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Ekonomicko-manazerska cast
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Ekonomie jako véda, jeji principy a ¢lenéni.

Trh a sména.

Spotrebitel a jeho preference.

Podstata fungovani firma a vyrobni proces.

Firma z pohledu rdznych typd konkurencnich trha.

Charakteristika trh( vyrobnich faktord — plda, prace, kapital.

Uloha statu v ekonomice pfi eliminaci negativnich a podpofe pozitivnich dopadd triniho selhani.
Ekonomicka vykonnost zemé, ekonomicky rlist versus ekonomicky (hospodarsky) cyklus.
Penize, ceny a cenova hladina, inflace.

Trh prace a nezaméstnanost.

Model AS-AD a jeho vyuziti pfi analyze hospodarského cyklu.

12.  Uloha vlddniho sektoru a centralni banky v ekonomice.

13.  Mezinarodni ekonomické vztahy zemi.

14. Ekonomicka integrace a globalizace, postaveni CR v rémci ekonomické integrace.
15. Podstata, funkce a prvky finanéniho systému.

16.  Uvérové a depozitni produkty, zakladni ¢lenéni a jejich charakteristika.

17. Charakteristika investi¢nich produktd, majetkové a dluznické cenné papiry.

18. Charakteristika pojistného trhu a pojistnych produktd.

19. Casova hodnota penéz, urokové sazby a Groleni.

20. Podnik a jeho ekonomicka charakteristika.

21. Rozbory hodnotovych tok( v podniku — vynosy, naklady, diagram bodu zvratu.
22. Hlavni podnikové procesy — nakup, vyroba a prodej.

23. Vedlejsi podnikové procesy — personalni ¢innost, sprava a investice.

24. Podnikové pocetnictvi a jeho struktura.

25.  Uloha kalkulaci v Fizeni naklad(, kalkulaéni techniky.
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1. Charakteristika a vyznam informacniho procesu v podnikové ¢innosti. Vlastnosti informaci.

2. Podstata a vyuzZivani informacniho systému (IS) ve firmach. Slozky IS. Architektury IS.

3. Zivotni cyklus 1S. Cloudové systémy a jejich vyhody pro fungovani firmy. Datové sklady a big
data.

4, Informacni podpora fidicich Urovni managementu — podpora rozhodovani, manazersky IS,
dodavatelsko-odbératelského fetézce, business intelligence a analytika a dalsi.

5. Informacni podpora obchodu a sluzeb — ekonomické a marketingové IS, cash flow, point of
sale, CRM, payroll systémy, dokumenty, logistika a dalsi.

6. Online nastroje marketingové komunikace.

7. Produkt a cena v online prostredi.

8. Obsahova strategie v marketingu.

9. Prezentace firmy pomoci socidlnich médii a webové stranky.

10.  Akvizice a retence zdkaznika, STDC model, komplexni planovani online kampané.

11. Dynamika vyvoje business modelu a jeho inovativnost. Trendy v aplikaci business modelu a
jeho fizeni.

12. Postupnad tvorba business modelu, proces navrhu a vzajemna vazba na strategii firmy. Business
model Canvas a vymezeni jeho zakladnich sloZek.

13.  Charakteristika druh@ business modelu: unbundling business modeld, dlouhy chvost,
vicestranné platformy, oteviené business modely.

14. Navigator business modelu a jeho faze: iniciace, adaptovani vzor(, integrace a implementace
business modelu. Vizualni mysleni, prototypizace a ideace modelu.

15. Réamec pro hodnoceni business modelu VARIM a fizeni business modell: podobnost prvkd,
potencial pro synergie, konflikty a koordinace.

16. Podstata kreativity a tvaréiho mysleni, typy inteligence a typologie faktor( ovliviujici kreativni
kapacity.

17. Tvorba kreativnich navykd a rozvoj predstavivosti.

18. Metody a postupy zaznamu, organizace a prezentace napadd.

19. Techniky generovani, zpracovani a hodnoceni napadd.

20. Metody a ramce pro podporu kreativity. Kultivace kreativniho prostfedi v organizaci.

21. Inovacni strategie a problémy feSené inovacemi, nabidka technologii, inovacni schopnosti,
inovacni vykonnost podniku.

22. Intelektudlni vlastnictvi a ochrana pfi inovacich.

23. Inovace v propagaci a prodeji.

24. Inovace v dodavkach a zasobovacich operacich.

25.  Vyrobni proces a potencidl pro inovace v ném.
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