IV. NEJCASTEJSI NASTROJE A METODY MEDIA RELATIONS

1) TISKOVE INFORMACE
Informace, které tiskovy mluvei podava v pisemné podobé a ony dal slouZzi k vyuziti pro prezentaci zpravy.
Tiskové informace maji riznou podobu:

a) tiskova zprava (TZ)
- oficidlni pisemné oznameni, které subjekt zasila médiim, kdyz chce verejnost seznamit s novou skutecnosti
(napt. chysta se premiéra, informace k oslaveé vyro¢i univerzity)
- cil = zauyjmout novinare, sdélit srozumiteln¢ obsah informace + pfesvédcit je, aby informaci zvetejnili
- jakou ¢ast TZ novinar ¢te? — 60 % = hlavni titulek, 50% = prvni odstavec, 20% = celou TZ
- novinafi nesnaseji superlativy, nepouzitelné citace, dlouh¢ texty, slabou jazykovou troven textu
- pfi sestavovani tiskové zpravy je vhodné dodrzovat tyto zasady:
= vybér nosného tématu — nac chceme upozornit
- vSeobecna TZ— informace ze sektoru, ve kterém subjekt plisobi
- origindlni TZ — prezentace néc¢eho mimotradného
- produktova TZ — prezentace novinek
= Kkreativni zpracovani obsahu — vyvolat zajem redaktord = nutno zaujmout
= obsah TZ — vhodna struktura
- titulek — podobné jako u recenze = upoutat, vystihnout, o¢ jde — jasny a atraktivni nazev
- misto (tzv. domicil) a datum vyddani
- perex — Uvodni struény odstavec tiskové zpravy psany vétSinou kurzivou — zaujmout novinate
(na zéklad¢ n¢ho rozhoduji, zda téma dale zpracuji)
plati!!!!— 5W = who — kdo, what — co, where — kde, when — kdy, why — pro¢
o kdo a co komunikuje
o kde a kdy se akce uskutecni
o jaké jsou cile
o komu je ur¢eno
- dalsi odstavce — rozpracuji tvod do podrobnosti = podstatné informace + citace (vyroky
zastupcu kulturni instituce, odbornikti) + detailngj$i informace
- informace o organizdtorech — charakteristika komunikujici instituce (tzv. boilerplate)
- kontakt na PR
* forma TZ — konzistentni
- hlavickovy papir s logem organizace
- délka zpravy — max. dve strany, idealni velikost pisma — 12, pti delSich textech mezititulky
- mize obsahovat i loga sponzort a partnerii (vhodnéjsi v zavéru)
- styl — zpravodajsky, vécny, pfesny a srozumitelné formulovany
- pravidlo = vyhnout se superlativiim, zkratkam, cizim sloviim, tomu, co zté€Zuje pochopeni
- psat v kratSich vétach a konkrétné — ,, TZ je psana pro masy, ne pro uizkou odbornou verejnost'
— kdyz neporozumi novinai = nebude ji umét pietlumocit
= neSvary tviirce TZ:
- pfi zasilani TZ nepsat, ze informace jsou pfiloze, je nutné popsat piredmét TZ uz v e-mailu
- TZ odeslana ve formatu PDF je nepouzitelna (vétSinou ji novinaf rovnou odhazuje do kose,
protoze ji nemize dobfe vyuzit)
- chybna struktura TZ
- komplikované formatovani textu
- pridani odkazi na TZ, ktera je umisténa na webu
- odkaz na TZ je velmi dlouhy
- chyby v gramatice, pieklepy, chybéjici hacky a carky v textu
- slaba jazykova rovei textu
- pozvani na akci, ale z TZ neni jasno kam nebo na co
- pozor na protichtidné informace



Ptiklady nevhodnych a vhodnych zprav najdete i s komentaii zde (prostudujte si priklady):
http://jakspravnepsat.com/tiskova_zprava.html

Rozvedené navody, jak napsat dobrou tiskovou zpravu:
https://www.inspirovnik.cz/navod-jak-napsat-tiskovou-zpravu/
https://optimalne.net/clanek/6-rad-jak-napsat-tiskovou-zpravu

= vhodna distribuce — respektovat fungovani redakci

- vhodny den pro odeslani planované TZ do deniku = ttery, stteda, ptip. ve ctvrtek + dopoledni
hodiny (stihnout uzavérky tisténych médii) x ne pondéli — v redakcich porady

- TZ pro tydeniky — vychazeji ¢tvrtek a patek, delsi pfiprava, uzavérky: Gtery = poslat v predstihu
X

- vétsinu TZ — média nevyuziji (nezajimavy obsah ¢i nevhodna forma, maji pretlak, neni trendy)

- naduzivani TZ — urcit vhodnou Cetnost (¢asto neznamena dobie)

- vyhoda kulturnich instituci — obsah TZ neni vniman jako reklamni, komeréni X v periodikach
stale mensi prostor = nutno udrzovat dobry a uzsi kontakt s novinafi (vhodn¢ oslovovat)

Jak posilat?

1. jen do médii, pro ktera je relevantni (dle aktualizovaného medialistu = seznam novinari, meni se)

2. posilat konkrétnimu redaktorovi X $éfredaktofi to vétSinou nefesi

3. rozesilat bud’ adresné, nebo hromadné (adresy umistény v kolonce ,,skryta kopie“)

4. fotografie — v nahledové velikosti (do 100 kB), nebo viibec (fotografie pro tisk ve velkém

rozliSeni — bud’ formulace napf. ,,Ilustra¢ni fotografie z akce vam radi zasleme na vyzadani.“, nebo

poslete odkaz na uloziste)

5. v predmétu mailové zpravy — uvést téma

6. v téle mailu uvést stru¢nou informaci, o€ jde a kontakt (tématu ptizplisobit i nazev souboru)

b) Press kit (tiskova sada/bali¢ek, press pack)

zejména u prilezitosti tiskové konference

kombinace TZ s dal$imi materialy (mohou inspirovat k publikovani informaci o akci/subjektu)

obsahuje: TZ + fotografie ¢i videa (ukazky) + informace vysvétlujici problematiku detailn€ji (rozhovory,
zivotopisy, statistiky, prehledy, podkladové studie, brozury apod.)

pt. press kit k premiéfe filmu

fotografie — doporuceny 3 typy fotografii — statické, reportazni a portrétni fotografie + ilustracni
(kvalita vhodna pro tisténé i digitdlni médium)

k dispozici tisténé i v elektronické podobé (nosice, internet, mail, uloziste)

ukazky press kit vydanym k premiéram ceskych filmii najdete v ptiloze

c) dalsi typy tiskovych informaci — tiskova sdéleni, pozvanky, upozornéni, dementi a oznameni
Press news

podobné TZ x jiny rozsah a stavba textu — tematicky, nad¢asovy ¢lanek vydany k urcité udalosti z
odboru, cil = inspirovat zastupce médii

klasicky redakéni ¢lanek — snaha vyplnit obdobi, kdy je nedostatek akénich zprav (svatky, prazdniny,
delsi doba pied akci) — upozornit na instituci (zdroj pozitivni image)

Flash news

kratka zprava ¢i avizo o¢ekavanych udalosti — pro novinatre a obchodni partnery
PR manazefi kulturnich instituci — distribuce mési¢nich programt
pt. https://www.el5.cz/flash-news

ZAdosti 0 opravu — dementi = reakce na &lanek (dovysvétlit ho + upozornit na faktickou chybu)

komunikace piimo se $éfredaktorem (n€kdy podezieni z imysIného poskozovani redakci) — snaha o
vydani nového ¢lanku, dodate¢ného oznameni ¢i uvetrejnéni reakce
organizace — uvefejiuji stanovisko na svych internetovych strankach + socialni média

vvvvvv
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