IV. TISKOVE UDALOSTI

Tiskové udalosti jsou rizné formy setkani tiskového mluvc¢iho s novinati. Nejobvyklejsi je tiskova
konference.

a) tiskova konference — vrcholny akt PR

vhodné pro vyznamna vefejnd oznameni — ktera je nutné blize vysvétlit (organizujeme, pokud chceme
sdélit néco zdsadniho — bud’te kriticti pfi vyhodnocovani zasadnosti informace)
pr. MFF Karlovy Vary — pred konanim samotného festivalu porada 3 tiskové konference (1. leden —
obecné informace, prozradi sekce a novinky, naznaci hosty v jednani, 2. duben — specifikuje sekce, 3. —
Cerven — bezprostiedné pred festivalem, specifikuje hosty a dalsi detaily) — smyslem je postupné
upozorrnovat na akci, zminovat také partnery (sponzory)
X
mensi festivaly — vétsSinou organizuji tiskovou konferenci az pred samotnou akci (novinare by pribézné
informovani nezajimalo, mohlo by je odradit)
tiskova konference nabizi — pfimou komunikaci PR se zastupci médii = setkani organizace s novinafi
11! neorganizovat piili§ ¢asto — divod = aktualni a vyznamna témata
vyhody = €ast novinaiti na jednom misté, pravdépodobnost publikovani informaci, prostor na
vysvétleni, osobni kontakt

X

nevyhody a rizika — finan¢ni a organiza¢ni narocnost, prostor pro negativn¢ ladéné otazky

dulezité:

vybér a priprava moderdtora a ie¢nikit (srozumitelné vyjadfovani) + materialti

vybér vhodného mista, prostor (aranzma + technika — mikrofony) a terminu

= ¢as — dopoledni hodiny (nejpozdeji do 14:00 hod., tiskové konference v pozdéjsich hodinadch nemaji
takovou Sanci na tispéch) — novinafi pak maji Sanci sdéleni zpracovat do tisku nasledujiciho dne +
redaktoii audiovizualnich médii zvladnou zpravu zpracovat do vecernich zpravodajskych relaci

* misto — idedlné v instituci (pf. Moravské divadlo Olomouc ptivodné podnikalo TK v kavarné
divadla X pozdégji zvalo novinare na mista, kterd se néjak vztahovala k inscenaci — snaha
poskytnout novinaiim zajimavy zazitek) + lze vyuzit dostupné prostory (kavarny ¢i kulturni centra
— lze poskytnout novinaiim kromé podkladi a dalich materialii také obcerstveni)

véasnd pozvdanka na tiskovou konferenci — rozeslat min. tyden piedem (osobné, nebo prostiednictvim

agentur) + vhodnym novinaitim ¢i tiskovym agenturam — se pied tiskovkou pfipomenout telefonicky

vypracovat scéndr pritbéhu konference — standartni struktura

»  {vod — moderator zahaji setkani, ptivita hosty a vysvétli divody a cile tiskové konference

= kratka vystoupeni fecnikil

»  moderator uvede diskuzi pro otazky novinari

= zavér — moderator ukonci oficidlni ¢ast shrnutim hlavnich informaci + pozve novinafe na
neformalni ¢ast = obCerstveni a individualni rozhovory

délka: 30-60 min.

co je dobré mit na tiskovou konferenci pripraveno?

= tiskovou zpravu — tu rozdame ptichozim novinaiim tak, abychom jim dali ,,naskok* pro dotazy (po
skonceni konference zpravu hromadné rozesilame kontaktim z medialistu)

= cedulky se jmény fe¢niktl a funkcemi

= prezencni listinu

= fotografa Ci pfistroj pro streaming na socialni sité a tento streaming avizovat na sité v predstihu
(vétSinou u vétsich akcich)

= obcerstveni

po skonceni — PR manazer rozesle informace i novinaiiim, kteii se neucastnili

vyhodnoceni efektii tiskové konference — dle vystupli novinaii (monitoring tisku)

kulturni instituce

typicka témata TK: zahajeni nové divadelni sezony, velky vystavni projekt muzea ¢i galerie,
informovani o programu festivalu, nominace uméleckych ocenéni, prezentace vyrocni zpravy



d)

soucasti TK — pfimy kontakt s danou udalosti (osobni zhlédnuti vystavy komentované kuratory,
zhlédnuti generalni zkousky v divadle, filmu = novinarské projekce — délaji se pred TK) — takto pak
nerusi divaky na bézném predstaveni

tiskové brifinky

poradané kvili struénému mimofadnému informovani o chodu a aktivitach instituce ¢i dalezitych
aktualitach (zaplavy)

v oblasti kultury pomérné malo frekventované

Press trip — zajezdy pro média
v pripad¢ divadel ¢i festivalti (doprava na misto premiéry = lepsi pristup)

vhodné tehdy, kdy je uzitecné (a mozné) doprovodit informace realnymi ukazkami na konkrétnim miste

webova prezentace

— dnes jiz samozi'ejmou soucasti vefejné prezentace kazdé akce ¢i organizace

e)

osvédcuji se samostatné webové sekce ,,pro média“ — nabizeji nejen kontakty na PR pracovniky +
archiv tiskovych zprav + fotografie ke stazeni + moznost pokladani dotazli + archiv medialnich ohlast
RSS sluzba — novinaf se zaregistruje, pak zpravy dostava automaticky

moznost zasilani zprav na mobilni telefony, iPady, streamovani a podcasting

lze vyuzit i blogy

vyuZziti socialnich siti

— nabyva na vyznamu, rychly rozvoj technologii

Twitter, Facebook
nejefektivnéjsi zplsob vyuziti = navazani kontakt

Tiskové stiredisko (press centrum) — moznost osobniho setkani

ziizuje se docasné — predpoklad zvysené kumulace novinait ptfi vyznamné udalosti

zprostiedkovava informace, misto k setkani s novinaii a umisténi prezenta¢nich materiala

napf. tiskova stiediska v ramci festivalli, konferenci, sportovnich udalosti — kam se sjedou novinafi

z celého svéta (pr. MFF Karlovy Vary, MS v krasobrusleni...)

predpokladem — novinarska akreditace = povoleni vykondvat na akci novinaiskou ¢innost (novinar,
fotograf ¢i kameraman ziska pritkaz — opravnéni vstupovat i do prostor pro bézné navstévniky
nepfistupnych + vétSinou i volny vstup, pistup k informacim o pfitomnych hostech, oficidlnim foto-
grafiim ¢i kontaktlim na organizatory, doptedu si Ize domluvit rozhovory)

individualni posouzeni zddosti — pravo akreditaci neudélit (nesplnéni podminek, pozdni vyplnéni
formulare, zadné predchozi publikace)



