V. TYPY MEDIi A REKLAMNI FORMATY

Jaké typy a formaty médii vyuZzit?

vybér vhodnych typti médii — duleZité pro dobré zacileni sdélovanych informaci (které formaty jsou
nejvhodnéjsi, jaké cilové skupiny je preferuji = jak to nejlépe vyuzit)

Déleni médii

Meédia délime nékolika zplsoby:

1) podle typu — tiskové agentury, noviny, Casopisy, televize, radia, internetové servery atd.

2) podle piisobnosti — mezinarodni, narodni, regionalni, lokalni.

3) podle periodicity — média vysilajici potfad kazdou hodinu, deniky, tydeniky, mésicniky atd.
4) podle zaméieni — zpravodajstvi, publicistika, ekonomika, zabava atd.

chceme-li v médiich prosadit ,,nase* téma — musime se vzdy nejdiive zamyslet nad tim, které médium,
potad ¢i rubrika jsou pro nas zdmér vhodné!

CLENENI PODLE TYPU

)

2)
a)

TISKOVE AGENTURY

zpravy z tiskovych agentur = obvykle nejvétsi dosah — hlavni zamér = dostat sdéleni do agentury
dilezitou agenturni zpravu — zpravidla cituji desitky nejrizngjsich médii (celostatni i lokalni)

Ceskd tiskovd kanceldi (CTK) = hlavni a nejvétsi tiskova agentura u nas (nutno udrzovat dobré vztahy
— je tfeba pro ni zlstat co nejseridznéjSim partnerem)

https://www.ctk.cz/

informace o tiskovych agenturach: https://cs.wikipedia.org/wiki/Zpravodajsk%C3%A1_agentura

TISTENA MEDIA

noviny

celostdtni deniky (napt. MF Dnes, Lidové noviny, Pravo, Hospodaiské noviny, Blesk)
https://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=galerie&akcegal=tag&tag=52
regionalni deniky (Deniky Bohemia Moravia)

https://www.denik.cz/regionalni-deniky/

https://www.vlmedia.cz/kontakty/regiony

snaha pfinaset denné¢ aktualni zpravodajstvi o déni ve vefejném prostoru

pripravit a nacasovat informace (TZ) — tak, aby ji redaktor stihl zpracovat pro dané¢ vydani

(’ V divadle se kond premiéra v patek! Kdy je podle vas nejlepsi usporadat tiskovou konferenci
H (pripadné rozeslat informace) do denikii? Ktery den? Zdiivodnéte.

nedélni noviny (Nedé€lni Blesk)
https://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=galerie&akcegal=zanr2 &zanr=41

¢tenost novin — hlavné stfedni a starSi generace

papirové médium — nabizi delsi sdéleni, komplexné&jsi obraz souvislosti Iépe nez TV, rozhlas X zase
nereaguje tak rychle

jeden vytisk ¢te i vice osob — zasah masovejsi X noviny ale nejsou dobrym médiem pro zasah uzké
cilové skupiny

celorepublikové X lokalni cileni + konkrétni rubriky — politika, ekonomika, kultura, sport...

-----

reaguje internet, rozhas, TV)

casopisy

tematické — pro okruh Ctenaii s urcitymi zajmy (lifestyle, ekonomika, automobily, déti, Zeny...)

na rozdil od novin — prostor pro delsi sdéleni (Ctenafi travi u cteni Casopist vice Casu)

barevnost a kvalitni tisk — vérné&ji zachycuje produkty i sluzby, nez je tomu u novin

nevyhody:

» vydavani neni pruzné jako u denikdl — periodicita: tydenik, mésicnik ¢i tvrtletnik (vyzaduje
predstih pro zverejiiovani informaci)
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b)

= kosloveni vybrané cilové skupiny — nutno umistit sd€leni ve vice magazinech (nakladné)

* magaziny — preplnéné reklamni sd€lenimi a placenymi PR ¢lanky — pro malé rozpocty se tisténé
Casopisy nevyplati

lze vyuzit i reklamu (ta je ale placena a vétSinou velmi ndkladnd)

e tiSténa = celostrany, dvoustrany, pilstrany, tfetina, Sestina ¢i osmina strany

e vzorky ve vydani (sampling)

ELEKTRONICKA MEDIA

televize

z pohledu dopadu na divdka — nejprestiznéjsi a nejucinnéjsi medium ze viech

¢lenéni:

= veFejnoprdavni Ceska televize — celorepublikovy dosah

»  soukromé celostdtni televize (Nova, Prima, TV Barrandov)

= soukromé regiondlni televize v ramci digitalniho vysilani (informuji o déni v daném misté =
mesto/kraj) — riizna mira

uplatnéni pro rizné akce — akce vétsiho dosahu X segment malych a stfednich akci (MFF Karlovy Vary

bude zajimat vétSinu médii X mala regionalni akce se do hlavniho vysilaciho ¢asu vétSinou nedostane)

dilezité!!! — ziskat zajem média, aby informovalo = t€Zké + bez osobnich kontaktii se neobejde

moznost medidlniho partnerstvi — smlouva, ktera zajistuje, ze se o akci bude informovat (kdy a v jakém

potadu) X ale dosdhnou na ni jen vyrazné akce celorepublikového dosahu

rozhlas

pro pfijemce snadno dostupné = tzv. ,,prislechové medium* (¢asto doprovod, kulisa v pozadi)

Clenéni:

= veFejnoprdvni médium vazané objektivitou = Cesky rozhlas (Cro) — vyhoda: mé krajské redakce
(stézejni pro informovani p regionalnich akcich)

»  soukromd rddia celostdtni (Impulz, Frekvence 1, Evropa 2)

»  soukromd regiondlni (i ta dilezita)

vyhody rozhlasového zpravodajstvi:

= rychlost

= sdéleni lze cilit na specifické skupiny posluchaci, ale i regiony a specificky ¢as vysilani

nutno znat skladbu potradli rozhlasu + zaméfit se na budovani vztaht s redaktory

ale neni dobré postavit medialni kampan jen na rozhlasovych spotech X v regionalnim podani maze byt

rozhlas vhodnym dopliikovym typem média

moznost osloveni pomoci placené reklamy: pro osloveni cilové skupiny — nezapomenout na vyssi

frekvenci opakovani v relevantni Cas, kdy je cilova skupina na pfijmu (ne dvé hodiny rano) + spoluprace

s vice rozhlasovymi stanicemi

formaty rozhlasovych reklam

e rozhlasovy spot — chytfe vymysleny, Casto vtipny informacni spot, ktery upoutd pozornost

e znélka — kratka reklamni informace (kdy, co a jak)

e sponzorstvi pofadu — v ramci potadu se opakuji informace o akci

e soutéze ¢i odmeny do soutézi — v ramci né¢jakého potradu

ONLINE PROSTREDI

dle vyzkumii Sdruzeni pro internetovou reklamu — vyuziva internet 70% ceské populace

nejdosazitelngjsi je kategorie osob ve véku 15-25 let, pak 35-45 let

internetova (nova) média

zpravodajské servery — pracuji s informacemi v realném ¢ase (podobné jako rozhlas) = kdyz se néco
déje, zpravidla je zprava jiz umisténa na webu ¢i streamovana (Cerstvé novinky)

¢lenéni:

v zpravodajské portaly (iDnes.cz, Aktualne.cz, Novinky.cz a dalsi)

* internetové televize (Seznam a dalsi)

= blogy (blog.idnes.cz atd.) — nastroj pro prezentaci osobniho stanoviska

socialni sité (Facebook, Twitter, Youtube, Linkedin a dalsi)
1ze reagovat velmi rychle, osobnéji mitené + Ize rychle sledovat zpétné reakce



vyuziti také v rdmci placené internetové reklamy — internetovou reklamu lze vyborné zacilit —
vétSina formati umoznuje obousmérnou komunikaci

cena reklamy = dostupna témért pro kohokoliv a moznost zpétné vazby a monitoringu je bezkonkurenéni
formaty internetové reklamy:

e DBannery

» vyskakovaci okna

» PR ¢lanky — do blogi, socidlnich siti, jako tiskové zpravy...

» e-mail

» videa, obrazky

» textové PPC reklamy

* mobilni reklama

OSTATNI MOZNOSTI PREZENTACE REKLAMY

outdoor (venkovni reklama)

venkovni plochy — pro budovani povédomi o znacce

omezend doba zasahu sdéleni — vétSinou musite zaujmout do 2 sekund

venkovni reklamu nelze vypnout, takze se vtird do mysli osob vétSinou nepozorované

1ze ji cilit jak celorepublikové, tak i regionalné ¢i lokalné

vhodna volba venkovni plochy (zda je sdéleni vystaveno dostatecné velké skupin€ osob i vhodny format)

formaty outdoorovych reklam

» velkoplo$na média — billboardy, bigboardy, euroformaty, CLV, obrazovky a dalsi velké reklamni
plochy

» venkovni plochy v ulicich — lavicky, tabule, mosty, sloupy, tubusy, novinové stanky....

» plochy na specifickych mistech, kde se koncentruje pravidelné velké mnozstvi osob — dopravni
prostfedky, restaurace, obchodni centra, obchody, Skoly, 1¢kaiska zafizeni, Grady, sportovisté atp.

kino

reklama v kin¢ (dnes hlavné multikina — nejveétsi navstévnost)

lidé miti do kina za zabavou — n¢které produkty se ale na tato mista nehodi

bud’ pfimo na platn€ (on-screen), tak i mimo n¢j (off-screen)

cena reklamy se vétSinou rtizni kino od kina, dle navstévnosti

naklady na kino reklamu jsou vétSinou vyssi, protoze musite pocitat s tvorbou spotu

Prehled tiSténych a internetovych vydavateli najdete na této adrese:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/home

Prehled radiovych stanic a jejich vlastnikii:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/mapa-radiovych-stanic-a-jejich-vlastniku/

Celkovy prehled médii:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/
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