VI. JAK OSLOVIT MEDIA?

1) Tiskovy mluv¢i si musi si vytvorit databazi kontakti (medialist)

medialist — aktualizovany a propracovany (= klicovy nastroj PR)

seznam — vnitine clenény podle charakteru médii (podle periodicity, obsahu, nosice) — pro rizné typy
zpréav funguji jiné seznamy

napft. rusi-li se v divadle ze dne na den predstaveni, zprava se rozesle médiim, ktera na to mohou
bezprostredné rychle reagovat X nema smysl posilat vse do mesicnikii ¢i tydenikit

seznam obsahuje: kontaktni udaje, osobni charakteristiku a ptipadné zatazeni do VIP skupiny

_l’_

vhodné vést databazi kontakti s pfedstaviteli jinych cilovych skupin (vladni organizace, kulturni
instituce, vyznamni ptedstavitelé spolecenského a kulturniho Zivota...)

2) Jak vytvorit seznam novinaii — medialist?

nejefektivnéjsi cesta — budovat osobni kontakty = sledovat média a registrovat jména redaktorti
kontaktni informace: jméno, redakce, e-mail, telefonni kontakt, lokalita, tematicka oblast
1ze vyuzit nasledujici prehledy: vzhledem k zaméteni Cinnosti PR (jiny seznam bude mit tiskovy mluvci
Ceské filharmonie, jiny seznam bude mit tiskovy mluvéi sportovniho klubu) tiskovy mluvéi projde a
vypise si kontakty (zaroven je proveri v ramci konkrétniho webu jednotlivych médii):

= prehled tisténych a internetovych vydavateli: http://www.unievydavatelu.cz/cs/home

= prehled radiovych stanic a jejich vlastniki: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/mapa-

radiovych-stanic-a-jejich-vlastniku/
= celkovy prehled médii: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/

3) Jak sestavit medialist, aby TZ nekon¢ily ve spamu?

nutno veédet, jaka média a konkrétni redaktofi se tématu vénuji — udrzovat o tom piehled

medialist sestaveny na miru tématu = zaklad uspéchu (ne TZ rozeslana na stovku redakénich maili)

1. nejprve vybrat seznam médii + googlovani

2. vybér konkrétnich novinafii (neposilat mail na obecny redakeni kontakt, ale konkrétnimu novinaii)

= zname je z predchazejici spoluprace

» |ze se informovat u jiného redaktora z média — kdo piSe o potiebném tématu

= vypatrat (internet — online média, rucni hledani — tist€na média v ramci papirového vytisku) —
kontakty na redaktory — vétSinou v tirazi (e-mail se da velmi snadno logicky odvodit)

rizné usporadani medialistu

= kompletni seznam + podseznamy

= tematické tfidéni (o ¢em novinaf pise) + moznost snadno filtrovat potiebné kontakty

» medialni trh neustale sledujte + kontakty aktualizujte (¢asta obména redaktori)

* nejde o kvantitu, ale o kvalitu

4) Jak kontaktovat novinare?
a) pisemné nebo e-mailem

e-mail — musi novinare zaujmout — idealni je:

» atraktivni zprava ¢i nadcasové téma

" néco nového (premiéra, konkrétni kauza, lidsky ptibeh)

forma osloveni — poutavost:

obecna (neexkluzivni) informace = 1ze poslat e-mailem v§em najednou (at’ ma co nejvétsi dosah)
X

exkluzivni téma = neni dobré rozeslat vSem, ale jen uréitym novinafim

kdy tiskovou zpravu posilat?

neni na to pravidlo — orientujeme se dle ¢asu udalosti

tisténda média = tiskové zpravy vydané béhem dopoledne maji vétsi Sanci na uchyceni se v médiich
(redaktor ma ¢as zpravu uchopit a pfipravit)

X

internetova média = uplatni se tu i TZ vydané odpoledne ¢i na vecer (n€které redakce funguji nonstop)
zakladni pravidla pro rozesilani tiskovych zprav

vzdy rozesilat ze znamé ¢i srozumitelné adresy (pracovni adresa tiskového mluvciho)

do tadku pro Prijemce — piSeme svoji vlastni adresu


http://www.unievydavatelu.cz/cs/home
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/mapa-radiovych-stanic-a-jejich-vlastniku/
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/mapa-radiovych-stanic-a-jejich-vlastniku/
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/

c)

do kolonky Skrytd kopie — vlozime adresy piedem vytvoieného seznamu médii pro zaslani e-mailu

do Predmeétu tiskové zpravy — kopirujeme titulek tiskové zpravy a pred nazev dame zkratku “TZ” —
napft.: ,,TZ Moravské divadlo slavi 100 let" (vzdy bez tecky na konci, ta do nadpisu nepatii)

do téla e-mailu — vlozime celou tiskovou zpravu v plném znéni

do prilohy lze ptidat jakékoliv dodate¢né zdroje ¢i fotografie

telefonicky

novinare — lze oslovit i telefonickym upozornénim

telefonické ¢i SMS upozornéni redaktora — vhodné, kdyZ rozesilame pozvanku na tiskovou konferenci
e-mailem nékolik dni doptfedu — vecer pfed konanim akce se vybranym redaktorim (o jejichz ucast
usilujeme) pripomeneme a jejich pritomnost si tak potvrdime

pro redaktorka je telefonické upozornéni dikazem dtlezitosti akce

osobné

ve snaze navazat fungujici a dlouhodobou spolupraci — nejefektivnéjsi nastroj = osobni kontakt

s redaktorem (nejprve seznameni, nasledné je dobré vztah udrzovat tim, Ze vybranym novinaitm c¢as od
casu poskytneme néjakou informaci exkluzivné, tedy diive nez ostatnim) — oboustranna sluzba



