VIII. HODNOCENI MEDIALNIHO PUSOBENI
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Jak hodnotit dopad nasi ¢innosti v médiich?

1)

2)
3)

zhodnoceni odrazu nasi kampang¢ ¢i aktivit v médiich — nedilné soucast PR
mnozstvi a kvalita ¢lanki a odvysilanych spotli = nékdy jediné méftitelné kritérium uspésnosti kampané
tiskovy mluv¢i — pravidelné pripravuje pirehledy medialnich ohlast = monitoring

meziro¢ni srovnani — kolikrat se v daném roce objevilo jméno organizace v médiich (jak roste ¢i klesa
povédomi o organizaci u médii a vefejnosti)

mési¢ni pi‘ehledy — kolikrat v mésici

hodnoceni kvality prispévku — zda vystupy vyvolavaji pozitivni ¢i negativni ohlas (daji se vysledovat
né&jaké souvislosti?) — poucit se z chyb

monitoring médii

k dispozici placené sluzby, které umoziuji prohledavat podle klicovych slov databaze tisku i potada

a) Vystiizkova sluzba PIS (Prazské informacni sluzby) X ale celkem drahé (PIS monitoruje zadané
klicové slovo v Sirokém spektru tisténych médii — deniky, tydeniky, mesi¢niky a spole¢enské a
z4jmove Casopisy)

b) monitoring médii Newton — ziejme nejkvalitnéj$i monitorovaci sluzba u nas (monitoruje ptes 600
domacich a 1500 zahrani¢nich tituld — vcetné vSech denikt a vétSiny zpravodajskych a
publicistickych a diskusnich pofadu radii a televizi, i zpravodajskych serverti) — i piepisy
zpravodajskych, publicistickych a diskusnich poradii
¢ neomezeny on-line piistup do databaze — podle libovolnych klicovych slov
e monitoring klicovych slov — pomoci jednoduchého softwaru (vlastni databaze, presnéjsi)

c) dalsi elektronické monitory a pi‘ehledy tisku — na internetu, nékteré dokonce bezplatné

monitoring vlastni silou

hlavné malé organizace — pro n¢ by vyse uvedené moznosti mohly byt drahé — vytvareji monitoring
svépomoci (sledovani médii pomoci Google vyhledavace)

informace se shromazd’uji na webu (i s odkazy) — dobra zprava o instituci (pokud to ale neni néjaka
negativni kauza, reenze)



