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REKLAMAREKLAMA  



MOTTO: 

„„Ak by som mal posledný dolár, investoval by somAk by som mal posledný dolár, investoval by som  

  ho do reklamy“ho do reklamy“  

                                                 John D. Rockefeller 

  



REKLAMA, PODPORA PREDAJA, PROPAGÁCIA... 

Má za úlohu dať informáciu potenciálnemu klientovi o nás. 

Vyuţívané médiá: 

  - televízia 

  - rozhlas 

  - bilboardy 

  - tlačené médiá 

  - internet 

NAJLEPŠIA REKLAMA JE KVALITNÝ PRODUKT ! ! ! 



TELEVÍZIA 
 

 

Ide o najširší záber, ľudia v celej krajine sledujú televízne programy 

Človek si najviac pamätá, ak niečo vidí a počuje 

Zároveň je to najdrahší spôsob reklamy, pre beţné cestovné kancelárie 
nedostupný 

Cena závisí od vysielacieho času, nákladov na výrobu spotu a frekvencii 
vysielania 

Je moţné zariadiť „skrytú reklamu“ 

Existujú regionálne televízie, kde reklamné spoty sú lacnejšie. 

 

 

 

 



ROZHLAS 

 

Veľmi široký záber, vysoká počúvanosť rozhlasu 

Človek si pomerne málo pamätá, ak niečo len počuje 

Je potrebné minimálne 5 x opakovať reklamný spot 

Cena závisí od vysielacieho času a frekvencii vysielania 

Existujú regionálne rozhlasové stanice, miestne rozhlasy, ktoré sú lacné. 

 

 

 

 



BILBOARDY 

 

Veľké reklamné plochy, ktoré sa prenajímajú na určitú dobu, väčšinou 

jeden mesiac 

Cena prenájmu bilboardu závisí: 

- Polohy bilboardu 

- Veľkosti prenajatej plochy 

- Osvetlenia 

- Príklady  

- Praha 2500 – 13 000 Kč 

- Ostrava 2900 – 8000 Kč 

- Zlín 2500 – 6000 Kč 

 + náklady na tlač plagátu  



TLAČENÉ MÉDIÁ 

 

Reklamné noviny 

Denníky 

Týţdenníky, mesačníky, suplementy. 

 

 

 

Jihlava, 25. 2. 2015 



 

 

 



REKLAMNÉ NOVINY 

 

Distribúcia zadarmo 

Vychádzajú v regiónoch, spravidla jeden krát týţdenne 

Kupuje sa v nich reklamná plocha 

Cena závisí od veľkosti plochy a umiestnenia na prvej (+ 100 %), resp. 

poslednej strane (+ 50 %). 

 

 

 

 



DENNÍKY 

 

Celoštátna pôsobnosť 

Reklama trvá jeden deň 

Často ju čitateľ prehliada 

Cena závisí od čítanosti denníka, dňa v týţdni, tlačeného nákladu, veľkosti 
reklamnej plochy 

Najvyššia čítanosť denníkov v ČR: 

 Blesk (cca 1,6 mil. čitateľov) 

 MF Dnes (cca 1,44 mil čitateľov) 

Cena za plnofarebnú stranu je cca 700 000 Kč 



TÝŢDENNÍKY 

 

Celoštátna pôsobnosť 

Reklama trvá týţdeň, 10 dní 

Cena závisí od čítanosti týţdenníka, tlačeného nákladu, veľkosti reklamnej 
plochy 

Najvyššia čítanosť týţdenníkov v ČR: 

 Rytmus ţivota (cca 1 mil. čitateľov) 

 Suplement – TV Magazín (cca 2,6 mil čitateľov) 

Cena za plnofarebnú stranu je cca 250 000 Kč 

 

Reklamné agentúry nabízejí kombináciu reklamných médií, napr. POWER 
KOMBI: MF DNES + Deník Metro + Lidové noviny. 

 



INTERNET 

 

Obrovský záber za relatívne nízke náklady 

Reklama trvá počas existencie stránky 

Rozmach informačno-komunikačných technológií 

 

 



ZRIADENIE INTERNETOVEJ STRÁNKY 

Získanie domény (www.domena.cz, .com, .eu, .net, .org, info, ....) 

Doména by mala byť: 

 - výstiţná 

 - unikátna 

 - čo najkratšia 

 - bez čísel, pomlčiek, lomítiek a pod. 

Vytvorenie internetovej stránky 

Webhosting. 



ZÍSKANIE DOMÉNY 

Najprv treba zistiť, či je voľná (napr. cz.nic) 

Získanie domény .cz – od cca 290 Kč 

Získanie domény .eu, .com – od cca 200 Kč. 

 



TVORBA STRÁNKY 

Vytvorenie stránky na základe dodaných podkladov 

 - jednoduchá prezentácia od 9000 Kč 

 - stredný rozsah od 15 000 Kč 

 - zloţitá prezentácia od 30 000 Kč 

Kompletné prezentácie 

 - jednoduchá prezentácia od 15000 Kč 

 - stredný rozsah od 30 000 Kč 

 - zloţitá prezentácia od 50 000 Kč 

 

V cene nie je optimalizácia  pre vyhľadávače SEO (zdvojnásobí cenu 

kompletnej prezentácie) 



WEBHOSTING 

Zabezpečuje umiestnenie na internete 

Poskytuje priestor pre komunikáciu 

Rôzne kapacity a moţnosti 

 - Cena od cca 40 Kč  

 - V prípade internetového obchodu od 290 Kč. 



ĎAKUJEM ZA POZORNOSŤ 


