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Prace s meédii a vefejnosti
Marta Smolikovd

Public Relation
Public Relation, zkrdceng PR, je anglické slowni spojeni, které doslova znamena ,vztah
s vefejnosti”. Jde o procedury, které ndm umoziiuji dostat informaci o na3i organi-

zaci, o projektu €i o nasi €innosti ke konkrétni skuping lidi, a pfedevim k t&m, které
osobné nezndme. Nejtastéji se v rdmci PR spolupracuje s médii. Ale nejenom.

Vytvéfet vztah s vefejnost je dlleZité nejen pro postupné budovani profesni kariéry,
posilovani uméleckého jména a ziskavani sympatizant, klientd & podporovatelf,
ale také pro ziskani odezvy, reakei, nezaujatych i zaujatych nazorti na nasi praci. To
nam pomahd napfisté se vyvarovat chyb a zlepSovat se. PR Ize také vnimat jako utva-
feni pileZitosti pro ovéfeni kvality nasi tvréi prace. A samozigjmé vytvofeni po-
ptavky. Samotné PR ale nic takového neéini, pouze informuje a poméha vytvorit
zajem. Teprve diky zajmu jinych miiZzeme provéfovat pivodnost nasich népadd, jejich
atraktivnost, inovativnost, aktudlnost, naléhavost, ale také estetiku, intelektudini &i
emocionalni kvality nasi préce &i samotnou (Einnost prezentace. To ve je soutést
vnimani | posuzovani, tedy komunikace o umélecké tvorbé.

Komunikace s tiskem, respektive s médii je sice nejzndméjsf a nejpoufivanéjsi PR me-
toda, zdaleka viak ne jedind. Samotna vystava uméleckych dé! je ve své podstaté
vlastné traditni PR aktivitou, ktera umozfiuje zprostiedkovat informaci o tom, co ktery
umélec &i skupina déla, jak se kdo k uritému tématu vyjadiuje a jaké témata &
formy jsou momentéIné zajimavé a pozoruhodné. Viystava by m&la pfinést néco no-
vého — nové préce, nové uméni €i novy kontext a Gkolem PR je upozornit pravé na to
nové a jedine¢né. | od novin ofekdvame, Ze se dozvime néco nového. Cilem PR je do-
stat urité informace k co nejvice lidem, které by mohly zajimat. Je dobré potitat
s tim, Ze motivace zajmu mohou byt velmi rizné. Od obytejné lidské zvédavosti k pro-
fesiondlnim obchodnim zajmim, napf:

® hledéni inspirace, novych myslenek, napadd,

m moznost setkani s umélci a talentovanymi lidmi,

m studium a vzdélavani se,

= potfeba byt informovén, védét, co se déje,

= pileZitost setkat se s prateli, kolegy, G¢astnit se spoletenskych setkant,

m profesni zajmy, vyhledévani uméleckych dé! pra jiné vystavy, sbirky,
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Vystavy uméni — autor-
ské, skupinové, kurator-
ské, tematické, Zanrovs,
salonni, muzejni, aukéni
&i veletrZni — jsou osvéd-
&enou a velmi atinnou
formou, jak 2(shat Eirsi
pozornost,
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m sbératelska vasen pro uméni, nakup uméleckych dél,
= triveni volného asu, uspokojovéni zdjmu aj.

Jde o motivy soukromé, zdjmové i profesni. To ve [ze v PR zohlednit a pracovat s tim.
Ukolem PR je rozhadnout, kdo bude osloven a jaké informace budou dorugeny pre-
svedéivym, tedy vérohodnym zpisobem k vybrané cilové skuping, a najit tomu od-
povidajici zplsob, nejlépe koordinované s propagaci, tedy rozesitanim pozvanek,
tiskem letakd, plakatd, vyrobou reklamnich bannerd apod.

Vystava jako nastroj PR
Vystavy uméleckych dé! je dobré pfipravovat nejen jako umélecky potin, ale zaroveil
prihlizet k jejich dili PR funkei. Také v primyslové oblasti se vystavy uZivaji k uve-

vrws

deni nejriznéjSich produkt potenciinim €i skutetnym zakaznikim nebo Siroké ve-
fejnosti. Zplisob prezentace i kontext je ddleZity, tim nejpodstatngj$im je viak vedle
samotné kvality pravé i poptévka a tu miZeme ovlivnit dobrym PR. Ptaji se zejména
ti, kdo maji ofekévani i u kterych je probuzen zajem. Vystavy uméni — autorskg,
skupinové, kurétorské, tematické, Zanrové, salonni, muzejni, aukéni &i veletrini —
jsou osvédtenou, velmi iginnou formou, jak ziskat §irsi pozornost. To vie navzdory
dfive entuziasticky ofekévanym novym médiim, nebot pfimy kontakt s uméleckym
dilem je povétSinou nenahraditelny, navic moinost setkéni s autory byvé nedilnou
soutasti prezentace. Nic to neméni na tom, Ze jadro Gispéchu je v samotné kvalité
umélecke tvorby a vystavni koncepce. Bez kvalitnich dél a vystavni koncepce tézko
ud@ldme kvalitni vystavu. Piesto se mie stat, a stava se, Ze vystava bidnych umg-
leckych dél je skvéle nav§tévovand a nestane se pro pofadatele ztratovou, naopak
vytetné koncipovand vystava téch nejlep3ich dél uzndvaného umélce probéhne bez
povSimnuti, nebot se o ni dozvi mélo lidi. Pofadatel takové vystavy pak lehce utrpi
i zna€né finantni ztraty. Ztrdtdm a zklamani Ize pfedejit dobrou pfipravou a plano-
vanim. Nesmime v§ak zapominat ani na dobré vyhodnoceni reakci na akce minulé,
na jeho? zakladé mizeme upravovat na$e pfisti otekavani a pfizpiisobovat manage-
ment. Otazkou je, co Ize udélat pro dobrou navitévnost, ziskani vétsiho zajmu a pod-
pory.

Konference, prednasky, soutéze, ceny, stipendia i YouTube

Vystavy nejsou jediné, je tfeba vhodng pouZivat a kombinovat rizné daldi mozZnosti,
které jsou mezi PR aktivity obecné zahrnovany. Patif sem pfedevsim Utast na nejriiz-
néjSich kulatych stolech, odbornych sympoziich a kanferencich, které asto doprovazi
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vet§i vystavni projekty, vedeni workshopd, af uZ na trovni akademické ¢i v ramci riz-
nych neziskovych i ziskowych projektl, pfednasky a prezentace, G¢ast &i nejlépe vi-
t8zstvi v nejriiznéjsich soutézich a vefejnych zakazkach. Velky vyznam md i ziskavani
ocenéni. Jednotlivé obory, zemé i instituce maji své formy a zplisoby ocefiovani.
Soucasti cen je i naslednd medializace ocenénych, kterd miZe byt mnohem vy-
namngjsi nei finantni dar, samotné stipendium €i jind vyhra. U nés to je tfeba Cena
Jindficha Chalupeckého pro umélce do 35 let, Cena Viadimira Boudnika pro grafiky,
ale i oficidlni uznani, jako je cena ministra kultury za celoZivotni dilo €i umélecky
potin. To v8e napomlie, aby Elovék svou praci zaujal dal3i zajemce, ktef jej dosud
neznali, a aby se jeho jméno dostalo do obecného povédomi. V oblasti vytvarného
uméni ma své zvI&$tni misto ziskavani stipendii, rezidentnich pobytl a vibec Ucast
v nejrliznéjsich projektech, které jsou organizovany na zakladé vyzev a ve spolupréci
s odbornymi porotami &i komisemi. Takové pfileZitosti nejenze mohou pomoci nalézt
na urEitou dobu klidné misto na praci, napfiklad na realizaci konkrétniho projektu, ale
dévaji téZ moZnost prezentovat praci vybranym odbornikim a institucim. Z hlediska
PR zde plati, Ze neni dileZité zvitézit, ale zdastnit se. | €lenové paret, komisi i jed-
notlivi hodnotitelé Casto ziskaji zajem o uchazece, ktefi nebyli vybrani, a zaénou je-
jich praci sledovat.

Vlastni tiskoviny a publikovani

PakliZe se jednd napt. o galerii &i umélecké sdruZeni, Ize vydavat vlastni bulletin, ob-
¢asnik, zpravodaj €i viastni Casopis. Mezi ¢asopisy, které jsou provazény s aktivitami
i ispéchy umélch, miZeme zminit jiZ z pocatku minulého stoletf Volné sméry, Moderni
revue & Saldiv zépisnik. Tato periodika zasadng ovliviiovala umélecky Zivot v Ce-
chach. Vliv soutasnych teskych uméleckych €asopisti sice neni tak ziejmy, presto
jich v Gesting vychdzi pomérné velké mnoZstvi, casto viak v men§im nakladu, a tudiz
s mengim dopadem. V dobé internetu, digitaIni fotografie a DVD neni problém mit
své wehové stranky, blog i se podilet na virtudinich sociéinich sitich, jako jsou
Facebook, MySpace, Ci publikovat na YouTube. Publicité vyznamné pomahaji i rizné
e-mailové distribuni listy, které informuji uritou skupinu o aktivitach jejich £lend.
Jednim z nejvétSich je napf. e-flux, ktery piimou e-mailovou postou distribuuje texty
a tiskové materidly ze Severni Ameriky a Evropy pfednim uméleckym muzeim, bie-
nale, kulturnim centrim, Easepistim, vydavatelGim, veletrhim s uménim a nezavistym
kurétorlim po celém svété. Jinym prikladem mlZe byt Rhizome, ktery je zaméren na
tvorbu, prezentaci a ochranu sou€asného uméni, jeZ vyznamnym zpdsobem vyuziva
novych technologii. | u nds existuje napf. list Akce CCA, ktery spravuje Centrum pro
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| umélci mohou velmi
snadnc zvefejiiovat
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ktaré mahou bt mis-
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V poslednich letech se
viznamnym nastrojem
komunikace stal e-mail.
Jeho vyznam je zévisly
na kvalitnim obsahu,
respektive vicné podané

informaci.
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soutasné umeéni. Mimoto fada instituci velmi aktivné pouZiva weboveé stranky a vy-
tvafi vlastni adresare, podle kterych rozesila informace o aktivitach, nebot jde o ve-
lice levny a efektivni zplisob osloveni nejriznéjSich osob. | umélci mohou velmi
snadno zvefejiiovat vlastni videa, rozhovory, reportaze, pfednasky, které mohou byt
umistény na siti. To v§e napomahad zprostfedkovani informaci o umélecké praci.

E-mailova komunikace

V poslednich letech se vyznamnym nastrojem komunikace stal e-mail. Jeho vyznam
je zavisly na kvalitnim obsahu, respektive vécné podané informaci. Také v e-mailové
komunikaci platf uritd pravidla a etika. Pokud posildme hromadnou postu, je tieba
se nejprve rozhodnout, zda adreséty budeme oslovovat skryté, nebo vergjné. Je dobré
vzit v iivahu, Ze dlouhy zvefejnény seznam adres zabira i uritou pamétovou kapacitu
zprdvy. Qbvykle se jednotlivé adresy vefejné posilaji skuping, kterd je zahrnuta do
spoletného projektu €i se ad ni ofekdva konkrétni reakce €i diskuse. Samotna ozné-
meni osobam, které se navzajem neznajf, je lepsi posilat tzv. skrytym adresatim, coz
je béZna funkce e-mailovych programd. Navic ne vichni maji radost ze zvefejnéni
osobni adresy, kterou takto miZe ziskat kdokoli cizi.

Pokud posilate po$tu hromadné €i vytvéfite e-mailové listy, berte v tvahu zakon,
ktery chrani pred zahlcovanim stranek spamy a neoprévnénym uZivanim e-mailovych
adres, zejména pro nejriznéjsi komeréni Gcely. Pro pravideiné zasilanf svych zprav
byste méli mit souhlas adresdta anebo si byt jisti, Ze vaSe zprava je pro néj zajimava,
Ze ji pfijme. VEtSina dnesnich e-mailovych programt a uZivatelskych prostiedi umoZiiuje
velmi jednoduse vytvaret databéze adres, nabizi rlizné tfidéni i moinost hromadnéha
odesilani zprav. Pokud jste si vytvofili viastni distribuni list, kterym chcete hromadné
zasilat informace, je dobré v zavéru zpravy uvést informaci, jakym zplisobem je moiné

jednotlivé adresy z listu vyradit, tedy na jaké adrese a jak o to Ize poZadat.

U kaZdého e-mailu je velmi dlileZitd tzv. hlavitka. Jedna se o fadek, ktery se zobra-
zuje v prehledu darutenych zprav; fada lidi éte nejprve pouze hlavitky a padle ndzvu
a jména odesilatele se rozhoduje, zda a kdy e-mail otevre. Proto je velmi diileZité
vhodné zpravu vystihnout v nazvu. Pokud jde napf. o tiskovou zpravu, zkracujeme na
TZ a dopifiujeme nazvem akce a datem konani, pokud se jedna o pozvani na verni-
saz, je vhodné uvést nazev vystavy, datum a hodinu vernisaZe. Kde to bude &i kdo zve,
mizZe byt zfejmé z adresy &i jména odesilatele — pak je zbytetné tuto informaci opa-
kovat v ndzvu zpravy. Nékdy je (icelné mit pro urity projekt viastnf adresu, ktera za-
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hrauje jméno &i misto projektu a tak projekt a zpravy s nim spojené identifikuje. Ne-
vhodné je, kdyz velkd instituce rozesila zpravy z adresy ,bezejmenné" osoby, nebo
naopak riizné typy zprév pouze pod jednou hlaviékou, napf. suché ozndmeni
.pozvénka” &i jméno organizace. Kdy pouZit konkrétni jméno osoby a kdy jméno
instituce &i organizace, zavisi na ddleZitosti a zndmosti dotycné osoby; dobré to je,
pokud je tato osoba s uritou organizaci €i projektem spjata nebo jeji jméno mé

takovy vyznam, Ze miZe mit platnost doporuceni.

Vlastni obsah zprévy by mél byt jasny, srozumitelny a pfehledny. Dal3i, podrobngjsi
informace by mély byt v odkazech na souvisejici webové stranky €i v pfilohéch. Zde
je tfeba dévat velky pozor, aby kapacita zpravy nepfekroCila uritou mez. Za tu se
povazuje zhruba 500 kB. V piipadé, Ze posilate nékolikamegové soubory, co? se napf:
u fotografii stane i nedopatfenim, vystavujete se nebezpeti, Ze fada pifjemcii takovy
e-mail ani nepfijme, pfipadné jej rychle vymaie, aby jim nezabiral misto v jgjich
schrénce.

V kaidém e-mailu je dileZité se na zavér podepsat, pfipadné uvést dalsi kontakt,
jako je telefon Ci adresa mista, kde se akce kond ¢i odkud je zprava posiléna. Pakud
zpravu pouze preposilame, je dabré ji uvést kratkou informaci, &eho si vSimnout, pro¢
ji posilate, a nezapominat na kréatké osloveni &i pozdrav. Je pravda, Ze u pfeposila-
nych zprév se v ndzvu automaticky objevi oznadeni FW (forwarded, tj. pfeposlané),
Ilze v8ak také uZivat oznateni viastnf €i jiZ zavedené, jako napf. FYI (for your infor-
mation; znamena to, Ze na néco upozoriiujete, ale neofekavéte odpoved). V komu-
nikaci a pfi odpovédich je pak vhodné dodrZovat téma, které je vyznaceno v ndzvu
e-mailu. V pfipadg, Ze cheete oteviit nové téma, je dobré zvolit novy vystizny nazev
e-mailu, ze kterého je jasny obsah zpravy, napf. Zadost o.. ., upozornéni na. . ., dotaz
na..., moznost spolupréce, nabidka. .. apod.

Média

Jak zaujmout média, aby psala, €i dokonce vysilala o tom, co bychom radi zvefejnili?
Je tieba vzit v Gvahu, Ze média inklinuji podobné jako lidé k pohodinosti a konzumu,
publikuji novinky o tom, co uZ Etendfi £i posluchati vlastné znaji. Ostatné lidé si ku-
puji noviny s ofekavanim, Ze se v nich dozvédi to, co je zajima, a jistou pfedstavu jiz
maji dopfedu. Novinafi vyhledavaji vhodny obsah, téma £i udalost a zasazujf je do
kontextu, do rubrik & odpovidajicich pofadt. Nejlepsi novindfi a nejvliivngj$i média
jsou mnoZstvim informaci zavalovani dnes a denné. Navic $éfredaktofi i majitelé
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médii dbaji na to, aby redaktofi sledovali osoby a témata, které jsou zajimaveé i pro

cilovou skupinu inzerentd, ktefi étenare, posluchace &i divaky vnimaji jako své zékaz-
niky. Zaujmout neni jednoduché. Mame nékolik moZnosti:

m umélecké kvalita a p¥inos - vysokd umélecka kvalita a nové tvlrgi pristupy,

* m znamé osoba umélce — jméno, které je diky médiim vefejnosti iz dostatetné

name,

= provéfenad umélecka dila — dila, ktera si i ziskala uzndni €i rdzna ocenéni,
stala se soucésti vyznamnych sbirek,

= téma projektu — aktualni spolecenské a politické problémy, spole¢enské tabu,
= pofadateiské organizace — instituce vyzkouSené a stabilni kvality,

= podporovatelé — podpora z vefejnych zdrojll, uzndvanych nadaci a instituci, které
si projekt, umélce ¢i skupinu vybraly z ur€ité konkurenéni mnoZiny, v rdmei granto-
vého izeni apod.

Aby umélec zaujal, je tasto tieba spojit vSe dohromady. Média lépe zaujmeme jedi-
neénou akei neZ dlouhodobou, byt vysace kvalitni Einnosti. To je také dlvod, prot se
napf. u vystav konaji vernisdZe, specidlni uzaviené prezentace pro vybrané skupiny
fidi, tiskové konference pro média, prednasky, diskuse a dalSi akce. | velkd muzea se
stalymi expozicemi pofadaji jednotlivé vystavy, které jsou piileZitosti znovu a znovu
ziskdvat pozomost médif, a tedy i navtévnikd.

Média si mGZeme pracovné rozdglit podle charakteru na ti§t&na, rozhlasové, televizni,
internetova a nezapominejme na blogy. Podle periodicity je délime na deniky, tyde-
niky, mési¢niky a obSasniky. Podle zaméfeni na spoletenskd, ekonomicka, kulturné-
spoletenska &i odbornd —zaméFend na vytvarné uméni, uméleckou kritiku, literaturu,
divadlo, film apod. Je tfeba zohledfiovat geografické zaméfeni, nepodcefiovat mistni
zpravodaje a postupné rozsifovat okruh na média méstského dopadu, krajska, celo-
nérodni, mezinarodni, ale i zaméfena napf. na stfedoevropsky region.
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Vytvoieni adresare

Dalefité je si pro praci s médii vytvofit vlastni adreséaf kontaktd. BohuZel plati, Ze
takzvané opsané adreséafe nefunguji. Je to préce, kterd neni nikdy hotova, nejen
proto, Ze novinafi Casto méni mista, média vznikaji a zanikaji, ale také proto, 7e ne-
ustale potkavame nové a nové lidi, které je dobré do adresére zafadit, aby mohli byt
ve vhodnou chvili informovéni. Adresar skladdme nejen z osobnich kontaktd, ale pfi-
dévéme i kontakty na osoby ¢i instituce, o kterych se domnivéme, Ze by je to, co dé-
tdme, mohlo & mélo zajimat. Zvi&§tni pozornost vénujeme médiim i institucim, které
vnimame jako vyznamné, vlivné a z toho divodu i sledované. MEli bychom se za-
méfit na novinare &i kritiky, ktefi maji autoritu a podileji se na utvafeni trendd, ovliv-
fiuji ndzory dalSich lidi.

Pii tvorbé adreséfe je nejlepsi zatit u sebe, a sice tvahou o téch, které radi éteme
£i poslouchame. Je dobré si poznamenat jméno novinare €i kritika, ktery nés zaujme.
Sledujeme predevsim kulturni rubriky, které ne véechny redakce maji, a povédomi by-
chom méli mit o kulturnich pofadech v radiich a televizich. Stati zatit Gvahou, kde
jsou ti lidé, na kterych ndm zaleZi, ktefi nas zajimaji. Co Etou, poslouchaji, na co se
divaji. Ktera jména by v naSem seznamu neméla chybét.

Nastésti je pry€ doba, kdy se tiskavé zprévy rozesilaly poStou, pozdéji faxem. Dnes
je nejb&indjsi pravé e-mail. Postovnl sluzby si mdZeme ponechat na rozesildni ti§-
ténych pozvanek. V dnesni dobé maji pozvanky rozesilané poStou spiSe reprezen-
tani neZ informacni charakter, a to vzhledem ke zvySujicim se finanénim nakladlm.
E-mail dostatetné spini informatni funkei, navic miZzeme novinaflim i redakcim po-
skytnout jiz pfipravené tiskové materidly.

Jak usporadat tiskovou konferenci

Tiskova konference je akce, na kterou jsou pozvani zastupci tisku a dalSich médii, a to
vidy pii konkrétni pfileZitosti. Jedna-li se napf. o vystavu, tiskovka se obycejné kond
v prostorach vystavy &i, pokud to je mozZné, v pfilehlém prostoru, aby po ukongeni in-
formativni ¢asti mohia prob&hnout komentované prohlidka dél nebo projekce uréend
novinariim. Gasto se diky malému abéerstveni vytvofi piileZitost pro neforméini at-
mosféru, kdy lze novinafe individualng zaujmout. V piipadé jinych akci, napf. série vy-
stav v riiznych prostorach, vydani knihy, uvedeni nového €asopisu, vydani katalogu
ti medializace néjakého tématu, se tiskovky konaji kupt. v saloncich kavaren, kde je

mozné vyuZit mistniho obderstvovactho servisu a genia loci daného mista.

Adres4f skléddme nejen
2 osobnich kantaktd, ale
piiddvama i kontakty na
osoby &iinstituce, o kte-
rych se domnivéme, Jo
by je to, co d&lsms,
mohlo & méla zajimat.
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Piitomnost déle¥itych,
slavnych, obdivovanych
&i 2ajimavych osab je
nejvitiim lakadlem pro
novinéfe.

Vedle tiskové zprivy jde
predeviim o profesni

i Hvotopisné ddaje o auto-
rech, fotografie praci, za-
béry z v{stavy, dopliiujici
odborné i informatni
texty, seznam vystave-
nych dél, seznam
vystavujicich uméled, in-
tormaci o partnerech

a spolupracujicich insti-
tucich, sponzorech apod.,
u publikaci je to napf.
obsah, anctace kniby ad.
Vedle toho je moZné po-
skytnout pfime

katalog &i doprovodné
publikace.
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Rozhodujeme-li se, kdy tiskovku usporadat, pro bézné pfileZitosti jsou nejvhodngjsi
dopoledni hodiny. VétSina redaktorl denikl odpoledne jiZ pracuje ve své redakci na
pipravé dalSiho vydéni. Pri planovani je dobré si nejprve zjistit, jaké jiné tiskové kon-
ference se ten den poradaji, aby nedoslo k €asové kolizi. To Ize kratkym dotazem na
nékterého spiateleného novinare Ci redakci nebo primym dotazem na pofadatele vy-
stav a jinych konkurenénich akci, které maji byt ve stejny den zahajeny, coZ zjistime
z programovwych prehledd €i inzerce. Lze totiz pfedpokiadat, Ze ve stejny den budou
poradat i tiskovou konferenci.

Informaci o tiskové konferenci je dobré posilat alespor tyden dopfedu. Jeden dva dny
pred tiskovou konferenci je moZné rozeslat pozvanku a pfipominku s podrobnéjSim
programem a jmény osob, které na tiskovce budou pitomny. Pitomnost dlleZitych,
slavnych, obdivovanych £i zajimavych osob je nejvEtSim lakadiem pro novinare. Je
tfeba poéitat s tim, Ze pfitomnost konkrétnich osob byva pro novinafe ten nejvétsi
motiv se dostavit, lakava mize byt i moZnost exkluzivniho rozhovoru pro vytypovana
diileZitd média. Zde viak je dobré v8e pfipravit dopfedu, aby se nestalo, Ze nakonec
rozhovor nevyjde Zadny. Tiskovku je potfeba zatit vidy presné, ale také v pfedem ur-
geny ¢as opravdu skongit. Rada novinaf(i je velmi vytiZena a na tiskovych konferen-
cich si vyzvednou materiély, prob&hnou vystavou a jdou na dalsi akci, kterych za
dopoledne stihaji nékolik.

Tiskové materialy

Jak jiZ bylo feCeno, zagne-li tiskovka pozdé, dostavate se do rizika, Ze €ast novindfi
odejde jesté pred jejim zalatkem, a to zpravidla téch nejZadangjsich a nejdileZité;j-
Sich. | proto je potfeba mit vias pfipravenou tiskovou zprévu, ktera shrne to, co
chceme pritomnym sdélit, piipadné jim da k dispozici dal$i materidly, se kterymi
mohau pracovat. Vedle tiskové zprévy jde pfedevsim o profesni i Zivotopisné Gdaje
o autorech, fotografie praci, zabéry z vystavy, doplfiujici cdborné i informagni texty,
seznam vystavenych dél, seznam vystavujicich umélca, informaci o partnerech a spo-
lupracujicich institucich, sponzorech apod., u publikaci je to napr. obsah, anotace
knihy ad. Vedle toho je mpoZné poskytnout pfimo katalog ¢i doprovadné publikace.
Neni nutne vidy katalogy rozdavat zdarma, Ize jej prodavat za snizenou i plnou cenu
a zdarma poskytnout napf. vybrané ¢asti na digitinim nosici. Tak se to déla zejména
u velkych a finangné nakladnych katalogi ¢i publikanich projektd, které jsou hrazeny
ze soukromych zdrojd, bez grant(i &i dotaci.
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Jak bylo fegeno, je praktické mit materialy v elektronické formé, aby je novinaf mohl
pohodiné zpracovat, tj. v textovych editorech, aby §lo s texty dobfe pracovat. Pokud
nejde o graficky upravené pozvanky Ci letaky, je dobré soubory ukladat v b&iné ugi-
vanych formatech a dbat na pfiméfenou kapacitu. Jde o to, aby se novinaii nemu-
seli zatéZovat ruénim pepisovanim textd, méli k dispozici dostatek faktickych
informacf i pouZitelné ilustragni fotografie. Pozor, nezapomeiite o3etfit autorska prava
za pripadné uvZiti vdmi nabizenych fotografii. Podle rozsahu a predpokléadaného vy-
znamu a dopadu akce se véas rozhodnéte, co vechno bude pro novinafe pripraveno.
Neni tfeba obdarovat kazdého (Eastnika tiskavé konference vemi zmifiovanymi ma-
teridly &i je mit vidy pipravené v tvrdych deskéch s logem, jako je mivajl komeréni
firmy. Vidy je vSak dobré mit tiskovou zpravu a ostatni pak k dispozici na optani, nej-
Iépe ke stazeni na webovych strankéch. Cim odborn&jsi materialy, napt. seznam vy-
stavenych dél, tim vhodné&3i jsou pro specializovangj$i novinafe. Ale ani tak neni
vyhréno. Kazdodenni udalosti jsou nevypotitatelné, tak jako pfisliby novinafd, Ze se
o vaSi praci skute¢né zajimaji. Nikdy nevime dopfedu, co se stane a co odvede po-
zornost novinare i kritika od nasi prace, aby poté zabralo stranky novin Gi vysilaci
casy.

Po ukonéeni tiskové konference je mozné e-mailem obeslat ty, které jsme Gekali,
anepfidli, a materidly jim zaslat. Je dobré dbét na pfijatelny objem rozesilanych dat,
aby nedo8lo k zahlceni schranky. To by mohlo odesilatele odsoudit k rychlému vymazu
zpravy, &i dokonce k Clenstvi na blacklistu adresata. Velky objem dat Ize Fesit zas|a-
nim odkazi na webové stranky, kde lze dotyéné materidly stahnout, a to — jak jiZ
bylo feéeno - v obecné uZivanych a softwarové podporovanych farmatech.

Tiskova zprava

Tiskové zpréva, zkrdceng TZ, je pisemny dokument, ktery pfehlednym zpisohem
shrnuje zakladni informace o ur€itém projektu ¢i udélosti. Tiskova zpréva nebo tis-
kové oznameni se také pouZiva pro vyjadien urgitého stanoviska &i pro apravy ne-
pravdivych nebo zavadgjicich informaci, které o nas byly zvefejnény. Dobrou inspiraci
a prib&inym materidlem ke studiu ndm mohou byt tiskové zpravy Gspainych kultur-
nich instituci a specializovanych agentur mistnich, ale zejména téch zahraniénich.
Jsou obvykle ke staieni na webovych strankach nebo o né Ize poZidat tiskova od-
déleni prisludnych instituci. Vychdzejte z toho, Ze Gspéchy jsou spojeny se schop-
nosti dobfe se prezentovat médiim.

Tiskové zpréva, zkracené
TZ, jo pisemmy dokument,
ktery prehlednym zplso-
bam shrauje zékiadni in-
formace o uritém
projektu &i udélosti. Tis-
kové zpréva nebo tiskové
oznameni sa taks
pouziva pro vyjadieni ur-
Gitého stanoviska &i pro
opravy nepravdivych
nebo zavadéjicich infor-
macf, které o nés byly
Zvelejnény.

Vychézejte z toho, 38
uspichy jsou spojeny se
schopnosti dobfe se pra-
2entovat médiim.
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Dobré tiskové zprévy byvaji psdny vécnym, obecné srozumitelnym jazykem. Vyui-
vaji zavedenych pojmu, jednoduSe ovéfitelnych skutecnosti a konkrétnich Gdajd Ci
dat. Jsou psany tak, Ze je nejriizn&j$f média mohou beze zmén nebo po téstech pfe-
vzit, mohou z nich citovat. DlleZité je neudélat vécné chyby, jinak ztratite ddvéru.
Tiskova zprava by méla vypadat profesionaing. Proto je tfeba dbét na strohou, ale
jasné strukturovanou grafickou Gpravu, kterd neodvadi pozornost od obsahu, a do-
drZovat zakladni formalni pravidla.

Tiskova zprava prina3i odpovédi na otazky: Co? Kdo? Kdy? Kde? Prot? Podle anglic-
kého What? Who? When? Where? Why? se tomu fikd . pravidlo péti W”. Déle vidy
obsahuije hlavitku organizace, kterd ji vydava, a tplné, a pfedevim funkeni kontaktni
spojeni. DleZity je hlavné e-mail a mobilni telefon.

Prvni odstavec TZ obsahuje viechny diileZité informace, ma piedevsim faktografic-
kou povahu. Redakce asto pouZivaji k otiSténi prévé tuto ast, redaktofi zpravu dal
ani negtou. Je tedy ddleZité soustiedit v textu prvniho odstavce to nejpodstatngjsi.

Samotna tiskova zprava obvykle rozpracovava prvni odstavec, obsahuje dalsi fakta,
zajfimavé informace, ale i hodnoceni. UZivajf se citace, €asto jako pfimd fet autord,
zastupcl organizace, kterd akci pofada, riiznych adbornikl i zndmych autorit, jez
mohou poskytnout nazor nebo hodnoceni. Je tieba potitat s tim, Ze jen dobré zprévy
byvaji prebirany, a i tak jsou krdceny, a to abvykle zezadu. Pfi psani je tedy tfeba
dbét na to, aby to podstatné bylo vidy na potatku zpréavy a v textu pak déle rozpra-
covéno, rozsifena. Piehlednosti prospiva déleni zpravy do jednotlivych odstaved, tfi,
maximalné péti. Ideélné by TZ neméla pfesahovat jednu A4 standardniho formatu
pisma viietng kratké informace o pofadateli TZ, pfipadné financovani projektu, které
se obvykle vklada na konec.

Jak jiZ bylo uvedeno, ke zpravé je moino pfipojit dophiujici pfilohy, pozndmky, re-
spektive dalsi materialy.

Portfolio a CV

Je dileZité si svoji praci pribézné dokumentovat. Jen maloktery miady umélec ma
vlastni katalog, kterym se mGZe pfedstavit. A i pokud tomu tak je, po dvou letech ta-
kovato publikace zastardva a vichni po vds chtéji, abyste jim pfedstavili své po-
sledni prace. Je dobré si vytvofit vlastni portfolio, které vam umaini pfedstavit vybér
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praci, chronologicky ¢ tematicky. DileZité je mit zpracovany Zivotopis, CV, co? je
b&Zné uZivana zkratka z latinského curriculum vitae. Jde o takzvany strukturovany
Zivotopis, kde v jednotlivych Fadcich a nékolika odstavcich shrnete nejdileZitéjsi
fakta tykajici se vasi dosavadni kariéry. Nejlépe jedna strana A4, ktera obsahuje
iméno, rok narozeni, misto, kde Zijete a pracujete, piipadné adresu, dale dosaZené
vzdélani. Jadrem je seznam vystav, které se obvykle déli na samostatné a skupi-
nové. Uvadéji se ocenéni, studijni &i rezidencni pobyty, realizace, zastoupeni ve ve-
fejnych sbirkach, recenze v odbornych tasopisech, pripadné vyznamnych denicich.
U vystav se uvadi nézev vystavy, jméno instituce a mésto, piipadné kurétor. Nechybi
samoziejmé roky, kdy se co stalo. U recenzi se uvadi nazev Elanku, autora, jméno
¢asopisu, roénik a éislo nebo datum a rok vydani. Jakkoli to vypada jednoduse, jed-
noduseji lze v kaZdém Fadku nékolikrat chybovat, a prote je dobré si pribéiné vie za-
pisovat a archivovat si kopie €lank(, pozvanky, tiskové zpravy v jednéch deskach
a jednotlivé vystavy si dokumentovat. Je dobré vést si evidenci o vSech téchto sku-
tecnostech, nicméngé CV je dekument, ve kterém uvadime ta nejvyznamnéjsi, pro ka-
riéru kliGava fakta. Je to vizitka umélce. MiZe se ov8em stat, 7e cokoli, ca jste
doposud podcefiovali, bude mit najednou nowy vyznam, a pak ocenite, Ze rychle najdete
pfesnou informaci, kdy, kde, co. Dnes je samoziejmé mozné a praktické vytvorit si do-
kumentaci na webowvych strankéch & na CD. Nepogitejte viak s tim, Ze poslete-li po-
Stou CD ¢i webovou adresu v dopise, nékdo se na né podiva, pakliZe si je sam

nevyzadal.

Prezentace projektu

Komunikace s médii je dlileZita, v pribéhu Gspésné kariéry umélce viak budou prav-
dépodobné tiskové zpravy zpracovavat stale vice profesiondlové, ktefi se zabyvajf
pouze PR, pfipadné ve spojeni s propagaci. 0 to vic se bude tfeba soustfedit na pre-
zentaci vlastnich projektd, na jednéni se zastupci a pracovniky riznych instituci,
s darci, kurdtory, galeristy. .. Tyto schopnosti samoziejmé vyuZijeme i pro rozhovory
§ novinafi a kritiky, ktefi se budou o nadi préci zajimat, & naopak s t&mi, které bu-
deme chtit sami zaujmout. Casto se stév4, 7e se sam nékdo ozve a chce se o vasi
praci vice dozvedét. Je dobré nejprve zjistit konkrétni (éel, konkrétni zimér, prog
préve vy a pro€ prave vase prace. Také jak na vas ziskal spojeni a co otekava. U pro-
fesiondlnich a seritznich zajemc se obvykle takovou informaci dozvite automaticky.
Ale miZete pfeslechnout, neporozumét — neni hanba se zeptat. Cim lepsi budete
mit pfedstavu, co od vas dotyény ofekava, tim |épe se pfipravite a bude Sance, 7e
spoletné stréveny ¢as nebude ztratou a zklamdnim ani pro jednoho z vés.

CV je dokument, ve kterém
uvadime ta najvyznamndjsi,
pro kariéru kliZovi fakta.
Je to vizitka umélco.

Cim lepEi budete mit
predstavy, co od vés do-
ty&ny ofekéva, tim lépe s8
plipravite 2 bude $ance, Yo
spoletné straveny Cas ne-
bude ztrétou a zklaménim
ani pro jednoho z vis.
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Piipravujete-li n¥jaky pro-
jekt a jdete-li joj predstavit
na schiizku, jo dobré mit

s sebou alespofi jeden ma-
teridl, ktery obsahuje
nazev projektu s informaci,
kdy se mé projekt konat,
kdo jej piipravuje, vietn#
komtaktnfho spojent a jeho
krétké charakteristiky.
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Idedlni je pozvat zajemce do ateliéru &i pracovny. Ma to velkou vyhodu — v3e je zde
po ruce, m{iZete operativné ukazovat své prace a projekty, pfedstavite prostredi, ve
kterém pracujete. Navic ve vlastnim prostiedi miiZete |épe pozorovat, jak dotyénd né-
vétéva vie vnima a jaka je jeji odezva. | ndvstéva bude mit jedineEnou moZnost zjis-
tit o vas fadu véci osobnéj§iho a soukroméjSiho charakteru, coz je dobré zejména
pro dlouhodobgjsi spolupraci. To véak neni vidy mozné, ba ani vhodné. Obvykle se
vydavéte do nezndmého prostredi, na schiizku je omezeny Cas, a dokonce v fadé pfi-
padi viibec nebudete mit moznost u takové prezentace byt. Pouze dorufite urité
materialy. Projekty ovéem mlZete prezentovat i v kavarné, vyhodou jsou dnes note-
booky, které umoZni z archivu vybrat rlizné projekty podle zajmu a situace. Jsou
umélci, ktefi pfi sobé neustale nosi néco, co mohou ukazat, jsou permanentné pri-
praveni vyuZzit kaZdé pfileZitosti. Na vernisazich vyhledavaji rliizné osoby, ale mize se
stat, Ze po Ease pred nimi lidé utikaji. Na druhou stranu, pfipravenym §tésti preje.

Pfipravujete-li néjaky projekt a jdete-li jej pfedstavit na schizku, je dobré mit s sebou
alespoii jeden materidl, ktery obsahuje nazev projektu s informaci, kdy se ma projekt
konat, kdo jej pfipravuje, vEetné kontaktniho spojeni a jeho krétké charakteristiky.
Pokud jiz mate predstavu, s kym chcete spolupracovat, je dobré takové lidi £i insti-
tuce zminit. PfestoZe je tfeba jednoho dne zatit, je dilezité nejprve s projektem se-
znamit ty, jejichZ jména na takovém materidlu uvadite i v razhovoru cheete zminit,
a ziskat jejich predbéiny souhlas ¢i si zjistit podminky, za jakych by s vami spolu-
pracovali €i va§ projekt podpofili. Jinak miZete plsobit nevérohodné v momenté,
kdyZ se ukaze, 7e dotyéni o nicem nevédi anebo vas ani neznaji.

Pravidlo, Ze pfi pfedstavovani uméleckych projektd je dobré postupovat podobné jako pfi
komerénich prezentacich, kdy se klade diraz na vnéj$i atributy od oblefen{ k atraktivni vi-
zualizaci projektu a viastnictvi posledniho modelu mobilu a laptopu, pro umélce pfili$ ne-
plati. Svoji roli hraje osobni charizma a integrita vnéj§iho vystupovani s obsahem tvorby.
Bylo by samozejmé trochu smésné, aby mlady aktivisticky umélec prisel obleteny jako
bankér, na druhou stranu je jasné, Ze jit na jednani do banky v kalhotach umazanych tét-
cem také neni ono. Zname fadu umélcd s riznym extravagantnim i charakteristickym ob-
ledenim, které dokonce porusuje spolecenské normy, aniz by se nad tim kdo pozastavoval,
od kloboukii a éepic, které panové nesundavaji v mistnosti, k rozmanitym vyzyvawm gar-
derobam, které se hodi spiSe pro spolecensky veter a nikoli dopoledni jednani. To ale ne-
znamenad, Ze osobni jednani, na kterém sebe a viastni praci méme prezentovat, {ze jakkoli
podceriovat, pijit nepfipraven/a a vsadit pouze na kouzlo osobnosti a improvizaci.
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