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UVODEM

Jednim ze zasadnich znakti demokratické spolec¢nost je otevieny piistup k informacim.
V tomto ohledu hraji nezastupitelnou roli zpravodajska média. Stejné podstatné jako infor-
macemi disponovat, je umét s nimi pracovat. Jsou to totiz pravé zpravodajska média, ktera
z velké miry vytvareji vefejné minéni. Soucasny informacni trh je pfitom doslova ptesy-
ceny a je ¢im dal komplikovangj$i se v jeho nabidce orientovat, odlisit kvalitni a nekvalitni
informace, tfidit je. Prave tzv. medialni gramotnost, tedy schopnost rozumét médiim a ana-
lyzovat poskytované informace, je pfitom nezbytnym piedpokladem pro to, aby spolecnost
nebyla snadno manipulovatelna.

Abychom dokézali médiim a vysledkiim jejich kazdodenni prace rozumét a rozlisit,
ktera média a jaké informace ke svému zivotu a praci opravdu potiebujeme, musime je
nejdiive dobfe poznat. Zatimco o psané zurnalistice byla jiz napsana fada ucebnic, té tele-
vizni se zatim tolik prostoru nevénovalo. Nasledujici ucebni text je proto vénovan jak psa-
nému, tak televiznimu zpravodajstvi a publicistice. Zamétuje se piitom zejména na prak-
tické aspekty Zurnalistické prace — po uvodnich kapitolach zaméfenych na orientaci v Ces-
kém medidlnim systému se zaméfuje piredev§im na piipravu novinare, kompozici psané
zpravy a televizniho zpravodajského piispévku, jeho obrazové zpracovani, problematiku
interview ¢i podcastti.



Monika Horsdakova - seminar I, 11

RYCHLY NAHLED STUDIJNi OPORY

Student bude po prostudovani textu znat:

situaci na ¢eském medidlnim trhu s akcentem na média vefejné sluzby;

zékladni vychodiska pro vznik televizniho zpravodajského ptispévku;

jazykovou a obsahovou strukturu televizniho zpravodajského piispévku;

strukturu televizni zpravodajské relace;

postup pii piipravé, nataceni a postprodukci televizniho zpravodajského prispevku.

Bude schopen:

orientovat se v pojmech televizni zurnalistiky;

orientovat se v organizaci prace tymu televizniho zpravodajstvi;
ptipravit rozhovor;

piipravit scénaf televizniho zpravodajského ptispévku

pfipravit bodovy scéndf televizni zpravodajské relace.

Ziska:

medialni gramotnost potfebnou k analyze televizniho zpravodajstvi;

argumentacni vybavenost pro kritickou diskusi nad problémem medialni vychovy
na Skolach;

argumentacni vybavenost pro kritickou diskusi nad pojmem média vetejné sluzby
a nad smyslem a pottebou jejich existence v demokratické spolecnosti.
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1 MEDIA - UVOD

e |&

Uvodni kapitola vas zavede do zakladnich pojmil a kontextu. Dozvite se, co je medialni
gramotnost, pro¢ je dulezitd, jaka je funkce Zurnalistiky ve spoleCnosti, jaky je medialni
systém v Ceské republice ¢&i jaké jsou vychodiska vefejnopravniho zpravodajstvi.

N

- orientace v zakladnich pojmech

- schopnost pojmenovat funkce zurnalistiky

- orientace v Ceském medidlnim systému

- pochopeni smyslu existence médii vefejné sluzby ve spole¢nosti

- pochopeni postaveni médii vefejné sluzby v medialnim systému Ceské republiky
- znalost zajisténi spoleCenské kontroly nad médii vetejné sluzby

- charakterizovat vyznam vefejnopravniho zpravodajstvi ve spole¢nosti.

medialni gramotnost — funkce zurnalistiky — medidlni systém — dualni medidlni systém
— vefejna sluzba — média vetejné sluzby — medialni rada — nezéavislost — objektivita — kul-
turni dédictvi — zpravodajstvi — informace — agenda — kritika — kontrola — demokracie —
socializace — integrace — objektivita — nezavislost — vSestrannost — aktudlnost — srozumitel-
nost — dezinformac¢ni média — fact-checking — narativ

1.1 Medialni gramotnost

Jednim ze znakl demokratické spolecnosti je mimo jiné otevieny piistup k informacim.
Média hraji v tomto sméru nezastupitelnou roli. Dllezité vSak je nejen informacemi dispo-
novat, ale umét s nimi i pracovat. Informac¢ni nabidka je dnes obrovska, a tak je ¢im dal
komplikovangj$i se v mnozstvi informaci orientovat, odlisit kvalitni od nekvalitnich ¢i ma-
nipulativnich a Izivych, tfidit je. Lidé by proto m¢li vazit, jakd média a jaké informace ke
svému zivotu a praci opravdu potiebuyji.
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Schopnost rozumét, rozliSovat a analyzovat média a informace se nazyva medialni gra-
motnost. Tato schopnost je diilezitd nejen pro jednotlivce, ale pro celou demokratickou
spolecnost (pokud to neumi, je snadno manipulovatelnd). Z velké miry jsou to totiz prave
média, kterd vytvareji vefejné minéni.

Proto je zapotiebi, aby v oblasti médii pracovali vzdélani novinafti, aby o médiich dis-
kutovala cela spolecnost a aby se medialni vychova stala béznou soucésti vyuky na Skoléach,
jez by se zaméftila predevsim na to, kterym médiim davefovat, jaké madme moznosti overit
citované zdroje a informace, jak média pracuji.

1.2 Funkce Zurnalistiky

Na neoddiskutovatelnou zavislost souc¢asné spole¢nosti na médiich jsme uz poukazali.
Vyznamnou roli pti formovani ndzoru na Siroké spektrum oblasti zivota spole¢nosti hraje
zpravodajstvi a publicistika.

Funkce zurnalitiky:

1. informovani — média by méla v potiebné mife pfinaset informace, které pottebu-
jeme v bézném zivoté — rozhodovani naseho chovéni na trhu a ve spolecnosti jako
obcané;

2. formulovani a zverejiovani — média délaji véc verejnou z urcitych obsahti a pro-
blému, funguji (v idedlnim piipad€) jako jakysi vystrazny systém (hlidaci demo-
kracie);

3. urcuji agendu (spolecenska témata) — soustied’uji pozornost na né¢kolik mélo té-
mat a udalosti, které se ocitaji ve svétle zajmu veiejnosti (tzv. agenda setting);

4. kritika a kontrola — tfi pilite moci (exekutiva, legislativa a zdkonodarstvi) jsou
kontrolovany a kritizovany ¢tvrtou, nestatni moci — médii (nutnym piedpokladem
je svoboda slova);
zabava — vedlej$i efekt novinatrské prace, ziskava na dualezitosti;
vzdélavani — se zdbavou ustupuje;
socializace — média zprosttedkovavaji métitka hodnot normy chovani,
integrace — média stavi mosty mezi riznymi svéty a oblastmi Zivota.

NS

Diiraz a tlak na aktudlnost informace spolu s technologickym rozvojem narostl. Z re-
dakci se v podstaté staly informacni termindly, vyuZzivani technologie je vSudypfitomné.
Spolu s tlakem na aktualnost, a tedy rychlost zvetejnéné informace piichazi také riziko
jeji povrchnosti, nepfesnosti.

Zavislost sou¢asné spole¢nosti na médiich je neoddiskutovatelna. Zurnalistika se spo-
le¢nosti uzce souvisi, odrazi jeji souc¢asné zakladni hodnoty a problémy. To se odrazi ne-
jen na vyse zminéné vyuzivani novych technologii, ale i na hledani novych, interaktivnich
formatt a volb¢ témat. Vyznamnou roli hraje zpravodajstvi a publicistika.



Monika Horsakova - seminar I, 11

m Ve znacné Casti sveta neni svoboda slova samoziejmosti. Podle organizace Reportéti bez hra-
nic (RSF — nevladni organizace, ktera obhajuje svobodu tisku a médii) bylo naptiklad v roce 2020 ve svéte
zabito 50 novinail. Za poslednich deset let podle jich podle RSF zemielo nasilnou smrti 937. Pocet zabi-
tych novinait sice od roku 2012, kdy jich zemfelo 147, stale mirn¢ klesa, stoupa vSak pocet zastupcti médii,
ktefi ptisli o Zivot v oblastech, kde se nevalci. Roste pocet téch, kteti byli o Zivot pfipraveni cilené. Nejcas-
t&jSim motivem pro vrazdy novinaft jsou ¢lanky o korupci a zneuzivani vefejnych penéz. V prosinci roku
2020 bylo po celém svété véznéno 387 novinai, nejvice v Cing. Dalsich 54 novinatii bylo zadrzovano jako
rukojmi.

1.3 Zpravodajské a publicistické zanry
— zprava: odpovida na otazky kdo, co, kdy, kde, jak a proc¢

— agenturni zprava: agenturni zpravy se vétSinou v tiSténych a online médiich neuve-
fejiuji ve stejné podobée, v niz je tiskové agentury vydavaji. Redakce s témito zpra-
vami pracuji jako s podkladem, ktery edituji (upravuji délku, styl, zpravy rizné kom-
piluji), ptipadné jej dopliiuji dal§Simi informacemi.

—new feature (slangové HLP, hluboky lidsky ptfibéh): na rozdil od
zpravy je zaloZeny na konkrétnim piib&hu, ktery se prolind celym textem od zac¢atku
az do konce.

— zpravodajska reportaz: rozsifuje informace, které jinak poskytuje zprava. Poskytuje
tedy presné, nové a spolehlivé informace, ale také je svédectvim autora o zazitku,
ktery pfitom popisuje to, co vid€l, a vyuziva pfitom informaci a citaci z nékolika
zdroj.

— anketa: zjiStuje nazory malé, vétSinou ndhodné€ vybrané a rliznorodé skupinky lidi
(n€kdy ale odpovidaji naptiklad jen vybrani experti nebo zéastupci jedné socialni sku-
piny), obvykle odpovidaji na stejnou anketni otazku, nékdy 1 na vice otdzek, dotazo-
vani nemaji moznost seznamit se s nazory ostatnich ucastnikli ankety a reagovat na
né.

— komentai: autorské stanovisko ke konkrétnimu problému

— interview: cilend vyména otdzek a odpovedi

— fejeton: neotiele zpracovani zdanlivé nevyznamného, ale zajimavého tématu,
vSedni véci v novém svétle, text je subjektivni a autor v ném vychézi z vlastnich za-
zitkd.

— sloupek: zpravidla na okraji novin ¢i ¢asopisu kurzivou, subjektivni text na aktualni
téma, zevSeobeciiujici konkrétni podnét.
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— glosa: osobni polemicky komentar na konkrétni jedno téma
— esej: odborné-publicisticky text, ivaha nad fakty a jejich hodnoceni
ad.

Pro spravné pochopeni medialniho obsahu bychom si vzdy méli uvédomit, zda jde o
zpravu (predlozeni faktl a informaci bez subjektivniho stanoviska) ¢i subjektivni komen-
tat (mél by byt takto oznacen), resp. publicistiku, reklamu, PR ¢lanek nebo Product place-
ment (opct by mély byt takto oznaceny).

1.4 Medialni systém v Ceské republice a média vefejné sluzby

V Ceské republice existuje tzv. dualni medialni systém. Ten zahrnuje média komeréni
(soukromd) a média vetejné sluzby (vetejnopravni). Mezi média verejné sluzby, kterd jsou
ziizena statem, respektive na zakladé zékona, patii Ceska televize (CT), Cesky rozhlas
(CRo) a Ceska tiskova kancelar (CTK). Viechna vefejnopravni média piisobi na celore-
publikové trovni a rovnéZ v jednotlivych regionech. Ceska televize méa kromé hlavniho
komplexu, ktery sidli v Praze, dvé samostatna regiondlni televizni studia: Televizni studio
Ostrava a Televizni studio Brno; Cesky rozhlas ma kromé celoplo$nych stanic 13 stanic
regionalnich, rozsahlou sit’ regionalnich pobogek ma také CTK. Vsechna &eska vefejno-
pravni média také disponuji mnozstvim zahrani¢nich zpravodaji a spolupracovniki.

Zatimco Ceska televize a Cesky rozhlas jsou hrazeny z koncesionaiskych poplatkii (na
zéklad¢ zdkona o rozhlasovych a televiznich poplatcich) a ze zdkonem stanovené podnika-
telské ¢innosti, CTK pracuje na trznim principu (financovana je z vynost z prodeje svého
zpravodajstvi ostatnim médiim a institucim) a je na vefejnych prostfedcich ekonomicky
nezavisla. VSechna uvedend média maji sviij dozor¢i organ (Radu), jehoz ¢lenové jsou vo-
leni Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR. Rada (CT, CRo a CTK) jmenuje generalniho
feditele a dohliZi na plnéni poslani daného média, na jeho fizeni, hospodafeni, obsah 1 kva-
litu préce.

Z4sady napliiovani vefejné sluzby jsou ptitom v piipadé CT i CRo stanoveny v Kodexu
— dokumentu, ktery schvaluje Poslaneckd snémovna Parlamentu CR. ,, Kodex ma slouzit
nejenom jako voditko pro spravné rozhodovani pri reSeni konkrétnich otazek a problémui
televizniho vysilani, ale soucasné predstavuje zavazek kvality dany divakiim a verejnosti.
Kodex vychazi z pojeti verejné sluzby zajistujici pristup k informacim, kulture, vzdelani
a zdbavé pro viechny obcany, “ pise se v preambuli Kodexu Ceské televize.

) (feskj rozhlas si musi zakladat na otevienosti, nestrannosti a nezavislosti. Musi vsak
take dostat povinnosti stat vzdy na strané lidské diistojnosti, zakladnich lidskych prav a

10
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svobod a ticty k prirodé a kulturnimu dédictvi. Programy Ceského rozhlasu ovldda tvorivy
pristup, tolerance a kritické mysleni. Ucelem existence rozhlasu jako sluzby veiejnosti je
zajistit verejnosti zdroj informaci, kritické reflexe, umélecké tvorby a zdabavy, které jsou
chranény pred lobbistickymi tlaky. Cesky rozhlas prispivd k vytvareni prostoru pro svobodu
slova, mysleni a tvorby, v nemz miize vyristat demokracie, “ uvadi se zase v preambuli Ko-
dexu CRo.

CTK vznikla 28. fijna 1918, ve stejny den jako Ceskoslovenska republika, tehdy jestd
pod nazvem Ceskoslovenska tiskova kancelat. Jeji d&jiny byly vzdy tizce spojeny s osudy
eskoslovenského statu. Do 90. let 20. stoleti byla CTK statni agenturou, od roku 1992
pracuje na trznich principech. Usiluje o nestranné zpravodajstvi. CTK je politicky i ekono-
micky nezavisla. Ve své praci se fidi heslem: spolehlivost — rychlost — nezavislost.

Prvni pokusné vysilani televize v Ceskoslovensku se konalo 23. 3. 1948 v Tanvaldu,
kde skupina védct Vojenského technického tstavu uskutecnila ukazku pro vefejnost. Dalsi
pokusné televizni vysilani se pak uskutecnilo v roce 1948 v ramci Mezindrodni vystavy
rozhlasu MEVRO v Praze. ZkuSebni televizni vysilani ze Studia Praha v Mé&st'anské Besedé
(ve Vladislavové ulici) bylo zahajeno 1. kvétna 1953 a 25. tinora 1954 bylo prohlaseno za
pravidelné. Televizni studio Ostrava se poprvé ohlasilo na Silvestra 1955, brnénské tele-
vizni studio pak sviij prvni potad odvysilalo 6. Cervence 1961

Historicky prvni rozhlasové vysilani na Gizemi Ceskoslovenska prob&hlo 18. kvétna
1923. Vysilalo se z provizorniho stanu na letisti ve Kbelich a soucasti vysilani byl kratky
proslov a skoro hodinovy koncert. Dnes nabizi Cesky rozhlas kromé vysilani &tyt celoplos-
nych plnoformatovych stanic a tfinacti stanic regiondlnich i program na ¢tyfech specializo-
vanych kanalech zamétenych na zpravodajstvi, vaznou hudbu, popularizaci védy a tech-
niky a na vysilani pro mladé poslucha¢e. Kromé toho Cesky rozhlas vysila v péti svétovych
jazycich a ¢estin€ do zahranici.

1.4.1 POSTAVENI MEDIi VEREJNE SLUZBY
Nad pojmem média vetejné sluzby (nebo také verejnopravni média) se vede vetejna

debata uz od listopadu 1989. VétSina medidlnich odborniki se shoduje v tom, ze média
vefejné sluzby patii mezi vyznamné pilite demokratické spolecnosti. V $irsi intelektualni

11
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vefejnosti ovSem na otazky, jaké by mélo byt postaveni vetejnopravnich médii ve spolec-
nosti, jaky je viibec smysl jejich existence v demokratické spolecnosti a jaky by mél v této
souvislosti byt obsah jejich vystuptl, zatim stale nepanuje jednotna odpovéd'.

Zatimco néekteti povazuji média veiejné sluzby za prezitek a tvrdi, Ze ,, verejnopravni
média nikdy neméla existovat, nemaji existovat a zivot bez nich by byl krasnéjsi*“ (Ladislav
Jakl, tajemnik prezidenta CR Véclava Klause), jini se proti zpochybiiovani role médii ve-
fejné sluzby v demokratické spolecnosti razantné ohrazuji. ,, Jsem zdéseny z toho, ze nékdo
vithec miize zpochybriovat pojem vefejnopravni nebo pojem veiejné sluzby. Cesti ,tchat-
cheristé’, kteri nosi byvalé premiérce Velké Britanie kvétiny, ukazuji, Ze maji mentalitu
Viadimira Putina nebo Leonida Kucmy, protoze na tak zasadnim pojmu, jako je pojem ve-
rejné sluzby, verejnopravniho média, stoji a pada britska politicka kultura, “ mini profesor
Cardiffské univerzity Jifi Ptiban. ,, Pokud by nékdo chtél zpochybnovat verejnopravni cha-
rakter médii, tak zpochybnuje charakter demokratické politiky. Proti takovymto ndzorium
se musi ne verejné vystupovat, ale politicky bojovat, “ dodava. Politicka reprezentace by se
naopak méla podle néj postarat o dostatecné financovani vefejnopravnich médii a méla by
také drzet chartu vefejnopravniho vysilani jako urcitou smlouvu s vefejnosti, na zaklade
které média funguji a jsou odstiizena od politického vlivu. Média vetejné sluzby by si zase
pak méla hlidat zanrovou Cistotu. ,, Politika neni reality show, byt se tak rada tvari, “ tvrdi
Jiti Priban.

Fakt, ze se politicka elita snazi média vetfejné sluzby atakovat, coz je nejvice vidét
pravé na ,,boji““ o Ceskou vefejnopravni televizi, neni prekvapujici. Motivace vladnouci
garnitury zabranit médiim, aby naruSovala aktudlni rozdéleni politické moci, ma hluboké
kofeny. Pravé média vetejné sluzby by totiz méla oslovovat posluchace a divaky jako ob-
¢any, nikoli jako konzumenty. Pravé tato média usiluji ve svych poradech, at’ uz zpravo-
dajskych, publicistickych, dokumentarnich nebo ve své dramatické tvorbe, o vytvoteni fora
pro vetejnou diskusi, podporuji socidlni a intergeneracni solidaritu a odraZeji osobitost na-
rodniho kulturniho dédictvi, ba dokonce tvoii jeho svébytnou souéast. ,, Boj o Ceskou tele-
vizi je bojem o verejnou sféru, kterd je zajimava pro politické i ekonomické subjekty, “ tvrdi
Jaromir Volek z Fakulty socidlnich studii Masarykovy univerzity v Brné. ,, V soucasné spo-
lecnosti muzeme sledovat trendy, pro které je spolecna socialni fragmentarizace. Lidé se
¢im dal vic distancuji od politické arény, sili socialni napéti. Spolu s tim se meéni i chovani
publik. Jsme konfrontovani s kulturou kolektivniho mozku, vpadem laiku do sfeér, které byly
donedavna profesionalizované. Priblizuji se mody produkce a konzumace. Trh se liberali-
zuje — vSichni mame vsechno a ke vSemu pristup. “ Pravé média verejné sluzby pak hraji
v demokratické spolecnosti nepostradatelnou tllohu stabilizatora divéry. Role je to o to di-
sméefovani celé spolecnosti vitbec. ,, K jednomu z nejvyznamnéjsich predpokladu fungovani
demokracie od pocatku moderni spolecnosti patii rovnovaha mezi prostorem verejnym a
soukromym, “ tvrdi sociolog Jan Keller z Ostravské univerzity. ,, Takzvané totalitarni sys-
temy 20. stoleti byly vysledkem toho, Ze sféra statni moci ovladla a udusila vse soukromé a
privatni. Dnes jsme svédky nebezpeci opacného. Hrozi nam, Ze privatni zajmy ovladnou a
udusi zbytky sféry verejné. I to by mélo pro demokracii fatalni nasledky, ““ tvrdi ostravsky
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sociolog. ,,Jen tak na okraj: Jednim z krokii likvidace verejné sféry je korupce, “ dodava. V
situaci, kdy jsou prakticky vSechna ti§t€éna média v zemi 1 v regionu v soukromych rukou
(navic v cizich soukromych rukou), je podle Jana Kellera vysoce zadouci, aby existovala
protivaha v podobé vetejnopravniho média.

Rada odborniki kritizuje také to, ze média vefejné sluzby byla vehnana do komeréni
soutéze o svého spotiebitele. Napt. Jan Jirdk z Fakulty socialnich véd Univerzity Karlovy
v Praze média vetejné sluzby vnima jako soucést spoleCenské a kulturni historie statu: ,, Po
nastupu komercnich médii a vzniku soukromého sektoru v medialni oblasti zacala byt mé-
dia verejné sluzby posuzovana z hlediska efektivity, coz jim ale neni blizké. Vzdyt v Sede-
satych letech se dokonce o televizi uvazovalo jako o novém typu umeni. “ Duélni systém, ve
kterém se posuzuji a srovnavaji komercni a vetejnopravni média v dojmu, zZe vytvareji je-
den medialni celek, je podle n&j potieba podrobit kritické analyze. ,,Ceskd televize tak byla
vtlacena do srovnani s organizacemi, které generuji zisk. Je to totéz, jako by se Narodni
divadlo pomérovalo s kabaretem U Flekii jen proto, Ze obé instituce maji jeviste, “ vysvét-
luje Jan Jirak. Cestou by podle né&j bylo odpoutat se od kontextu dualniho systému a zacit
o médiich vefejné sluzby uvazovat jako o svébytném kulturnim institutu. Ostatné prave
takto jsou uz ve spole¢nosti ¢asto vnimana regionalni studia médii vetejné sluzby. V mno-
hych regionech se stala nedilnym celkem tamniho spolecensko-kulturniho klimatu, a tedy
1 regiondlni identity, a vyznam jejich existence se tak v samotném regionu neporovnava
srovnanim s komer¢nim sektorem dualniho medialniho systému, ale se soustavou regionem
a méstem podporovanych kulturnich nebo vzdé€lavacich instituci. Jako doklad mizeme na-
piiklad uvést Bilou knihu ostravské kultury, vydanou coby soucast piihlasky v soutézi o
titul Evropské hlavni mésto kultury 2015. Ostravské studio Ceské televize a Cesky rozhlas
Ostrava maji v publikaci, kterd nese podtitul 17 ptib&éht z ostravské kulturni historie, svou
samostatnou stat’.

1.4.2 VYCHODISKA VEREJNOPRAVNIHO ZPRAVODAJSTVi

Jednou ze zasadnich funkci médii vetejné sluzby je poskytovani objektivniho a vSe-
stranného zpravodajstvi. ,, Prvoradym iikolem Ceské televize je zprostiedkovavat infor-
mace ve zpravodajskych a aktualnich publicistickych poradech. Divakiim poskytuje infor-
mace diilezité pro jejich viestrannou orientaci a svobodné utvareni nazoru. Pevné misto
v programu zaujimd regiondlni zpravodajstvi, “ pise se v Kodexu CT. Veiejnopravni
zpravodajstvi nejenze vytvari prostor pro svobodné vytvareni nazorti ob¢ant, ale ma moc
vyznamné ovliviiovat jejich minéni, musi byt proto aktudlni, pravdivé, srozumitelné a ne-
zavislé.

Profesionalni normy, kterymi se tfidi zpravodajstvi ve vetejnopravnich médiich, vycha-
zeji z pravidel, ktera stanovuje Kodex daného média (CT, CRo, CTK), a také z koncepce
vedeni daného média, napt. v Ceské televizi feditele zpravodajstvi a sportu a vykonného
feditele CT24. Ti definuji a sjednocuji zasady prace v jednotlivych redakcich, které zpra-
vodajstvi CT sdruzuje. To vie s diirazem na jeji obsahovou, formalni i jazykovou troveti.
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Nejde ovsem o normy dogmatické, nybrz o vychodiska, kterd maji dale zaméstnance zpra-
vodajstvi stimulovat ke kvalitnimu vykonu a tvofivosti.

1.5 Soukroma/komerc¢ni média

Financovani — soukromé zdroje, reklama, dary, hospodarska ¢innost

— seridozni média
— bulvarni média
— dezinformacéni média

Pro posouzeni relevance média je potfeba si odpoveédét na tyto otazky:
KDO

— kdo je vlastnikem tohoto média, medidlniho domu

— kdo je autorem zpravy

CcO
—uvadéni zdroji

KOMU
— na koho medialni sdélenti cili

1.6 Media a manipulace

Jak uz historie n¢kolikrat ukézala, novinaii se mohou stat také nastrojem manipulace
— totalitni spole¢nost
— dezinformac¢ni média

Vzdy zalezi na tom:

—jak novinaf se ziskanymi informacemi nalozi
— jakym zptsobem je zpracuje

— které zmini, které vynecha

— jaké respondenty si vybere

1.7 Dezinformacni média

Ptfedevsim v elektronickém prostoru — dezinformacéni weby.

— konspiracni teorie, falesné zpravy — fake news, poplasné zpravy — hoaxy
— ,,alternativni fakta“
— atakuji zavedend média obvinovanim ze 17i a zatajovani fakt
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— chybi casto zdsadni informace: ptivod ¢lanku, jeho autora, majitele ¢i provozovatele we-
bov¢ stranky, zdroje

— zveliCovani

— famy

— manipulace

— vyuzivani nejsilnéjSich emoci — zejména strachu, nedtveéry

Databdze dezinformacnich webt
—od roku 2015 napft. server Neovlivni.cz
— podobny seznam vede 1 Ministerstvo vnitra

Ptiklady dezinformacnich webii:
AC24.cz

Aeronet.cz

Parlamentni listy

Sputnik Ceska republika

Z prizkumu CVVM pro ministerstvo vnitra (2019/2020) vyplyva, ze alesponl jednomu
dezinformac¢nimu médiu véri:

— 14 % 1idi (za ptedpokladu, Ze pod dezinformacni média nejsou zahrnuty Parlamentni
listy)

— 29 % obcant (v€etné Parlamentnich listil)

Mezi nejcastéjsi dezinformacni narativy v tomto obdobi podle prizkumu patfily tyto:

— Evropska unie diktuje Cesku, co mé délat, a naruguje tim suverenitu CR (70 % dotéza-
nych)

— EU cilené organizuje migraéni viny z Asie a Afriky (50 %)

— Cesko utajuje skuteéné podty uprchlikii (47 %)

Uvedenym narativiim piitom vEéii vyrazné vice procent populace, nez je podil téch, kteti
dezinformac¢ni weby pravidelné ¢tou.

— §ifeni na socidlnich sitich, ptedev§im FB

—role socialni bubliny

— vliv algoritmi na nabizeny obsah v digitalnim prostoru

Fact-checking — ovéfovani faktu
—nabyva na vyznamu

Zname ceské fact-checkingové servery:
Demagog.cz
Manipulatofi.cz
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[

O tom, jak vnimé média vetfejné sluzby veiejnost, ostatné dobie hovoii i samotné uzivani
privlastku ,,vefejnopravni“ v bézné¢ mluveném jazyce. Adjektivum ,,vefejnopravni‘‘ zacalo
1 v Ceské slovni zadsobé fungovat coby synonymum ke slovu ,,seriézni* a antonymum k pii-

vlastku ,,bulvarni®.

Pojmy k zapamatovani:

- dudlni systém

- vefejnopravni médium

- vefejna sluzba

- komeréni médium

- Rada CT, Rada CRo, Rada CTK
- koncesionatské poplatky

- Kodex CT, Kodex CRo

- medidlni gramotnost

- svoboda slova

- svobodny piistup k informacim
- objektivni a vSestranné zpravodajstvi
- dezinformacni média

- narativ

- fact-checking

[

-V Ceské republice existuje dualni medialni systém.
- Mcédia vetejné sluzby jsou zfizena statem na zaklad¢ zdkona a jsou vyraznym pili-
fem demokratické spole¢nosti.
- Mezi média vefejné sluzby v CR patii Ceska televize, Cesky rozhlas a Ceska tis-
kova kancelaf.
- Zasady napliovani vefejné sluzby stanovuje v piipadé CT i CRo dokument schva-
leny Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR — tzv. Kodex.
- Média veiejné sluzby jsou nedilnou soucasti spoleCensko-kulturniho klimatu.
- Vefejnopravni zpravodajstvi vytvaii prostor pro svobodné vytvareni nazort obant
a ma moc vyznamn¢ ovliviiovat jejich minéni, musi byt proto aktudlni, pravdivé, srozu-
mitelné a nezavisle.
- Narativim dezinformac¢nich webt véfi vyrazné vice procent populace, nez je podil
téch, kteti dezinformacni weby pravidelné ¢tou.
Dezinformac¢ni média a jejich narativy vyuzivaji pfedevsim zveli¢ovani, famy, manipu-
laci s informacemi a emoce — zejména strach a nedivéru.
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- Charakterizujte medialni systém, ktery existuje v Ceské republice.

- Vysvétlete rozdil mezi vetejnopravnimi a komerénimi médii.

- Jakje v CR kontrolovana prace a hospodateni médii vetejné sluzby?

- Co je to medialni gramotnost?

- Jaka je role vetejnopravniho zpravodajstvi ve spolecnosti?

- Jaké atributy musi spliiovat a ¢im se musi fidit vefejnopravni zpravodajstvi?

- Medialni gramotnost je ptfedpokladem pro orientaci Clovéka v zéplaveé informaci,
které¢ mu predkladaji média. Zkuste navrhnout situaci, ve které je pravé medialni gra-
motnost diilezitd pro spravné rozhodnuti.

- Mcédia vetejné sluzby hraji ve spolecnosti podobnou roli jako nékteré vyznamné
kulturni instituce. Uved’te konkrétni diivody.

- Program vysilani audiovizualnich médii vetfejné sluzby se odliSuje od komercnich,
pokuste se tento rozdil charakterizovat.

- Pokuste se na konkrétnich ptikladech charakterizovat piinos médii vefejné sluzby
pro spolecnost.

- Me¢édia maji schopnost zasadnim zpisobem ovliviiovat jednotlivé spolecenské ob-
lasti. Uved'te ptiklad, kdy se kvili médiim zménila nebo upravila pravidla nékterého ze
sportil.

- Medialni prostiedi musi odolavat nejriznéjSim politickym i ekonomickym tlaktim.
Zkuste vysvétlit, pro¢ maji nékteré skupiny lidi o0 medialni prostor takovy zajem.

- Jak pracuji s informacemi dezinformac¢ni média?

BURTON, G. — JIRAK, J. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal 2001.
CURIK, J. Zpravodajské zanry v tisténych a online médiich. Brno: Masarykova univer-
zita, 2014.

DEFLEUR, Melvin L. a Sandra J. BALL-ROKEACH. Teorie masové komunikace.
Praha: Karolinum, 1996.

HORSAKOVA, M. Vefejnopravni média — &as na privatizaci? In: Literarni noviny,

5. kvétna 2011, s. 14

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal 2003.

REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal 2004.

ROZEHNAL, A. Medidlni pravo. Plzeti: Ales Cendk 2004.

Kodex Ceské televize

Kodex Ceského rozhlasu

Kodex Ceské tiskové kancelafe

webové stranky Ceské televize: www.ceskatelevize.cz

webové stranky Ceského rozhlasu: www.rozhlas.cz

webové stranky Ceské tiskové kancelafe: www.ctk.cz
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Zékon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpist

demagog.cz
manipulatori.cz
ceskatelevize.cz
clovekvtisni.cz
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2 SLOZENi REDAKCE

e |&

V této kapitole se dozvite, jaka je organizace lidskych zdroji a prace v redakci a za co
jednotlivi ¢lenové redakce odpovidaji.

|

Budete schopni:
- orientovat se ve strukture redakce;
- pochopit chod televizni redakce;
- orientovat se v pracovni naplni jednotlivych profesi spjatych se zpravodajstvim.

_

Séfredaktor — vedouci redaktor — editor — redaktor — §tab — produkce — komunikace —
tymova prace

2.1 Zasadni profese a pojmy

Séfredaktor

Odpovédnost za redakci a za vSechny vystupy nese $éfredaktor. Je to ¢lovek, ktery
dava produkeci celé redakce tvar. Urcuje sméfovani redakce: vybiré editory, hodnoti jejich
praci a rozhoduje o klicovych otazkach — naptiklad o tom, jakou formou bude zpravodaj-
stvi informovat o volbach tak, aby vSechny strany dostaly stejny prostor, aby bylo vysi-
lani korektni a vyvazené.

Je to obvykle zkuSeny novinai s dlouholetou editorskou praxi, ktery je schopen
rychle fesit vSechny, mnohdy nestandardni, situace, které kazdodenni zpravodajska prace
piinasi.
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Vedouci redaktor (obvykle v televiznim zpravodajstvi)

Je nejbliz§im spolupracovnikem Séfredaktora a fidi svéfenou Cast redakce, Casto je
také sam editorem, obvykle jedné ze stézejnich zpravodajskych relaci nebo useku konti-
nualniho vysilani.

Editor

Klicovou osobou v ramci redakce zpravodajstvi je editor (vedouci rubriky/vydani/vy-
silani). Osoba editora je pro obraz dané (jemu svéfené) zpravodajské rubriky/relace za-
sadni. On je tim, kdo z nabidky redaktord vybira a sdm vyhledava témata, kdo rozhoduje,
ktery redaktor a jakym zptisobem dané téma uchopi, jaky bude vysledny tvar piispévku a
v jakém potadi se budou jednotlivé zpravodajské ptispévky zverejiiovat/v relaci vysilat —
jaky bude scénat potadu. V redakei pfirozené neni jen jeden editor. V tisténych médiich si
editofi obvykle rozdé€luji rubriky, v televizi jednotlivé pofady/relace — jednen potad pfi-
tom mize mit vic editort, ktefi si predavaji sluzbu zpravidla s tydenni periodicitou. Vy-
stupem celodenni prace editora je soubor vydanych textl rubriky/odvysilani konkrétni
zpravodajske relace.

Komunikace editorii v CT

Editor CT nepracuje pouze s redaktory uvniti redakce, ale komunikuje i s editory dal-
$ich relaci a také s editory dalsich studii CT. Napf. editor regionalniho studia, ktery ma na
starosti odvysilani petadvacetiminutového zpravodajského souhrnu dne s ndzvem Udéa-
losti v regionech, je zaroven jakymsi regiondlnim ,,sty¢nym duastojnikem* pro komuni-
kaci s editory zpravodajského kanalu CT24. Komunikace se v tomto sméru odviji nékoli-
kerym zptsobem: prostfednictvim redakéniho systému, videokonference, e-mailem, tele-
fonem.

CT v soucasné dobé pouziva redakéni systém s nazvem Octopus (o redakénim sys-
tému podrobnéji v kapitole 4.2.4). Systém umoziuje napt. vytvaret bodové scénare relaci,
archivaci scénait jednotlivych piispévkl nebo vyhledavani zprav zpravodajskych agen-
tur. Pravé do redakéniho systému vkladaji editofi viech studii CT nabidku reportazi. Do
systému maji ptistup vSichni editofi 1 redaktofi. Jednotlivi editofi si tak mohou ptecist, co
se chysta natacet ostravska, brnénska 1 prazska redakce zpravodajstvi, a také to, v kolik
hodin bude hotova reportaz k dispozici. Editofi stejnym zplisobem nabizeji i telefonaty a
vstupy z terénu. Druhy den rano se pfednabidka samoziejme jesté uptesnuje o aktualni
udalosti.

Ma-li regiondlni editor pocit, ze n¢jaka udalost je opravdu dulezita, pak obvykle
kromé zapsani nabidky do redak¢niho systému sam jesté vola ptislusnym editorim (kanal
CT24, Udalosti), aby jim vyznam udalosti vysvétlil a domluvil se s nimi na dal§im po-
stupu. Stejné postupuje v piipadé, ze se aktualné stane v regionu néco zavazného (napf.
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srazka vlaku s mostem). Vybrané ptispévky se pak z regionu pribézné posilaji k odvysi-
lani na zpravodajském kanalu CT24.

Samoziejmé 1 regiondlni editor ¢te nabidku ostatnich studii, aby zjistil, zda se na dru-
hém konci republiky ned&je néco, co mé souvislost s regionem. (napt. v Usteckém kraji
protestuji proti spalovani kalii z ostravskych lagun). Stejné tak mize napt. ostravsky edi-
tor napt. pozadat Prahu o nato€eni rozhovoru s respondentem, ktery je v Praze (minister-
stvo, jina statni instituce...) nebo o natoceni zabért (I¢kai z moravskoslezského regionu
piebird vyznamné vyznamenani za pohotovy zachranaisky ¢in). Podobné editofi z Prahy a
Brna mohou pozadat o rozhovor nebo natoceni zabérti editora v Ostraveé (napt. kdyz se
pripravuje ptispévek o vyzkumu, podle kterého doslo ke zménam ve zdravotnich rizicich
urcitych povolani a ktery tvrdi, Ze k nejpostizenéjSim regionlim patii prave severni Mo-
rava a Slezsko, pozada logicky prazsky editor o zabéry z rizikovych provozii a o rozhovor
s krajskym hygienikem prace).

Kazdé rano se navic viichni editofi CT (diky moznostem videokonference véetné
editorii v regionalnich studiich) spolu s vedenim zpravodajstvi (feditelem, Séfredaktory)
setkavaji na editorské porad€. Hodnoti se vysilani predchazejiciho dne, vytipuji se témata
pro hlavni zpravodajskou relaci dne (Udalosti) a dohodne se ptipadna kooperace a podil
na nich v jednotlivych regionech. Nejde jen o planovani, ale 1 o téibeni struktury vysilani,
spole¢nych pravidel, spole¢né editorialni politiky.

Z toho vieho je ziejmé, Ze jednotlivé redakce v ramci zpravodajstvi CT funguji jako
dilezité soucasti funkeniho stroje. Komunikace mezi jednotlivymi editory, kteti praci re-
dak¢niho tymu v kazdé ¢asti republiky zastit'uji, je tak uvniti 1 vné redakce pro dobré a
kvalitni zpravodajské vysilani CT naprosto kli¢ova.

Televizni zpravodajsky $tab

Zpravodajsky $tab vyjizdi obvykle na nataceni ve slozeni redaktor, kameraman a
asistent kamery. Redaktor se stard o obsahovou ¢ast natdceni, kameraman o obrazovou a
asistent o technickou, predevsim o zvuk. K obvyklému technickému vybaveni zpravodaj-
ského Stabu patii kamera (obvykle fady XDCAM nebo DVCAM), stativ, zaznamové mé-
dium (disk nebo pamétova karta), bezdratovy mikrofon, mikroport, osvétlovaci technika
(obvykle bateriové svétlo, na vyzadani redaktora, napt. pro nataceni kultury, také sada
svétel), odrazné deska.

Produkce

Produkce se stard o technické zajisténi vyroby a odvysilani ptislusného potadu. Zajis-
t'uje dostatecny poCet kameramanti a jejich asistentii pro vyjezd $tabt, vyjezdy satelitniho
vozu, z n¢hoZ se odbavuji zivé vstupy z terénu, stfihace, kteti uskutecnuji finalni stiih re-
portaze, reziséra, ktery vysilani pofadu kompletuje a odbavuje, osvétlovace, kteii ptipra-
vuji osvétleni vysilaciho studia, studiové kameramany, ktefi se staraji o zabéry ze studia
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pii vysilani potadu, nebo maskéra, ktery se postara o vizdz moderatora a ptipadnych
hostli ve studiu. Pro vysilaci rezii (technickou mistnost, ze které se potfad odbavuje na vy-
sila¢) nesmi kromé¢ reziséra chybét také stiihac, ktery spousti na pokyn reziséra jednotlivé
reportaze do vysilani, zvukaft, grafik a obsluha ¢teciho zatizeni.

Produk¢ni kazdého potfadu musi dobie zvazit, kolik lidi bude na cely den potiebovat,
na zadném postu nesmi dojit k nedostatku pracovniki, ale, vzhledem k rozpoctovym pra-
vidlim kazdého potadu, ani k jejich zbyte¢nému nadbytku.

Je zteyjmé, Ze vyroba zpravodajské reportaze je vysledkem tymové prace, kazda pro-
fese ma ptitom v redakci zpravodajstvi své misto a je nezastupitelna.

[

O tom, jak vnimé média vetejné sluzby veiejnost, ostatné dobie hovoti i samotné uzivani
privlastku ,,vefejnopravni“ v bézné¢ mluveném jazyce. Adjektivum ,,vefejnopravni‘‘ zacalo
1 v Ceské slovni zadsobé fungovat coby synonymum ke slovu ,,seriézni* a antonymum k pii-
vlastku ,,bulvarni®.

Pojmy k zapamatovani:

- Séfredaktor

- editor

- televizni zpravodajsky Stab
- produkce

- videokonference

- komunikace, tymova prace

]

- Odpovédnost za celou redakci a jeji produkci nese $éfredaktor.

- Pro obraz rubriky/zpravodajské relace je klicova osoba editora. Rozhoduje o denni
agend¢, o tom, jakym zplisobem jednotliva témata uchopit a kolik jim dat ve vysi-
lani potadu casového prostoru.

- K natacCeni televizni reportaze vyjizdi zpravodajsky $tab ve slozeni redaktor, kame-
raman, technik.

- Technické zajisténi vyroby a odvysilani ptispévku nebo zpravodajského poradu ma
na starosti produkce.

- Vyroba televizni reportaze je tymova prace.

22



Monika Horsakova - seminar I, 11

- Co je pfedmétem prace Séfredaktora?

- Co je pfedmétem prace produkce?

- Jakym zplisobem a proc¢ spolu museji editofi jednotlivych pofadt komunikovat?

- Mezi klicové osoby patii ve zpravodajstvi editor. Jaké vlastnosti — nejen profesni,
ale 1 charakterové a volni — by podle vas takovy ¢lovék mél mit?

- Jakym zpasobem by se podle vas mél chovat pii nataceni redaktor média vetejné
sluzby a proc¢?

- Pokuste se vysvétlit vlastnimi slovy pojem tymova prace a popsat, proc je pravé
v televiznim zpravodajstvi dilezita.

owsamee [

BARTOSEK, J. Zpravodajstvi a publicistika. Olomouc: Univerzita Palackého, 2001.
BURNS, L. S. Zurnalistika. Praha: Portél, 2004.

CULIK, J. Miize Ceskd televize vyznamnéji prispivat k rozvoji demokracie v CR? In:
Ceska televize — véc vefejna, Praha: Ceska televize, 2000, s. 6-15.

MALLETTE, M. F. Prirucka pro novinare stredni a vychodni Evropy. Praha: Lidové
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OSVALDOVA, B. - HALADA, I. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marke-
tingové komunikace. Praha: Libri, 2007.

RUB-MOHL, S. — BAKICOVA, H. Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zur-
nalistikou. Praha: Grada Publishing, 2005.
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webové stranky Ceské televize: www.ceskatelevize.cz

Zakon 483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdgjsich predpisti
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3 PRIPRAVA NOVINARE

] T

Tato kapitola je zaméfena na piipravu novinate a zdroje, z nichZ ¢erpa informace a fakta.
Dozyvite se, co jaké kroky musi novinaf udélat, nez zacne psat/natacet. Jak se hleda téma,
ovétuje relevance informaci, jakd jsou pravidla pro tspésné vedeni rozhovoru jako jednoho
z podstatnych zdrojt informaci.

[ ]eremanmary ]

Budete schopni:
- orientovat se v kazdodenni praci redaktora
- charakterizovat v§echny etapy vzniku reportaze
- vysvétlit pojem relevance informace a jeho vyznam pro zpravodajstvi vefejné

sluzby

_

téma — ptiprava — zdroje informaci — relevance informace — rozhovor

3.1 Od pripravy k finalizaci zpravy

D¢élka/stopaz zpravy/televizniho zpravodajského ptispévku nepiesahuje obvykle 30—
40 normativnich fadki/dveé minuty, jeji/jeho ptiprava ale obvykle pfedpoklada celodenni,
mnohdy 1 vicedenni, redaktorskou praci. Nez se mtize ptispévek zverejnit, musi redaktor
absolvovat nasledujici kroky:

1. Napad — najit téma
2. Ziskani podkladt
zdroje informaci
- zaznamy, dokumenty (vychdzejte z toho, ze vzdy néco je)
- rozhovory (i telefonické), respondent musi védét, ze mluvi s novindiem, popft. ofici-
alni vyroky
- vlastni pozorovani (detaily, které ¢tenaie dostanou do obrazu)
3. Ovefit relevanci informaci — zasada: ni¢emu nevérit, vse si overit

vvvvvv

5. Psani zpravy/scénare
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5. Kontrola

Televizni redaktor pak musi absolvovat nékteré kroky navic.
- objednat nataceci §tab u produkce
- kromé rozhovorti natocit také obrazovy material
- napsat zpravu/scénar reportaze dle stanoveného rozsahu/stopaze
- spolu se stithac¢em zabezpecit finalni stfih reportaze

3.2 Téma

Ptfednost maji vlastni ndpady a témata, vyhnout se samoziejmeé nelze zdsadnim uda-
lostem dne, pozornost se vénuje diileZitym akcim a zpravam, které avizuje CTK, oficial-
nim tiskovym konferencim, politickym brifinktim... Vyznamnym pojmem aktualnost.
Nejvétsi hodnotu méla tradi€né pro televizni a rozhlasové novinare, ktefi pracuji nejen
v dennich cyklech, ale s zivym proudem zpravodajskych informaci, dnes je vSak stejné
podstatna i1 pro novinafe piSici — s rozvojem internetu se rozviji také internetové zpravo-
dajské portaly a ty — podobné¢ jako televizni a rozhlasové zpravodajstvi — neustale pracuji

na aktualizaci zprav. Pfed hodinou ziskana zprava miize byt zastarala.

Televizni ptispévek pracuje se zvukem a obrazem — redaktor tedy muze vybirat jen
z udalosti, které je mozné vidét nebo slySet. Stejné tak napt. rozhlasovy redaktor zase
z udalosti, které 1ze zpracovat zvukem.

m ~Zabavné programy v televizi vytlacuji skutecnou Zurnalistiku. A ¢im vice se v honbé za mili-
ony divakii soukromé televize a televize verejné sluzby navzdajem priblizuji, tim vice je analytické zpravodaj-
stvi nahrazovano ukricenymi senzacemi. Doba pozornosti publika je extrémné kratka. Tam, kde byly ze za-
Catku mozné petiminutové prispévky, dominuji dnes ve zpravodajskych relacich minutu a pil dlouhé nebo
dokonce tricetisekundové titrzky.* (Rup-Mohl, S. — Baki¢ova, H. Zurnalistika, komplexni priivodce praktic-
kou zurnalistikou. s. 142)

Podle prizkumu spolecnosti Innovatio-Media Tenor, ktera se systematicky zabyva
monitoringem médii na ¢eském medialnim trhu, se ve vefejnopravnim zpravodajstvi
klade diiraz predevs§im na témata s obecné spoleCenskym vyznamem (zatimco v komerc-
nim zpravodajstvi jsou to emotivné ladéna témata). Rozdily mezi vefejnopravnim a ko-
merénim zpravodajstvim jsou také v podilu domécich a zahrani¢nich zprav a také
v mnoZzstvi a prezentaci ekonomického zpravodajstvi. Podle dlouhodobého prizkumu
maji vy$si podil na zpravodajstvi Udélosti CT témata jako mezinarodni udalosti a EU, ob-
rana a NATO, statni sprava, skolstvi a véda nebo uméni a kultura (ve zpravodajstvi ko-

mercnich stanic pak vladnou bezpecnost, nehody, spolecnost a piiroda).
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3.3 Relevance informace

., Zprava musi byt zaloZena na zjisténych a ovérenych vidajich. Ceskd televize je pri
ziskavani a zpracovavani informaci plné podrizena imperativu zjistit a divakum zpro-
stredkovat pravdivy obraz skutecnosti a v pripadech, kdy to pro nemoznost opatrit si
vSechny informace neni beze zbytku uskutecnitelné, postupovat s cilem pravde se maxi-
malné priblizit. Zamlceni duleZité informace nebo potlaceni jejiho podstatného aspektu
bude vzdy hrubym porusenim tohoto imperativu, * definuje Kodex CT. Kazda informace
musi byt ovéfena minimalné€ ze dvou na sob& nezavislych zdroji. Odvolani na nejmeno-
vané zdroje a na materialy, jejichZ piivod a obsah nelze jednozna¢né doloZit, a informace
stejného charakteru nelze pouzit. Toto pravidlo Ize porusit pouze ve vyjimecnych piipa-
dech, které jsou objektivné ve vefejném z4jmu, a to pouze po konzultaci s séfredaktorem.
., Pouze v pripade informaci, které oficialné zpristupnily verejné urady a instituce, postaci
jeden oficialni zdroj, neni-li z okolnosti zrejmé, Ze jde o nepravdivé nebo nepresné udaje.
Pokud je v naléhavych pripadech pro nemoznost overit informaci u druhého zdroje
a s ohledem na vahu verejného zajmu, k néemuz se zprava vztahuje, vyjimecné nezbytné
odvysilat informaci pochazejici pouze z jednoho zdroje, musi na to byt divik upozornéen, *
zavazné stanovuje Kodex CT.

m Historie nékolikrat ukazala, ze novinafi nemuseji byt jen ,,hlidaci demokracie®, ale mohou se
stat také nastrojem manipulace — sta&i si vzpomenout na hitlerovské Némecko nebo tieba totalitni Ceskoslo-
vensko. Vzdy zalezi na tom, jak novinaf i publicista se ziskanymi informacemi nalozi, jakym zptlisobem je
zpracuje, které zmini, které vynecha a také jaké respondenty si pro ucel ¢lanku, reportaze, pofadu vybere.

3.4 Rozhovor s respondentem

Rozhovor se nemusi podatit z mnoha divodi, ale dopadne Spatné témét vzdy, kdyz
se na n¢j redaktor nepiipravi. V tom piipad¢ riskuje, Ze mu respondent nebude fikat
pravdu, Ze ziskd minimum informaci a Ze ztrati divéru.

Redaktor by si tedy mél vzdy pfed rozhovorem piecist vSechny dostupné materialy a
dokumenty tykajici se tématu a problému, o kterém se chysté natacet, a také osoby, se
kterou chce mluvit. Uzite€né informace muZe ziskat také od kolegt, kteti uz s danym re-
spondentem hovofili, nebo od spolupracovniki samotného respondenta. Je uzitecné a
osvédcené napsat si seznam otdzek, které chce redaktor polozit respondentovi, na papir.
Ptfedevsim proto, ze tim redaktor otazky 1épe vycizeluje. Forma a obsah otazky jsou totiz
velmi dulezité. Neni-li otdzka spravné formulovana, riskuje redaktor, Ze nedostane pouZi-
telnou odpoveéd’. Je podstatné, aby tim, kdo rozhovor skute¢né vede, byl praveé redaktor.
Ten by se zaroven mél stale ujiStovat, ze opravdu dostava odpoveéd’ na své otdzky. Tento
postup v podstaté sleduje proces vystavby jakéhokoliv jazykového projevu, at’ uz mluve-
ného nebo psaného, od invence pies kompozici po stylizaci.
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Prubéh rozhovoru:

- zdvorilosti na ivod (redaktor se respondentovi predstavi a nékolika konverzac-
nimi obraty navodi atmosféru tak, aby respondenta uvolnil, zbavil ho trémy z au-
diorekordéru ¢i z mikrofonu a kamery)

- otazky je potfeba formulovat vzdy jako oteviené (doplnujici): pro¢, jak, nakolik,
kdy, kdo, kde?

- podobné¢ je vhodné ptat se zpisobem: co si myslite, co vas piekvapilo, jak hodno-
tite..., ten a ten fika to, co si o tom myslite...

- v pripadé, ze si redaktor neni jisty, zda odpoveédi spravné rozumi, je potieba, aby
se ujistil (neni Zadna ostuda zeptat se: Pochopil jsem spravné, Ze...)

- redaktor pokracuje v konverzaci i po konci rozhovoru, mize se tak dozvédét dalsi
zajimavé okolnosti, skutecnosti, tipy

- redaktor respondentovi podékuje a vymeéni si s nim kontakty, zaroven se obvykle
zeptd, zda mize jesté v ptipad¢ potieby respondenta kontaktovat (pro piipadné do-
vysvétleni terminu, pojmu, obsahu vypovédi...)

Vzdy se upiednostituje osobni rozhovor pied telefonatem. Neni-li to mozné pouzije
se jiny prostiedek — telefonni hovor (s rizikem, ze respondent na druhém konci linky
muze znenadani polozit sluchatko) nebo pisemné vyjadieni (v ptipad¢ televizniho ¢i roz-
hlasového zpravodajstvi jde o krajni feseni). Na pisemné vyjadieni uz obvykle novinaft
nemuze (nebo velmi omezen¢) bezprostfedné reagovat dalsimi dopliujicimi otdzkami.

[aspamarovan | 8]

Pojmy k zapamatovani:

- zdroje informaci
- relevance informace
- oteviena otazka

T

- Pfednost maji vlastni napady a témata redaktora. Ten je konzultuje s editorem.

- Redaktor musi vzdy ovéfit relevanci informaci. Zprava musi byt postavena na ove-
fenych udajich.

- Narozhovor se redaktor vzdy diikladné ptipravuje. Upiednostituje se osobni rozho-
vor pied rozhovorem telefonickym.
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- Jak vypada ptiprava redaktora na nataceni prispevku?

- Jakym zptsobem musi redaktor ovéfit relevanci ziskanych informaci a proc?

- Jaka jsou pravidla pro uspesné vedeni rozhovoru?

- Proc je potieba klast v rozhovoru oteviené otazky?

- Praci redaktora neni jen reportaze vyrabét, ale také chodit s vlastnimi tématy. Kde
vSude se muze redaktor inspirovat, dostat napad na téma?

- Jaké rozdily vnimate ve vybranych tématech v televiznim vetejnopravnim a ko-
mercnim zpravodajstvi? Pokuste se charakterizovat rozdil ve zpracovani reportaze
v obou typech médii. A zkuste vysledovat rozdil v fazeni jednotlivych témat v ramci
zpravodajské relace.

- Najdéte si jakékoliv aktualni téma a vypracujte ptipravu na zpravu, ktera by o ném
méla informovat. Najdéte si podklady a zpracujte informace do pisemné analyzy situace,
k analyze vypiste, které respondenty byste k tématu oslovili a jaké otazky byste jim po-
lozili, rozmyslete si, jak by mélo vypadat obrazové zpracovani reportdze, véetné grafiky,
a pripravu reportdze dopliite o rozvahu nad obrazovou skladbou ptispévku.

Clwseee
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4 PSANA A TELEVIZNi ZPRAVA

e |&

Ve chvili, kdy novinart ziskd potebné informace (televizni redaktor pak natoc¢i rozho-
vory a dals§i obrazovy material), mize zacit dalsi faze — psani. V této kapitole se dozvite,
jaké je kompozice psané zpravy a televizniho zpravodajského ptispévku. A také jak vypada
technické zajisténi vyroby televizni zpravy ¢i jeji postprodukce (stiih, odvysilani).

feerapmory T 2]

- orientovat se v zadkladnich otdzkach, na néz ma odpovédet zprava;
- ovladnout kompozici obracené pyramidy;

- ovladnout kompozici dramatické jednoty;

- orientovat se v zdkladech obrazové skladby televizni zpravy;

- orientovat se v zadkladnich profesnich pojmech.

_

psana zprava — titulek — perex — obracend pyramida — dramaticka jednota — asynchron —
synchron — stan up — odhlaska — studio — geroj$ — pokryti reportaze — obrazova slozka —
grafika — stfihova skladba — stopaz — archivni zébéry — ilustracni zadbery — kontinualni vy-
silani — nova média

4.1 Psana zprava

Psana zprava je zékladni zpravodajsky Zanr v tiSténych a internetovych médiich. Od-

vvvvvv

informace jsou pfitom zafazeny na zacatku textu, postupné se piechazi k méné dilezitym
informacim (nemusi to byt pfitom chronologické). Takovéto kompozici fikdme obracena
pyramida. Informace, které spolu vyznamové souvisi, fadime k sob¢. Do jedné véty ob-
vykle vkladame pouze jednu novou informaci.

1. titulek — ma upoutat, ale také vypovidat o obsahu zpravy

2. shrnujici celo (perex) — novy vyvoj udalosti
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3. dva az tfi odst. s dalSimi podrobnostmi o tomto novém stavu
4. odst. o zakulisi, které ma k novému stavu vztah
5. dodate¢na informace o vyvoji

6. informace dokreslujici pozadi nebo predpokladany dalsi vyvoj

Takto strukturovana zprava umoziuje kraceni od konce. Je-1i dobie napsana, pak vy-
Skrtnuti napt. posledniho ¢i poslednich dvou odstavcil nezasdhne vyrazné do stavby
zpravy — zprava ma stale informa¢ni hodnotu 1 uzavienou kompozici.

V internetovych zpravodajskych portalech se vyuziva také hypertextovych odkazl a
multimedialnich prvk.

4.2 Televizni zpravodajsky prispévek

4.2.1 SCENAR — KOSILKA

Po névratu z nataceni musi redaktor zpracovat nato¢ené rozhovory. Vybere stéZejni
vypovédi respondentli a zaCne psat scénaf — tzv. koSilku. Pfestoze jde o vystup audiovizu-
alni, scénaf je nejdiive napsany. Scénaf televizniho piispévku obsahuje studio (text, kte-
rym bude ptispévek uvadeét moderator zpravodajské relace), voiceover redaktora — asyn-
chrony (zvuk, tedy text nacteny redaktorem, je asynchronni s obrazem, ve kterém jsou na-
toCené zabéry mapujici udalost), vypovédi respondentl — synchrony (zvuk, tedy vypoveéd
respondenta je synchronni s obrazem — nato€enym zaznamem respondenta) a tzv. stand
up (vlastni vystoupeni redaktora v obraze). Stopaz ptispévku urcuje editor, obvykle se,
vcetné studia, pohybuje mezi 1:30-2:00 min.

Studio

Studiovy moderatorsky text je nedilnou soucasti televizniho ptispévku. Sdé€luje za-
sadni informaci. V televiznim zpravodajském ptispévku v podstaté hraje roli, kterou ma
titulek v novinové zprave. Ostatné, prvni véta studiového textu ma ,,headlinovy* charak-
ter. Ze studiového textu musi byt zfejmé, pro€ se dany piispévek vysila, pro€ by si jej di-
vak nem¢l nechat ujit. Informace ve studiu a pfispévku by se nemély zdvojovat — pokud
to nezada editorialni zamér. Studiovy text mtize t€Z poukézat na novy vyvoj udalosti, po-
sun, aktualni neCekané souvislosti, které se jiz nepodaftilo kvlli Casové tisni zapracovat do
prispévku (v tomto piipadé muze byt jest¢ druhy studiovy text zarazen aktudln€ za odvy-
silany ptispévek).

Ptispévek
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Pro stavbu (kompozici) televizniho zpravodajského ptispévku je typickd tzv. drama-
ticka jednota. Ta ma tfi Casti:

1. vyvrcholeni

2. pricina

3. ucinek

Ptispévek obvykle za¢ina nejatraktivnéjSim zdbérem nebo charakteristickym detai-
lem, akci provdzenou autentickym zvukem — tzv. gerojSem (z némeckého gerdusch =
Sum, hluk, himot, zpravodajci si vyraz vypujcili z pivodniho slangového vyrazu zvukait
pro charakteristicky zvukovy ruch prostiedi nebo akce, ktery je natoeny zvlast — velmi
¢asto archivovany ve zvukové bance — a pfi findlnim mixu pofadu nebo filmu uméle pfi-
dany pod zabéry, aby zvukové dokreslil d€j probihajici v obraze, nebo podpotil jeho at-
mosféru, napt. kiupani snéhu pii chiizi v zimé, skiipot dvefi..., ve zpravodajské hantyrce
je ovSem tento vyznam pon¢kud posunuty a oznacuje zabér, ktery je v reportazi pouzity i
s pivodnim, obvykle vyraznym zvukem a neni doprovazen zadnym komentéafem ani vy-
poveédi — napft. to¢ime-li demolici, pak plijde o zabér padajici stavby s autentickym zvu-
kem odsttelu). Zvolenému tivodu je logicky tieba podridit dalsi stavbu textové Casti pii-
spevku. Zakladni motivaci je zaujmout divaka, aniz by se ovSem redaktor snizil k podbi-
zivé nebo manipulativni formé vyjadieni.

Asynchrony

Po tivodnim gerojsi ve vétsing pripadl nasleduje 1. asynchron prispévku. Délka
jednoho asynchronu by neméla ptesahnout 20 sec. Informace se v ném sdéluji nekompli-
kovanym zptusobem. Dtiraz se klade na hovorovy styl a tispornost. Redaktor musi praco-
vat se zjednoduSovanim a zhustovanim textu. StéZejnimi vychodisky jsou vécnost, pies-
nost, jasnost, strucnost, solidnost, barvitost, bezprostfednost (jako by se vSe odehralo
v poslednich minutach) a korektni interakce s divakem. Je pfitom potieba davat pozor na
nepfiméfenou emocionalizaci, ktera by mohla ptispévku dat bulvarni ton, ktery je pro
zpravodajstvi vetejné sluzby neptipustny.

Obsah textu asynchronu musi byt divéryhodny. Redaktor se tedy musi vyvarovat
uzivani komentativnich jazykovych prvki, které neni schopen vécné doloZit. TotéZ plati
pro hodnotici soudy, uziti ptivlastkti a ptislovec¢nych urceni, které nelze dolozit hodnovér-
nym argumentem. ,,Ceska televize striktn& rozliSuje mezi zpravou a hodnoticim soudem
(komentafem). Zpravou se rozumi skutkové tvrzeni informujici o ur¢itém dé&ji nebo stavu.
Zprava také zpravidla obsahuje informaci o postojich hlavnich aktérti udalosti, ktera je
predmétem zpravy. Oproti zpraveé vyjadiuje hodnotici soud ndzory, postoje nebo pocity.
Ceska televize musi dokazat pro divaky jednoznaénou formou oddélit zpravu od hodnoti-
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ciho soudu, zvlasté neni ptipustné smeéSovat zpravu a hodnotici soud v jedné vété redak-
tora. RovnéZ neni dovoleno vydavat pouhé domnénky za zpravy,“ uvadi se v Kodexu CT.
Stejné tak nesmi autor piispévku do jeho obsahu projektovat vlastni, osobni postoje.

m Kodex CT: Redaktoti Ceské televize si musi p¥i vystupovéni ve zpravodajskych a aktualné
publicistickych pofadech pocinat tak, aby divak nemohl rozpoznat, jaky maji na véc, o niz informuji, nazor.

Synchrony

Podle zavaznosti tématu by nemély vypovédi respondentl piesdhnout 12, maximalné
15 sekund. Pocet synchronti jednoho respondenta v ptispévku je obvykle limitovan, dopo-
ruceny maximalni pocet vypovédi jednoho respondenta v jednom prispévku je 2 az 3. To
samoziejme neplati pro zanr osobni vypovédi, kde jsou mluv¢i a prostiedi hlavnim nosi-
telem sdéleni. Vypovéd respondenta je mozné kratit, ovSem pouze tak, aby nedoslo k ja-
kékoliv manipulaci s jejim obsahem. S vyjimkou specifickych emotivnich utvart (nekro-
log, silna osobni vypovéd’) nelze synchronem piispévek zakoncit.

Stand up

Kazdy televizni autorsky zpravodajsky ptispeévek obsahuje, pokud je to mozné,
stand up. Jde o obsahovy a formdlni prvek, ktery mimo jiné sdéleni zpravodajské repor-
taze personifikuje, je né¢im jako autorskym podpisem.

Ptispévek zpravidla obsahuje jeden stand up (vyjimku tvofi ptipady, kdy se na repor-
tazi podileji dva autofi, nebo autor chce zdiiraznit vylu¢nost prostiedi nebo podtrhnout
dramati¢nost tématu). Z hlediska zakomponovani stand upu v ptispévku rozliSujeme:

- stand up Gvodni (v tvodu reportaZe se stand up pouziva vyjimeéné, pouze v piipa-
dech zfejmé exkluzivity tématu nebo prostiedi)

- stan up stfedovy (uvniti reportaze, obvykle odd€luje zménu prostedi nebo stoji na
obsahovém piedélu prispevku, tuto formu miize redaktor zvolit také v ptipadé ob-
tizného obrazového vyjadieni skute¢nosti nebo stane-li se soucasti akce)

- stand up zavéreny (obvykle obsahuje téz tzv. odhlasku — jméno autora prispévku
a misto nataceni reportaze, pokud ptispévek nekonci zavéreénym stand upem,
byva odhlaska v poslednim asynchronu)

Optimalni stopaz stand upu je 10-20 sec. Natac¢i se vzdy béhem nataceni reportaze
na misté, které koresponduje s obsahem nebo mistem udalosti. Stand up je v televiznim
zpravodajstvi vefejné sluzby regulérnim novinafskym projevem, nikoli hereckou etudou.
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scénaf televizniho zpravodajského prispévku — koSilka

STUDIO:
V Ostrave a Brné vrcholi Mésic autorského cteni. Vedle domacich spisovateli se predstavuji také francouz-
$ti autofi. Nejveétsi hvézdou je mezi nimi Sylvie Germain.

GEROIS: Sylvie Germain do¢it4, obrovsky potlesk

ASYNCHRON:
Sedm let zila Sylvie Germain v Praze, kde ucila na francouzském lyceu. A praveé v ceské metropoli se ode-
hrava roman ,,Nesmirnost®, ktery v Ostravé a Brn¢ predstavila.

SYNCHRON:

Sylvie Germain — spisovatelka

Odehrava se pred, béhem a po udalostech roku 1989, u kterych jsem byla, protoze prave v té dob¢ jsem

v Praze zila. Piibéh neni v Zadném ptipad¢€ autobiograficky. Je ziveny zkuSenostmi, které jsem tu nacerpala,
a lidmi, které jsem tu poznala, ale je smySleny.

ASYNCHRON:
Sylvie Germain pfitom pfiznava, ze autorské Cteni neni ve Francii béZnou zalezitosti. Neni proto zvykla ze
svych knih pfedcitat sama.

SYNCHRON:

Sylvie Germain — spisovatelka

Jsem zvykla na vyménu ndzorid na konferencich, na otazky ¢tenaiti a debatu, ale Cist své texty? No, ale
dobte — nakonec jsem to zvladla bez problému.

SYNCHRON:

Petr Hruska — literarni historik

Romany Sylvie Germain jsou plné bohatého jazyka, imaginace a mytickych prvku. Je to cesta ze tmy ke
svétlu.

SYNCHRON:
Jakub Chrobak — literarni historik
Je v nich zfejma inspirace dily latinskoamerickych magickych realist.

ASYNCHRON:
Sylvie Germain ma rada i ¢eské autory. Napsala tfeba knihu o Bohuslavu Reynkovi, mimofadnym autorem
je podle ni také Bohumil Hrabal.

SYNCHRON:

Sylvie Germain — spisovatelka

Je nejen jednim z nejlepsich Ceskych, ale 1 evropskych spisovatelt dvacatého stoleti.

Ve Francii ale neni podle mne dostatecné znamy, ¢teny a vydavany — a to mne opravdu mrzi.

STAND UP:
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Do konce Mésice autorského Cteni zbyvaji uz tii dny. Konec literarnim hvézdam na ném ale rozhodné neni.
Uz za par hodin se v Ostravé piedstavi Petr Vasa, zitra zase Michal Viewegh, v ned€li pak festival uzaviou
Jean-Marie Blas de Robles a Patrik Outednik. Jan Novak, CT Ostrava.

V kompozici dramatické jednoty nemtizeme kratit od konce. Pokud pottebujeme
zpravu zkratit, musime bud’ kondenzovat jednotlivé asynchrony nebo se vzdat néjakého
,subtématu‘ zpravy.

m »Nase spolecnost se proménuje tempem, které bere dech, zmény probihaji stale rychleji. Je to
dano technologickym rozvojem, v poslednich letech predevsim v oblasti pocitaci a telekomunikacnich tech-
nologii. Za téchto podminek se také Zurnalistika stava stale rychlejsi. Cilem je co nejvétsi aktualnost. Pri
uddlostech svétového vyznamu to znamend, Ze v rozhlase, televizi a na internetu bézi Zivé zpravodajstvi po
cely den. Duisledkem je samozrejmé vzristajici povrchnost zprav. Novindri maji méné casu na ditkladnou
pripravu materidlu a analyzy.“ (RuB-Mohl, S. — Baki¢ové, H. Zurnalistika, komplexni privodce praktickou
zurnalistikou. s. 27).

4.2.2 OBRAZOVA SLOZKA TELEVIZNi ZPRAVY

Obraz je nepostradatelnou slozkou jakéhokoliv televizniho potadu, tedy i zpravodaj-
ského ptispévku. Jeho roli a kvalitu nelze podcetiovat ani nahrazovat bohatosti verbalniho
sd€leni. Praveé obraz posiluje atraktivitu, prehlednost, osobitost a interaktivitu reportaze.
Je-li obrazova skladba ptispevku Spatna, zmatend, nezajimava — pak mize divak obtizné
vnimat cely ptispévek, jeho obsah mtize pro néj byt nepiehledny.

m »Pro audiovizualni komunikaci je specifické, Ze jsou soucasné oslovovany dva nase smysly,
sluch i zrak, které se mohou v idedlnim pripadé (u televize) navzdjem dopliiovat. Ale pravdou je, Ze obra-
zova informace puisobi silnéji nez informace slovni (respektive zvukova). “ (Rup-Mohl, S. — Bakicova, H.
Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. s. 142).

Kdo se chce vénovat televizni zurnalistice, musi si moc obrazové informace uvédomo-
vat, akceptovat ji a s timto faktem pracovat.

Nad obrazovou skladbou piispévku redaktor (obvykle ve spolupraci s editorem) pie-
mysli jesté pfed natacenim. Tato tvaha je rovnopravnou soucasti pripravy. Uz ve chvili,
kdy redaktor uvazuje o ur¢itém tématu, si musi polozit otdzku: Jakym zptusobem bude
mozné toto téma obrazove vyjadrit a ilustrovat? O obsahu ptispevku a své predstave jeho
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obrazového ztvarnéni pak informuje kameramana. Kameraman je dtleZitym spolutviir-
cem piispévku, ¢asto umi piijit s navrhy a nadpady, na které redaktor nepiijde. Pokud ma
redaktor zajem o néjaky konkrétni zabér, musi na to kameramana upozornit. Neni nic hor-
Siho nez pfijit ve stfizné€ na to, ze v natoCeném materialu chybi kliCovy zabér. Je to stejné
faux pas, jako kdyZ redaktorovi chybi kli¢ova vypoveéd nebo informace.

Stejné jako v textu ma i v obraze sviij nezastupitelny vyznam detail. Poméaha dotvaret
dojem celku a dokresluje informace. Detail je divérnéjsi nez zabér na celek a je ozivujici.
Bez detailt ptisobi text 1 obraz pouze ilustrativnim dojmem.

m V televizi vefejné sluzby neni pfipustné situace pro obrazové potieby ilustrovat nebo insceno-
vat. Stejné tak je tfeba v reportazi televize vefejné sluzby peclivé vazit uziti obrazového materialu, ktery
muze u divaka vyvolat xenofobni nebo rasistické nalady.

Grafika

Diilezitou soucasti obrazové slozky zpravodajského piispévku je grafika. Grafika zlep-
Suje srozumitelnost a dodéava ptispévku dynamiku. Jejim cilem je vizudlné dokreslovat
nejdulezitejsi udaje v textu ptispévku. Neni v zddném piipadé nahradou za chybéjici ob-
razovy material, nybrz plnohodnotnym stavebnim kamenem reportaze. Obsahuje pfitom
jen takové mnozstvi udaju, které je schopen divak pii sledovani ptispévku vnimat. Ze
stejnych diivoda se dba na dostate¢nou velikost textu a prehlednost grafického ztvarnéni.
Grafika vzdy sleduje tok textu a je s nim, pokud mozno, synchronni.

Zpravodajskou televizni grafiku Ize rozd¢lit na dvé zakladni skupiny:

grafika Sablonova — pfeddefinované grafické objekty, ve kterych se pouze obménuji
aktualni udaje (titulek ptispévku, jmenovka, maska telefonatu...)

grafika aktualni — kreativni navrhy grafickych vystupt, specifické pro konkrétni pfti-
spevek

Redaktor uz v pritbéhu ptipravy reportdze aktivné komunikuje s grafikem, ptiblizuje
mu svou predstavu grafického uchopeni tématu. Svymi navrhy obvykle do celého procesu
kreativné vstupuje také samotny grafik.

Aktualni grafika se obvykle vyuziva pro:
- ztvarnéni Cisel, Casové tdaje, vztahy, vazby, schémata, postupy, mapy
- citace z ptevzatych externich zdroji (v tom pfipad¢€ musi grafika obsahovat 1
zdroj, autora, Casové udaje atp.).

Dnesni televizni zpravodajstvi pracuje s pokroc¢ilymi grafickymi efekty a animacemi,
vcetné 3D animaci. Vyhodou grafického vyjadieni je, ze dokdze imaginarné vytvofit i to,
co nebylo nebo nemohlo byt zachyceno kamerou nebo co redlné video neumi tak dobte
popsat (napf. animace pribc¢hu vazné nehody).
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Nedilnou soucésti grafiky ptispévku je podrobny a vécné spravny popis jmenovek (ti-
tulkil) jednotlivych respondenti. Kromé jména se uvadi také funkce, kterd ma vztah k té-
matu a obsahu vypovédi. Plati pfitom, Ze:

- v ptipad¢ vypovédi hlavy statu se titulek neuvadi

- u respondentd, kteti jsou vetfejné ¢inni, tedy u politikli a ufedniki ze statni spravy, se
uvadi funkce a politicka ptislusnost

- u respondenti s vojenskou hodnosti se u jména uvadi i zkratka hodnosti

- védecké a akademické hodnosti expertnich respondentti se u jejich jména neuvadéji.

Archivni a ilustraéni zdbéry

K ilustrovani aktualni udalosti se mohou v ptipadé potieby vyuzit také archivni nebo
ilustraéni zabdry. Zpisob prace s nimi opét presné stanovuje Kodex CT: ,, Archivni zabéry
Ize pouzit k ilustrovani aktuadlni udalosti nebo problematiky pouze za predpokladu, Ze

v divakovi nevyvolaji zmatek. Proto musi byt jasné oznaceny jako archivni a v pripade, ze
se k ilustrovani jedné udalosti pouziva zabéru jiné uddlosti, nesmi navozovat u divika
predstavu, ze je svédkem néceho, ceho ve skutecnosti svédkem neni. “ U archivnich zabéra
je tedy nutné vzdy dolozit misto, ¢as a ptivod, na ilustracni zabéry se (obvykle formou
grafického titulku) upozornuje vzdy, kdyz hrozi, Ze by divak mohl ztotoznit obraz s popi-
sovanou skutecnosti (zabyva-li se napt. reportaz trendem zaSkolactvi a v obraze jsou §ko-
laci ve tfidach nebo anonymni déti v nakupnich centrech, u kterych neni dolozeno, ze by
zrovna byly za Skolou).

m Kodex CT: ,, Pouziti archivnich zdbérii miize mit pro nékoho traumaticky nasledek, jde-li na-
priklad o snimky identifikovatelnych osob, které mezitim zemrely. Také opakované pouzivani stile stejnych
zabéri identifikovatelnych osob v choulostivé situaci jako "neutralni” ilustrace (napriklad dechova zkouska
na alkohol) miize byt pro dotycnou osobu velmi ponizujici a traumatizujici. Ceska televize se proto vystiihd

I

opakovaného uziti takovych archivnich zaberi.

4.2.3 STRIH TELEVIZNi ZPRAVY

Zpravodajské digitalni stfizny disponuji kvalitnimi profesionalnimi sttthovymi pro-
gramy, ve zpravodajstvi CT se pouzivaji systémy AVID a LEITCH. Nato¢eny material se
ve stfizn€ nejdiive ,,natdhne* do sttihového pocitace. V ném pak pokracuje dalsi zpraco-
vani potizeného obrazového a zvukového materialu — finalni stfih. Nejdfive redaktor na-
¢te vSechny asynchrony a poté zacne se stfihaCem sestavovat reportdz na ¢asovou osu
(gerojSe, asynchrony, vybrané synchrony v potradi podle kosilky). Tak vznikne tzv. kostra
prispévku (reportaz bez obrazu), kterou je nutno opatfit obrazem (pokryt). Sestfizena
kostra navic redaktorovi piinasi dilezitou informaci o kone¢né stopazi pfispévku. Je-li
delsi nez limit zadany editorem, mize redaktor reportaz v této fazi jesté zkratit (zhustit
asynchrony, synchrony, vypustit nékterou ¢ast textu nebo vypovédi atp., a to obvykle po
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konzultaci s editorem, televizni zpravodajsky piispévek nelze kratit jednoduse od konce,
jak je tomu u psané zpravy s kompozici tzv. obrdcené pyramidy).

Pti pokryvani kostry nato€enym obrazovym materidlem a pfipravenou grafikou dba
sttiha¢ na dodrzovani pravidel stfihové skladby. Dodrzuje se také zdsada, ze obraz a text
prispévku spolu koresponduji. Obrazova slozka ptispévku by méla byt pestra a napadita,
stejné zabeéry se neopakuji. Obraz ma silnou sdélnou hodnotu, 1 proto se ¢asto vyuziva ob-
razovy stiih v sekvencich, tedy obrazova zkratka, ktera vyjadiuje urcity d¢j. Sekvence se
obvykle vytvafi kombinaci minimalné tii zabéri (celek, polocelek, detail).

Utinnou metodou, jak piispévek obrazové scelit a dat mu obrazovy rytmus, je &asteéné
prekryti synchronu obrazem. Obvykle se dlouze nepiekryva tvod vypovédi, divak chce
co nejdiive videt tvar respondenta, ktery zrovna hovoii, prekryva se tedy vétSinou konec
vypovédi, zejména v piipadech, kdy je synchron delsi.

Ve zpravodajstvi televize vetfejné sluzby se nemanipuluje se zvukem, nepouziva se
tedy domixovana hudba (hudba, ktera neni soucasti natoc¢eného a pouzitého obrazového
materidlu). Stejné tak se nemanipuluje s dynamikou obrazu, zabéry se nezpomaluji ani
nezrychluji. I na to mysli Kodex CT: ,, Ceskd televize je povinna zajistit, aby obrazové
a grafické casti informace ve zpravodajstvi a aktuadlni publicistice prispivaly k pravdivosti
a presnosti sdéleni. Zvlasté neni pripustné uchylit se v obrazovém vyrazu k postupiim, pri
nichz dochazi ke smésovani mluvenym slovem ci psanym textem sdélovanych zprav s hod-
noticimi soudy obsazenymi ve zpracovani obrazu (napriklad zamérny vyber nefotogenic-
kych zabéru aktéru, umelé promeny dynamiky nebo kvality obrazu apod.). “

4.2.4 REDAKCNI SYSTEM

Redakeni systém je online program, do kterého maji ptistup vSichni redaktofi a editofi.
V systému se vytvaieji bodové scénare jednotlivych relaci, vkladaji se do n¢j kosilky jed-
notlivych piispévki, reportdZze se v ném archivuji. Systém umoznuje také vyhledavani ar-
chivnich reportdzi podle klicovych slov, vyhledavani ve zpravach tiskovych agentur. Pro-
sttednictvim tohoto systému se editofi informuji o tématech nata¢enych v jednotlivych re-
dakcich a studiich. Kazdy, kdo je k systému ptihlaSen, vidi okamzité zmény, které v ném
provedl jiny uZivatel.

Bodovy scénat vytvoieny v redakénim systému editorem potadu je zavazny pro vSechny
redaktory 1 produk¢ni, ktefi se na vyrobé potadu podileji. Obsahuje zasadni informace
nutné pro vyrobu a odvysilani reportazi. Jde zejména o nazev reportaze, jméno jejiho au-

tora, jeji findlni stopaz, identifikacni ¢islo, pod kterym ji rezisér a stiiha¢ najdou na vysila-
cim serveru.
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Bodovy scénaf v redakénim systému OCTOPUS
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Udélosti v regionech +11.01. [g3mB1un1 ! ST/ICRT Klesa zajem o lyzarské veviky 200  1:40 18:03:12
Udalostl v reglonech 10.01. 1 - STICRT  Pouték na UVR + SOCIALN REFORMA 013 013 18:05:12
Udalosti v regionech +10.01. |3 1yp+ - ST/CRT  Podvodné emaily z Ghany 220 200 18:05:25
N i 2720000 030B1U08 Hetove |! CRT-MO  CTENA- problémy s obgankami 029 020 18:07:45
Vdalostlv regionech 18:00 o551, gteval| - CRT SYN K obEankam 010 010 18:08:14 .

Udalosti v regionech +12:20 -
Utélostiv reglonech 08.01 1 SIOPAZ 24:36 [25:00 1 1Gi2A Biock duration: 201

P T Gl 03RS 1U01 : 25 rizikovych domi v Olomouci C: Bartek Dalibor (03.01. 15:49:52) M: Bednéfova Sarka (03.01. 17:24:15) Duration: 2:01 (#0:11) Scheduled 1:500ARCHIVED

Tyden v olomouckém kraji 07 m © O I & & [ RE] 2N S . ® [y

Seznam Pfedchozi Dalsi Upravit UloZit  UloZit jako ... Technical Assets Locations Konfigurace Tisk  Storno
Casova osa

Archiv (repo) Hotovo [JKOPR []Kosilka Text duration:

e

Kos

& L 20145

1 0001 4400 : ot . - . . ” i o .
IDvacet pét rizikovych domi odhalili kontrolofi stavebniho Gfadu v Olomouci. Vyplyva to z vysledki revize, do které se Gfednici pustili po tragédii z lofiského fijna, kdy se Zziitila Stitova

zed domu. Jedna Zena zemiela.. Soupis problematickych domd je zatim tajny. Kompletni bude na konci Gnora.

CRT NOT READY | D:

DUR:
((KONTROLY V OLOMOUCI ODHALILY 25 RIZIKOVYCH DOMU

I

Asyn:

Potencidlné nebezpecné domy v Olomouci. Které to jsou, nechtéji tfednici zvefejnit. Tajny soupis problematickych dom v centru Olomouci, na které kontrolofi upozornili, nicméné narusta. Na konci
listopadu jich bylo deset, ted jich je o patnact vic.

Syn: TITL: Jana Dolezelova - miuvci Magistratu mésta Olomouce

vznikl seznam 25 objektd, na kterych se pracovnikim néco nezdalo.

00:30 je ale nutno upozomit na to, Ze u Zadné z téchto budov nebyla zjisténa zavada, ktera by bezprostfedné ohrozovala Zivot nebo zdravi obcant.

Telefonat: Marcela Buialové - oddéleni pozemnich staveb. Maaistrat mésta Olomouce

1 @ ocToPus [ siznos3s20 [-] 'y BM410010

Popis: V levém sloupci nahledu je zakladni menu. V horni poloviné pravého sloupce bodovy scénar ¢asti
vybrané zpravodajské relace Udalosti v regionech, v prvnim sloupci vidite identifikacni kod reportaze, na-
sleduje oznaceni faze vyroby prispévku (zda se teprve piipravuje, nebo uz je pfipraveny text nebo je prispé-
vek hotovy a schvaleny k vysilani), dalsi sloupec oznacuje, o jaky typ prispévku jde (reportaz se studiem,
bez studia, ¢tena zprava ze studia a pod.), prostiedni sloupec obsahuje nazev prispévku, dalsi sloupce uva-
dgji realnou a planovanou stopaz a nakonec stopaz potradu v realném case (od 18. hodiny, kdy se relace za-
¢ina vysilat). Ve spodni poloving je ¢ast kosilky reportaze tak, jak ji redaktor do systému vklada.

4.2.5 ODVYSILANi PORADU

Odvysilani (tzv. odbaveni) potfadu probiha soucasné na dvou pracovistich: v televiz-
nim studiu a v rezii. Osadku studia tvori moderator, kameramani, osv€tlovac, asistent
zvuku a maskér. Zatimco moderator je zodpovédny za prezentaci relace a ivodnich texta
reportazi, zbytek osaddky se stara o kvalitni obrazovy a zvukovy vystup ze studia do rezie.
Osadku rezie tvofi editor, rezisér potadu, stfihac, mistr zvuku, obsluha ¢teciho zatizeni,
grafik a technik.
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m Osobnost a vzhled moderatora hraje v televizi vyznamnéjsi roli nez v jiném médiu. V USA se
moderatortim fika anchors (kotvy). Moderatofi totiz potad ¢i vysilani ukotvuji, oni jsou pro divaky identifi-
katory daného poradu/vysilani. To plati i pro zpravodajské relace.

Z rezie se finalni obrazova a zvukova podoba potadu posila na vysilac. Rezisér rozho-
duje o jednotlivych stfizich zabért rliznych kamer ve studiu a spousti do vysilani repor-
taze, dava stiihaci pokyny, kdy do vysilani spustit zivy vstup nebo grafiku telefonatu.
Mistr zvuku je odpovédny za kvalitu zvuku v reportazich, ve studiu, v zivych vstupech
z terénu nebo z zive vysilaného telefonatu. Grafik ma na starosti spravnost grafickych vy-
stupt. Technik vysilaciho pracovisté kontroluje spravné poradi reportazi na vysilacim ser-
veru a kvalitu obrazu na vystupu z rezie k vysila¢im. Editor rozhoduje v ptipadé stopa-
zové tisné, ktera mize vzniknout naptiklad vétsi délkou zivého vstupu nebo zive vysila-
ného telefonatu, nez se piivodné prepokladalo, o tom, kterou z reportazi rezisér ze scénare
vypusti a neodvysila.

I pti vysilani potadu jde tedy o tymovou praci a jeji souhru.

4.2.6 KONTINUALNI VYSILANi ZPRAVODAJSTVI

Ceska televize v souéasné dobé zabezpetuje pro divaka 24hodinovy zpravodajsky ser-
vis, a to prostiednictvim kontinualniho zpravodajstvi na kanale CT24. Vysilani tohoto
programu nabizi kromé pravidelnych zpravodajskych relaci také o zivé vstupy redaktort
z terénu, komentované zpravodajstvi, zivé vysilané rozhovory s aktéry udalosti, politiky,
ufedniky, odborniky nebo novinafi, interaktivni potady, kterych se prostfednictvim telefo-
natli, webovych kamer nebo socidlnich siti mohou G€astnit i1 divaci, nebo aktualné-publi-
cistické porady (v Ceské televizi se publicistické pofady vyrabé&ji v nékolika dramaturgic-
kych a vyrobnich centrech a také v redakci reportazni — diive aktualni — publicistiky), za-
méiené na ekonomiku, védu a techniku, zdravotnictvi, mensiny, historii ¢i kulturu.

Aktualné-publicistickd reportdz

V jazykové a obsahové roviné se autofi publicistickych reportazi drzi stejnych pravidel
jako redaktoti zpravodajskych ptispévkl. Ve formalni rovin€ vyuZzivaji reportéfi a reziséii
publicistickych ptispévki Sirsi Skalu vyrazovych prostredki:

- synchrony pouzivaji jako uvodni ¢i zavérecné vypovedi reportazi, pokud to nena-
ruSuje vyznéni reportaze

- moderatorské vstupy aktualné-publicistického potadu jsou ¢asto nataené v exteri-
érech nebo virtualnim studiu

- studiové texty Casto definuji téma reportaze v obecné roving, nastoluji problém,
kterym se bude reportaz zabyvat

- v publicistickych reportazich se vyuzivaji hudebni podkresy
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- v aktudlni publicistice se vyuzivaji rekonstrukéni zabéry, zpomalovani ¢i zrychlo-
vani obrazu a dalsi rezijni prvky, ovSem pouze v ptipad¢, ze nesnizuji objektivitu
reportaze a nemanipuluji s celkovym vyznénim reportaze.

Zivé vstupy z terénu

Zivé vstupy reportérii z terénu jsou vyraznym znakem souc¢asného televizniho zpravo-
dajstvi. Diky technickym moznostem satelitniho vozu je mozné, aby se moderator relace
nebo kontinudlniho vysilani spojil zvukové€ 1 obrazem s redaktorem, ktery je pfimo v cen-
tru udalosti, u zdroje informaci. Televizni zpravodajstvi ma tak moznost témét okamzité
piinést nejen informacni, ale 1 obrazové zpravodajstvi z urcité udalosti (Zivelni pohromy,
vazné nehody, vernisdze vyznamné vystavy). Satelitni viiz obvykle disponuje i malou
sttiznou a redaktor tak mize do redakce postupné posilat dalsi a dalsi aktudlni zabéry z
mista, popiipadé€ postupné ziskané sestfizené synchrony, aniz by se musel vratit do re-
dakce

4.2.7 ZPRAVODAJSTVi A NOVA MEDIA

Klasické informacni technologie, televize, pocitace, telefon, se daji multimedialné pro-
pojit do jediného informacniho komplexu. Tento trend se ned4 zastavit a ani soucasné
zpravodajstvi vefejné sluzby se pfed nim nemuize uzavirat.

Média vetejné sluzby museji reagovat na pozadavky spole¢nosti nejen ve volbé vysila-
nych témat, ale 1 formalné — tedy vyuzivanim novych technologii. Podobn¢ jako vétSina
tisténych denikd ma i zpravodajstvi Ceské televize svou elektronickou podobu.

Stejné tak vedeni zpravodajstvi hleda nové, Casto interaktivni, formaty poradu, které
vyuzivaji moznosti novych médii. Tvirci pofadll i kontinudlniho vysilani komunikuji
s divaky prostfednictvim socidlnich siti. Zajimaji je nazory respondentli na udalosti, o kte-
rych zpravodajstvi informuje, otdzky, které by hostim potrada divaci polozili, zaroven
uzivateliim socidlnich siti ptiblizuji zakulisi natdceni a seznamuji je s pozadim redakéni
prace. Rozvijeji tak zaroven medidlni gramotnost divaki média vetejné sluzby.

m »Propojovani neznamena jenom novou medialni nabidku a nové navykypublika pfi pouzivani
médii. Pfedev§im se zménila sama prace novinait: pracovni mista v redakcich se proménila v terminaly,
vyuzivani novych technologii je vSudypfitomné. ZjednoduSeni prace, hravost, osvobozeni od svazanosti
s uritym mistem, prostor pro kreativitu, to v§echno rychle zlomilo po¢ate¢ni odpor k novym médiim.*
(Rup-Mohl, S. — Baki¢ova, H. Zurnalistika, komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. s. 28).
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4.2.8 SLOVNICEK PROFESNICH VYRAZU

Jak je zfeymé z piedchoziho textu, pracovnici televizniho zpravodajstvi pouzivaji v ty-

mov¢ komunikaci fadu slangovych vyrazl. Ty nejzasadnéjsi 1 s vysvétlenim jejich vy-
znamu uvadi nasledujici prehled.

asynchron — voiceover redaktora

bod’ak, bodovy scéndr — scénat zpravodajské relace se vSemi moderatorskymi studii,
reportazemi a vstupy (z terénu i telefonnimi) v potadi, v jakém se budou vysilat

cart (CRT) /kart/ — ptispévek bez studiového textu

domicil — misto nataCeni reportaze

geroj§ — atraktivni zabér, ktery je v reportazi pouzity i s ptivodnim zvukem a neni do-
provazen zadnym komentafem ani vypovedi

handka — mikrofon do ruky

headline /hedlajn/ — televizni titulek (obvykle jsou na zacatku zpravodajské relace a
upozoriuji na nejzasadnéjsi reportaze, které bude relace obsahovat)

haelpécko (HLP) — ptispévek, ktery téma nebo udalost dokumentuje nebo ilustruje na
priklad¢ zivotni situace konkrétniho ¢loveka

klopdak — mikroport, ktery se obvykle umistuje na klopu obleceni

kopr — kontrolni projekce reportdze ve stiizné

kosilka — scénar prispévku

nataZeni materialu — piepis obrazového materialu z pasky do pocitace

odbaveni — odvysilani reportaze nebo poradu

pokryti — opatieni reportaze obrazovymi zabéry pii findlnim stfihu

stand up — komentar redaktora v obraze

stopaz — délka reportaze

studio (ST) — text, ktery ¢te moderator potadu (je souCasti reportaze a pise jej jeji au-
tor)

synchron — vypoveéd’ respondenta

Zivak — zivy vstup z terénu

T+

Pojmy k zapamatovani:
- obracena pyramida
- dramaticka jednota
- stithova skladba
- manipulace
- redak¢ni systém
- kontinualni vysilani
- synchron
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- asynchron

- studio

- stand up

- bodovy scénar

(] srmtemiamry T

- Pro psanou zpravu je charakteristicka kompozice obracené pyramidy.

- Pro kompozici televizni zpravodajské reportaze je charakteristickd dramaticka jed-
nota. Jeji soucasti je 1 studiovy text pro moderatora relace.

- Nepostradatelnou slozkou televizniho zpravodajského ptispévku je obraz. Na jeho
skladbu se db4 stejné jako na textovy scénaf reportaze.

- Pracovnici redakce zpravodajstvi maji ptistup do online redakéniho systému, ve
kterém editofi vytvareji bodové scénare relaci a redaktoti do n¢j vkladaji koSilky
reportazi. Systém piispévky také archivuje, umoziuje jejich vyhledavani i vyhleda-
vani informaci v agenturnich zpravach.

- Zpravodajstvi Ceské televize zabezpeduje vysilani 24hodinového kontinualniho
zpravodajstvi. Kromé pravidelnych zpravodajskych relaci nabizi zivé vstupy z te-
rénu, komentované zpravodajstvi, zivé vysilané rozhovory nebo aktualné-publicis-
tické potady.

- Zpravodajstvi Ceské televize vyuziva moznosti novych médii.

- Jak vypada skladba a struktura zpravy?

- Jakym zpiisobem se d4d manipulovat s obrazem a proc se to ve zpravodajstvi vefejné
sluzby nesmi d¢lat?

- Jakym zptsobem se v televiznim zpravodajstvi vyuzivaji grafické prvky?

- Proc¢ je dilezité, aby byl zpravodajsky redakéni systém piistupny vSem pracovni-
kiim redakce a aby fungoval online?

- Jaké prostfedky mlize na rozdil od zpravodajce pouzit autor aktualné-publicistické
reportaze?

- Jaké jsou vyhody zivého vstupu?

- Praci redaktora neni jen zpravy vyrabét, ale také chodit s vlastnimi tématy. Kde
vSude se muze redaktor inspirovat, dostat napad na téma?

- Jaké rozdily vnimate ve vybranych tématech v televiznim vefejnopravnim a ko-
mercnim zpravodajstvi? Pokuste se charakterizovat rozdil ve zpracovani reportaze
v obou typech médii. A zkuste vysledovat rozdil v fazeni jednotlivych témat
v ramci zpravodajské relace.

- Soucasti zpravodajské prace jsou i1 zivé vstupy z terénu. Pokuste se vymezit situace,
pii kterych je zivy vstup ve zpravodajském vysilani vhodnéjsi nez natoCena repor-
taz, popt. kdy a jak se daji kombinovat.
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- Pokuste se definovat, co vSechno ocekavate od dobte zpracované televizni zpravy

vy.
- Televizni zpravodajstvi veiejné sluzby usiluje o to, byt garantem objektivnich, ne-
zkreslenych, nestrannych a presnych zprav. Jenze: existuje vzdy vice pravd a jakékoliv

vynechana informace miize vysledny dojem zkreslit. Lze tedy dosahnout objektivity,
kdyz uz sdm vyber skutecnosti je subjektivni? Napiste na toto téma komentar.

T
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5 JAZYK VE ZPRAVODAJSTVI

] T

V této kapitole se dozvite, jaké jazykové zasady plati pro text zpravy a verbalni projev
redaktori a moderatorti zpravodajstvi, jaky je rozdil mezi terminy jazykova spisovnost a
spravnost a jaky je postoj zpravodajstvi televize verejné sluzby k jazykové normé.

[ ]eremanmany ]

Budete schopni:
- orientovat se v jazykovém stylu vefejnopravniho zpravodajského ptispévku
- rozhodovat se o vhodnosti pouziti jazykovych prostiedkli ve vefejnopravni zpravo-
dajské reportazi
- vysvétlit, jaky vyznam ma spravné pouziti jazykovych prostredkii ve vetejnopravni
zpravodajské reportazi

- e

jazykova norma — spisovnost — jazykova spravnost — ptiznakovost — variantnost —
funk¢ni vyuziti jazyka — stereotyp — kli§€ — srozumitelnost — jasnost — presnost

5.1 Jazykova skladba zpravy

Pokud jde o jazykovou skladbu textl reportazi, existuje nékolik, pomérné jasnych do-
poruceni, které jazykové prosttedky v televiznim zpravodajstvi a publicistice pouzivat a
zejména jakym se rozhodné vyhnout. VSechny maji za cil zabezpecit maximalni srozumi-
telnost, jasnost a presnost textové slozky reportaze. Nesrozumitelnost, neptfesnost nebo
dvojznac¢nost mize zasadn¢ ovlivnit divakovo porozuméni informaci a zasadné zkreslit vy-
znam prispévku. Dezinterpretace je pfitom jednou z nejvaznéjsich chyb, k jakym ve zpra-
vodajstvi televize vetejné sluzby mize dojit.

- prednost se dava slovesnym tvarim v ¢inném rodé

- formulace jsou postaveny na podstatnych jménech a slovesech, s adjektivy se pracuje
opatrn¢, mohou mit totiz hodnotici charakter

- pouzivaji se jednoduché oznamovaci véty, poptipad¢ jednoducha a piehledna souvéti
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- uzivaji se srozumitelna slova, ne archaismy, knizni vyrazy, cizi slova a novotvary

- terminy a pojmy, které nejsou vSeobecné zndmé, se uzivaji jen v nezbytnych ptipadech
a redaktor je obvykle vysvétli

- redaktofi televizniho zpravodajstvi se vyhybaji ufednickému vyjadifovani (tzv. pty-
depe)

- neuzivaji se komentafové a expresivni vyrazy

- redaktofi se vyhybaji kli§¢ a stereotypnimu vyjadieni (opakujici se slovo, vétna vazba,
jazykova figura, napi.: zemédelci biji na poplach, lékari tahaji za zachrannou brzdu,
deset tisic — takovy byl pocet lidi, kteri prisli vyjadrit protest)

- aktivné se vyuziva aktudlni Clenéni vypovédi (Clenéni na vychodisko a jadro vypoveédi,
pricemz jadro byva obvykle na konci vypovédi), srovnej: snémovna schvalila zvyseni
DPH, zvyseni DPH schvalila snemovna, snemovna zvyseni DPH schvalila.

V publicistice, televizni zpravodajstvi nevyjimaje, se velice Casto setkavame se snahou
o osobitost. Je to pochopitelné. Pravé neotrely individudlni jazykovy styl je jednou z nej-
vyrazné€jSich vizitek konkrétniho redaktora a zabezpecuje ve vysilani pestrost. Kompozice
jednotlivych publicistickych zanrt je do jisté miry dand, a tak se redaktofi snazi svym ma-
terialim vtisknout originalni punc prave jazykovymi prostiedky. Nékteré ze slov nebo vét-
nych figur se tak ale stanou zahy popularni. Vysledek je takovy, ze se zacnou naduzivat,
pfestanou byt osobité a stanou se z nich stereotypni klise.

m Kodex CT: ,, Ceska televize si nechava pravidelné, minimalné v Sestimésicnim intervalu zpra-
covat analyzu jazykové urovné vysilani (od renomovaného a na Ceské televizi nezavislého jazykového pra-
covisté), kterou zverejrnuje.

5.2 Média verejné sluzby a jazykova norma

Média vetejné sluzby jsou spoluodpovédna za vyvoj jazykové normy a feci. Je si toho
védoma i Seska vefejnopravni televize. ,, Ceskd televize je zavizdna dbat o kultivovanost
Jjazykového projevu. Vyjadrovani hlasatelii, moderatoru a redaktorii ve vysilani musi piiso-
bit jako vzor spravného uzivani jazyka jiz s ohledem na skutecnost, Ze divaci mohou tako-
vému vyjadiovani prikladat normotvorny vyznam, “ uvadi Kodex CT. A tyka se to p¥irozend
1 zpravodajstvi.

Od redaktort a moderatora se vyzaduje bezchybny verbalni projev spisovnou cestinou.
Jednak proto, Ze vetejnopravni zpravodajstvi do jisté miry pomaha utvaret spisovny uzus,
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jednak proto, ze jednou ze zasad zpravodajské reportdze je srozumitelnost. Divéak se k in-
formaci, které nerozumél, uzZ nemize vratit (jako v psaném textu) a premyslenim nad ob-
sahem, ktery nepochopil nebo jej Spatné slySel, miize pfijit 1 o zbytek obsahu piispévku.
Protoze se v televiznim zpravodajstvi pracuje se zvukem, pouziva se hovorova ¢estina, tedy
mluvend podoba spisovného jazyka. Piedpokladem je samoziejmé nejen pouziti kodifiko-
vanych morfologickych tvari, vhodna prace se syntaxi (vétnou stavbou) a slovni zadsobou,
ale také spravna vyslovnost. ,, Hlasatelé, moderatori a redaktori zpravodajskych a aktualné
publicistickych poradii jsou povinni vyjadrovat se v poradech zasadné spisovnym jazykem,
ledaze by citovali ¢i interpretovali vyrok ¢i chovani jiné osoby nebo by se pouZiti nespisov-
ného vyrazu jevilo nezastupitelnym vzhledem k situaci, “ uklada Kodex CT. Moderatofi a
redaktofti televizniho zpravodajstvi aktivné pracuji s variantnosti ¢eského jazyka a z néko-
lika variant, které jim norma nabizi, si vybiraji tu, ktera je pfirozena pro mluveny projev a
ktera je stylove neptiznakova, resp. neutralni. Jazykovy projev v televiznim zpravodajstvi
by mél byt zalozeny na znalosti jazykové normy, mél by ale byt pfirozeny, nemél by pisobit
hyperkorektné a ustrnule nebo archaicky, ov§em ani vulgarné. To vSak neznamena sahat
po modnim, popi. za kazdou cenu efektnim lexiku v honbé¢ za ptedpokladanou cilovou sku-
pinou divaka. Texty reportazi by také vzdy mély byt jazykové spravné. Tim neni minéna
jen spisovnost, ale pfedevsim spravné funkcni uziti jazykovych prostiedkli pro danou situ-
aci a kontext. Redaktor 1 moderator musi vzdy umét vhodné vybirat z toho, co jazyk nabizi
v zavislosti na komunika¢nim charakteru situace.

m Bohemista Jaroslav Bartosek pise: ,, Obecnym organizujicim principem vystavby mluvenych
zprav je faktor zvany mluvenost (téz hovorovost, vnimatelnost, poslouchatelnost, piisobivost, okamZzita re-
akce, nevratnost, pomijivost, rozhlasovost apod.). Mluvnosti rozumime takovou organizaci jazykovych pro-
stredkii, které respektuji specifické rysy mluvené masmedialni reci.

Redaktor ma na zieteli i Cistotu projevu respondentti. NemuiZe je v z&dném piipad¢ nutit,
aby tekli to, co se ocekava. Muze je ale pozadat o srozumitelnéjsi formulaci, kterou divak
snadné&ji a Iépe pochopi.

[

Pojmy k zapamatovani:
- jazykova norma
- jazykova spisovnost
- jazykova spravnost
- spisovny uzus
- funk¢ni uziti jazykovych prostiedkt
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- aktualni ¢lenéni vypoveédi
- komunikacni situace

T

- Meédia vetejné sluzby jsou spoluodpovédna za vyvoj jazykové normy a feci.

- Od redaktort a moderator se vyzaduje bezchybny verbalni projev spisovnou (a
neutralni) ¢estinou. A to jak v oblasti textove, tak vyslovnostni.

- Moderatofi a redaktofti televizniho zpravodajstvi aktivné pracuji s variantnosti ja-
zykovych forem spisovné CeStiny a z nékolika variant, které¢ jim norma nabizi, si
vybiraji tu, ktera je pfirozena pro mluveny projev a ktera je stylové nepiiznakova.

- Jazykovy projev v televiznim zpravodajstvi by mél byt zalozeny na znalosti jazy-
kové kodifikace a aktudlni normy, mél by ale byt pfirozeny, nemél by ptisobit hy-
perkorektn¢ a ustrnule, archaicky, ovSem ani vulgarné.

- Redaktofi se v textech vyhybaji pasivnim slovesnym tvartim, cizim slovim, termi-
num, kniznim a expresivnim vyraziim a vSem jazykovym stereotypiim, predevsim
jazykovym klisé.

- Pro¢ neni jedno, jaké jazykové prostiedky pouziva vetejnopravni zpravodajstvi ve
svych potadech?

- Jaké jazykové prostiedky voli redaktor televizniho zpravodajstvi v piipadé exis-
tence n¢kolika spisovnych variant?

- Jak vnimate rozdil mezi jazykovou spisovnosti a spravnosti?

- Vysvétlete pojem aktualni ¢lenéni vypovédi.

- Jakym jazykovym prostfedkim by se mél redaktor vefejnopravniho televizniho
zpravodajstvi rozhodné vyhnout?

- Zkuste si vybavit néktera jazykova klisé souasného zpravodajstvi.

- Nakolik a v ¢em zejména se podle vas odliSuje prace s jazykem ve vefejnopravnim
a komercnim zpravodajstvi?

- Piirozeny jazyk se vyviji rychleji nez kodifikovana norma. Zkuste najit vyrazy,
popft. tvary slov, které byste povazovali pro mluveny jazyk za spisovné, byt jesté
nejsou kodifikovany?

- Srovnejte vypovédi: prezident se vratil do republiky, prezident se do republiky vra-
til, do republiky se vratil prezident. Cim se vypovédi lisi, jaky je v jednotlivych
vypovédich vyznamovy posun a jakym jazykovym prostiedkem je vyjadien?
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Prectéte si nasledujici citat a pouzijte jej jako vychodisko pro esej na téma Postaveni,
smysl existence a riziko zneuziti médii v souc¢asné spolec¢nosti. ,, Chceme-1li pochopit, jak
nesmirné duleZitym systémem se média stala, zkusme si predstavit, co by to udélalo s nasim
organizacnim, osobnim i spolecenskym Zivotem, kdyby jednoho krasného dne veskeré pro-
stredky masové komunikace z nejakého nepredvidatelného ditvodu necekané zmizely. Jak
by mohli lidé porozumét svétu, v nemz Ziji, v némz jednaji a v nemz si hraji, kdyby byla
vSechna média pryc? Jak by skupiny a organizace uspokojily své potreby porozumeéni, jed-
nani a zabavy? Jak by bylo mozné udrzovat socialni stabilitu, jak by mohly probéhnout
socialni zmeény, jak by 5lo vést Ci reSit mistni i mezindrodni konflikty, jak by se slo prizpu-
sobovat zmenam v zivotnim prostiedi? A jak by Slo zachovavat sdilené vyznamy, které
umoznuji existenci nasi slozité spolecnosti? “ (DeFleur, M. L. — Ballova-Rokeachova, S. J.:
Zéklady masové komunikace, s. 337)

Clewsweer

BARTOSEK, J. Jazyk zurnalistiky. In: Cesky jazyk na pfelomu tisicileti. Praha: Academia,
1997, s. 42-67

BURNS, L. S. Zurnalistika. Praha: Portal, 2004

MALLETTE, M. F. Ptirucka pro novinaie stiedni a vychodni Evropy, Praha: Lidové no-
viny, 1991

Kodex Ceské televize
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6 INTERVIEW

e |&

Interview mizeme chapat ve dvojim vyznamu. Jednak jako metodu ziskavani informaci,
které novinaf vyuzije pii psani zpravy nebo reportaze — o tom jsme jiz hovofili v jednom z
piedchozich kurzi, jednak jako svébytny publicisticky zanr. Oboji v podstaté predpoklada
totoZnou piipravu a lii se az ve zpracovani a vysledku. Predmétem této kapitoly je inter-
view jako zurnalisticky utvar, samostatny zanr

Budete schopni:

- charakterizovat interview jako zanr;

- orientovat se ve fazich vzniku;

- orientovat se v postupu tvorby psaného ¢i televizniho a rozhlasového interview.

N

T - |

interview — pfiprava — autenticita — respondent — vybér respondenta — piepis — rytmus

6.1 Pojem interview

Interview je anglické slovo, které znamena schiizku nebo rozhovor a vzniklo z pt-
vodniho francouzského entrevoir, které bychom mohli mimo jiné ptelozit jako stretnout
se. Plivodni francouzsky vyznam se jevi jako vic nez piipadny, protoze interview nevni-
mam pouze jako setkdni a rozhovor, ale také jako jakési méfeni sil, kdy na jedné strané
stoji ptiprava a trpélivost novinafe a na druh¢ kontrola nad v8§im, co respondent chce ,,vy-
pustit” do svéta.

Interview ma vytvaret dojem spontanni, autentické vypovédi. To je jeho pfednost a to
z ngj &ini jeden z viibec nejatraktivngj§ich publicistickych zanra. Ctenat, posluchaé ¢&i di-
vak ma pocit, ze nikdo nic neptikrasluje, nezkresluje, ni¢im a nikym nemanipuluje. Ud¢-
lat rozhovor vypada velmi jednoduse, prosté za nékym piijedete nebo on pfijede za vami
a vy si s nim povidate. Je to ale jeden z nejtézsich novinarskych zanrii. Musite si umét vy-
brat nejen zajimavého, ale 1 dobrého respondenta, musite o ném fadu véci védét, prostu-
dovat, co o ném a s nim uz napsali jini, m¢l byste byt dobry psycholog, abyste z protéjsku
dokazal dostat i informace, které na pocatku o sob¢ viibec nechtél fikat. To vSe ptitom
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musi navenek plisobit nestrojené, naprosto samoziejme. Zaroven to musi mit né¢jakou vy-
klenutou stylistickou stavbu.

6.2 Vybér respondenta

Rozhovor iniciuje novinaf, ktery také voli téma interview.

Kdyz se fekne interview, vétsina lidi si na misté respondenta predstavi néjakou
hvézdu nebo zndmou osobnost. A vétSina béznych Ctenati, posluchact, divaki ziejmé po
rozhovorech pravé s takovymi lidmi prahne. Maji tak zifejmée pocit, ze jsou témto tzv.
V.I.P. osobam, jak je v posledni dob¢é moderni fikat, blize, ze jde také jen o lidi z masa a
kosti, ze tak s nimi mohou vlastné¢ sdilet néco spolecného.

Cas od &asu se najde i novinaf-odvazlivec, ktery se rozhodne s pomérné neznamé
osoby teprve hvézdu udé€lat. A pokud ma §tésti na spravnou chvili a spravného respon-
denta, muze se to skute¢né podafit. Nicmén¢, Novinafi maji své oblibené star i mezi od-
borniky, o hvézdach z kulturni oblasti, kterymi se hemzi noviny, ¢asopisy, rozhlasovy
éter 1 obrazovka nemluvé. Hlavnim kritériem vybéru je tak ¢asto aktualnost — interview se
obvykle uskutecnuji u ptilezitosti néjaké udalosti — pozitivni 1 negativni.

6.3 Vedeni interview

Navod, jak v piipad€ vedeni rozhovoru postupovat, najdete v kapitole 3.4. Nyni tedy
jen strucna rekapitulace. Je potieba nastudovat zdroje (védét pokud mozno vSe dostupné o
respondentovi, precist jeho piedchozi rozhovory — neni nutné pokladat vzdy otazky, které
nikdo nepolozil, ale je mozné pozadovat podrobné;jsi, hlubsi odpovédi, dalsi okolnosti,
vysvétleni). Zacit jednodussimi otdzkami, postupné piechazet k slozitéjSim, kontroverz-
n¢j$im. Postupovat od aktualniho ptes okolnosti, vyrovnavani se, kontext po zkusenost,
krédo, plany. VSimat si chovani respondenta, detailti. Zkusit ob¢as uvolnit atmosféru.

Vzdy si po€inat tak, Ze ocekavame odpoved.

Specifickou formou interview, kterou hojné vyuzivaji elektronicka média, je v po-
sledni dob¢ stale popularnéjsi on-line iterview/chat. Respondentovi, kterého vybere re-
dakce daného portalu, mohou pfimo ¢tenafi klast pisemné otazky, na které v redlném cCase
osobnost pisemné¢ odpovida. Chat po jeho ukonceni obvykle néktery z novinait v redakci
zpracuje — do zpravy nebo kratkého interview, ve kterém zazni nejzajimavéjsi otdzky a
odpovédi a které uz samoziejmé ma kyzenou zdnrovou kompozici. Tento interaktivni po-
stup, kdy mohou divaci prostfednictvim internetu — mailu nebo socialnich siti — ¢i texto-
vych zprav z mobilniho telefonu klast otdzky respondentovi, vyuzivaji ve svych diskus-
nich potadech i televize. Tfeba potady Mate slovo (CT1) nebo Hyde Park (CT24). — pod-

r_ree

statnd ,,fidici* role moderatora potadu.
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6.4 Psané a televizni ¢i rozhlasové interview

Je nutné odlisit rozhovor pro tist€éné médium nebo internet a pro audiovizualni média
— tedy pro rozhlas ¢i televizi.

Psané interview (pro printova a on-line média) neni pouhy prepis zaiznamu! —
mluvena Fe¢ ma jiny charakter a jiné prostredky nez re¢ psana, pri stylizaci v§ak
stale musi zachovat dojem autenticity (charakteristické prvky reci respondenta) — to
rozhodné neni snadny ukol. MliZe upravit potadi otdzek a odpovedi, miize dodatecné
vpisovat do textu otazky, pokud se mu odpovédi zdaji ptilis dlouhé, maze upravit jejich
formu, vypustit hesitacni zvuky, opravit tvaroslovné nebo syntaktické chyby v odpové-
dich. Ptipsat mezititulky, otazky a odpovédi rytmizovat. Miize tedy vysledek interview
ovlivnit 1 po jeho uskute¢néni a zaznamenani.

V rozhlase a televizi se interview odehrava bud’ pfimo v Zivém vysilani (obvyklejsi)
nebo se rozhovor predtaci, s jeho chronologii se ale obvykle nemanipuluje. Autor si tady
nemusi lamat hlavu autenticitou, musi ale o to vic hlidat stopaz a kompozici rozhovoru —
o to naro¢n¢jsi je priprava a také koncentrace moderatora pii samotném rozhovoru.

At uz jde o interview psané ¢i mluvené — nezbytny je cit moderatora pro téma,
tempo a ukonceni interview. Interview prosté vypada jednoduse — i1 v tom je jeho kouzlo
—, ale vyzaduje zna¢né mnoZzstvi ptipravy, schopnosti i novinaiské praxe. Je to jeden
z nejnarocnéjsich novinarskych zanri.

6.5 Formy interview

— podle obsahu: informativni, investigativni, osobni

At uz je forma interview jakakoli, je jisté, ze pro adresaty je natolik pfitazliva, ze ji
vyuzivaji tfeba 1 tviirci vzdélavacich porada. Dialog je v tomto piipadé uceloveé napsan
pfedem tak, aby se jeho prostfednictvim ¢tenaf, posluchac, divak dozvédél ,,originalni a
poutavou formou* uréité informace. Cesky rozhlas napiiklad 1éta nap#i¢ svymi stanicemi
vysilal potad Zivotopisy slavnych, ve kterém prostiednictvim imaginarniho dialogu mezi
novinaiem a jiz nezijici osobnosti seznamoval s jejim zivotem a dilem. Formou dialogu
ditéte s rybafem Jakubem Vagnerem seznamovala Ceska televize déti se svétem ryb a ry-

batfeni. Podobnych ptikladi bychom ale nasli vice.

A pfitazliva je tato forma i pro tvlrce zdbavnych potadii. K nejpopulérnéjsim televiz-
nim potadim v Ceské republice patii vedle seriala talk show. Ugelem t&chto potadi pii-
tom ani tak neni dostat z respondenta néjaky obsah informacniho charakteru jako spiSe
nachytat ho na holic¢kach, pfivést do rozpakl. Hvézdou takového potfadu neni interviewo-
vany, nybrz sim moderator.

Interview je tedy v médiich zanr oblibeny a mezi lidmi, at’ uz jde o ctenare, rozhla-
sove posluchace ¢i televizni divaky, Zadany.
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[

Pojmy k zapamatovani:

- interview

- respondent
- prepis

- mezititulky
- autenticita

(=] srstemiamery T

- Interview patii mezi nejoblibenéjsi novinarské zanry.

- Kli¢ové jsou nejen schopnosti a dovednosti novinaie, ale 1 volba respondenta.
- Je potfeba mit cit pro téma, rytmus, vedeni rozhovoru.

- Psané interview neni nikdy pouhy pfepis zdznamu rozhovoru.

- Co je charakteristické pro publicisticky zanr interview, pro¢ je podle vas tento zanr
populdrni?

- Jaké jsou piedpoklady pro tvorbu kvalitniho interview?

- Podle ¢eho novinat vybira k interview respondenta?

- Jaké jsou jednotlivé kroky ptipravy na interview?

- Jak vypada prubé¢h interview?

- Kdy a v jakych médiich se vyuziva chat?

- Jak se li8i psané a audiovizualni interview?

- Jaké moznosti Uprav ma novinai' v psaném interview?

- Jaké existuji z hlediska obsahu formy interview? Pokuste se je obsahov¢ charakte-
rizovat.

- Jak formulovat co nejlépe otazky a proc je jejich formulace dilezita?

Cwsmee

BURNS, L. S. Zurnalistika. Praha: Portél, 2004.

HORSAKOVA, M. Soucasné zpravodajstvi v televizi verejné sluzby. Ostrava: Ostravska
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noviny, 1991.
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7 PODCAST

] T

Kapitola vas seznami s problematikou podcastu, o kterém se stale Castéji hovoti jako o
»médiu“ (zptusobu Sifeni obsahu) budoucnosti. Dozvite se, co je to podcast, jaké jsou jeho
vyhody, nejCastéjsi zanry, jaka mtize byt jeho skladba, jakym zpiisobem se Sifi.

[ ]eremanmany ]

Budete schopni:
- orientovat v zédkladnich pojmech;
- orientovat se v zdkladnich forméatech/zanrech podcastu;
- orientovat se v nezbytnych technickych ptedpokladech tvorby podcastu.

_

podcast — RSS technologie — hosting — aplikace — dostupnost — zvuk — stfih — zvukovy
software — mikroobsah

7.1 Co je podcast

Jde o pravidelny audiopotad na specifické téma, ktery je Siroce dostupny na digitalnich
platformach pomoci technologie RSS, uzivatel si jej mize ptrehrat v libovolném case, neni
omezen terminem vysilani — do jisté miry tedy jde o konkurenci klasického rozhlasu.

O podcastu se stale vice hovoii jako o ,,médiu* budoucnosti:

— podcast je dostupny, je mozné ho poslouchat u bézné ¢innosti = delsi pozornost
posluchace nez u videi — ¢asto hodinu 1 vice nez hodinu v kuse;

— naristajici publikum: v CR aktualn& cca 500 aktivnich podcastt (s vydanou epizo-
dou v r. 2020);

— prostfednictvim hlasu je mnohem snazs$i piedat emoce a navazat hlubsi vztah s po-
sluchaCem;

— prostor podcastli zatim neni tak obsazeny jako prostor blogli a YT kanali (ve sveé-
tovém kontextu digitdlniho prostoru existuje na 1 podcast cca 750 blogt a 29
YouTube kanalt).
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K ¢emu se podcast obvykle vyuziva:
e radia — podcasting vybranych potadi, zpravodajské souhrny
o vzdélavani — ucitelé, lektoti, Skoly, vzdélavaci instituce, odbornici — piednésky, po-
pularizace, popf. interni vzdélavani ve firmé
e audioblog — influenceti
e budovani znacky, vztahu s klienty, Sifeni know-how

7.2 Formaty, resp. zanry podcastu

— interview (asi nejbézné€jsi forma podcastu)

— autorsky monolog (dle pfedem napsané¢ho scénare) — v tematické sérii se vénuje jed-
nomu tématu

— ,,news recap‘‘ — shrnuti zprav

— audio dokument

— fikce (dle pfedem napsaného scénare, obvykle s dikladnou postprodukci)

— hrany audio serial

...a fada dalSich kreativnich moznosti

7.3 stopaz podcastu

Vétsina z podcastl se pohybuje mezi délkou 30—60 minut, ale jsou idelsi, nékolikahodi-
nové podcasty. Rozsah vychazi ze zplisobu konzumace podcastti — lidé pii jejich poslechu
vetsinou vykondvaji néjakou Cinnost (cestuji, sportuji, vafi atd.), a tak je pro n¢ delsi format
mnohdy pohodInéjsi...

Kazdopéadné — podcast by mél byt tak dlouhy, jak vyzaduje forma a obsah. Neni dobré
jej zbytecné natahovat nebo naopak kratit kvili limitu.

Je vzdy lépe natocCit vice materialu a editaci ubirat neZ nemit materidlu dost. Pfi editaci

je nutné vystiihat zbytec¢né ¢asti, otazky, které nikam nevedly — vSe, co nepiinasi zadny
zajimavy obsah, zddnou hodnotu.

7.4 Struktura podcastu

Je dobr¢ si ji vzdy promyslet a pfipravit pfedem. Z8lezi na formatu, ktery zvldlime, ale
pokud jde o podcast publicisticky, i tady se osvédCuje struktura tzv. dramatické jednoty.
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1. vyvrcholeni — od pocatku bychom méli védét, pro¢ zrovna toto téma, proc tento host,
pro¢ ma smysl podcast poslouchat dal (hlava podcastu)

2. pri¢ina — okolnosti, které s timto ,,vyvrcholenim* souvisi (t€lo podcastu)

3. ucinek — predpokladany vyvoj, motto, zivotni cile atd.

podrobnéjsi struktura:
— znélka
— ochutnavka — extrakt z obsahu (nemusi byt, ale mize zaptiisobit), mize byt i n¢jaka
zajimava performance atp.
— Uvodni intro podcastu — jaky podcast posloucham, jakého autora, o ¢em (s kym)
podcast bude, kontext
= prvni kapitola (kazda kapitola se vénuje urcitému tematickému segmentu, mezi
kapitolami miize byt komentat autora nebo hudba bez slova, ruchy atp. — odd¢-
lujeme jednotliva obsahova témata od sebe a zaroven rytmizujeme)
» druha kapitola
= tieti kapitola
* ponauceni, rekapitulace, vyvoj, motto atp.
= Zavér s prosbou o podporu — odkazy na web, socialni sité, prosba o hodnocent,
pfipominky, sdileni atd.
= autorskd odhlaska (podpis) a podékovani

Hudba, ruchy, efekty:

Podcast umocni podkresova hudba, ruchy — autentické zvuky ¢i zvukové efekty. Hudbu
neni nutné ji vyuzivat pod celym podcastem, 1ze v n¢kterych jeho Castech (zejména ochut-
navka, intro, zavér, pasdZe mezi kapitolami), na hudbu je potteba mit licenci (i kdyz zalezi,
v ramci jaké aplikace podcast $ifime, jsou 1 platformy, které licenci zajisti za nés, resp. plati
ji pausaln¢). Lze ziskat bezplatnou hudbu — tady je ale riziko, ze stejnou pouzije i nékdo
jiny. Pokud jde o placenou hudbu ¢i zvukové efekty, Casto se vyuZziva Audiojungle ¢i Audio
Blocks, ruchy.cz, BBC Sound Effects atp.

Jazykové prostiedky

Plati to, co pro audiovizualni média — zejména srozumitelnost, jasnost, jednodussi for-
mulace, v pfipadé ze nejde o podcast zpravodajsky, je mozna kreativnéjsi prace s riznymi
jazykovymi vrstvami a expresivitou.

7.5 Strih podcastu

Zvukovy stiih je postup, pfi kterém se jednotlivé zvuky skladaji do vzajemnych vazeb
tak, aby vytvoftily vyssi vyznamovy celek Jde o spojeni zvuki, jejichz konfrontaci vznika
bud’ asocia¢ni vazba, rozvinuti d&je nebo kontrast. Teprve stithem vznika vypraveéni.

Free software na zpracovani audia:
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— Audacity: bezplatny audio editacni software, nabizejici vSechny podstatné néstroje,
které pro tvorbu audioobsahu pouzivaji profesiondlové. Existuje mnozstvi tutoriala.

— GarageBand: dalsi z bezplatnych softwar(l, je intuitivni, ale dostupny jen pro zafi-
zeni s operanim systémem Mac OS.

7.6 Distribuce a marketing

V ptipad¢€ podcastu je jeho tvorba jen jednou soucasti uspéchu, tou dalsi neméné pod-
statnou je distribuce a marketing.

Sifeni podcastu:

— hostingova platforma (napt. SoudCloud, Anchor, Libsyn ad.) generujici RSS kod
potiebny k propojeni s distribu¢nimi aplikacemi (napi. Spotify, Apple podcasts,
Google podcasts).

Marketing:

— Sdileni s prateli a rodinou — nejsnazsi zpusob, jak ziskat prvni posluchace

— Sdileni na socidlnich sitich, kontaktovani spravct riznych skupin na FB (mySleny
jsou skupiny, které se vénuji vaSemu tématu. Poproste spravce, zda byste mohli
sdilet svilj obsah v téchto skupinéch.

— Kontaktovani relevantnich tviircti obsahu, ktefi se vénuji podobnému obsahu jako
vy. Muzete s nimi navazat n¢jakou spolupraci a promovat si své projekty navzajem.

— Vytvéfeni mikroobsahu — tedy tryvki, ¢lankd, videi, obrazkl, memu atp., které
opé&t mizete Sifit, prostfednictvim socialnich siti ¢1 jinych digitalnich kanala.

7.7 Vybér popularnich ¢eskych autorskych podcastu

Vybér populdrnich ¢eskych autorskych podcasta

— Linka — podcast Terezy Salte a Karla Kovare

— Matematika zloc¢inu — prvni Cesky podcastovy krimi serial

— Gastromapa Lukase Hejlika 111

— Brain we are — Vojtéch Hlavacek, Jiti Krystof Jarmar — podcast o tom, jak funguje mo-
zek

— Brocast — bratii Adam a Tomas — interview s hostem

— Petr Mara Podcast — technologie, podnikani, osobni rozvoj, zdravi

— Deep Talks — Petr Ludwig — interviews

— Insider — podcast Tomase Jirsy a Michala Plra — o aktualnim déni v politice, médiich a
businessu

— MMA Letem svétem — podcast o bojovych sportech

— V oblacich — Tereza Salte — lifestyle

News recap
57



podcast

— Vinohradska 12
— Studio N

O.eeoeny

Pojmy k zapamatovani:

- podcast

- RSS

- hosting

- aplikace

- stiith

- mikroobsah

[X:] srmtemiamary T

- Podcast je ¢im dal popularnéjsi zptsob Sifeni audioobsahu.

- Jde o audio potad Siteny prostiednictvim RSS technologie.

- Muze mit fadu formatu.

- K vyrobé je potieba vyuzit zvukovy software pro stih.

- Stejné podstatné jako tvorba podcastu je jeho Sifeni a propagace.

- Jaky je rozdil mezi rozhlasovym Sifenim a Sifenim podcastu?

-V ¢em vidite vyhody podcastu?

- Je podcast sdm o sob¢ zanr?

- Proc€ je potieba vénovat stejnou pozornost jako tvorbé podcastu také jeho propa-
gaci?

- Jak mzeme posilit propagaci podcastu?

- Zkuste vymyslet vlastni ndmét na podcast, charakterizujte jeho téma, navrhnéte né-
zev a jeho strukturu. Pfipravte scénaf k prvnimu dilu tohoto podcastu.

Clewsweer

ceskepodcasty.cz
navolnenoze.cz
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SHRNUTI STUDIJNi OPORY

Tento text je urCen predevSim studentiim, ktefi si chtéji prohloubit znalosti v oblasti medi-
alni gramotnosti a také zédkladnich dovednosti v tvorbé zpravodajskych a publicistickych
textl. Ctenaf se miize seznamit nejen s typy médii, ceskym medialnim systémem, funk-
cemi zurnalistiky ¢i nahlédnout do problematiky dezinformac¢nich médii, ale dozvi se vice
o kompozici zpravy psané i televizni, o jazykovych prostiedcich vyuzivanych ve zpravo-
dajskych textech, slozeni redakce, redakénim systému Ceské televize, nastrahach inter-
view 1 0 podcastech. K oveéfovani poznatki slouzi tikoly a otdzky na konci kazdé z kapi-
tol, které vyzaduji také samostatnou praci a ¢etbu €1 vedou studenta k samostatnému uva-
zovani nad danou problematikou.

Studijni text ptinasi ptedevsim zakladni vhled do problematiky, vice do hloubky mize
student nahlédnout prostfednictvim dalsi doporucené literatury.
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PREHLED DOSTUPNYCH IKON

Cas potiebny ke studiu

Klicéova slova

Pravodce studiem

Rychly nahled

Tutorialy

K zapamatovani

Resena uloha

Kontrolni otazka

Odpovedi

Samostatny ukol

Pro zajemce

ol Bl = BS [ [=] [=] [e] [ [ [€]

Pozn. Tuto ¢ast dokumentu nedoporucujeme upravovat, aby byla zachovéana spravna
funk¢nost vlozenych maker. Tento posledni oddil mize byt zamknut v MS Word 2010
prostiednictvim menu Revize/Omezit Gpravy.

Takto je rovnéz omezena moznost ménit napiiklad styly v dokumentu. Pro jejich Gipravu
nebo pfidavani ¢1 odebirani je opct nutné omezeni Gprav zrusit. Zamek neni chranén hes-

lem.
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