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UVODEM

Vazeni studenti,

dostava se vam do rukou ucebni text, prostiednictvim kterého byste si méli osvojit kli-
cové znalosti a dovednosti nezbytné pro vyuziti v praxi kulturni publicistiky. Kulturni pu-
blicistika je jednim z typl Zurnalistické publicistické tvorby, kterd je vymezena svym te-
matickym zamétenim na specifickou oblast kultury a uméni. Diky osvojenti si jednotlivych
publicistickych zanrti pak umoziuje kvalifikované posuzovani a hodnoceni uméleckych
dél veéetné jejich zpétné reflexe. Jeji specificnost tedy tkvi v kombinaci zurnalistické prace
s konkrétnimi znalostmi z teorie a praxe ptislusného umeéleckého oboru — v naSem piipadé
tedy zejména divadla a filmu.

Proto, abyste se v oblasti kulturni publicistiky — a to s ohledem na jeji praktické vyuziti
v ramci odborného hodnoceni uméleckych dél — orientovali, je pfipravena tato studijni
opora. Umozni vam nejen teoreticky vhled do problematiky kulturni publicistiky, kdy se
prostiednictvim &etby odbornych texti a recenzi seznamite se specifickymi prvky kritického
soudu, s problematikou hodnoceni uméleckych dél a zejména s jednotlivymi typy a formami
umeélecké kritiky (recenze, odborna kritika).

Vyuka bude — vzhledem k zaméteni studia — vedena ale pfedevSim s diirazem na samo-
statné plnéni praktickych ukolt, kdy v rdmei jednotlivych kapitol budete po kratkém teo-
retickém vhledu samostatné plnit konkrétni a pfesn¢ zacilené tikoly a v rdmci konzultace
s pedagogem, ktery vam vzdy poskytne zpétnou vazbu, si snadno ovétite své schopnosti
nejen kritického hodnoceni uméleckého dila, ale i v dalSich ¢innosti Zurnalistické prace
(napf. uméni vést rozhovor).

Kurz je koncipovan jako jednosemestralni a je rozdé€len do tfinacti tematickych blokda.
Cilem studijni opory rozhodné neni nabidnout vycerpavajici odborné pojednani nebo roz-
sahlé kompendium znalosti z oblasti kulturni publicistiky, nybrzZ usiluje o to byt uZivatelsky
piivétivym privodcem vybranymi tématy dané oblasti.

Distanc¢ni studijni text pfedpoklada existenci LMS Moodle. V LMS kurzu jsou kromé
vykladu k danym tématiim a rozmanitych moznosti ovéfeni nabytych znalosti uvedeny také
kontaktni informace (sylabus, konzulta¢ni hodiny atp.), konkrétni poZzadavky uspé$ného
absolvovani kurzu a kontrolni testy.

V¢&fim, ze vam vytvoreny studijni material bude dobrym pomocnikem pii studiu pied-
metu a napomtize vam ziskat patiicné poznatky.

Pavla Bergmannova
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RYCHLY NAHLED STUDIJNi OPORY

Cilem studijni opory, ktera se vam nyni dostdva do rukou, je piedstavit vam predmét
kulturni publicistiky — tedy tu oblast zurnalistiky, kterd se tematicky zaobird kulturou a
jejimi jednotlivymi ¢astmi (film, hudba, literatura, divadlo, vytvarné umeéni...).

Kurz je koncipovan jako jednosemestralni a je rozdélen do tfinacti tematickych bloka.
Samotny vyklad je doplnén rozmanitymi ukazkami, naméty k premysleni, tipy a radami, a
zejména pak praktickymi ukoly, jejichz pravidelnym plnénim si student pod dohledem pe-
dagoga ovétuje, jak teoretické poznatky dokéaze uplatnovat prave v praxi.

V prvnich dvou kapitolach se studenti nejprve sezndmi s obecnou problematikou kul-
turni publicistiky — tedy vymezenim oblasti jejiho zajmu s diirazem zejména na jeji funkce
arole. Kapitoly také nastini problematické téma velmi specifického vztahu uméni a kritiky.

Poté se jiz budeme vénovat jednotlivym praktickym oblastem kulturni publicistiky. Stu-
denti se sezndmi s ¢eskym medialnim prostorem ur¢enym jak pro divadelni, tak filmovou
a televizni publicistiku — a to s ohledem na rtizné formy médii s jejich specifickymi podka-
tegoriemi — tedy tiSténa i elektronickd média. Zaméfime se na vyrazné osobnosti soucasné
kulturni publicistiky, pfi¢emz budeme sledovat zejména styl a vyrazové prostredky, které
v rdmci své prace uplatnuji. Konkrétn€ pak budeme analyzovat vybrané texty ceskych di-
vadelnich a filmovych kritiki a zaméfime se na to, jak se jim daii — odborné ¢i populari-
zacn¢ — reflektovat umélecka dila. Seznamime se rovnéz s preferovanymi Zanry kulturni
publicistiky, kterymi jsou zejména recenze, odborna kritika, divadelné-kriticky medailon a
rozhovor. Studenti pak na zaklad¢ zhlédnuti zaznamii divadelnich pfedstaveni a filma bu-
dou aplikovat nabyté zkuSenosti pii psani vlastnich recenzi a kritickych tvah. Nezbytnou
soucasti absolvovani pfedmétu bude realizace rozhovoru s vyraznou osobnosti kulturniho
zivota. Studenti také navrhnou projekt koncepce Casopisu zaméfeného na reflektovani kul-
tury ¢i jednotlivé jeji oblasti.

leckych dél, pficemz se bude zaméfovat predevsim na aktualni otdzky uchopovani, hodno-
ceni a interpretace umeni. A to s cilem na co nejvétsi propojeni teorie s praxi, aby absol-
venti mohli tyto poznatky co nejlépe uplatiiovat v praxi — napt. ve spolupraci s odbornymi
— divadelné ¢i filmové zamérenymi — médii.
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1 CO JE A CO NENi KULTURNI PUBLICISTIKA? VZTAH
UMENI A KRITIKY.

wowrmmeiaemoy [

Cilem uvodni kapitoly je uvést posluchac¢e do problematiky kulturni publicistiky a na-
stinit vyklad tohoto pojmu s dirazem na tematické zaméfeni v oblasti kultury, uméni
a umélecké tvorby — konkrétné tedy na film, hudbu, literaturu, divadlo, vytvarné umeéni.
Nabidneme vycet specifik kulturni publicistiky a zdlraznime role jejich jednotlivych slo-
jako hodnoceni a reflexe uméleckych d¢l, na strané¢ druhé zminime rovnéZz informacni
funkci kulturni publicistiky. V neposledni fadé¢ kapitola otevie Givahu na téma vztahu umeéni
a kritiky.

Er A ==

Po prostudovani kapitoly bude student schopen:

e formulovat rozdil mezi pojmy publicistika, zpravodajstvi a zurnalistika,
e vysvétlit pojem publicistika a kulturni publicistika,

e charakterizovat specifika kulturni publicistiky,

e objasnit vztah uméni a kritiky.

casrormeamviesron [[]

1 hodina
|
Zurnalistika, zpravodajstvi, publicistika, kulturni publicistika, umélecka kritika, vztah

umeéni a kritiky, média.

|
9



Co je a co neni kulturni publicistika? Vztah umeni a kritiky.

1.1 Termin publicistika

Jak uz je patrné z nazvu této kapitoly, je jejim pfedmétem tzv. kulturni publicistika.
A jelikoz se s timto terminem ve vetfejném diskurzu Casto operuje ponékud nahodile a ne-
obratné, je na misté hned v ivodu specifikovat, co pfesné je jim vlastné mysleno.

Termin publicistika ma zéklad v latinském vyrazu publicus (obecni) a oznacuje ¢innost
urcéenou pro verejnost, tedy ke zvetejnéni, k publikaci. V uzsim slova smyslu je publicistika
jednim z typt zurnalistické tvorby, ktera je ,,spojend se stanoviskem. Objasnuje udalosti,
situace nebo myslenky a dila. Kromé informaci obsahuje i hodnoceni a subjektivni pristup,
zahrnuje pojmy, soudy, postoje, kombinuje analyticky a synteticky pristup. Jejim vysledkem
je poznani a eventualné presvédceni a ziskani recipienta. Kromé racionalnich prvkii obsa-

7 ce]

huje i prvky emotivni.

1.1.1 PUBLICISTIKA JAKO SLOZKA ZURNALISTIKY

Publicistika tvoii spole¢né se zpravodajstvim zakladni pilite Zurnalistiky. Zurnalistika
jako novinafské povolani pfindsi informace o aktualnim déni ve spolecnosti 1 nazory na
toto déni. Vznikla na zacatku novovéku pocatkem 15. stoleti, jeji rozvoj byl umoznén ob-
jevem knihtisku. Jeji ptisobnost se ve 20. stoleti pod vlivem rozvoje masovych médii véetné
rozhlasu, televize a nejnovéji i1 internetu rozsifila i do téchto oblasti. Ty vyrazné ovliviuji
ijeji formalni podobu.

Zurnalistiku délime na podkategorie zpravodajstvi a publicistika.

zurnalistika

zpravodajstvi publicistika

Zatimco hlavnim cilem zpravodajstvi je podavat vécné a aktualni informace co nej-
rychlejSim a nejobjektivnéjsim zpiisobem, publicistiku 1ze jednoduse popsat jako typ zur-
nalistickych vystupi, které obsahuji subjektivni pohled autora, jeho hodnoceni a nazor. Jde
tedy o Cinnost spojenou se zaujetim stanoviska, a tak vedle racionalnich prvki vyuziva
1 prvky emocionalni. ZjednodusSen¢ feceno, to, co odd€luje zpravodajstvi od publicistiky,
je pfitomnost subjektivniho vyjadieni autora. Zaroven plati, Ze na rozdil od zpravodajstvi

' OSVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999,
str. 84.

10
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neni v publicistice podminkou pro namét clanku aktualnost, ackoliv i ona na aktudlni té-
mata reaguje. Tim se otevira prostor i pro reflexu nad¢asovych celospolecenskych témat
a jejich detailnéjsi prezentaci.

Dulezité je si uvédomit, ze tam, kde zpravodajstvi fakta pouze oznamuje, publicistika
hleda souvislosti a déla zavery, kdy fakta slouzi jako argumenty. Publicistika jako takova
pak ,,...sméfuje k zobectiovani, shrnuti a v jejim uméleckém sméru pak k vyobrazeni na
konkrétnim a pokud mozno autentickém ptikladu“2. Svym charakterem sehrava publicis-
tika vyznamnou roli ve formovani vefejného minéni a nazorti spole¢nosti.

Publicistika se objevuje v médiich vSech typti (noviny, televize, rozhlas, film, internet),
kde se publicisté aktivné vyjadiuji k riznym, Casto aktualnim tématim, pfedevsim hospo-
darskym, politickym, socidlnim, ¢i kulturnim. Z vyse uvedeného rozdéleni plyne dé€leni
zurnalistickych zanrt (téz utvarll) na zpravodajské a publicistické. Oba typy se od sebe
odlisuji zejména svymi funkcemi, ale také nalezitostmi, které jednotlivé typy textli obsa-
huji. Publicisté nejcastéji vyuzivaji sloupek, fejeton, reportaz, recenze ¢i rozhovor a dle
svého zaméteni pak Casto ten ¢i onen zanr protezuji.

1.2 Kulturni publicistika

Jednim z typh Zurnalistické publicistické tvorby je také kulturni publicistika. Toto mno-
hovyznamné slovni spojeni mlize byt do zna¢né miry zavadéjici. Nejde o publicistiku umé-
leckou ve smyslu umélecky se vyjadiujici, nybrz o publicistiku vymezujici se svym zamé-
fenim tematicky na oblast kultury, uméni a umélecké tvorby — tedy na film, hudbu, litera-
turu, divadlo, vytvarné umeéni...).

Skrze publicistické zanry pak pfedev§im nabizi kvalifikované zkoumani, posuzovani a
hodnoceni uméleckych dél a umoznuje 1 jejich zpétnou reflexi. Vedle divadelni, hudebni,
filmové a knizni kritiky se ale vénuje také ekonomickému a politickému pozadi kultury,
tématlim Zivotniho stylu a kultu celebrit a osobnosti z kulturniho svéta.

1.3 Jaka jsou specifika kulturni publicistiky?

1. Kulturni publicistika (a zejména umélecka kritika) je vice nez kterakoli jina kategorie
publicistiky disciplinou analyzy a interpretace uméleckych dél za ucelem zjisténi jejich
umélecké hodnoty. Kritik hodnoti dilo v porovnénich s estetickymi normami a vyslo-
vuje kritické soudy na ukor daného hodnoceného dila.

2. Kulturni publicistika je specifickd svym zpracovanim. VétSina piispévki v kulturnich
periodikach nebo kulturnich rubrikach je analytické povahy. Kulturni publicisté jsou
tak vnimani vice jako zprostfedkovatelé novych myslenek nez neutralni redaktofi.

2 VELAS, Stefan. Tedria a prax novindrskych Zdnrov. 2. vyd. Bratislava: Univerzita Komenského, 2000, s.
20.
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3. Kulturni publicistika vyZaduje specializovaného publicistu, ktery by mél byt obezna-
men jak s pravidly zurnalistiky (ma novinaiské vzdélani), tak daného uméni, na které
se zam¢étuje. Miizeme rozlisit dva typy kulturnich novinait: ,,akademiky* a ,,denikare*.
Pro akademiky je typické, Ze na svou praci nahlizeji akademickou optikou, zatimco
prace denikai je uréena rychlosti, ve které musi ¢lanky produkovat. Ctenaitim Podfi-
zuji téma, styl psani i rozsah prispévkil ctenaiim, respektive médiu, pro které pisi a jez
je zaméfeno na urcity typ Ctenare. Pro zastupcr obou skupin ovSem nezbytné plati, ze
by méli byt erudovanymi autory.

4. Kulturni publicistika, zejména zanry umélecké kritiky, méa diky svému hodnoticimu
kritériu vyrazny zpétny vliv na uméni. Dobry kulturni publicista dokaze svym ¢lankem
ovlivnit nejen samotné tvirce, ale i bézné recipienty kultury a umeéni. Po pfecteni re-
cenze, ktera doporucuje nebo zatracuje urcity film ¢i divadelni inscenaci, se Ctenai roz-
hodne, zda na tu ¢i onu kulturni udalost pijde. Publicistika tak vyrazné ovliviiuji svého
konzumenta a jeho nésledujici rozhodnuti se o dané umélecké dilo zajimat ¢i nikoli.

1.4 Vztah umeéni a kritiky

Uméni ma v naSem svété nezastupitelnou roli. Tuto zivotni dileZitost uméni se snazi
vysvétlit estetika. Klicovou roli v takovém vysvétleni zastavd pojem esteticky soud jako
soud o celkové¢ kvalité dila. Esteticky soud je verdiktem umeélecké kritiky. Proto Ize estetiku
nahlédnout jako teorii umélecké kritiky.

Pojem kulturni/umélecka publicistika byva ¢asto zaménovan s pojmem umélecka kri-
tika. Ta je nékterymi odborniky povazovana spise za metodu publicistické prace (ve smyslu
kritického hodnoceni urcité aktualni udalosti ¢i osobnosti) nez za svébytny typ zurnalis-
tické tvorby (a v tomto ohledu ji 1ze vnimat v podstaté jako jeden z nastroji kulturni publi-
cistiky), zatimco jini ji vidi jako svébytnou oblast literarni reflexe umeéni, ktera se coby
kvalifikované zkoumani, posuzovani a hodnoceni uméleckych d¢l, interpretace a stavu kul-
tury vyvinula v publicistické praxi jako spontanni a uZite¢na.

Vztahem uméni a kritiky se ve své praci nazvané ,,Co je kritika, co neni a k cemu je na
svéte* zabyva Sesky literarni védec Vaclav Cerny. Danou esej si bedlivé prostudujte a od-
povézte na nasledujici otazku: Vaclav Cerny nabizi rozdéleni kritiky na &tyfi sméry. Vy-
jmenujte je a objasnéte jejich principy.
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o m

a) biograficko-psychologicka kritika = jejim zakladem je prozitek z dila, kdy pouze
po pochopeni uméleckého celku je kritik schopen dilo nezaujaté zhodnotit

b) sociologické kritika = snazi se nalézt odpovédi v autorové osobnosti a v kontextu
tvorby dila, v§ima si autorova Zivota a jeho osobni historie, jez vedla k vytvoieni
uméleckého dila

c) formalisticka kritika = vnima umélecky proces jako vyvojovy cyklus navazujici na
ptedchozi umélecké Zanry a zkouma dilo jako rozbor vSech jeho ¢asti, jejichz jed-
notlivé hodnoceni poté spojuje do jednoho celku

d) impresionisticka kritika = bere umélecké dilo s ohledem na spole¢nost a autora,
vnima vztahy, jez mezi témito dvéma jednotkami vznikaji a které ovliviiuji proces
tvofeni, zdrovein bere ohled na pisobnost dila na samotného ¢lovek a na vliv, ktery
dilo ma na jednotlivé individua

jswmortapro——[T]

V tivodni kapitole jsme posluchace uvedli do problematiky kulturni publicistiky a nasti-
nili vyklad tohoto pojmu s diirazem na tematické zaméteni na oblast kultury, uméni a ume-
lecké tvorby — konkrétné tedy na film, hudbu, literaturu, divadlo, vytvarné umeéni. Nabidli
jsme vycet specifik kulturni publicistiky a zdlraznili role jednotlivych slozek. Na jedné
noceni a reflexi uméleckych dé¢l, na strané druhé jsme zminili informacni funkei kulturni
publicistiky. V neposledni fadé kapitola oteviela ivahu na téma vztahu uméni a kritiky.



Funkce a role kulturni publicistiky. Kdo je kulturni Zurnalista?

2 FUNKCE A ROLE KULTURNI PUBLICISTIKY. KDO JE
KULTURNI ZURNALISTA?

[l wemrnameoapmory ]

Cilem kapitoly je specifikovat role a funkce kulturni publicistiky — zejména presvédco-
vaci, hodnotici, zdbavnou, informacni a vzdélavaci. Budeme se také vénovat problematice
jejich specifickych zanri a také stylu a jazyku. Dtraz bude kladen zejména na oblast kritiky

vvvvvv

ného stavu uméni. Nezbytnou soucasti kapitoly je charakteristika pozice kulturniho publi-
cisty.

Hlewewwrory ]

Po prostudovani kapitoly bude student schopen:

e vysvétlit funkce kulturni publicistiky,

e pojmenovat specifika umélecké kritiky,

e odpovédét na otazku, zda je umélecka kritika védou nebo uménim,
e charakterizovat pozici kulturniho publicisty.

[[essrormeavvmesroon ]

2 hodiny

._________________________________________________________________________________________________________________________________________|
[Hlweomsommarrory ]

Publicistika, kulturni publicistika, publicistické funkce, informacni, vzdé€lavaci, za-
bavna, historické a hodnotici funkce publicistiky, kritika, umeélecka kritika, kritika biogra-
ficko-psychologicka, sociologicka, formalistickd, impresionisticka, kritik.
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2.1 Pojem kulturni publicistika

V piipadé¢ pojmu kulturni publicistika nenachazime v odborné literatufe jasnou definici.
Existuje i termin umélecka publicistika a pro nékteré autory tyto dva blizké terminy vyzna-
move splyvaji, pro jiné zase predstavuji dva rizné pojmy. Nora Dolanskd ve své studii
Zdanry umélecké publicistiky uvadi, ze uméleckou a kulturni publicistiku neni mozné smé-
Sovat, a¢ oba druhy vyrostly na stejnych zékladech, tedy na strankach kulturnich ¢asopist
rubrik apod.> Uméleckou publicistiku pak vnima jako souhrn vyrazovych projevi, histo-
ricky vychazejicich z impulza Zurnalistiky, krasné literatury a vécné literatury. ,,Spolecnym
rysem vSech zZanru a projevii umélecké publicistiky je spolecenska aktualita, ozvlastnéna
tviircéimi pristupy emotivnimi a analytickymi, vzdy s ditrazem na vysokou estetickou uiroven
sdeélnosti a kompozicni vystavby.“* Kulturni publicistiku pak povaZuje za monotematickou
zalezitost, ktera predstavuje jednu z tematickych oblasti zurnalistické prace, prave tak jako
publicistika ekonomicka, politickd nebo zahrani¢ni: Umeélecka publicistika je naproti tomu
typologickym oznacenim pro vyhranény soubor publicistickych Zanru, jejichz pribuznost je
podminéna spolecnymi metodickymi postupy.*> Oproti jinym pojmiim neni dostate¢né em-
piricky ohranicen. Lze jim na jedné strané rozumét hodnotici, kritické zaméfeni publicis-
tiky na oblast kultury, pfedev§im na novou knizni a literarni produkci a na druhé strané
pojem kulturni publicistiky implikuje 1 kulturnost v Sir§im slova smyslu. Pojem kulturni
zurnalistiky 1ze tedy obecné vztadhnout 1 na zpisob, jak se v psanych i mluvenych projevech
kulturné, tj. kultivované vyjadfovat. Dnes se uméleckymi i kulturnimi oblastmi zivota za-
byvaji nejen seridzni periodika, ale znacny zajem Ctenait si ptipisuje bulvarni tisk. OvSem
bulvarni publicistika mé naprosto specificka kritéria zatazeni.

Kulturni publicistiku tedy s ohledem na vyse zminéné bude vnimat velmi jednoduse jako
publicistiku tematicky vymezenou na oblast kultury a uméni, o nichZ se snazi podavat oso-
bitd svédectvi. Je to pole Siroké a vyzaduje erudované autory, kteti disponuji nejen kvali-
tami Zurnalistickymi, ale jsou také vzdélani v oblasti daného uméleckého oboru. Obecné
plati, Ze obsah publicistiky se méni v pribéhu a pod vlivem déjin. Ty v podstaté urcuji, o
¢em se bude psat, ale také to, jak se bude psat. Publicistika totiz vzdy velmi citlivé reaguje
na kulturné-spolecensky kontext, na estetické, ideologické, strukturdlni a konceptualni kon-
vence v urcitém obdobi a na urcitém misté. A v reakci na n€ zaroven podava svédectvi o
nich, coz se ovSem déje nepifimo.

2.2 Funkce a role kulturni publicistiky

Funkce a role kulturni publicistiky se v podstaté shoduji s béZnymi funkcemi publicis-
tiky. Mezi né patii funkce informacni, vzdélavaci (edukativni), hodnotici (evaluacéni), za-
bavna i a historicka:

3 DOLANSKA, Nora, KALINA, Vladimir. Zanry umélecké publicistiky. Brno: Vydavatelstvi a nakladatel-
stvi Novinar, 1984. 13 s.

4 Tamtéz.

5 Tamtéz.
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e informacni funkce zahrnuje souhrn faktii vztahujicich se k udalosti, kulturni publicis-
tika si klade za cil nas informovat o uméleckém déni.

o vzdelavaci (edukativni) funkce zahrnuje prenos znalosti a zkuSenosti a pfispiva k utva-
feni ndzoru. Tato funkce je nejvic proméenliva a zavisla na funkcich ostatnich.

e hodnotici (evaluacni) funkce se dostava do poptedi pii hodnoceni umélecké udalosti,
je pro nasi oblast nesmirn¢ dulezita.

e historickd funkce spoCiva v tom, ze publicistika nejenom zprostiedkovava vztah mezi
predstavenim a publikem, ale 1 mezi udalosti a jeji obdobou z minulosti.

e zabavnd (oddychova) funkce poskytuje pobaveni, uvolnéni, zklidnéni, v kontextu ume-
lecké publicistiky ale vnasi do publicistického stylu také umeélecky hodnotny aspekt.

Publicistika se vyznacuje 1 ur€itym specifickym stylem, kdy ke srozumitelnému a pfi-
stupnému zprostiedkovani aktualnich informaci vyuziva spisovny jazyk v kombinaci s agi-
ta¢ni funkci, diky které muaze snadnéji ovlivnit nebo presvédcit adresata. Publicistika ale
nezprostiedkovava jen faktické informace, ale ma i funkci pfesvédcovaci. Ta spociva ,,ve
volb¢ tématu, v pojeti obsahu apod. Oproti stylu zpravodajskému tedy vyuziva Sirsi skalu
vyrazovych prostfedkti, mnohdy netradi¢nich, ¢i dokonce neologismtl, ¢imz nabira na ex-
presivité a poutavosti.

Publicistika se s ohledem na své zacileni soustfedi na urcité specifické zanry. Nas budou
zajimat ptedevsim ty publicistické tvary, které se vztahuji pravé k oblasti uméni a kultury.
Mezi né€ fadime predevsim kritiku a recenzi. Tém se budeme ve vykladu konkrétnéji véno-
vat pozdéji, nyni se nahlédneme oblast kritiky — t€ umélecké — v $irSich souvislostech.

2.3 Umeélecka kritika

Umélecka kritika se — jako podskupina publicistiky — zabyva erudovanou reflexi sou-
¢asného stavu uméni a jeho prislusné umélecké oblasti, tedy divadlem, filmem, hudbou,
vytvarnym uménim ¢i literaturou. Umélecka kritika stoji na samém konci uméleckého pro-
cesu a jejim smyslem je vyklad a hodnoceni pfislusného uméleckého dila. V zavislosti na
specifiku jednotlivych uménovédnych oborit se méni i urcitd specifika kritiky danych
oborl. Ta se asi nejvyraznéji projevuji v ptipad¢ kritiky divadelni, kterd musi vychazet z
jedinecnosti divadelniho uméni 1 nemoznosti komplexné zachytit divadelni artefakt. Diva-
delni dilo — celek inscenace — je tvofeno jednotlivymi pfedstavenimi, ktera se mohou pro-
meénovat, respektive nikdy nejsou identické. Kritik navic pro ucely hodnoceni nemtize sle-
dovat vSechna tato ptredstaveni, ale voli obvykle jen jedno jediné. Oproti tomu napft. fil-
mova nebo literarni kritika vZdy hodnoti pevné fixované hotové dilo.

Vaclav Cerny ve své eseji Co je kritika, co neni a k &emu je na svét&? déli kritiku na
Ctyfi sméry:

1. biograficko-psychologicka: zakladni metodou kritiky je prozitek z dila, jen po pocho-
peni uméleckého celku je kritik schopen dilo nezaujaté zhodnotit
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2. sociologicka: snazi se nalézt odpovédi v autorové osobnosti a v kontextu tvorby dila,
v§ima si autorova Zivota a jeho osobni historie, jez vedla k vytvoreni uméleckého dila

3. formalisticka: umélecky proces vnima jako vyvojovy cyklus navazujici na predchozi
umélecké zanry a zkouma dilo jako rozbor vSech jeho ¢asti, jejichz jednotlivé hodno-
ceni poté spojuje do jednoho celku.

4. impresionisticka: umélecké dilo vnimé s ohledem na spolecnost a autora a bere v potaz
vztahy, jez mezi témito dvéma jednotkami vznikaji a které ovliviiuji proces tvofeni,
také Zaroven bere ohled na ptisobnost dila na samotného ¢lovéka.

Soudy, tykajici se hodnoty uméleckych dél, maji sviij specificky charakter. Kritiku tak
1ze tak odlisit na zéklad¢ z4jmu nalézt hodnotu, kterou se umeéleckokriticky tisudek snazi
definovat. Je jasné, ze samotna kritikova definice hodnoty bude zaleZet na podstaté speci-
fickych nérokd, které se kritik snazi nalézt na svém objektu hodnoceni. V tomto ohledu
muze kazdy interpretovat ur¢ité prvky v jednotlivych dilech zna¢né rozdiln€. Co si jeden
vylozi jako izasnou demonstraci autorovych pocitli mize druhy povazovat za vandalstvi
nebo urazku. Tento problém spadé pod kategorii obecnych umélecko-kritickych postupt,
jez praveé zpravuji o téchto negativnich prvcich. ,Kritik pravé jako basnik a jiny umélec
musi byti krajné vnimavy, citlivy, vznétlivy, sensitivni. Musi byti pln vnitinich mozZnosti:
musi miti veliké bohatstvi vnitinich chvéje, jakousi vnitini plnost a oddanost: sensibilitu
snadné& dojatou a lehce se budici, touzici po vibracich a oddavajici se jim.“® Tak popsal
idealni kritikovu osobnost jiz zminény F. X. Salda ve své eseji Kritika pathosem. Kritik se
tak podle Saldy jako kritik uz rodi. Jeho nejvy$§im poslanim je boj o poctivost uméni.

2.3.1 UMELECKA KRITIKA JAKO VEDA, NEBO UMEN{?

Velmi Casto pred nas také vyvstava otdzka, zda je umélecka kritika védou ¢i uménim. O
odpoveéd’ se vedou spory. Odptirci védeckého postoje tvrdi, Ze principem kritiky neni ob-
jektivnost, ale subjektivnost, takze pro vyjadieni svych soudii nepouziva védeckych metod,
ale hodnoceni (vnimavost, subjektivni schopnost rozboru uméleckého dila). Soudy vice
kritik® na jedno dilo se mohou zna¢né rozchazet v zavislosti na osobnosti. Na stran¢ druhé
se véda vyznacuje objektivitou poznani. A 1 kritika pteci vyuziva ke své ¢innosti védy pii-
slusného oboru.

Odpovéd’ na tuto otazku je tedy velmi nejednoznacna a pravda stoji kdesi uprostied
téchto dvou pola. Kritika se zabyva souasnym stavem jisté umeélecké oblasti, kdy musi
stavét na ovétrenych poznatcich z minulosti. Kritik ma zaroven velmi blizko k umé¢lci a
musi byt — pro vnimani dila — byt nadan urcitou citlivosti (sensibilitou) a bohatou fantazii.
Kritik v sob¢ tedy spojuje védce a umélce, pticemz je predevsim odbornym divakem, ktery
by mél byt nalezit¢ védecky fundovan — tedy vzdélan v historii 1 teorii oboru a vSech jeho
slozek, aby z téchto poznatki mohl Cerpat teoretické podnéty a kritéria. Jeho neznalosti se
mohou projevit v nedokonalosti (neerudovanosti) jeho hodnoceni (Spatné terminologie,
z neznalosti principi daného oboru, pojmenovava a interpretuje kulturni déni chybné.

¢ SALDA, Frantisek Xaver. Boje o zitiek: meditace a rapsodie. Praha: Melantrich. 1948, s. 186-187.
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Umélecka kritika je disciplinou analyzy a interpretace uméleckych dél za ucelem zjisténi
umeélecké hodnoty a jejich vztahu k tradici a misté tvorby. Kritik hodnoti dilo v porovna-
nich s estetickymi normami a vyslovuje kritické soudy na ukor daného hodnoceného dila.

Elswmortnapmroy ]

V této kapitole jsme specifikovali role a funkce kulturni publicistiky, zaroven jsme se
veénovali problematice jejiho specifického stylu a jazyku. Zaméfili jsme se zejména na ob-

flexi souc¢asného stavu umeéni.
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3 MEDIALNi PROSTOR PRO DIVADELNi A ROZHLASO-
VOU PUBLICISTIKU: TISTENA MEDIA, INTERNET,
ROZHLAS A TELEVIZE.

mewvmaneomeror =]

Tato kapitola se zaméfi na sezndmeni posluchacti s medialnim prostorem pro divadelni
a rozhlasovou publicistiku, kdy budeme nasi pozornost soustredit predevsim na specializo-
vana tiSténd periodika, nicméné zminime také divadelni reflexi v dennim tisku a spolecen-
skych casopisech, stejné jako v dalSich elektronickych médiich (prostfedi internetu, tele-
vize, rozhlas). Hlavnim cilem je postihnout, charakterizovat a specifikovat v§echna vycha-
zejici ti§ténd média na uzemi Ceské republiky, ktera jsou primarné zaméfena na divadelni
a rozhlasové uméni a ktera vychéazeji v pravidelnych intervalech.

ey ]

Po prostudovani této kapitoly bude student schopen:

e orientovat se v prostiedi ¢eské divadelni a rozhlasové publicistiky,
e odlisit odborné a komeréné zaméfené periodikum,
e zhodnotit strukturu divadelniho ¢asopisu.

2 hodiny

Divadelni kritika, divadelni Casopis, divadelni magazin, tiSténd média, digitalni média,
studentsky Casopis.

19



Medialni prostor pro divadelni a rozhlasovou publicistiku: tistena média, internet,
rozhlas a televize.

3.1 Kam s ni? Prostor pro uméleckou divadelni kritiku v sou€as-
nych médiich

Na uvod vyjdéme z citace divadelniho dramaturga, reziséra a také literarniho a divadel-
niho kritika Jana Grossmana. Ten ve své znamé stati ,,0 kritice*, kterou ptivodné piednesl
v roce 1948 na dobtisské konferenci spisovatel, piSe: ,,Byvd stereotypnim a presto vdec-
nym uvodem kazdého pojednani o umeéni nebo o kritice konstatovat, zZe tyto projednavané
discipliny se octly v krizi. A presto nejsou takova konstatovani, sestupujici casto az k funkci
fraze, vzata ze vzduchu, maji v sobé vZdycky jisté jadro redlnosti a lze je v kazdém okamziku
v¥voje moderni literatury podeprit o konkrétni doklady. “” BohuZel musime konstatovat, Ze
Grossmanovo uvodni tvrzeni stale plati a neuspokojivy stav umélecké — v nasem piipadé
divadelni kritiky — trva. Jen je ovlivnén jinym spolecensko-historickym kontextem.

3.2 Diskuze o stavu €eské divadelni kritiky

Pokud budeme v souvislosti s vyvojem ¢eské divadelni kritiky po roce 1989 patrat po
statich hodnoticich jeji situaci, nalezneme ve velké mife predevSim negativni hodnoceni.
Napt. v roce 1998 zvefejnila Jana Machalickd v Literarnich novindch rozsahlé pojednani
s nazvem ,,Kdokoli miizZe psat cokoli“, v némz velmi konkrétné a zdroven s mnoha odsudky
poukézala na nevyhovujici stav divadelni reflexe v daném obdobi, pficemz zasadni pro-
blém v markantnim propadu kvality spatfovala hlavné na strané samotnych kritikd. V roce
2008 si ¢trnactidenik A2 v ¢isle 50 zvolil jako hlavni téma pravé divadelni kritiku. Napf.
Marta Ljubkova ve své stati ,,Divadelni kritika v kématu? “® jiz zasadni problémy nevidéla
pfimo na strané kritik, ale pfedevs$im v silné bulvarizaci médii s jejich zdjmem o main-
streamové produkce. Kromé piispévku Jany Bohutinské s ndzvem ,,Kde se rodi kritici®® o
moznostech jejich vzdélavani a ¢lanku Zuzany Mildeové ,,Hledand generace*'® o perspek-
tivach nejmladsich recenzentii z fad studentli zaujala také cennd anketa o vztahu kritiky a
tvorby, ale 1 zavérecné konstatovani o nutnosti (¢i spiSe povinnosti) kultivace divadelni
kritiky, k némuz bohuzel po roce 1989 dle Marty Ljubkové stale jeste nedoslo.

Na tato téma pak velmi ostie zareagovala v nasledujicim dvojcisle A2/51-52 Lenka
Jungmannova, ktera ho hodnoti jako nedostate¢né vyuzité a vytyka autorkdm zejména to,
ze se nezamétily ,,na hlubsi rozbor jevii souvisejicich s timto druhem intelektualni ¢innosti:
Jjaky je vztah ceské spolecnosti a divadelni kritiky?, jaké jsou socidlni a medialni podminky
pro kritickou praci?, jak do tradicnich predstav o kritice zasahl rozvoj elektronickych mé-
dii?, jak lze dnes vnimat instituci kritiky?, jak se kritika v postmoderni teatrologii vztahuje

7 Grossman, Jan. O kritice. In: KOPECKY, Jan, ed. Uctovani a vyhledy: Sbornik prvniho sjezdu ceskych
spisovatelit Praha, 1948. Praha: Syndikat ceskych spisovateltl, 1948, s. 304-305.

8 LJUBKOVA, Marta. Divadelni kritika v kématu?. A2 [online]. 2008, 50, [cit. 2020-04-14]. Dostupny z
WWW: <http://www.advojka.cz/archiv/2008/50/divadelni-kritika-vkomatu>.

9 BOHUTINSKA, Jana. Kde se rodi kritici? A2 [online]. 2008, 50, [cit. 2020-04-14]. Dostupny z WWW:
<http://www.advojka.cz/archiv/2008/50/kde-se-rodi-kritici>.

10 MILDEOVA, Zuzana. Hledand generace. A2 [online]. 2008, 50, [cit. 2020-04-14]. Dostupny z WWW:
<http://www.advojka.cz/archiv/2008/50/hledana-generace>.
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kvéde?, atp.“!'. Jungmannova sama ovSem nenabidla konkrétni odpovédi a feseni. A

vzhledem k soucasnému stavu divadelni reflexe se zda, Ze se je nepodarilo najit ani v letech
nasledujicich.

3.3 O soucasné divadelni kritice

Ume¢leckou divadelni kritiku 1ze vnimat jako pouceny, odborny nazor na divadelni dilo,
v némz se autor-kritik snazi postihnout jeho nezachytitelnost a proménlivost a uchovat jeho
urcity otisk. Nabizi nejen zpétnou vazbu tvirciim, ale i doporuceni ¢i varovani potencial-
nim divakiim. V neposledni fadé vytvaii i urcity zéklad (pramen) pro dalsi studium.

S divadelni kritikou se mizeme setkat hned na nékolika Grovnich. Jako bé&zni divaci
ziskavame jeji Cetbou informace o inscenaci a rozhodujeme, zda dané pfedstaveni v divadle
zhlédneme. Kritiku mlizeme vyuzit s odstupem ¢asu jako cenny zdroj pro rekonstrukci po-
doby divadelniho artefaktu. Divadelni ohlasy jsou diilezité napt. pro praci tiskovych mluv-
¢ich v divadlech, kdy tyto texty slouzi k vytvareni obrazu divadla ve vztahu k vetejnosti (a
tedy 1 k jeho Caste¢né propagaci). V neposledni fad¢ se s kritikou potkavame coby jeji
tvirei, ktefi jsou stale na vazkach, jak k ni pristupovat. Prolnutim vsech téchto poznatki
lze ale i tak nabyt dojmu, Ze stav soucasné divadelni kritiky je uspokojivy jen Castecné.
Zejména v posledni dobé¢ se totiz ¢im dal tim Castéji mizeme presvédCovat o stale ubyvajici
kvalité i kvantité soucasné divadelni kritiky. Jaky tedy dnes dostava divadelni kritika pro-
stor pro své prosazeni v médiich?

3.4 Divadelni kritika v médiich

Divadelni kritika byva bézné d€lena na reflexe ur€ené do odbornych revui (tedy ty,
které by mély dikladné analyzovat divadelni problémy a zevrubné rekonstruovat celou
strukturu pfedstaveni) a na kritiku publicistickou (ktera je pfevazné bezprostfedni zpra-
vou o nov¢ inscenaci). Jelikoz ale hranice mezi t€émito dvéma oblastmi dnes neni zcela
vymezena, budu sledovat moZznosti uplatnéni divadelni kritiky v riznych typech médii —

tedy podle formy, ktera také miiZze ovlivitovat jeji podobu.

3.4.1 TISTENA MEDIA

vvvvvv

-----

zejména recenze v denicich, tydenicich a ostatnich novindch a casopisech. Piestoze by
zde méla zamétenim prevazovat kritika publicisticka (informacni), najdeme i v této skupiné
texty vyznamnéji odborn¢ pojednané.

I JUNGMANOVS, Lenka. Ad A2 ¢ 50/2008. A2 [online]. 2008, 51-52, [cit. 2020-04-14]. Dostupny z
WWW: <https://www.advojka.cz/archiv/2008/51-52/doslo>.
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V pfipad¢ nebulvarnich celostatnich deniki se — pod tlakem vydavatelli — projevuji
ruzné nesvary, které ovliviiuji predevsim podobu kulturnich rubrik. Pokud uz tyto sekce
nebyly pfimo zruseny, pak jsou do nich divadelni recenze vybirany velmi nekoncepcné a
nepravideln€ a prednost je ddvana vybranym divadlim z centra — tedy Prahy). Zaroven se
zde objevuje stale vétsi tlak na omezovani rozsahu a celkové zjednodusovani. Misto aby
tak tisk svého Ctenare kultivoval, pfizpisobuje se mu. Zaroven zde plati relativn€ zvlastni
uméra ve vztahu prostoru vénovanému reflexi kulturniho déni a ¢tenosti daného titulu. Ty
nejprodavanéjsi noviny pak vénuji kulturnim rubrikdm pomérné maly prostor a seridzni
recenzentskd hodnoceni vytlacuji zejména informacnimi ¢i reklamnimi sdélenimi. To je
piipad zejména Mladé fronty DNES, kde jako divadelni redaktor ptisobi Tomas St'astka'2.
Redakci tohoto deniku zjevné chybi 1 pouceny editor, v jehoz kompetenci by méla byt ko-
rekce autorova diletantstvi (napf. chybné pouzivana terminologie, kdy si autor neustéle
plete pojem hra a pfedstaveni'?). Druhy nejctenéjsi'* denik Prave pak nabizi vedle argu-
mentacn¢ vyvazenych recenzi Radmily Hrdinové, ktera se zamétuje prevazné na hodnoceni
prazskych scén, svébytné reflexe Jifiho P. Ktize. Ten svou pozornost soustfedi na hodno-
ceni mimoprazskych inscenaci. Jeho kdysi snad ocenitelné snahy se bohuzel v poslednich
letech proménily v rutinni a zna¢né€ nevyvazené grafomanstvi. Autor se tak casto zbytecné
vénuje napt. hodnoceni znamych dramatickych ptfedloh na ukor samotné analyzy ptedsta-
veni, zaroveil jsou jeho recenze plné floskuli, familidrnich nardzek a svébytn¢ archaickych
expresivnich slovnich spojeni, diky kterym jeho recenze pozbyvaji objektivitu hodnoceni.
Asi nejkoncepcnéjsi reflexi divadelniho déni u nas pak podava kulturni rubrika Lidovych
novin, vedend Janou Machalickou. Praveé jeji rozsahlé analyzy (dostava témér dvojnasobny
prostor nez Radmila Hrdinova v Pravu) se pohybuji na hranici publicistické a odborn¢ za-
meétené kritiky a pfinaseji i ¢asté presahy k nadCasovym tivahdm nejen o divadle. Macha-
lick4 také nejsystematictéji pokryva vybeér toho nejzésadnéjsiho z ceského divadla (snad
jen vétSim ignorovanim divadla mimoprazského). Zaroven si také peclivé vybira externi
spolupracovniky, mezi které patfi napt. Jan Kerbr, Lenka Dombrovska, Martin J. Svejda,
Lubos$ Marecek nebo Vladimir Mikulka. Hned za Lidovymi novinami se vyjima hodnoceni
divadelnich recenzi v Hospodaiskych novinach. Volba titulii zde sice neni tak systema-
tickd, nicméné pfedevs§im recenze Marie Reslové pak nepostradaji snahu o komplexni ana-
1yzu zhlédnutého titulu.

Publicistickou kritiku by ¢tenaf ocekéval také v Ctenafsky oblibenych tisténych zpravo-
dajskych tydenicich. Okrajovych recenzentskych posouzeni (z nichz fada z nich svym roz-
sahem do poloviny normostrany ma spise charakter glosy ¢i trefného doporuceni) se ale
dockame pouze v tydeniku Reflex v ramci rubriky Labyrint kultury a Respekt. V Tydnu
¢i tydeniku Téma prostor pro divadelni hodnoceni v podob& odborné kritiky bohuZzel chybi.

12 Tomas St'astka vystudoval kulturologii na FFUK. Uz béhem $koly piisobil na webovém portalu CT24. Na
iDNES.cz pracoval jako editor a redaktor zahrani¢niho zpravodajstvi. Nyni piSe pro kulturni rubriku iD-
NES.cz a MF DNES. Specializuje se na déni v divadle a rozhovory se zahrani¢nimi tvtrci.

13 Uvod hry zaujme Zivym doprovodem cella, divak v postavach na podiu postupné rozpoznava Gtyii sou-
rozence.“ - St'astka, Tomas: Cekani na incest borti hororovou Betonovou zahradu. In Mlada fronta Dnes,
2016, ro€. 27, ¢. 55, s. 15

14 Vychédzim z podklad Unie vydavateli (http:/www.unievydavatelu.cz/cs/home).
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Lepsi situace nastava v ptipadée spolecensko-kulturnich novin a ¢asopist, mezi kterymi
1ze vyzdvihnout v momentalni dob¢ se stale hledajici mésicnik Literarni noviny, v nichz
se svymi piispévky prosazuji recenzenti Katetina Nechvilova, Ivan Matéjka a brnénska
divadla hodnotici Jaroslav Stépanik ¢i Lubo§ Mareéek. Vyrazngji o sobé dava védét jiz
delsi dobu literarni ctrnactidenik A2, do kterého krom¢ momentalni editorky divadelni
rubriky Marty Martinové pfispivaji zejména teatrologicky pouceni kritici mladsi ¢i mladsi
stfedni generace jako je Jan Jitik, Tatiana Brederové, Dominik Melichar, Jan Vrba, Vojtéch
Poléacek, Karolina Stehlikova, ale také napt. 1 Zuzana Augustova ¢i Nina Vangeli. Zdafila
divadelni hodnoceni zkuSeného kritika Jana Kerbra se pak od poloviny roku 2014 objevuji
také v mési¢niku spole¢nosti Unijazz UNI, kde tento recenzent navéazal na Alexe Svam-
berka a Petra Slabého.

b) V opozici k publicistické kritice by méla stat odbornd divadelni periodika, systema-
ticky informujici o divadelnim déni a reflektujici soucasnou tvorbu. V této oblasti ovsem
zustava Ctenar trochu na pochybach uz jen z hlediska poctu takovych tituli. Pokud jde o
reflexi ¢inohry, mize Ctenaf Cerpat informace systemati¢téji vlastné jen ze dvou periodik:
¢trnactideniku Divadelni noviny a dvoumésicniku Svét a divadlo. Pocet je to zanedba-
telny, zarovenl urcitym problémem obou periodik je, ze zlstavaji relativné nedostupné
prave $irsi vetejnosti a piichézeji tak i o zdroje financovani. A to zejména Divadelni noviny
maji — vzhledem ke své momentélni koncepci s ptesahy k popularizacnim rozhovortim,
memodarovym statim ¢i k jinym oblastem uméni, zejména filmu — potencial zaujmout i Sirsi
publikum z fad béznych divakia. Na rozdil od SADu, ktery smétuje k intelektudlnéji vyhra-
nénym ¢tenafim z fad divadelnich tvirci ¢i badatelim. Jeho forma dvoumési¢niku navic
neumoznuje bezprostiedni reflexi, pficemz vybér témat nékdy pozbyva systematickou kon-
cepcnost.

Zbytek u nas tiskem vydavanych odbornych divadelnich periodik je bud’ zaméfen na
odbornou reflexi divadla s diirazem na jeho teorii a historii (Divadelni revue nebo The-
atralia), pfipadné jsou tato periodika tematicky zaméfena na urcitou oblast divadla (ama-
térské: Amatérska scéna, pro déti a mladez: Divadlo pro déti, loutkové divadlo: Loutkar,
dramatickd vychova: Tvoriva dramatika, tane¢ni a pohybové divadlo: Pam Pam, Ta-
neéni zoéna, ¢i hudebni divadlo) a na divadelni recenze v nich vétSinou neni vhodny prostor.

3.4.2 INTERNET
a) Divadelni webové portaly

V ramci ¢isté divadelni publicistiky zatim oblast internetu jako zprostredkovatelského
média nenasla na profesionalni bazi vyraznéjsi uplatnéni. V podstaté mizeme nalézt jen
jeden ryze divadelni webovy a pomérné nestastné a nepiehledné strukturovany portal na-
zvany O divadle (www.odivadle.cz). Vydava jej spolecnost Thespis s.r.o. v Cele s jeji zakla-
datelkou Janou Smetankovou (Kolafovou) a za n€kdejSiho pfispivani zkuSené novinaiky
Marty Bystrovové, dale dramaturgyné Kristyny Cepkové a dalsich externich autorii. Bohu-
zel ani ta nejbystiejsi intuice momentaln€ nenavede ¢tenafe k pozadovanym ¢lankiim a ze
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stranek se stava nedobytny labyrint. Osobité pojat je blog Nadivadlo (http:/nadivadlo.blo-

vvvvvv

v

skymi ,,Slehy* ptfispivaji zkuseni autofi, z nichz nejplodnéjsi jsou Vladimir Mikulka, Mar-
tin J. Svejda, Jakub Skorpil a Vojtéch Varys. Pravé oni se neboji vstoupit do kontroverze
nejen se svymi kolegy, ale zejména samotnymi tviirci. Ackoli je fada ptispévkil az extrémné
odsuzujicich, jsou vzdy podlozeny poucenou a adekvatni argumentaci. Tento zanr hodno-
ceni v oblasti divadelni reflexe chybél a je zpestfenim naseho tak trochu sterilniho kritic-
kého prostredi.

b) Zpravodajské webové portaly s kulturnimi rubrikami a kulturni webové portaly

Ctenafi se mohou také obracet k rozmanitym zpravodajskym webovym portaltim s kul-
turnimi rubrikami. Slusna divadelni kritika naléza prostor v rdmci portalu Aktualné.cz, do
kterého momentalné pravidelné pfispivaji zkuSeny recenzent SaSa Hrboticky (Cinohra),
Barbora Cihakova (novy cirkus, ¢inohra), Michaela Rochovanska (muzikaly, ¢inohra),
Nina Tiliu ¢i Tatiana Brederova. Poctivy pfistup k hodnoceni divadelniho uméni pak na-
lezneme v ptipadé zkuSené novinaiky (mj. redaktorky literarné dramatické redakce Ces-
kého rozhlasu) Alena Zemancikova, kterd momentéln¢ ptispiva do zpravodajského portalu
Denik Referendum.

Vedle $ifeji zametenych zpravodajskych webovych portali s kulturnimi rubrikami na-
1ézame take stale se proménujici nabidku kulturnich webovych portalii, z nichz bohuZzel ty
nejzdatilejsi zanikaji. Sympatickym projektem byl jesté¢ do konce minulé sezony portal
Kulturissimo.cz (http://www.kulturissimo.cz), ktery — jak se z jeho webové prezentace
dozvidame — ukoncil po témet péti letech z ekonomickych diivodu provoz pro nedostatek
financi na provoz portalu. Je Skoda, Ze Ctenaii ptfijdou o pomérné kultivované recenze,
z nichZ nejvice zaujaly ty od teatrologa Vojtécha Polacka, ale 1 Zuzany Rafajove, Katetiny

Svatkové ¢i na brnénskou scénu se zamétujici Simony BareSové.

Z dal$ich kulturnich webovych portalti uvedu spise jako odstrasujici ptipady ty, které
jsou sice finan¢éné€ zajistény skrze reklamu, nicméné nabizeji ucelova hodnoticich pojed-
nani. Takova je Generace21 (http://generace21.cz) — projekt zacileny na mladou generaci,
ktera vétSinu svého zivota zaziva ve 21. stoleti, nebo portal Informuji.cz. Pro oba ptipady
je ptiznacna povrchnost, neznalost divadelni terminologie, mala orientace v kontextu diva-
delni historie a vétsi absence kritického soudu. Na zavér bych pak zminila portal Scéna.cz
(www.scena.cz/), ktery — aby byl vyd€le¢ny — pozaduje od ptislusnych divadel platbu za

inzerci, ktera je zdsadni podminkou pro sledovani divadla a nasledné zvefejiovani nepfilis
kvalitnich recenzi. S timto pfistupem jsem se setkala pravé v dobé mého piisobeni v pozici
tiskové mluv¢i Moravského divadla a z principu jsem na néj nemohla pfistoupit.

c) Studentské projekty

Prosttedi internetu dava také skvely prostor pro fadu studentskych projektt. Tyto snahy
povazuji za velmi sympatické, nicmén¢ je tieba brat v ivahu také jejich ryze specifickou
funkci — tedy zejména to, Ze se skrze né€ studenti uci, tfibi své nazory a ziskdvaji zkusenosti
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(jsou srovnatelné napf. s funkci Skolského, jezuitského divadla). Pro dobré fungovani tako-
vych projektt je ale také nezbytné dobré pedagogické vedeni v podobé zaclenéni do vyuky
a konzultovani jednotlivych piispévki, jinak mohou tyto projekty ¢ekat i chvile nezdaru a
zmaru, nebot’ jejich zivotnost vétSinou zavisi na nadSeni samotnych autorti. Dobré je zdrave
a vyvazené zkombinovat nadseni studenti se studijnimi povinnostmi. Ohledné téchto vytek
vychazim z pozorovatelskych zkuSenosti zejména portdlu Divd baze (www.divabaze.cz/),
ktery nyni nov¢ spravuje Katedra divadelnich, filmovych a medialnich studii FF UP v Olo-
mouci a ktery byl dlouhou dobu plnén pouze PR ptispévky jednotlivych divadel. Prazskou

divadelni védu zde reprezentuji velmi agilni Divédové na blogu (divedove.blogspot.com) a
v pFipadé brnénské Katedry divadelnich studii FF MU se nové rozjizdi Kritické theatrum neboli
KriTh (krith.phil.muni.cz), které navazuje na né€kdejsi RozRazil online. Uvidime, kam se

sympatické projekty posunou a nakolik studenti vydrzi pravideln¢ informovat o soucasném
divadelnim déni. Tteba se jim po Case podafi realizovat dokonce i ti§téna periodika — jako
se to dafi v ptipadé Casopisu HYBRIS, ktery vydava katedra teorie a kritiky DAMU v Praze

(www.hybris.cz/).

3.4.3 ROZHLAS A TELEVIZE

Posledni oblasti, které se budu vénovat, jsou dvé vefejnopravni média — tedy Ceska
televize a Cesky rozhlas — instituce, které maji ze zdkona zarudovat kromé& vyvazené
funkce informacni také roli kulturni a zprosttedkovavat tak materialy, v nichz se nase kul-
tura odrazi. V ptipad¢ vztahu divadelni kritiky a téchto dvou instituci se pfed nami rozevi-
raji ony pomyslné nlizky a vystupuji pred nds dva oponenti, kteti s moznosti reflexe divadla
zachazeji velmi protichiidng. V piipadé Ceské televize je to prileZitost znaéné nevyuzita,
nebdla bych se byt velmi kritickd a fici, ze v poslednich letech pfimo ignorovana. Pfitom
pravé audiovizudlni médium TV vysilani by mohlo poskytovat nejpfihodnéjsi podminky,
jak napft. zachytit obrazovou podobu predstaveni.

Ve vysilani Ceské televize momentalné najdeme pouze 2 pravidelné potady, v nichz Ize
velmi omezenou moznost formu divadelni kritiky reflexe. Jedna se o Udalosti v kultuie a
tydenik ArtZéna. Potad Udalosti v kultufe ma — vzhledem ke svému pouze patnactimi-
nutovému rozsahu — viceméné informacni charakter. ArtZéna se definuje jako infor-
macné-kriticky magazin, ktery chce pfinaSet nejcerstvejsi informace z tuzemské 1 zahra-
ni¢ni kulturni scény ve vSech oblastech i Zanrech. Kazdy dil se sklada ze tii tematickych
blokt. Prvni patii hostu, inspirativni osobnosti tematicky spojené s aktualnim dénim v kul-
tufe, na ktery navazuje reflexe kulturnich udalosti uplynulého tydne, a ve tfeti Casti hosté
probiraji vybrany kulturni fenomén. Kritické hodnoceni divadla je zde vedeno formou krat-
kého rozhovoru s divadelnim kritikem ¢i odbornikem na danou divadelni oblast a na z4-
klad¢€ n€kolika relativné tendencnich otazek se moderator taZe na urcité téma spojené s hod-
nocenou udélosti (festivalem, divadelni inscenaci). V souvislosti s pofadem ArtZona je
ve svété vytvarného umeéni, literatury, hudby, divadla a filmu. V ptehledné podobé na ném
&tenafi naleznou rovnéz kulturni ziznamy z archivu Ceské televize. Jeho §éfredaktorem je
Joset Chuchma, ktery spolupracuje napiiklad s Jifim Fliglem, Alenou Miillerovou, Jifim
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Podzimkem, Petrem Vizinou ¢i Martinem Zoulem a fadou dalSich. Je vlastné docela ab-
surdni, ze televize coby audiovizualni médium, které by vizualitu divadelniho artefaktu
mohlo postihnout nejsnadnéji ze vSech médii, nevénuje hodnoceni divadla prakticky zadny
samostatny potad.

Protipol k této televizni ignoraci hodnoceni divadla pak nabizi Cesky rozhlas. Odborna
divadelni reflexe je zde soustfedéna zejména do vysilani stanice Vltava, kterd — na rozdil
od stale se hledajiciho kanalu Art Ceské televize — funguje del3i dobu a jiZ se tedy opird o
provéiené kvality. Vltava tak dava pomérné velky prostor reflexi sou¢asného uméni
obecng, a to zejména diky poradu Mozaika, ktery je ve vSedni den vysilan v nékolika blo-
cich. Zde je mozné kazdy den slySet divadelni hodnoceni ve formé zhruba desetiminutové
rozpravy moderatora a zkuseného divadelniho kritika (Vladimir Mikulka, Jana Soprova,
Pavla Bergmannova, Marcela Magdova). Kriticky pohled na divadelni déni — zasazené
ovSem do SirSiho kontextu — nabizi rovnéz tficetiminutovy pofad Akeent, ktery ovSsem neni
zaméten vyhradné na divadlo, ale stfidaji se tu jednotliva témata z riznych oblasti kultury.

Problematickd je ovSem archivace televiznich i rozhlasovych ptispévki a jejich dalsi
vyuZiti nejen pro potieby divadel (propagace), tviirci, ale 1 napt. badatelii. Recenze a dalsi
ptispévky jsou sice v archivech CT a Ceského rozhlasu k dispozici, nicméné jejich zpro-
které recenze pak maji ptepis, takze se s nim da jednoduseji pracovat. To je ovSem jen
drobna vada...

N

Hodnoceni medialniho prostoru pro filmovou a TV publicistiku

Pokyny pro vypracovani:

1) Z nabidky novin a ¢asopist (tiS§ténych 1 internetovych), pfipadné z uvedenych webo-
vych portall (viz seznam nize) si zvolte dva tituly — jeden tistény, druhy internetovy.
Tato periodika budete nasledné hodnotit — zejména s diirazem na to, jak se zaméiuji na

2) Ob¢ periodika peclivé prostuduje, v ptipad¢ tisténych tituld se zaméite minimalné na
pét jednotlivych Cisel, idealné z raznych ro¢nikl. Pokud tisténa periodika neodebirate,
zapijcte si je v knihovné. Zaméfte se na jejich kritické posouzeni, zejména na:

e zhodnoceni zamé&feni periodika, jeho koncepce a struktury (jednotlivé rubriky),

e zhodnoceni odborné, popularizaéni, kritické 1 stylistické tirovné rubrik,

e zhodnoceni klada i1 zdpory média (struktura, ptehlednost, proporénost), ptipadné 1
grafické urovné.
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3) Své hodnoceni zpracujte pisemné do podoby bodového scénate, jednotlivé udaje roz-
ved’te a zdavodnéte.

4) Struktura zpracovani:

délka existence média (od kdy Casopis/webovy portal vychazi, jaka je Cetnost vy-
davani),

zacileni/zaméteni média (pro jaky okruh ¢tenait je Casopis/web urcen — laici, ama-
térsti divadelnici, Sirokd vetejnost, divadelni vetejnost atp.),

slozeni redakce a externi prispévatelé (jména, kterd se pravidelné objevuji, ale nej-
sou uvedena v tirazi),

struktura média (z jakych rubrik je Casopis/web tvoten, jaké zanry se zde objevuji
nejcasteji),

vlastni hodnoceni (jak vyznamné postaveni pfislusné médium zas vyznamné
v ramci CR, zda piinasi néco nového, zda je piinosné).

5) Rozsah: min. 1 nms. Ukol odeslete dle domluvy vyudujicimu. V piipadé nejasnosti &i
nemoznosti sehnat ti§téna periodika kontaktujte pedagoga ohledné dal$i domluvy.

1) Tisténa média
Ceska odborna divadelni periodika (titéné verze)

Czech Theatre — www.idu.cz/cs/0-nas/projekty-a-infoportaly/977-czech-theatre-

magazine
Divadelni noviny — www.divadelni-noviny.cz

Divadelni revue — www.divadelnirevue.cz
Loutkaf — www.loutkar.eu/
SAD (Svét a divadlo) — www.svetadivadlo.cz

Taneéni z6na — www.tanecnizona.cz/

Theatralia — www.phil.muni.cz/journals/index.php/theatralia
Tvorfiva dramatika — www.drama.cz

2) Internetova média
Webové portaly s kulturnimi (a divadelnimi) rubrikami, kulturni portaly a blogy

Aktudlné.cz (jen rubrika Divadlo) — www.aktualne.cz
Nadivadlo — http://nadivadlo.blogspot.com/

O divadle — www.odivadle.cz/

Ostravan.cz (jen rubrika Divadlo) — www.ostravan.cz

Scéna.cz — www.scena.cz

Studentské projekty divadelnich portali

Diva baze — www.divabaze.cz
HYBRIS — www.hybris.cz
Kritické theatrum — https://krith.phil.muni.cz/

Periodika zamérena n hudbu (mj. i hudebni divadlo)

Harmonie — www.casopisharmonie.cz
Hudebni rozhledy — www.hudebnirozhledy.cz

OperaPlus — www.operaplus.cz/
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Medialni prostor pro divadelni a rozhlasovou publicistiku: tistena média, internet,
rozhlas a televize.

Ellsmenaproe ]

V této kapitole se studenti seznamili se stavem soucasné ceské divadelni kritiky a zma-
povali medialni prostor, ve kterém se divadelni kritika mtze uplatnit. Na zdklad¢ analyzy
jednotlivych specializovanych divadelnich Casopist studenti rovnéz zaznamenali mozné
podoby specializovaného divadelniho periodika. Pfi¢iny omezovani prostoru pro divadelni
kritiku Ize hledat zejména v podfinancovani této oblasti (at’ jiz ze strany majiteld médii —
novin a ¢asopist, ale i naptiklad ze strany statu a dotaci). K nestabilité pak ptispiva i pod-
financovani ¢innosti zejména externich kritikli a recenzent, kterd neumoznuje jisty konti-
nualni vyvoj a fada z nich hleda uplatnéni rad¢ji n€kde jinde. Prostor pro divadelni kritiku
lze oznacit za nedostatecny.
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4 OSOBNOSTI CESKE DIVADELNi A ROZHLASOVE PU-
BLICISTIKY (SOUCASNOST), JEJICH STYL A VYRA-
ZOVE PROSTREDKY.

mewvmaneomeror =]

Cilem této kapitoly je pfedstavit studentiim vyrazné osobnosti souc¢asné ceské divadelni
a rozhlasové publicistiky, a to zejména s odkazem na aktualni podoby zénru divadelni kri-
tiky. Diiraz je kladen na samostatnou Cetbu kritik i textd, v nichz ¢esti kritici reflektuji
soucasné nejen Ceské divadlo. Studenti se tak mohou obeznamit se zasadami kritického
psani (styl a vyrazové prostiedky, promény kritického rukopisu, odborna erudovanost kri-
tik®,, diiraz na kritickou analyzu inscenace apod.). Soucasné se uci skrze kritickou reflexi
vnimat a hodnotit konkrétni divadelni dila.

ey ]

V ramci studia této kapitoly se student:

e seznami se jmény a tvorbou hlavnich pfedstavitelii ceské divadelni a rozhlasové
publicistiky,

e seznami se s riznymi styly kritického psani s ohledem na rizné typy médii (tis-
téné odborné periodikum, studentsky web),

e seznami s principy a zdsadami kritického psani pro divadlo a rozhlas.

Publicista, kritik, recenzent, divadelni kritik, divadelni kritika, divadelni recenze.
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Osobnosti ceské divadelni a rozhlasové publicistiky (soucasnost), jejich styl a vyrazove
prostredky.

4.1 Kdo je divadelni kritik?

Zajima se divadelni kritik pouze o uméleckou hodnotu dila? Odkud kritik bere méftitka,
na jejichz zaklad¢ by byl s to hodnotu stanovit? Jaka je jeho kompetence, jez mu dovoluje
umélecka dila soudit? Odpoveéd’ neni jednoducha. Kritik by mél vychazet z dila, ze vztahu
jeho vyrazové a vyznamové kvalitativni stranky a jednoty, z jeho tvarové stylizace, v niz
se promita umélecky zdmér. Teprve na zaklad¢ této tviiréi poetické intence, ktera tvori
smysl dila, mize vyslovit soud, jenz lze zdivodnit, a tedy i1 ospravedlnit. VSeobecné lze
shrnout, ze prvnim ukonem skutecné kritiky je ztotoznéni s imyslem a dilem umélce,
ovSem nasledné druhym ukonem musi byt kriticky soud dila. Kazdy divadelni kritik je ve
svém nazoru znacn¢ subjektivni, a proto by se nemél na ucet herct a reziséra predvadét,
jelikoz se 1 on miiZze ve svém soudu Casto zmylit.

Autofi divadelnich inscenaci jejich stylizaci vzbuzuji ve vnimateli hodnotici aktivitu.
Estetické hodnoceni pak spociva ve vyhodnoceni atraktivity ¢i averzity funkénich prvki
dila. Tato aktivita zavisi kromé obecnych psychologickych, antropologickych a sociologic-
kych predpokladt také na zkuSenosti vnimatele, znalosti estetickych norem a specifického
uméleckého jazyka, na jehoz pozadi dilo vznikd. V takovémto pojeti aktivni hodnotici
ucasti je jiZ zapojen moment kritického soudu o dile. U laickych recipientl je tento kontakt
s uméleckym dilem ukonéen obecnym soudem, ktery je vymezen polaritou libi—nelibi. Pro-
fesiondlni kritik ale musi uvazovat o diivodech, které ho vedly k vyslednému hodnoceni.

Rozlisenim vlastnich pfedpokladli a mezi a objektivnich vlastnosti dila plynoucich z es-
teticky hodnotového zaméru autora dochazi kritik ke kvalifikaci dila, v niz pfesahuje svou
subjektivitu, dospiva k intersubjektivnimu zavéru, ktery je zdiivodnitelny a umoziuje narok
na konsenzualni piijeti. Zden&k Hotinek ve své stati Kriticky paradox" rozviji otazku, jaky
by mél divadelni kritik vlastné byt. Dochazi k zavéru, ze recenzent by mé¢l mit cit pro ne-
dostatky jednotlivych inscenaci. Povazuje to ovSem pouze za vychozi a ¢astecny piedpo-
klad kriti¢nosti. K tomu, aby kritik poznal, co je Spatné a hloupé, musi nejprve mit pred-
stavu dobrého a krasného. Kritika je v tomto pojeti dvojjedinym procesem rozliSovani a
hodnoceni. O kritice pak Ize hovofit pouze tehdy, posuzuje-li recenzent cely komplex jevi,
které tvofi urcity svébytny systém, snaZzi-1i se pochopit jeho zakonitosti, strukturu a funkce.
Teprve pak je mozné kriticky posoudit, co optimalni tvar naruSuje, v ¢em jsou vady a ne-
dostatky jeho skladby. Kriticky diskurs je tedy proces, jehoz Clanky tvofi popis, analyza,
interpretace a hodnoceni.

Recenzent musi pfi autorském postupu piekonavat rizné obtize, z nichZ nejzietelnéjsi
je ta, ze umélecky vytvor je svou podstatou konkrétni, zatimco norma, podle které recen-
zent postupuje, musi byt obecna, pokud ma plnit funkci obecného métitka. Recenzent musi
vychdézet z prozitku estetické hodnoty dila a musi byt pfedevsim citlivym a vnimavym re-
cipientem dila. Zdivodnéni svého soudu pak musi hledat v analyze tvarovych prvku dila,

15 Hotinek, Zden&k. 2001. Kriticky paradox. In Divadelni revue 2001, €. 4.
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které byl schopen pfi svém pfijeti dila postihnout. Tyto prvky by mél vyhodnotit odhlizeje
od své momentalni subjektivni dispozice.

4.1.1 KRITERIA DIVADELNi KRITIKY

Divadelni kritik mé znat méfitka, na jejichz zakladé bude schopny soudit umélecka dila:

musi vychazet z prozitku estetické hodnoty dila a musi byt vnimavym piijemcem dila
(pak lze kriticky posoudit, co tvar naruSuje, v ¢em jsou vady a nedostatky jeho skladby)
musi hledat zdvodnéni svych soudi v analyze tvarovych prvki dila, které je schopen
pfi pfijeti dila postihnout

kritika = proces, ktery tvoii popis, analyza, interpretace a hodnoceni

mél by vSe vyhodnotit odhlizeje od své momentalni subjektivni dispozice (odlisit
vlastni pfedsudky viici dilu a jeho objektivni vlastnosti plynouci z esteticky hodnoto-
vého zaméru)

nemél by se na ucet herct a reziséra predvadét: jeho objektivita zavisi na argumentech,
které pojmenuje

jde o obor umélecké kritiky, ten je organicky a nevyhnutelné svazan s teorii a historii
divadla

4.1.2 ZAKLADNI ZNAKY TYPICKE PRO KRITICKE PSANI O DIVADLE

Divadelni kritika je ucelova zalezitost: zhodnoti a popiSe predstaveni, nékdy dospé&je

k pokusu o interpretaci smyslu nastudované inscenace, musi byt aktudlni.

s derniérou se kritika stava historickym pfipomenutim néceho, co neexistuje, prame-
nem pro badatele (je nenahraditelné pro rozvoj divadla a orientaci a kultivaci divak:
je svédectvim o dobové spolecenské a umelecké hodnoté pomijivého divadelniho dila)
méla by o dile vypovidat, nikoli byt jen osobnim ndzorem recenzenta (hlubsi analyzu
je nutno dolozit argumenty)

je specificka: na rozdil od ostatnich druhti uméni je divadlo zivé uméni a je také pro-
blemati¢téjsi inscenaci popsat (kritik obvykle zhlédne jen jednu reprizu, a to v ur€itém
stadiu, inscenace se ale muze dal vyvijet)

Ctenaiska recepce kritickych textil je odlisna: divak nepfimétenost tviir¢iho a kritického
piistupu nevnima a kritiku hodnoti podle toho, jak je napséana, ptipadné konfrontuje
nazor recenzenta se svym zazitkem

4.1.3 AUTORSKE LIMITY DIVADELNI KRITIKY

Nutno pocitat s limity jednotlivych divadelnich kritikt

Casto se nedokazi oprostit od literarnich vlivli: u inscenaci se vénuji hlavné rozboru
dramatického textu a mén¢ analyzuji ostatni slozky, to by nemélo platit
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Osobnosti ceské divadelni a rozhlasové publicistiky (soucasnost), jejich styl a vyrazove
prostredky.

e m¢li by mit zkuSenosti s praktickym divadelnim zivotem, tedy védét, jak inscenace sku-
te¢n¢ vznika (ale jen velmi malo kritik to spliiuje)

e m¢li by znat text hry/ptfedlohy a rozliSovat mezi nedostatky, jejichZ pti¢inou byl text, a
nedostatky inscena¢nimi

A

Pokyny pro vypracovani:

1. 'V Moodle (kapitola 4) si z odkazu Osobnosti ¢eské divadelni a rozhlasové publicistiky
stahnete a nasledné dikladné prostudujte dané podklady: reflexe divadelnich ptredsta-
veni pohledem jednotlivych ¢eskych kritikli. Spektrum informaci mizete rozsitit vy-
hledanim dalSich textii napt. prostiednictvim internetu.

™

Z dané¢ho ptehledu si zvolte jednoho divadelniho kritika a detailn¢ prostudujte 5-7 jeho
divadelnich reflexi. Dalsi texty dohledejte na internetu, pfipadné v tisténych verzich
médii, do kterych dana osobnost ptispiva. Nemusi se jednat jen o recenze ¢i kritiky z
posledni doby, 1ze srovnavat i texty starsi.

3. Na zéklad¢ prectenych a analyzovanych textii vytvoite kratkou charakteristiku autora:
vyjmenujte média (noviny, ¢asopisy, webové portdly...), do kterych ptispiva, zamé&ite
se na rozsah recenzi a kritik, jejich obsah, styl a jazyk (pokuste se postihnout, zda se
vam dany autor jevi jako objektivni, ¢i naopak ironicky a vyrazné kriticky, o ¢em vSem
v recenzi referuje, ¢eho si v§ima, jakou to ma strukturu, jaky k tomu pouziva jazyk —

~~~~~

4. Rozsah min. 1 nms, text lze psat ve formé struénych bodovych poznamek a postiehii.

Ellswmoriaprory ]

V této kapitole se studenti seznamili s osobnostmi Ceské divadelni a rozhlasové publi-
cistiky, a to zejména s odkazem na aktualni podoby Zanru divadelni kritiky. Vychazeli jsme

zejména z Cetby kritik 1 textd, v nichZ reflektuji soucasné divadlo a rozhlasovou tvorbu.
Studenti se tak obeznamili se zdsadami kritického psani (styl a vyrazové prostredky, pro-
meény kritického rukopisu, odborna erudovanost kritikli, diiraz na kritickou analyzu insce-
nace apod.). Soucasné se prostfednictvim kritické reflexi ucili vnimat a hodnotit konkrétni
divadelni dila.
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5 ANALYZA A INTERPRETACE VYBRANYCH TEXTU.

mowrmmegeroy [

Cilem je seznamit studenty s ,,potencidlem® soucasné divadelni kritiky. Na ptikladu uka-
zek riznych forem a podob reflexi divadelnich tituld si studenti ujasni své teoretické zna-
losti tykajici se jednotlivych kritickych zanrt (zejména recenze a kritika). Na zdkladé ana-
lyzy textt, jejichZ autory jsou soucasni ¢esti divadelni kritici, se posluchaci zaméfi na rizna
hlediska hodnoceni divadelnich inscenaci (teatrologické, zurnalistické, jazykové aspekty).
Osvoji si tak principy interpretace divadelnich dél a jejich zprostfedkovani pisemnou for-
mou a ziskaji odborny zaklad pro vlastni kritickou tvorbu.

ooy ]

Po prostudovéani kapitoly bude student:

e seznamen se specifiky divadelni kritiky, jejim pfedmétem, funkci a formou,
e seznamen s typologii kritického psani o divadle,
e umét odlisit specifika tiSténé a webové kritiky.

casrormemviesroow |[7]

4 hodiny

Kritika, recenze, specifika divadelni kritiky.
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Analyza a interpretace vybranych textu.

5.1 Smysl (a ucel) kritikovy prace

Hlavnim ukolem divadelni reflexe je vyslovit hodnotici soud a zdiivodnit jej. To je vzdy
spojeno s jistou odvahou a osobnim nasazenim. Kritické hodnoceni muze:

e napomoci Ctenafi predstaveni 1épe pochopit (vzdy ale jde o subjektivni soud),

e varovat ¢i doporucit titul ke zhlédnuti,

e zaznamenat popsat kontakt publika s divadlem, ktery je vzdy na kazdém pied-
staveni jiny (je dilezité¢ vydani kritik zminovat, ze kterého uvedeni je reflexe
pséana).

Dané reflexe ale predevsim hodnoti divadelni umélecké dilo, které ma slozitou strukturu
a kazdy kritik k nému piistupuje ze svého zorné¢ho thlu pohledu. Postoje kritiki se mohou
znacéné lisit, coz ovliviiuji jejich:

e rizné Zivotni zkuSenosti,

e r0zné znalosti (kritik by mél byt Siroce vzdélan, musi sledovat nové trendy),

e rlzné vnimani slozité a tézce postizitelné struktury divadelniho dila, ktera ke
kazdému kritikovi promlouva rtizné.

5.2 Vyznam a funkce divadelni kritiky

Divadelni kritika ma riizné funkce, které se 1i$i s ohledem na jeji riizné ptijemce:

e divaci — kritika jim zprostfedkovava vyklad dila a vychovnou funkci (kritik by
proto m¢l vzdy védét, pro jaké Ctenate pise),

e divadelnici — dostavaji skrze kritiku zpétnou reflexi (byt’ tvtrci tvrdi, Ze kritiku
nepotiebuji, vzdy ji ale peclive sleduji)

e divadelni historici — kritika se pro n¢ stava nezbytnym a — je-li kvalitné napsana
— 1 cennym pramenem pro pozdéjsi badani (dokumentuje, jak a kym bylo dilo
pfijimano, tedy tzv. otisk dila, ktery je ¢asto jedinym pramenem o divadelni in-
scenaci)

5.3 Déleni divadelni kritiky

Kritické psani o divadle se odliSuje podle povahy média, pro které jsou texty vytvareny.

5.3.1 DIVADELNIi REFLEXE V ODBORNYCH REVUICH
Nabizi dikladny rozbor specificky divadelnich problémi inscenace:

e jeurcena pfedevsim tviirciim divadelnich inscenaci a zajemctim o divadlo,
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e zakladem je: zevrubna rekonstrukce celé struktury piedstaveni (urceni mista
kazdé slozky v ném, stanoveni podilu jednotlivych umélct),

e inscenaci také fadi do divadelniho kontextu tvorby toho kterého souboru, 1 do
celkového kontextu divadelniho déni.

5.3.2 KRITIKA PUBLICISTICKA (NOVINOVA, ROZHLASOVA, TELEVIZNIi)

e je to Casové pohotova (vznikd bezprostfedné po piedstaveni) bezprostredni
zprava o nové inscenaci (v Evropé¢ se kritiky nejCastéji pisi z premieér),

e vyhoda pro tviirce: kritika je mtize inspirovat k dal$i praci na inscenaci

e vyhoda pro potencidlni navstévniky divadla: dualezité je, aby byl text zvetejnén
co nejdiive po napsani

e nevyhoda premiérové kritiky: vzhledem k tomu, Ze se jedna o piedstaveni vétsi-
nou nestandartni (titul se jest¢ neusadil a premiérové publikum byva vétSinou
nadprumérné vstiicné), bylo by vhodnéjsi potizovat kritiku spiSe z pocatecnich
repriz.

5.3.3 CIiLE DIVADELNI KRITIKY

¢ informovat, doporucovat, piipadné odrazovat,

e prosazovat vlastni nazor,

e postihnout specifické divadelni kvality inscenace a vést divaky,

¢ najit hlavni problém inscenace, pojmenovat ho a rozvést (zaméfit se na konkrétni
popis inscenace — scénografie, kostymy, herectvi...),

e omezit se ve vyjadieni na to podstatné a informovat spravné,

e zhodnotit vazbu mezi tvilirci a divaky: uspéje-li predstaveni u divaki, kritik musi
posoudit, zda to bylo zptisobeno regulérnimi uméleckymi prostredky

e nezaméfovat se jen na hodnoceni textu (specifikum divadla je realizovani textu
na scén¢ prosttednictvim hereckych vykont, vytvarné, hudebni, tane¢ni slozky,
kupodivu ale byva opomijeno).

5.3.4 KRITICKY STYL

¢ je dan charakterem média, pro kter¢ je kritika psana,

e pestré divadelné-kritické formy: zpravy, referaty, glosy, recenze, kritické feje-
tony, rozhovory, profily (medailony umélcii), zevrubné analyzy inscenace...

e naroky na kritiku jsou vysoké, i kdyzZ je jeji role nesnadna: ma zaznamenat dilo,
které po odehrani mizi a nasledné prochazi zménami,

o kritik se setkava s artefaktem, ktery probihd v nevratném case, je tedy zavisly na
aktualnim zaZzitku
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Analyza a interpretace vybranych textu.

|
Dobra kritika je ta, pfi jejimz Cteni si 1 po letech dokaZeme piedstavit, jak predstaveni
vypadalo!

Kritika vzdy fesi pfitomnost a soudi sou¢asné umeénti, ale kritik v§e musi vidét v kontextu
historickych udalosti. M¢l by tedy:

e umét uplatnit na soucasné déni historickou perspektivu, tedy znat a poznat to,
nac dilo reaguje, zasadit ho do kontextu predchazejicich etap i souc¢asnych trendii
a svlj postoj opfit o poznani historie a teorie, a na zéklad¢ toho urcit, zda dilo
pfinasi néco nového,

e mél by byt schopny prosadit/vyjadfit vlastni postoj vici dilu,

e m¢l by byt divadlu prospé$ny a svou analyzou se ho snazil posouvat dal,

e nem¢l by zavirat o¢i nad nedostatky divadelniho dila a opomijet jeho chyby (v
negativni kritice vZdy jde o podstatu véci, nikdy by neméla byt mstiva),

e mél by byt zdsadovy a narocny.

V Moodle u kapitoly 5 naleznete slozku nazvanou ,,Inscenace Marysa — kritické re-
flexe*. Ta obsahuje dva soubory — kritickd hodnoceni inscenaci Marysa Jana Mikulaska
(Narodni divadlo Praha, premiéra 2017) a Janky Rysanek Schmiedtové (Divadlo Petra Bez-
ruce Ostrava, 2018). Jednotlivé texty si peclivé prectéte a poté pisemné vypracujte odpo-
védi na nésledujici okruhy otazek:

1) Pokuste se rozd¢lit texty podle zdnru na recenze a kritiky. Zdtvodnéte své rozhodnuti.
Jak se podle vas 1isi texty v obou skupinach?

2) Vyberte nejzdartilejsi texty z kategorie kritiky a taktéz v ptipad€ recenze. Zduvodnéte
své rozhodnuti.
e zminte, na¢ se autoii textl pfi hodnoceni divadelniho titulu (pfedstaveni) soustie-
dili, co pfipadné€ opomijeji,
e popiste strukturu (vystavbu) kritiky a recenze,
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e najdéte mista, kde autofi pfesvédcive argumentuji.

3) Jaké jsou podle vas vlastnosti dobrého textu referujiciho o divadelni inscenaci?

4) Vyberte dle svého zvazeni nejméné zdaftilé kritiky a recenze a popiste jejich nedostatky
(nulova argumentace, stylistickd nevyvazenost, Spatn€ pouzivana terminologie atp.).

5) Narazili jste v nékterych textech na odborné vyrazy, kterym nerozumite?

6) Pokud jste analyzované inscenace zhlédli, zkuste n€kolika vétami shrnout sviij ndzor
na n¢. Jak se vase hodnoceni shoduje s informacemi v textech?

7) Vyberte kritiku ¢i recenzi, kterd je vaSemu hodnoceni nejblizsi. Zdivodnéte.

8) Zamyslete se nad tim, jak byste text recenze ¢i kritiky coby kritik koncipovali vy!

Jednotlivé odpovédi struéné pisemné formulujte, tento podklad zaslete dle domluvy
vyucujicimu.

D A

Tato kapitola studenty seznamila s specifiky a podobami soucasné ¢eské divadelni re-
flexe. Na zakladé ¢teni texti a jejich analyzy studenti ziskali zejména piehled o moznostech
uplatnéni divadelni recenze a kritiky. Zaméfili jsme se také na osobnost divadelniho kritika
a jeho pozadované pottebné schopnosti a znalosti, které jsou nezbytné pro co nejkomplex-
n¢jsi zhodnoceni slozité strukturovaného divadelniho dila — inscenace. Posluchaci ziskali
odborny zaklad pro vlastni kritickou tvorbu.




Medialni prostor pro filmovou a TV publicistiku: tisténa média, internet, rozhlas a
televize.

6 MEDIALNi PROSTOR PRO FILMOVOU A TV PUBLI-
CISTIKU: TISTENA MEDIA, INTERNET, ROZHLAS A
TELEVIZE.

[ wemsvmeo ooy

Kapitola nabizi piehled o soucasném ceském medidlnim prostoru ur¢eném pro filmovou
a televizni publicistiku. Sleduje ptedevsim soudobou situaci na trhu s tiSténymi casopisy
zamétenymi na reflexi filmového a televizniho uméni, nezbytné je i zmapovani interneto-
vého prostiedi, kam zejména filmoveé zaméiena publicistika smétuje sva hodnoceni. Pozor-
nost je vénovana také rozliSeni zakladnich dvou typt filmovych ¢asopisti — odbornych a
komer¢nich.

Hewewwrory ]

Po prostudovani této kapitoly bude student schopen:

e orientovat se v prostfedi Ceské filmové a televizni publicistiky,
e odlisit odborné a komeréné zamétené periodikum,
e zhodnotit strukturu filmového Casopisu.

[[easpomemmvresroon ]

2 hodiny

_

Filmova a televizni kritika, filmovy casopis, filmovy magazin, tiSténa média, digitalni
média, filmovy webovy portal.
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6.1 Medialni prostor pro filmovou a TV publicistiku

Filmova a televizni kritika nabizi odborna reflexe filmovych a televiznich d¢l a vlivii na
n¢, veetné analyzy trendii a vin. Teoreticky vychazi jak z konceptli uménovéd, tak z vlast-
nich rdmci, pracuje s vlastni terminologii a metodologii. Je ptibuzna kritice literarni a pu-
blicistické.

Jako obor se filmova kritika formovala na ptelomu 20. a 30. let 20. stoleti, v okamziku,
kdy filmova avantgarda vnesla do kinematografie formalni i obsahovou zdvaznost umélec-
kého dila. O filmu publikovali nejen recenze, ale teoretizujici staté odbornici z jinych oborti
(zejména literarni véda a estetika — napt. Louis Delluc, Béla Balasz, Rudolf Arnheim,
Guido Aristarco, Siegfried Kracauer), piipadné samotni autofi (v Anglii napt. Paul Rotha,
u nas Jan Kucera, Jindfich Brichta, Jifi Lehovec, Karel Smrz, Otakar Réadl aj.), z nichz fada
formulovala své teoreticko-estetické umelecké manifesty (Jean Epstein, Sergej Ejzenstejn,
John Grierson, Hans Richter).

Po valce, po nastupu italského neorealismu (Cesare Zavattini, Umberto Barbaro), se ko-
lem casopis Cahiers du cinéma vytvotila skupina kritiki (André Bazin) a budoucich autori
(Frangois Truffaut, Claude Chabrol ad.), z nichz vzesla tzv. nova vilna, ve Velké Britanii se
stal nejvlivnéjSim Casopisem Sight & Sound, v USA Variety. U nés byl odborné respekto-
vanym casopisem Film a doba, do n¢hoz piispivala fada kriticky smyslejicich autort,
schopnych formulovat i obecné trendy v kinematografii (Jan Zalman, Antonin Novak, An-
tonin Jaroslav Liehm, Eva Hepnerova Zaoralova, Galina Kopanéva, Ivo Pond¢licek, o do-
kumentarnim filmu psali Antonin Navratil, Pavol Branko, Alan Frantisek Sulc, pozdgji
Jana Hadkov4, o animovaném filmu Jaroslav Boéek). Ceskoslovenska televize v 60. letech
zacala vydavat odborné periodikum Televizni tvorba. Reflexe filmu a televize se odehra-
vala také v kulturnich periodikach (Literarni noviny, Filmové a televizni noviny), kde byla
tou dobou hojné diskutovana zejména nova role televizniho média (Jana Vyskocilova, resp.
Cysarova, Jifi Pitterman, DuSan Havlicek, Jifi Lederer), a dale v populariza¢nich ¢asopi-
sech Kino ¢i Zaber.

Po roce 1989 se kromé pokracujiciho Filmu a doby (Stanislav Ulver, Stanislava Pfadna,
Zdena Skapova, Jifi Cieslar, Jan Lukes$, Jan Svoboda ad.) platformy zcela proménily, vét-
Sina periodik zanikla (napf. Kinorevue). Vedle licencovanych zahrani¢nich casopist Ci-
nema (napf. Michal Sobr) a Premiere pro $irokou vefejnost odbornou reflektivni roli zagal
plnit asopis lluminace a pozdé€ji Cinepur (JindiiSka Bldhova, Zden€k Holy).

V poslednich letech se kriticka recenzni ¢innost pfesunula do oblasti internetové zurna-
listiky, zejména blogt (Kamil Fila, FrantiSek Fuka ad.), ptipadné databazovych participac-
nich siti jako CSFD.cz. Reflexe filmu a televize dale kontinualné pokracovala v celoplos-
nych denicich (MF Dnes — Mirka Spacilovd), spoleCenskych magazinech (Respekt, Reflex
—napft. Andrej Halada, Tomas Baldynsky, Darina Kfivankova) nebo oborovych ¢asopisech
(FITES — Synchron).
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Medialni prostor pro filmovou a TV publicistiku: tisténa média, internet, rozhlas a
televize.

s

Prostudujte si rozhovor s filmovym publicistou Jaromirem Blazejovskym ,,Reflexe fil-
movych periodik o¢ima filmového védce Jaromira BlaZzejovského®, ktery najdete ptiloZeny
v Moodle (kapitola 6).

Zdroj: ROTNAGLOVA, Kamila. Soucasnd filmovd periodika [online]. Brno, 2009 [cit. 2021-
04-11]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/cmw86/. Bakalaiska prace. Masarykova univerzita, Fa-
kulta socialnich studii. Vedouci prace Jitina SALAQUARDOVA.

Poznatky z néj uplatnéte pfi feSeni nasledujiciho tkolu.

[ swosramvoco

Hodnoceni mediélniho prostoru pro filmovou a TV publicistiku

Pokyny pro vypracovani:

1. Z nabidky novin a ¢asopisii (tiSténych i internetovych), ptipadné€ z uvedenych webo-
vych portala (viz seznam nize) si zvolte dva tituly — jeden tistény, druhy internetovy.
Tato periodika budete nasledné hodnotit — zejména s diirazem na to, jak se zamé&fuji
na oblast filmové a televizni kritiky, ale i na reflexi filmu, kinematografie a televize

-----

N

Obe periodika peclive prostuduje, v ptipade tisténych tituld se zaméite minimalné na
pét jednotlivych cisel, idedlné z riznych ro¢nikii. Pokud tisténa periodika neodebirate,
zapijcte si je v knihovné. Zaméfte se na jejich kritické posouzeni, zejména na:
o zhodnoceni zaméteni periodika, jeho koncepce (nekoncepce) a struktury (jed-
notlivé rubriky),
o zhodnoceni odborné, popularizaéni, kritické 1 stylistické trovné jednotlivych
rubrik,
o zhodnoceni kladt i zdpory média (struktura, ptehlednost, propor¢nost), pii-
padné 1 grafické urovné.
Své hodnoceni zpracujte pisemné do podoby bodového scénare, jednotlivé udaje roz-

[99)

ved’te a zdivodnéte.
Struktura zpracovani:
o délka existence média (od kdy Casopis/webovy portal vychazi, jaka je cetnost
vydavani),

o
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o zacileni/zamétfeni média (pro jaky okruh ¢tenafi je Casopis/web urcen — laici,
amatérsti divadelnici, Siroka vefejnost divadelni vetfejnost atp.ctenare z jakého
okruhu),

o slozeni redakce a externi ptispévatelé (jména, ktera se pravideln¢ objevuji, ale
nejsou uvedena v tirdzi),

o struktura média (z jakych rubrik je casopis/web tvoren, jaké zanry se zde obje-
vuji nejcastéji),

o vlastni hodnoceni (jak vyznamné postaveni ptislusné médium zas vyznamné
v ramci CR, zda piinasi néco nového, zda je piinosné).

5. Rozsah textu: minimalné 1 normostrana.

6. Vypracovany ukol odeslete dle domluvy vyucujicimu.

7. V ptipad¢ nejasnosti ¢i nemoznosti sehnat tisténa periodika kontaktujte ohledné dalsi
domluvy pedagoga.

1) Tisténa média

Filmové casopisy (specializované)

e Film a doba - https://filmadoba.eu/
e Cinepur - http://cinepur.cz

o Filmmag - http:/filmag.cz/

e [luminace - https://www.iluminace.cz
e Filmovy ptehled - https://www.filmovyprehled.cz/cs
Kulturni periodika
e Respekt, Reflex, A2, Denik N, Literarni noviny, Tydenik Rozhlas
Denikova kritika

e Lidové noviny, MF Dnes, Pravo...

2) Internetova média

Internetové filmové a TV Casopisy

e Film & spiritualita - https://www.filmaspiritualita.cz

o 25 fps - http://25fps.cz

e Filmtoro - https://filmtoro.cz

e Revue Filmového piehledu - https://www.filmovyprehled.cz/cs/revue

e Filmserver.cz - https://filmserver.cz

e FDb.cz - https://www.fdb.cz/magazin/

e Moviezone - https://film.moviezone.cz

e iRozhlas.cz - https://www.irozhlas.cz/kultura/film + https://www.irozhlas.cz/kul-
tura/televize

o Jeste vetsi kritik - https://www.jestevetsikritik.cz

e FFFilm.cz - https://www.{ffilm.name

e Kinobox.cz (Recenze) - https://www.kinobox.cz

e AVmania.cz - https://avmania.zive.cz

Webové portaly s kulturnimi (a divadelnimi) rubrikami a kulturni webové portaly
e Aktudlné.cz (jen rubrika Film) - www.aktualne.cz
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Medialni prostor pro filmovou a TV publicistiku: tiSténa média, internet, rozhlas a
televize.

Elswmmortnapmrary ]

V této kapitole se studenti seznamili se stavem soucasné Ceské filmové a televizni kri-
tiky a zmapovali medialni prostor, ve kterém se toto hodnoceni mtize uplatnit. Na zéklad¢
analyzy jednotlivych specializovanych €asopist studenti rovnéZ zaznamenali mozné po-
doby specializovaného filmového a televizniho periodika. Pti¢iny omezovani prostoru pro
filmovou kritiku 1ze hledat zejména v podfinancovani této oblasti (at’ jiz ze strany majitell
médii — novin a ¢asopist, ale 1 naptiklad ze strany statu a dotaci). K nestabilité pak ptispiva
1 podfinancovani ¢innosti zejména externich kritikl a recenzentil, ktera neumoziiuje jisty
kontinuélni vyvoj a fada z nich hleda uplatnéni radéji nékde jinde.
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7 OSOBNOSTI CESKE FILMOVE A TV PUBLICISTIKY
(SOUCASNOST), JEJICH STYL A VYRAZOVE PRO-
STREDKY.

mewvmaneomeror =]

Cilem této kapitoly je pfedstavit studentim vyrazné osobnosti soucasné ceské filmove
a televizni publicistiky, a to zejména s odkazem na aktualni podoby zanru filmové kritiky,
a to jak v tisténych, tak elektronickych médiich (zejména internet). Dtraz je kladen na sa-
mostatnou ¢etbu kritik i textd, v nichz ¢esti autofi reflektuji soucasnou filmovou a televizni
tvorbu. Studenti se tak mohou obezndmit se zadsadami kritického psani (styl a vyrazové
prostiedky, promény kritického rukopisu, erudovanost kritikii apod.). Sou€asné se uci skrze
kritickou reflexi vnimat a hodnotit konkrétni filmova a televizni dila.

ey ]

V ramci studia této kapitoly se student:

e seznami se jmény a tvorbou podstatnych predstavitelt ceské filmové a televizni pu-
blicistiky

e seznami se s riznymi styly kritického psani s ohledem na rizné typy médii (tiSténé
odborné periodikum, fanouskovsky web),

e seznami s principy a zadsadami kritického psani o filmu a televizi.

2 hodiny

Kritik, filmovy kritik, publicista, kompetence filmového kritika.
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Osobnosti ceské filmové a TV publicistiky (soucasnost), jejich styl a vyrazové prostredky.

7.1 Kdo je filmovy kritik

Za tilmového kritika miizeme povazovat osobu, ktera provadi kritické hodnoceni. Prace
kritika je komplexni a zahrnuje fadu nékolik ¢innosti, jejichz pomér a vyvazenost maji vliv
na kvalitu a relevanci filmové reflexe — recenze ¢i kritiky. Kvalitni a seriézni kritik musi
mit jak védecké, tak umélecké kompetence. Pfi svém hodnoceni by mél vychazet z prozitku
estetické hodnoty dila, musi mit tedy pfedpoklady pro vnimani dila jako celku i jeho detailti
a umét se vcitit do role autora. Na druhou stranu by mél svuyj kriticky soud vzdy podlozit
odbornymi znalostmi a objektivnimi argumenty. Vysledkem by mél byt kriticky soud uplat-
nitelny pro budouci generace v oblasti védy, vychovy i uméni.

Stejné tak jako existuje proménliva hranice mezi uméleckym a védeckym piistupem
kritika, existuje 1 napéti mezi tim, zda by mél kritik piistupovat k recenzi objektivné nebo
subjektivné. Na tuto otdzku nelze nijak plosné odpoveédét, protoze se jedna Cisté o indivi-
dualni ptistup jednotlivych kritikii. Zatimco zurnalistika se obecné snazi docilit objektivity,
publicistické texty dovoluji i subjektivni pristup redaktorti. Teoretici se priklani k variant¢,
ze by se mélo jednat o idedlni kombinaci a nikdy ne pouze to, ¢i ono.

7.1.1 KOMPETENCE FILMOVEHO KRITIKA

Neni pochyb o tom, ze préace kritika je slozitd a zahrnuje mnoho tkolt, jak v ptipravné
fazi, tak ve fazi tvorby hodnoceni. Krom¢ toho, ze kritik musi film zhlédnout s velkou
pozornosti, musi celé dilo zasadit do kontextu, cemuz predchazi odpovidajici analyza. Re-
cenzent by mél provést kromé detailni analyzy filmového zpracovani a historickych a kul-
turnich souvislosti také analyzu divakl/Ctenaiu a kritikovy vlastni pozice vici vetejnosti.

Zakladnim pozadavkem pro praci filmového kritika je mit Siroky vSeobecny kulturni
prehled a ovladat zaklady teorie a d&jin filmu. Vhodné je také mit schopnost vidét strukturu
filmu a umét ji analyzovat. Pfi psani recenzi je dilezité vnimat cilovou skupinu jak samot-
ného filmu, tak i ¢tenaiti recenzi. Po zohlednéni vSech faktort je na samotném kritikovi
volba vhodného Zanru recenze, mnozstvi humoru a jeho sily, hloubky popisu a miry kon-
troverze, kterd mize byt regulovana redakénimi tlaky. Lze tedy tvrdit, ze prace kritika je o
doslovné hie se slovy s diirazem na spravné a pozadované vyznéni celého textu.

V soucasné dobé¢, kdy se kazdy uZivatel internetu mize vetejné vyjadiit k filmu, se roz-
liSovani profesionalnich a neprofesionalnich kritikli stava stale t¢Zsi disciplinou. V tomto
ohledu odbornici'® rozlisuji mezi kritiky a tzv. ,,avids®, tedy zapalenymi fanousky pro film.
Tito vasnivi konzumenti filmu si k nému vybudovali pozitivni vztah na zéklad€ dlouhodobé
zkuSenosti a v nadstavbé k jejich ,,spotfebé* se realizuji komentovanim filmi. Avids mohou
byt lidé, kteti aktivné pracuji u filmu, a jsou tedy v této oblasti vzdélanéjsi, nebo také bézni
uzivatelé, kteti film konzumuji spoleéné s dalSimi formami kultury Cisté pro zdbavu.

16 KERRIGAN, Finola. Film Marketing. London: Elsevier, 2010, s. 107.
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7.1.2 TYPOLOGIE FILMOVYCH KRITIKU
V soucasném medidlnim prostfedi se pohybuji ¢tyfi typy filmovych kritika

1) Intelektualni kritici, jejichz autorita izce souvisi s autoritou akademickou. Muze se
jednat napft. o pedagogy filmové védy pohybujici se na akademické ptid€ nebo piispévatelé
do filmové-védnych periodik.

2) Profesionalni kulturni novinafi, kteti mohou byt zaroven intelektualy, ale jejich auto-
rita pramenti z jejich pozice na medidlni scén¢.

3) Novinafi, ktefi ziskali autoritu na zadklad¢ praktickych zkuSenosti a medidlnich vy-
stoupeni a disponuji osobnim charismatem.

4) Kazdodenni amatérsti ,,experti“ se subjektivnimi nazory, kteti maji tzv. laickou auto-
ritu.

Profesionalni kritik by mél ziskat odpovidajici odborné vzdélani. Nejcastéji se jednd o
jednotlivce z tad zurnalistickych nebo filmové-védnich oborii. Zaroven dokdze rozeznat
skute¢nou a trvalou hodnotu dila od pomijivého trendu nebo mody. Oproti tomu kritik ama-
tér vétSinou zakoncuje sva hodnoceni kritickym soudem, ktery je bud’ libost, nebo nelibost,
zaroven nema dostatek teoretického zakotveni k tomu, aby sviij nazor vysvétlil a uvedl
relevantni diivody pro své hodnoceni. Faktor, ktery odliSuje oba typy kritiki, spoc¢iva také
v jakémsi osvétovém piistupu. Kritik z povolani véfi, ze i svym negativnim hodnocenim
ptisp&je k tvorbe ,,lepSiho svéta® a vytvoii vzor pro budouci generace (at’ uz generace di-
vakd, nebo tvlrcl). V zadném piipade ale nelze fici, ze lepSimi kritiky jsou lidé, kteti film
vystudovali, nékdy tomu muize byt pravé naopak a nejvice informaci a postiehli mohou
nabidnout ¢tenafim autofi, ktefi nahliZeji na film a audiovizuélni kulturu zpoza podloZzi
jiného oboru (lingvisté, filosofove, estetici, psychologové aj.).

Jiz v 19. stoleti definoval Karel Havlicek Borovsky ¢tyfi nad¢asové zasady seriozni kri-
tiky:

ke kazdému kritickému soudu musi byt uveden diivod,

kritika maze byt pozitivni 1 negativni,

kritik nemusi byt spisovatelem, aby mohl psat o literatufe,

kritikova ¢innost pfesahuje naro¢nosti ¢innost publicistickou.

Tyto zasady odhaluji, ze od doby jeho plisobeni nedoslo k zadnym zdsadnim zméndm v
teoretickém chéapani kritiky, jelikoZ vSechny Ctyti zasady lze aplikovat v dneSnich podmin-
kach.
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Osobnosti ceské filmové a TV publicistiky (soucasnost), jejich styl a vyrazové prostiedky.

Nezapominejme! Autor filmové kritiky je Clovek, ktery vykonava odliSnou praci nez ti,
co film tvofi, je za ni (vétSinou) placen a naplni jeho ¢innosti rozhodné€ neni piesvédcovat
praktiky, Ze neni neschopny pisalek, ktery nikdy nic pofadného nenatocil

o

Pokyny pro vypracovani:

5. Na webovych strankach Sdruzeni ¢eskych filmovych kritikli — odkaz Kritici: http://fil-
movakritika.cz/kritici/ - si prostudujte profily jednotlivych osobnosti ceské filmové kri-
tiky. Na jejich profilech najdete odkazy k jejich praci — jednotlivym kritickym hodno-
cenim urenym pro piislusnd média, se kterymi spolupracuji. Spektrum informaci mi-
zete rozs§ifit vyhledanim dalSich recenzi a kritik na internetu.

3

Z daného ptehledu si zvolte jednoho filmového kritika a detailné si prostudujte 5-7 jeho
filmovych reflexi. Textd miiZete samoziejm¢e vyuzit mnohem vice, nemusi jit jen o re-
cenze Ci kritiky z posledni doby, Ize srovnavat i texty starsi.

7. Na zéklad¢ prectenych a analyzovanych textii vytvoite kratkou charakteristiku autora:
vyjmenujte média (noviny, Casopisy, webové portaly...), do kterych dany autor pfi-
spiva, zaméfte se na rozsah recenzi a kritik, jejich obsah, styl a jazyk (pokuste se po-
stihnout, zda se vam dany autor jevi jako objektivni, ¢i naopak ironicky a vyrazné kri-
ticky, o ¢em vSem v recenzi referuje, ¢eho si v§ima, jakou to ma strukturu, jaky k tomu

-----

vetejnost).

8. Rozsah textu = 1 normostrana (a vice), text lze psat ve form¢ struénych bodovych po-
znamek a postieht.

Ellswmoriaprory ]

Kapitoly seznamila studenty s vyraznymi osobnosti soucasné ¢eské filmové a televizni
publicistiky, a to zejména s odkazem na aktudlni podoby zanru filmov¢ kritiky. Diiraz jsme
kladli na samostatnou cetbu kritickych textli, v nichz ¢esti autofi reflektuji soucasnou fil-
movou a televizni tvorbu. Studenti se tak obezndmili se zdsadami kritického psani (styl a
vyrazové prostiedky, promény kritického rukopisu, erudovanost kritiki apod.). Kapitola
tak nabidla pohled na riznorodost prace filmového a televizniho publicisty, ktera vyzaduje
zvlastni kompetence, zkuSenosti a rozhled.
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8 ANALYZA A INTERPRETACE VYBRANYCH TEXTU.

mowrmmegeroy [

Cilem této kapitoly je seznadmit studenty s typologii kritického psani o filmu — tedy s
moznostmi a ,,potencidlem‘ soucasné filmové kritiky. Na piikladu Cetby a studia ukazek
riznych forem a podob reflexi filmovych dé€l si studenti ujasni své teoretické znalosti tyka-
jici se riznych zanrt (zejména recenze a kritika). Na zakladé analyzy texti, jejichz autory
jsou soucasni ¢esti filmovi kritici, se posluchac¢i zaméti na rizna hlediska hodnoceni filmua
(filmologické, zurnalistické, jazykové atd.). Ziskaji tak odborny zaklad pro dalsi vlastni
kritickou tvorbu.

ooy ]

Po prostudovéani kapitoly bude student:

e seznamen s funkcemi a formami filmové kritiky,
e seznamen s typologii kritického psani o filmu,
e umét odlisit specifika tisténé a webové kritiky.

casrormeaviesron [[]

4 hodiny

Recenze, kritika, filmova recenze, filmova kritika, analyza, reflexe, teorie filmu, filmova
te€, glosa, rozhovor, anketa, reportaz, preview, anotace, hledisko hodnoceni filmu, funkce
a formy filmov¢ kritiky, typologie kritického psani o filmu.
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Analyza a interpretace vybranych textu.

8.1 Funkce a formy reflexe filmu

Filmova kritika je samoziejmou soucasti svéta filmu. Ma svou historii, sméry, vadci
predstavitele i aktudlni pfitomnost. A chdpeme ji pfedevsim jako poucenou rozpravu a in-
telektualné podlozeny zptsob reflexe filmu.

Zadna filmova kritika neni vyhradné subjektivni nebo objektivni a z principu takova ani
nemuze byt. Filmové dilo je totiz hodnoceno podle fady formalnich i obsahovych kritérii a
kriticky soud je ve vyznamné mite ovliviiovan osobnimi estetickymi preferencemi autora kri-
tiky, jeho ideovou orientaci, osobnim rozhledem, sociokulturnim kontextem, recepcni zkuse-
nosti a zvyklostmi, 1 celou fadou dalSich faktorti. Pozadovat nezaujatou reflexi neni z principu
mozné, nebot’ kazdy, kdo film hodnoti, do svého nédzoru promita fadu vyse uvedenych faktort.

Na prvnim misté by u filmové kritiky méla stat rovina poznavaci, snaha dobrat se skrze
pouceny nahled na film, kinematografii a audiovizualni kulturu poznatk, jez ndm mohou po-
moci tento slozity fenomén Iépe pochopit a poznat v mnoha zjevnych i skrytych souvislostech.

Stejné jako v piipad¢ jinych forem umélecke kritiky je 1 ta filmova soustfedéna primarné na
predmét svého zajmu, tedy filmy, ale jeji smysl se nevycerpava pouze s referovanim, informa-
tivnim pifehledy nebo struénym a piehlednym hodnocenim. MiiZze byt realizovana v podobé
dalSich publicistickych utvarti (glosa, fejeton, rozhlasové a televizni nebo diskusni vystoupent).

K dobrym zdsadam kazdého kritického textu by mélo patfit to, Ze autor svlj kriticky
soud dostatecné zdlivodni a dokaze precizné argumentovat, pfi¢emz se snazi vyvarovat za-
ujatosti a piedsude&ného piistupu viiéi jednotlivému filmu nebo jeho autorovi. Castym pro-
hieskem kritického psani byva to, kdyz si autor neuvédomuje Ze kritika neni reklama ani
popis déje a uz viibec ne hledani skrytych zamért autora filmu. V idedlnim ptipadé by méla
recenze Ci kritika filmu ¢tenare informovat o vSech kvalitach i nedostatcich filmu, zaradit
jej do Sirsiho filmového i kulturniho rdmce a napomoci tak potencidlnimu divakovi k vy-
tvofeni jeho vlastniho nazoru.

8.2 Typologie kritického psani
Typy kritického psani o filmu se odliSuji podle:

1) povahy média, pro kter¢ jsou jednotlivé texty vytvaieny,
2) podle toho, v jakém formatu/Zanru jsou psany.

Jiny styl psani se uziva pfi tvorb¢ texta pro popularni ¢asopis (Cinema nebo Premiere)
a jiny zase pro odborna (Film a doba, Cinepur) nebo védecka oborova periodika (Ilumi-
nace). Specifické naroky klade na své pisatele denikova kritika, ktera ptedstavuje v ¢eskych
denicich primarni Zanr kritické reflexe a komunikace listu se ¢tenafi. Zatimco v novinach
a popularnich ¢asopisech jsou kromé& recenzi ptitomny i dalsi publicistické tvary (glosa,
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rozhovor, anketa, reportaz, preview, anotace apod.), v odbornych titulech nalézame roz-
sahlé rozhovory, obsirné a fundované recenze a zejména studie, jeZ mohou svou pozornost
soustiedit i na relativné velmi izce vymezeny a specializovany problém.

8.3 Schematizované formy hodnoceni

Snaha pievést hodnoceni na &iselnou stupnici! Lze uméni méfit? Cemu &isla mohou po-
moci? HvézdiCkovani filml ¢i jejich procentudlni hodnoceni nemohou postihnout kom-
plexnost hodnoty celého filmu nebo jeho dil¢ich kategorii. Vice nez na literarni kvality,
argumentacni piesvédcivost, propracovany pojmovy aparat nebo kontextudlni zasazeni
spoléhd mainstreamova filmova publicistika na konvencionalizované uziti grafickych sym-
boll. Spole¢nym rysem vSech schematizujicich postupii hodnoceni je jejich Casta rezignace
na argumentaci.

~ ™ r

Takto pojimané hodnoceni filmi je neobycejné rozsifené. Vyuzivaji jej nejen Casopisy,
ale také tisténé i elektronické lexikony, encyklopedie a zejména denni tisk (MF Dnes,

Pravo), ktery usiluje nabidnout svym ¢tenarim jednoznacéné Citelny a jasné definovany vy-
bér a ndzor

8.4 Filmova reflexe a internet
Nedilnou soucast kritického psani o filmu tvofi texty vznikajici v prostiedi internetu:

e klasicka webova periodika popularniho zaméteni, vyznacuji se relativné vysokymi na-
v§tévnostmi (napt. www.filmpub.cz, www.filmweb.cz, www.moviezone.cz),

e seridznéji orientované projekty (www.fantomfilm.cz, http:// www.25{ps.cz/)

Vétsina z nich se zivi prodejem reklamy v podobé bannerd (malych reklamnich prouzk)
nebo je podporovana silnéjsi medialni skupinou a nekteré z nich vyplaceji svym autorim
honorafe. Dalsi z té€chto webil jsou dilem nadSenct, kteti na svych strankach pracuji bez
narokil na odménu. V tuzemském prostiedi ovSem vznikaji i pokusy o komplexné&;jsi we-
bové projekty, které maji podobu filmovych databazi shromazd’ujici mnozstvi informaci —
napt. www.csfd.cz (pfedobraz v celosvétové proslulé Internet Movie Database — IMDDb).
Tyto stranky disponuji moznosti okamzité zpétné vazby Ctenare, ktery po precteni ¢lanki
na misté k tomu ur¢eném muize vlozit svou pisemnou reakci, ptipadné sledovat v casové

J A

nebo tematické posloupnosti reakce ostatnich ¢tenait.

Zvlastni podmnozinu psani o filmu predstavuji webové stranky, jejichz zéklad tvofi tisténé
filmové periodikum a jeho webové podoba je pouze jakymsi doplitkem nebo variaci. V
ceském prostiedi je to ptipad webové stranky casopisu Cinepur (www.cinepur.cz), do néjz
ptispivaji mladi proponenti oboru filmovych studii z Ceské republiky a Slovenska.
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Analyza a interpretace vybranych textu.

V Moodle u kapitoly 8 naleznete slozku nazvanou ,,Film Sarlatan — kritické reflexe. Ta
obsahuje soubor recenzi a kritik snimku Sarlatan rezisérky Agnieszky Hollandové. Jednot-
livé texty si peclive prectéte a poté pisemné vypracujte nasledujici ukoly:

9) Pokuste se rozdélit texty podle zanru na recenze a kritiky. Zdtivodnéte své rozhodnuti.
Jak se podle Vas lisi texty v obou skupinach?
e svym zacilenim na ¢tenafe (jak byste popsali typického ctenate kazdého z texti)
e svym obsahem
e stylem jazykového zpracovani
10) Vyberte nejzdarilejsi texty z kategorie filmové kritiky a taktéZ v piipadé filmové re-
cenze. Zdivodnéte své rozhodnuti.
e zmiilte, na€ se autofi textli pfi hodnoceni filmu sousttedili, co ptipadné opomije;ji
¢ najdéte mista, kde autofi presvédciveé argumentuji
e jaké jsou podle vas vlastnosti dobrého textu referujiciho o filmu?
11) Vyberte dle svého zvaZeni nejméné zdarilé kritiky a recenze a popiste jejich nedostatky
(nulova argumentace, stylistickd nevyvazZenost, Spatn¢ pouZivana terminologie atp.).
12) Narazili jste v n¢kterych textech na odborné vyrazy, kterym nerozumite?
13) Pokud jste analyzovany film vidéli, zkuste n¢kolika vétami shrnout svlij nazor na néj a
vyberte kritiku ¢i recenzi, ktera je vaSemu hodnoceni nejblizsi.
14) Zamyslete se nad tim, jak byste text recenze ¢i kritiky coby kritik koncipovali vy!

Jednotlivé odpovédi struéné pisemné formulujte, tento podklad zaSlete dle domluvy
vyucujicimu.

Ellsmortnaprory ]

Tato kapitola studenty seznamila s podobami a moznosti soucasné ¢eské filmové re-
flexe. Na zaklad¢ Cteni textl a jejich analyzy studenti ziskali ptehled o moznostech uplat-
néni filmové recenze a kritiky. Zaméfili jsme se také na osobnost filmového kritika a spe-
cifika tisténych a webovych reflexi, jejichz vyrazové prostredky se zna¢né odlisSuji v zavis-
losti na daném médiu a jeho ¢tenatich (at’ jiz v oblasti pouzivani odborné terminologie,
zurnalistické priipravy, jazyka atd.). Posluchaci ziskali odborny zéklad pro vlastni kritickou
tvorbu.
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9 ZANRY KULTURNI PUBLICISTIKY: ODBORNA KRI-
TIKA, NOVINOVA KRITIKA, DIVADELNE-KRITICKY
MEDAILON, ROZHOVOR ATP.

mewvmaneomeror =]

Studenti si v této kapitole osvoji zakladni zanry kulturni publicistiky a metodou kritic-
kého ¢teni se budou seznamovat s jejich konkrétnimi ptiklady v dennim a odborném tisku.
Budeme si v§imat nejen jednotlivych moznych zanrovych forem (recenze, kritika, kriticky
medailon), ale také se zaméfime na styl a uplatiiovani odbornosti.

ey ]

Po prostudovani této kapitoly bude student schopen:

e orientovat se v jednotlivych publicistickych Zanrech,
e orientovat se v zanrech specifickych pro kulturni publicistiku,
e vytvorit vlastni texty dle pozadavku ptislusného zanru.

casrormemmviesroo |[7]

2 hodiny

Publicistika, publicisticky styl, Zanr, recenze, kritika, glosa, rozhovor, medailom, Kri-
ticky fejeton, portrét.
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Zanry kulturni publicistiky: odbornd kritika, novinova kritika, divadelné-kriticky
medailon, rozhovor atp.

9.1 Publicistické zanry

Publicistické zanry (Gtvary) se vyznacuji se urcitymi spoleCnymi prvky a charakteristic-

kymi rysy, byt se v soucasnosti zanry prolinaji a hranice mezi nimi se stiraji, takze se od
striktniho zdnrového dé€leni spis upousti.

Pro¢ je existence zanri dilezita?

e pro genezi dila, ale také pro jeho recepci,
e recipient: na zakladé typickych znakti dokaze zanr rozpoznat, a 1épe text pochopit a

zasadit do kontextu,

e novinaf: ,,mantinely* zanr pomahaji hledat vhodné zanrové zpracovani.

Publicistické zanry délime na:

r wr

a) monologické zZanry

52

informacni

Clanek — jakykoli material kromé zpravy, samostatny zanr s logickym vysvétlenim uda-
losti nebo myslenky, hled4 souvislosti, tfidi fakta, zobecnuje, autor uplatiiuje subjek-
tivni ptistup, kromé zpravy je historicky nejstarsi

analyticko-kritické

uvodnik — star$i vyraz pro editorial, vétSinou jde o tvodni slovo $éfredaktora ke Ctena-
fim, vychazi ze zndmych faktd, vysvétluje a dopliuje, ovlivituje ¢tenafe, jedna se o
politicky nebo ideologicky zaméteny obsah

editorial — seznamuje s obsahem ¢isla a nejriiznéj$§imi novinkami tykajici se ¢asopisu
pamflet — ostry, ito¢ny nékdy 1 hanlivy ¢lanek polemického charakteru, chce rozpoutat
diskusi, nehled4 objektivni fakta

komentar — z latinského commentarius, vznikl z komentované zpravy a poznamky, vy-
chézi z faktl, které dava do souvislosti, pfipojuje subjektivni pohled, predpoklada spe-
cializaci v oboru, ¢asto vyuziva neottelé jazykové prostredky, vyuZivan v rozhlasové
analytické publicistice

glosa — z feckého glossa — jazyk, fe€, poznamka na okraj, Zurnalisticky druh se svéraz-
nym publicistickym akcentem, feSeni pouze naznaceno, ironicky komentaf, ale obsa-
huje konkrétni fakta a vztah autora k nim

poznamka — kratka, napadité psand, na aktudlni téma, sd€luje novinditv ndzor, vtipny
zavér nebo posunuti vyznamu do jiné roviny, operativné navazuje na zpravodajstvi
uvaha — meditativni Gtvar o postoji autora ke konkrétnimu problému, vychézi ze zna-
mych informaci, zajima se o vzajemné vazby fakt a argument

reportaz (publicisticka) — z latinského reporto = zpravu ptinésti, svédecka vypoveéd
spojuje aktualni informacni a nazorovou slozku, autor pozoruje, popisuje, hleda sou-
vislosti, psand reportaZ proziva krizi, ptesouva se z novin do ¢asopist do televize
recenze — analyticky zanr, publicistické hodnoceni obvykle jednoho védeckého, spole-
¢enského, politického nebo uméleckého dila, uréena poloodbornému nebo odbornému
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publiku, nema velky rozsah, soustfed’'uje se na hodnoceni extrémd, predstavuje tviirce
a dilo

kritika — Gvaha, kterd pfedevsim hodnoti, posuzuje, vytykd nedostatky a vyzdvihuje
spolecensky zavazné jevy, metodou kritiky je analyza, pti jejim formovani se zpravidla
uziva uméleckého stylu, metafor a dalSich prostiedki

portrétni

portrét—publicistické hodnoceni obecné znamé osobnosti, v popfedi snaha o objektivni
hodnoceni

nekrolog — prvni ucelené hodnoceni pravé zemielé osobnosti, diiraz kladen na vztah
autora a zemielého

medailon — portrét osobnosti, subjektivné ladény, uvadi zakladni biografické udaje

b) literarni a beletristické Zanry

napf. literarni interview, literarni reportaz, fejeton, sloupek, crta, esej, soudnicka, novi-
nova povidka, karikatura, fraska, basen, kresba, obraz, skica, umélecka fotografie, roz-
hlasové feature (montadz), rozhlasova povidka a novela, umélecké porady

fejeton — z francouzského feuilleton, graduje do pointy, ironie a sarkasmus, sklon
k uvaze, necekany a neotfely thel pohledu, psany obvykle kurzivou, nazyvany také
pod¢arnik (Jan Neruda, Rudolf Tésnohlidek, Karel Capek, Karel Polagek...)

sloupek — vznikl na objednavku Lidovych novin (Jan Neruda), kratky, stru¢ny, hu-
morny, stoji na vtipném napadu, uzavird se s tématem do skutecné klece jednoho
sloupce, dil¢i postiehy ze Zivota, reakce na zivotni realitu

¢rta — zanr na rozhrani publicistiky a literatury, slucuje prvky povidky a reportaze, sub-
jektivni proZzitek autora, zachyceni mezni situace

soudnicka — mezivale¢na publicistika, soudni pfipad, z pohledu justi¢niho zpravodaje

r w7

¢) dialogické Zanry

napi. polemika, anketa, interview, otevieny dopis, informacni interview

interview — z franc. entrevoir, ptenesen¢ho do angl. inter a view, obecné rozhovor, di-
alog otdzek a odpovédi, interviewovana osoba je vétSinou vefejné zndma

anketa — Zénrova forma rozhovoru, zjisténi ndzorl vice osob, dotazovani nemaji moz-
nost seznamit se s nazory ostatnich.

9.1.1 ZANRY UMELECKE A KULTURNi PUBLICISTIKY

V oblasti umélecké a kulturni publicistiky patii mezi nejfrekventovangjsi tyto Zanry:

Recenze

Kritické posouzeni (ocenéni) odborného, védeckého ¢i uméleckého dila. Objevuje se
v kulturnich rubrikach novin a €asopisi, stejn¢ jako v rozhlase ¢i televizi. Jedna se o
text nevelkého rozsahu, jehoz cilem je informovat Sirokou vetejnost (publikum a
tviirce) a zhodnotit konkrétni dilo. Recenze tak ¢ini bezprostifedné po vzniku tohoto dila
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Zanry kulturni publicistiky: odbornd kritika, novinova kritika, divadelné-kriticky
medailon, rozhovor atp.

a zachovava tradi¢ni zurnalistickou nutnost aktudlnosti. Recenzent shrnuje sviij isudek
v publicisticky zivé formé — ve specifické kombinaci slohu informac¢niho a tvahového.
Kritika

Zanr vyjadfujici nazor na dilo. M4 vétsi rozsah neZ recenze, a tak nabizi podrobn&;jsi
rozbor a rozsahlejsi zdivodnéné hodnoceného dila. To dilo nahlizi z vice uhli: posu-
zuje jeho hodnoty, oziejmuje divody jeho vzniku, zasazuje je do zivotopisnych, spole-
censkych nebo uméleckych souvislosti. Kritik stanovuje fakta, kterd se mu zdaji pozo-
ruhodna, osvétluje je a vyklada. Jedna se o detailni, zevrubny rozbor s hodnocenimi a
jejich dolozenymi zdtivodnénimi.

Glosa (poznamka)

Kratky polemicky komentéi s osobnim pohledem na véc. Obvykle se vénuje jednomu
tématu (nazna¢enému v titulku). Vyslovuje v podstaté¢ jednu myslenku v jediném od-
stavci. Jeho zaméfeni je neomezené: uvedeni jedné hry, reakce obecenstva, Groven
filmu, chovani publika atd. Autor logicky rozvadi zdkladni myslenku, kterou stupiiuje

vvvvvv

ale 1 velmi satirickd a polemicka. Napt. blog Nadivadlo http://nadivadlo.blogspot.com/.

Kriticky medailon, portrét

Souhrnny a systematicky hodnotici obraz umélce (napf. herce, rezZiséra, scénografa...).
Nejedna se ale o analyzu kompletniho dila, pisatel vybira jen urcité motivy. Také ob-
plnéna o zevrubné seznameni s jeho kli¢ovymi dily. Stylisticky tento Zanr propojuje
postupy publicistické a beletristické.

Kriticky fejeton

Z franc. feuilleton, respektive feuille [foej] = listek, t€Z pozndmka pod Carou, v Cestiné
také podcarnik. Specificky zanr obvykle pouZivany v tisku jako protéjSek k hlavnim
¢lanktim. Vtipné zpracovava zdanlivé nevyznamné, ale zajimavé téma a ukazuje vSedni
véci v novém svétle, pricemz autor vychazi z vlastnich, vyrazné subjektivnich zazitka.
Rozhovor/interview

Metodicky a objektivné vedeny dialog s cilem ziskat potfebné informace z odpovédi
znalce na danou problematiku, piipadné vice subjektivné fizeny, kdy ¢tenafi vedle od-
povédi na otazky poznaji dotazovanou osobnost z lidské stranky.

Anketa

Otazky a odpovédi na néjaké téma.

Seznamte se detailn¢ s jednotlivymi zanry umélecké publicistiky: recenze, kritika,
glosa, kriticky medailon, anketa. V tisku nebo na internetu najdéte ptiklady téchto
zanra.

._________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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swwortiaproy——— [[T]

Studenti si v této kapitole osvojili zdkladni Zanry kulturni publicistiky a metodou kritic-
kého ¢teni se seznamili s jejich konkrétnimi pfiklady v dennim a odborném tisku. Zameéfili
jsme se nejen na jednotlivé mozné Zanrové formy (zejména recenze, kritika, kriticky me-

dailon), ale rovnéz na jejich specificky styl.



Vlastni kulturni publicistika: recenze, kritika.

10 VLASTNiI KULTURNI PUBLICISTIKA: RECENZE, KRI-
TIKA.

[l wemrnameoapmory ]

Cilem této kapitoly je sezndmit studenty s klicovymi Zanry umélecké publicistiky — tedy
recenzi a kritikou. V tivodu nabidneme jejich definice a popiSeme zakladni rozdily. Posléze
se zaméfime na obecné rady na téma ,,jak psat kriticky o uméni“. Teoretické znalosti studenti

.....

a filmového dila.

Hfewewarmrory ]

Po prostudovani této kapitoly bude student schopen:

e rozliSit a definovat publicistické Zanry recenze a kritika
e vytvortit vlastni texty dle pozadavki ptislusného zanru.

[[essrormesvviesroon ]

2 hodiny

_

Recenze, kritika.
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10.1 Recenze versus kritika

Hned v tvodu bychom méli oziejmit, jaky je rozdil mezi recenzi a kritikou. V odborné
literatufe 1ze nalézt n¢kolik rtiznych konceptl, jak terminy kritika a recenze rozliSovat. Je-
den z nejrozsitenéjSich nazord na pouzivani téchto termint ve své publikaci Prakticka en-
cyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace nabizeji Osvaldova a Halada. Podle
nich je recenze druh publicistického textu, jenz ma za kol pfedevsim informovat vefejnost
a predstavit ji umélecké dilo. Oproti tomu kritika je ,,zanr vyjadiujici ndzor na dilo, posu-
zujici jeho hodnoty, oziejmujici divody jeho vzniku, zasazujici je do Zivotopisnych, spo-
le¢enskych nebo uméleckych souvislosti“!”. Osvaldova a Halada povazuji oba utvary za
velmi podobné, recenzi vsak odlisuji tim, Ze nema velky rozsah, a proto se zamétuje pouze
na hodnoceni vyrazné kladnych ¢i vyrazné zépornych hodnot. Naopak kritika, ktera ma
vétsi rozsah, nahlizi na dilo z vice uhli pohledu a snazi se nejen podat ¢tenafi informaci,
ale také poskytnout pomoc pfii pochopeni kritizovaného produktu.

Pokud autor textu tedy nejdiive informuje o nové inscenaci, a pak ji zkratkovité hodnoti,
jedna se zpravidla o recenzi. Jejim smyslem je informovat ¢tenaie o vzniku nového dila a
upozornit na jeho vyrazné kvality ¢i nedostatky. Tento zanr je typicky zejména pro kulturni
rubriky médii. Recenze by méla tedy zachovat pozadavek aktudlnosti. Divadelni recenze
se z toho diivodu zabyvaji zpravidla novinkami, nejcastéji byvaji psany na zaklad¢ zhléd-
nutych premiér divadelnich inscenaci. Uvodni informacni &ast recenze by méla byt zcela
struéna, zatimco samotnému hodnoceni by se méla vénovat az hlavni ¢ast textu. Na rozdil
od fady jinych zanrt by autor recenze mél dokdzat kombinovat jednoduchy informacni sloh
s vlastnimi ivahami. Pfestoze se jedna o hodnoceni zna¢n¢ subjektivni, mé¢l by se vyhnout
prilis osobnim pozndmkam, preferencim pfi vybéru inscenaci a podobné. Kde se kritik v
odborném periodiku nemusi ¢tenafi ptrizpisobovat, protoZe ocekéava i z jeho strany odborné
vzdélani, musi recenzent piSici do denniho tisku pamatovat na Siroky okruh svych ¢tenarti
a psat jednoduse a srozumiteln€. Pfesto by mél byt recenzent vzdy odbornikem na danou
oblast, kterou hodnoti. Z toho diivodu maji redaktofi v kulturnich rubrikach deniki rozdé-
leny oblasti, ve kterych jsou ve srovnani s ostatnimi kolegy odbornici a dlouhodobé je sle-
duji. Celkovému zjednoduseni recenzi Casto ptispiva také dlouholety zvyk v médiich dopl-
novat kratky utvar recenze o jesté stru¢néjsi shrnuti ndzoru recenzenta pomoci symbolt.
Nejcastéji se jedna o pocet hvézdi¢ek nebo procenta.

v

Ve srovnani s recenzi je kritika naro¢n¢jsi utvar, jehoz specifika oceni pfedevsim Ctenari
odbornych médii. Kritika by méla struéné ptredstavit tviirce, sledovat dilo od zrodu a zatadit
ho i1 do kontextu dalsi umélecké ¢innosti. Jeji autor by mél na rozdil od recenzenta na dilo
pohliZet z vice thl pohledu a snazit se nejen o podani informace o vzniku nové inscenace.
Denikova kritika byva mnohdy az tiikrat del$i neZ béZna recenze, ktera vétSinou obsahuje
zhruba dva tisice znakl. V piipad¢ prostoru naptiklad v odborném médiu muze kritika za-
brat i n¢kolik stran.

17 OSVALDOVA Barbora; HALADA, Jan. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komuni-
kace. Vyd. 3. Praha: Libri, 2007, 168 s.
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V teoretické ani praktické roviné neni dodrzovan zadny striktni terminologicky tzus,
coz vede k tomu, ze néktefi autofi pojmy kritika a recenze rozhodné odlisuji, zatimco jini
je pouzivaji jako synonyma.

10.2 Jak psat kriticky (nejen) o divadle

V nasledujicim textu naleznete obecné rady na téma ,jak psat kriticky o divadle®.
K psani recenzi/kritik je tfeba vzdy pfistupovat individualn€ — a to pfedevsim dle charak-
teru hodnoceného dila (kazdé je jiné) a také vzhledem k ur¢eni média, do kterého piSeme.
Typy kritického psani se odlisuji podle povahy média, pro které jsou jednotlivé texty vy-
tvareny, jiny styl psani pfi tvorb¢ textli pro popularni casopisy, jiny pro odborna ¢i védecka
oborova periodika.

Nejvice inspiraci i1 poznatkl nicméné ziskate, pokud budete odborné kritiky a recenze
sami Cist (a nasledn¢ také psat). Pozornost doporucuji zamétit zejména na odborna peri-
odika a kulturni piilohy denikti (napt. Lidové noviny). Dale mizete poslouchat porad Mo-
zaika na stanici Ceského rozhlasu Vltava. Je tieba ale mit na paméti, e psani pro rozhlas
ma sva specifika (je primarné urceno pro hlasité cteni).

Lze c¢ist samoziejmé 1 nekvalitni kritiky a recenze (napi. weby), v tomto piipad¢ se lze
poucit z nedostatkil. Ke kritice je potieba vzdy pfistupovat jako k poucené rozpravé o ume-
leckém dile, jako k intelektudlné podlozenému zpisobu jeho reflexe.

10.2.1 OBECNA PRAVIDLA PRO KRITICKE PSANi (NEJEN) O DIVADLE

e predpokladem dobré kritiky/recenze je znalost kontextu vzniku dila, v pripadé divadla
a filmu napt. i hry ¢i predlohy (adaptované literatury, filmu atd.), s nimiz se dale pra-
cuje

e v piipadé hodnoceni divadelniho titulu je idedlni zhlédnout vice piedstaveni jedné in-
scenace (ale neni to nezbytné€ nutné, praxe tomu navic nedava vétSinou prostor)

e provérovat si fakta (kdo a co délal, na ¢em se podilel) a neuvadét chybné informace

e precizné argumentovat (kritika 1 pochvala musi byt konkrétni, tvrzeni musime dolozit)

e snaha o vystiZnost a vécnost (at’ text neni inavné dlouhy, respektive disproporéni)

e formulujte své soudy vstricne a konstruktivné

e snazte se vyvarovat zaujatosti a predsude¢ného pristupu vici tviircim

e stale méjte mit na mysli adresata (Ctenaie), pro které¢ho piSete (ptili§ védecky styl pro
denikovou recenzi neni vhodny, nezasahl by Siroky okruh ¢tenafit)
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10.2.2 DURAZ NA KVALITNIi STYLISTIKU A GRAMATIKU

pisté bez chyb a spisovné, zvysujete tak diivéryhodnost textu (pf. na studentskych we-
bech se Casto pracuje s hovorovym stylem, ¢imz se autofi snazi byt ¢tivi mezi vrstev-
niky, vhodngjsi je ale tuto ,,pdzu‘ nahradit stylem poutavym a spisovnym)

pozor na opakovani slov (text ztraci na ctivosti, opakuje-li se stejna informace)
vyvarujte se dlouhych souvéti, piste spise kratsi véty, smysluplné a piehledné

oveéiujte si spravna jména osob (ned¢€lejte zde chyby, umélci jsou na to haklivi)
zajimaveé uzivejte jazyk, pozor na nekonkrétni slova typu ,byt“, ,zajimavy* (jsou
obecna, lze je vztahnout na hodnoceni ¢ehokoli, ¢tenare ale zajimaji konkretizace)
text si po sobé vzdy ¢téte (idedln¢ polohlasem), korektury délejte s Casovym odstupem

10.2.3 STRUKTURA DIVADELNI KRITIKY

1) nazev recenze (titulek)

je velmi dilezity, rozhoduje o tom, zda ¢lanek ¢tenafi budou ¢ist, ¢i nikoliv, mél by
tedy predevsim upoutat ¢tenare

titulek kromé ,,pfitazlivosti* musi vyjadfovat podstatu recenzentova nazoru (vtipné vy-
stihnout to, co definuje podstatu dila tak, jak ji vnima kritik)

s nazvy lze experimentovat: ¢im je titulek originalnéj$i, tim vétsi je Sance zaujmout
(napt. slovni hficka)

titulek nesmi byt prilis dlouhy (editor by ho zkratil), idedlni je nékolik slov

2) perex

recenzi uvozuje tzv. perex — kratky text (3-4 véty), ktery jasné, strucné, vystizné€ a na-
padité informuje o obsahu/zaméteni textu, je umistén pod ndzvem na hlavni strance
smyslem je naldkat ctenafe atraktivnim zptsobem ke cteni: nat'uknout téma/motiv/hy-
potézu, jimz se chcete vénovat

neni potieba detailn€ zminovat technické udaje, staci vétSinou nazev, rezisér a diva-
dlo/soubor (vSe ostatni bude v apendixu)

perex byva také Casto od ostatniho textu odliSen graficky (vétSinou kurzivou)

3) télo kritiky (hlavni ¢ast)

text je vhodné strukturovat do odstavcil (v souvislém textu se ctenaf hiife orientuje), 1ze
uzivat 1 mezititulky (hlavné u delSich text a pokud je k tomu v daném médiu prostor,
napf. v ¢asopise)

podstatou neni prevypraveéni déje (to je znak amatérské prace), ale shrnujici, komplexni
posouzeni dila — diraz by mél byt kladen na nasledujici oblasti:

a) kontext inscenace

59



Vlastni kulturni publicistika: recenze, kritika.

e uvést dilo do kontextu = za jakym ucelem vznikla, jakou roli plni v kontextu dramatur-
gie pfisluSného souboru/v kontextu rezisérovy tvorby

e uvést informace o tvlrcich: o autorovi hry/piedlohy — pokud je zndmy, 1ze napt. zminit,
kdy dany soubor uz jeho tituly hral, pokud naopak notoricky zndmy neni, mtizete po-
skytnout stru¢nou informaci o ném, jeho vyznamu v kontextu dramatu, o ¢etnosti uva-
déni jeho her, podobné se 1ze zminit o rezisérovi (zda spolupracuje se souborem poprvé,
zda navazuje na svou poetiku ¢i se odchyluje...)

b) popis déje

e v piipad¢ klasickych (¢i dobfe zndmych) her/ptedloh je detailni popis déje nadbytecny,
lze pfipomenout jen nékteré vztahy mezi postavami ¢i situace, na nichz chcete néco
dokazovat, v opacném piipadé lze o d¢ji a jeho formé informovat (max. jeden odstavec,
hlavné postihnout principy, které autor textu pouziva)

e jde-li o napinavy d¢j, je dobré se vyhnout prozrazeni pointy ¢i piekvapivych zvrath

¢) diraz kladen hlavné€ na analyticky vhled a posouzeni jednotlivych sloZek (vzdy za-
leZi na typu inscenace)

analyzujte jednotlivé slozky inscenace/filmu
text 1ze strukturovat:
o chronologicky = projit inscenaci a pojmenovat v§e najednou (mtze vést k po-
pisnosti a zdlouhavosti)

o po slozkach = nejbézné;si (vyjadrit se ke kazdé sloZce od upravy textu, pies
rezii, herectvi a scénografii, musi sméfovat k resumé)
o po motivech = nelze uplatnit vzdy, vyZaduje ucelené dilo (jen v ném lze vysle-
dovat motivy a popsat, jak se odrézeji v jednotlivych slozkach)
e vSe by pak mélo sméefovat k jednotné myslence, co v inscenaci funguje, co ne, a mélo
by vyustit k pojmenovani tématu inscenace (Cemu se vénuje) a jeji aktualnosti
e |ze také uvést, pro jakou cilovou skupinu je inscenace uréena
e neni potieba vzdy popsat vse, dulezité je zdiiraznit principy, na nichZ inscenace jev stoji

4) zavér

e shrnujeme myslenky a hodnotime, co nas nejvic zaujalo a co naopak postradame
e lze doplnit i doporuceni ke zhlédnuti inscenace

5) podpis
e recenze nejsou anonymni, podepisuji se, nékdy pseudonymem, méné casté jsou zkratky
6) apendix

e na konec recenze je dobré pfipojit apendix se zakladnimi informacemi k dilu

Jo 4

e pravidla pro tvorbu apendixu si vytvaii redakce kazdého média
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e ptiklad apendixu hodnoceného divadelniho pfedstaveni:
Cinoherni studio Usti nad Labem — Andres Veiel, Gesine Schmidt: Kopanec. ReZie
Michal Sko&ovsky, dramaturgie Vladimir Cepek, vyprava Lucie Halgasova, hudba On-
diej Svandrlik, Hraji Marcela Vitd, Jifi Trnka, Jan Plouhar, Lukas Cernoch, Vaclav
Hanzl, Irena Kristekova. Premiéra 19. ledna 2015. Psdno z ptfedpremiéry 16. ledna
2015.

|
Student vypracuje divadelni nebo filmovou recenzi/nebo kritiku. Hodnocené dilo si
zvoli sam, mélo by jit ale spiSe o novinku.

Student bude vychézet z ,,manualu* uvedeného ve studijni opofte.

Pozor! Psat recenze neznamena ,,opisovat™ z internetovych zdroji formou CTRL+C,
CTRL+V! Ani z jinych zdroji. Pokud tak student u¢ini, nebude mu prace uznéana.

Neptipustné je v ramci recenze/kritiky citovat z jinych odbornych zdroji (to je obsahem
rozsahlejsi odborné analytické prace).

|
V této kapitole se studenti sezndmili s klicovymi Zanry umélecké publicistiky — recenzi
a kritikou. Kromée definice obou zanrti a zminéni jejich zakladnich rozdila ziskali obSirny

navod na praktickou tvorbu kritické reflexe. Své poznatky tak mohou uplatnit napt. jako
kritici v odbornych médiich ¢i recenzenti v dennim tisku.
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11 VLASTNiI KULTURNI PUBLICISTIKA: ROZHOVOR.

[el[wemrmineommerory ]

Cilem této kapitoly je seznamit studenty s klicovym a ze strany ¢tenaiti rozhodné také
nejatraktivnéj$im publicistickym zadnrem — rozhovorem. V teoretickém tivodu nabidneme
jeho definici a pfiblizime jeho klasifikaci na jeho mozné typy. Nasledné se budeme vénovat
predstaveni jednotlivych fazi realizace rozhovoru — tedy piiprave, dotazovani a zpracovani
rozhovoru. Teoretické znalosti studenti poté vyuZziji pfi zpracovani praktické¢ho ukolu —
samostatné zrealizuji rozhovor s vyraznou uméleckou osobnosti z regionu (pifedevsim z
oblasti divadla nebo kinematografie).

Hlewewwrory ]

Po prostudovani této kapitoly bude student schopen:

e vytvofit rozhovor s osobnosti kulturniho zivota.

[[easpormesvviesroon ]

2 hodiny

[Hlweomsommprory ]

Rozhovor, interview, zpravodajsky rozhovor, publicisticky rozhovor.
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11.1 Definice rozhovoru / interview

Rozhovor — nebo také interview — fadime mezi klicové a z hlediska pfitazlivosti také
velmi atraktivni Zurnalistické Zanry. Pro ¢tenafe je — vzhledem ke své formé — snadno kon-
zumovatelny, novinafi se rozhovorem ¢aste¢né€ zbavuji jisté role odpoveédnosti, kterou musi
v pfipad¢ jinych publicistickych zanri mnohem vice samostatné prosadit. V piipad¢ roz-
hovoru ale dostavaji odpovédi, které by chtéli napsat, ale sami by si na to netroufli.

Anglické slovo interview, pochazejici ptivodné z franc. entrevoir, prenesené do angl.
inter a view, znamena v Ceském piekladu schizku ¢i rozhovor. V novinaiské praxi se pu-
vodné¢ jednalo o zurnalistickou metodu sbéru materidlti formou kladeni otdzek a ziskavani
odpovédi na n€. Dnes interview povazujeme za samostatny zanr a svébytny druh textu,
v némz partnefi na rozdil od diskuze maji jasn¢ stanovené role tazatele a odpovidajiciho.
Jeho dulezitou funkci je mj. 1 zdmémé a nezakryté usilovat o formovani mysleni lidi.
Obecné je mozné tici, ze rozhovor slouzi k vyméné otazek a odpovédi, a také nazort.

Dotazovana osoba je vétSinou vefejné znama nebo vynika v urcitém oboru. Rozhovor
iniciuje novinaf, ktery voli téma, klade otazky, zachycuje atmosféru setkani a osobnost
zpovidaného, zaznamenava a zpracovava odpovédi. Muze tedy ovlivnit fazeni 1 kone¢nou
formu odpovédi, vtiskuje rozhovoru svou vlastni ptedstavu. Publicista a jeho schopnosti
rozhoduji o tom, zda interview bude Gspéchem ¢i netispéchem. Ne vzdy ze ziskanych od-
poveédi musi nutné vzniknout rozhovor jako vystup. Mnohokrat novinat vyuzije z rozho-
voru ziskané informace jako podklad pro ¢lanek nebo zpravodajskou zpravu.

Rozhovor je zajimavy a neustale se proménujici zanr, ktery je u ¢tenatt velmi oblibeny,
nebot’ pfinasi stale nové, zajimavé a uzitecné informace ze vSech moznych obort a oblasti.
Préave pro variabilitu a Sirokou aplikovatelnost na nejriiznéjsi témata a oblasti je fizeny roz-
hovor sméfujici k vyty€enému cili velmi €asto vyuZivan v ramci nejriznéjsich obori.

11.2 Typy rozhovoru

V piipadé ¢lenéni typil rozhovori mizeme vyjit z nékolika rizné zacilenych klasifikaci:

PODLE ZACILENi (NEJOBECNEJSI DELENI)

o zpravodajské (n¢kdy téZ tematické) — ptinaSeji informace o jevu ¢i udalosti a maji
za cil ziskat a zprostfedkovat aktudlni a vécné spravné informace

e publicistické (osobnostni neboli profilové, n€kdy také biografické ¢i portrétni) —
vytvareji portrét dotazovaného ¢lovéka, obsahuji jeho ndzory a mohou ilustrovat
nebo dopliiovat jiné sdéleni
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PODLE FORMY

e (isty dialog — dialog se zajimavou osobnosti, jez je ochotna se vyjadfit k dulezitym
spoleCenskym otazkam, charakteristickd je jednoduchost jeho formy (necini si né-
rok na zachyceni vné¢j$i atmosféry, ani na popis osoby)

e monologicky rozhovor (s vypusténim otazek) — dialog je védomé potlaCovan, sub-
jekt novinare ustupuje do pozadi, piimé otazky nejsou v textu zamérné uvadeny,
odpovédi splyvaji, do popiedi z4jmu ctenafe se dostava jedna podstatna, zavazna
myslenka

e rozprava — s pievazujicimi rysy publicistiky

PODLE POUZITI

e informacni (backgroundovy) — slouzi jako zdroj informaci pro jiny ¢lanek, nebude
publikovan samostatné (propojuje vypoveédi zpovidaného s jinym textem)
= https://www.idnes.cz/kultura/film-televize/ondrej-kepka-herecka-asoci-
ace.A200413 172015_filmvideo_spm
o krdtky tematicky — je Casto doplitkem vétSiho celku (napft. ¢lanek na téma je dopl-
nény o krats$i rozhovor dilezitého Ucastnika akce, napt. ¢lanek o chystaném festi-

valu doplnény o rozhovor s dramaturgem nebo feditelem)

Ptiklady rozhovori:

*  https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/bleskovy-rozhovor-s-hercem-davidem-
mataskem/398948

= https://www.saldovo-divadlo.cz/aktuality/detail-aktuality/r/mamzelle-nitou-
che-bleskovy-rozhovor-s-reziserem-oldrichem-krizem

o velky profilovy — tematicky (na jedno dané téma — napft. o vyhie sportovce na OH)
nebo Zivotopisny (shrnuje Zivot zpovidaného — napt. kdyZ sportovec kon¢i kariéru,
tak 1ze bilancovat jeho sportovni i soukromy Zivot)

Ptiklady rozhovori:
=  https://www.divadelni-noviny.cz/radim-vizvary-navozujeme-si-jizansky-pocit

*  https://www.divadelni-noviny.cz/napadaji-nas-ty-nejhorsi-scenare

* https://magazin.aktualne.cz/kultura/divadlo/michal-docekal-mestska-divadla-
prazska rozhovor/r~59caed34celfl1e889f40cc47ab5f122/

*  https://www.novinky.cz/zena/styl/clanek/reziser-a-scenarista-petr-kolecko-i-
hovada-maji-srdce-40291180

PODLE ZPUSOBU VEDENI
e osobni — vedeny tvaii v tvar, je nutné prepsat do pisemné podoby

o telefonicky — vedeny pres telefon (vétSinou jde o kratSi rozhovor, nevyhoda: ne-
mame k dispozici gesta, z nichz Ize mnohé vy¢ist, nelze ho snadno ukoncit)
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e korespondencni — dopis, e-mail (delsi ¢as vzniku, neni tak aktudlni, v pisemné
formé zpovidany voli vétsinou jiné formulace nez nazivo, je opatrnéjsi + nelze me-
nit otazky dle moznych odpovédi — pfedem je tieba promyslet je tak, aby mél roz-
hovor smysluplnou vystavbu a otazky navazovaly)

e on-line — vznika v ramci chatu (je potfeba ho v dalsi fazi stylisticky upravovat)

11.3 Jak se déla rozhovor
Zasadnimi vychodisky pro tvorbu rozhovoru jsou nésledujici skute€nosti:

e pro jaké médium (a také samoziejmé Ctenare) rozhovor délame

o [k jakym ucelim chceme rozhovor pouZit (jiny rozhovor vznikne pro ¢asopis pro
zeny a zcela jinou pfipravu pak vyzaduje rozhovor pro specializovany 1ékatsky ca-
sopis)

|
Chcete-li ziskat vétsi rozhled v této oblasti, procitejte pravidelné rozhovory vedené re-

nomovanymi novinafi, idealné¢ v uznavanych periodikach! Tak se 1ze naucit vice, neZ pou-
hym teoretizovanim!

Béhem rozhovoru vznika mezi obéma partnery — publicistou-tazatelem a dotazovanym
— jisty vztah. Interview je urcitou spole¢enskou udalosti, ktera ma své zékonitosti a musi
se fidit konkrétnimi pravidly, nebot zaleZi i na kazdé sebemensi malickosti, kterd rozhodne
o vzajemné sympatii ¢i antipatii za¢astnénych. Od toho se pak mimo jiné odviji i schopnost
novinafe ziskat od svého protéjsku Zaddanou odpoveéd’ a naplnit tak zdkladni funkci rozho-
voru — funkci poznéavaci. Ve vztahu novinate a zdroje je jednoznacné nejpodstatnéjsi vza-
jemna slusnost, korektnost a inteligentni vystupovani na trovni. Tito dva partnefi by spolu
m¢éli hrat ¢istou hru a dodrzovat veskera pravidla s tim spojend bez vyjimky.

Samotna realizace rozhovoru ma nékolik nepostradatelnych fazi: diilezita a nezbytna je
dobra priprava na rozhovor, nasleduje samotné uskutecnéni interview a po ném logicky
zpracovdni rozhovoru pro uveiejnéni v médiu. Vsechny tyto kroky se fidi jasnymi pravi-
dly, jejichZ poruseni v n¢kterych ptipadech miiZze narusit vyznéni rozhovoru (neshoduje se
s odpovéd'mi) a ptipadné poskozeni dotazovaného.



Vlastni kulturni publicistika: rozhovor.

1) PRIPRAVA ROZHOVORU
Kli¢ova, zasadni faze rozhovoru!

e organizace rozhovoru — vyzaduje predem nutnou domluvu na misté a ¢asu usku-
teCnéni, ob¢ strany musi znat ucel rozhovoru a jak s nim médium hodlé nalozit (da-
lezité jsou i1 doplitkové informace: zda bude pritomny fotograf, kolik ¢asu bude
k dispozici),

o domluva autorizace textu — novindr si jiz nyni domluvi pravidla (véetné ¢asového
harmonogramu) autorizace, v ramci které pied zvetejnénim doda rozhovor zpovi-
danému ke kontrole (pokud to vyzaduje),

e piiprava novindie na rozhovor — detailni a peclivé seznameni se s tématem i s in-
terviewovanou osobou, doporucuje se zpracovani detailni reSerSe o zpovidané
osob¢ (zmapovani zvoleného tématu, piiprava otdzek ¢i sméru, kterym rozhovor
= rozhovory a ¢lanky, které o tématu/osobé vysly (knihovna, archiv, internet)
= sebeprezentace osoby (internetové stranky)
= vlastni tvorba dotazovaného

e piiprava okruhi otdzek pro rozhovor — rozvrzeni otazek i protiotazek (zacate¢nik
by si mél podklady vzdy pisemné zpracovat)

* uvodni otazka — je nejdulezitéjsi, evokuje a poodhaluje zpovidanou osobnost
* pozor na,zmnozeni otdzek™ (n€kolik dotazii v jednom otazkovém bloku plisobi
spiSe zmatecn¢)

e na pozadani je vhodné pfedat zpovidanému okruhy pfedem (ne otdzky, chybéla by
autenticita)

2) VEDENI ROZHOVORU

Rozhovor klade vysoké pozadavky na pifipravu novinafe, na jeho osobni, charakterové
a moralni vlastnosti, na kultivované vystupovani a porozumeéni v pfistupu k jedinciim, se
kterymi ptichazi do bezprostiedniho styku, ale pfedev§im na schopnost nachézet, tridit,
analyzovat a osvétlovat fakta. Pfiprava, seznameni se s Zivotnim dilem, soukromim a ¢in-
nosti dotazovaného jde ruku v ruce s volbou vhodného prosttedi a podminiuje navozeni
dobrého az téméf idealniho vztahu mezi dvéma hovoficimi.

V z4jmu Ctendfe je, aby autor mél v pritbéhu rozhovoru urcity nadhled, nedopoustél se
moralizovani, sentimentu a jinych vysoce subjektivnich hodnoceni. Je to dilezité z néko-
lika pohledii, za prvé: autor ziska vice nezkreslenych a nezabarvenych informaci; za druhé:
bude rozhovor veden v takovém duchu, jaky chce novinaf. Rozhovor nespadne do emoci-
ondlni roviny z pohledu respondenta. Rozhovor by mél byt veden pomoci klasickych ko-
munikacnich a rétorickych zasad, v normach sluSného, etického a moralniho chovani a také
podle zésad, které vyzaduji jednotliva témata samotnych rozhovort.

Zpusob vedeni rozhovoru
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e zacCateCnici byvaji nejisti a nervozni, mnozstvim rozhovorii se to zméni

e dulezita spolecenska pravidla:
= nepfijit pozdé
= byt vhodné obleceny
= byt dobfe technicky vybaveny — dobry diktafon/zdznamnik (pro dtlezité roz-

hovory rad¢ji dva) + zkusit ho vzdy predem

e pted rozhovorem zopakovat domluvu autorizace (kdy se rozhovor piedd — email,
pies zastupce)

e udrzovat pozitivni atmosféru divéry (i pfi ozehav¢jsich, kritictéjSich tématech —
mohou vyvolat emoce, napéti i stres — je potieba vycitit, kdy je mozné zeptat se na
nepiijemné véci)
= vytvoite pfijemnou atmosféru — nikdy zpovidaného neztrapiiujte
=  méjte ke zpovidanému natocené télo tak, aby vam bylo vidét do obliceje
= udrzujte o¢ni kontakt
= povzbudte zpovidan¢ho usmévem nebo pokyvanim hlavy

e nenechat se zatlait do defenzivy — pozor na rizné psychologické triky ze strany
zpovidaného

Formulace a vybér otazek

e vrozhovoru vykejte, pokud tykéate, mélo by to byt odlivodnéno (bud’ se znate, vrs-
tevnik atd., ale vZdy odivodnit)

e pfipravte si plynule navazujici otazky (neskédkejte z tématu na téma)

e formulujte je stru¢né a presné — Ctenaie zajimaji odpovéedi, ne vase nazory na véc
obsazené v otazkach

e nectéte vSechny otazky z papiru, spiSe sledujte ,,rytmus* rozhovoru — otazky méiite
vzhledem k vyvoji rozhovoru, reagujte na okamzité podnéty a nové informace

e netlacte otdzkami zpovidaného k pfedem dané odpovédi (nemanipulujte s nim)

e pii namitkach v podobé otazky pouzijte tfeba protiotazku. (A proc si to myslite?)
— bud’te disledni, nenechte zpovidaného utéct od tématu

e dodrzujte rytmus rozhovoru — ani pfili§ dlouhé, ani pfili$ kratké otazky a odpovédi

3) ZPRACOVANi ROZHOVORU

Ziskany zaznam rozhovoru nikdy neni totozny s budoucim vystupem na papite. Piesny
pfepis neni nutnosti, navic to mnohdy neni ani mozné, protoZze samotny mluveny jazyk
nelze bez ztraty smyslu piepsat. Je potieba zachovat smysl odpovédi a nevytrhavat casti
vypovédi ze souvislosti.

K rozhovoru je ptihodné pofidit portrétni fotografii respondenta a také ilustracni fotky,
které by mohly doplnit téma rozhovoru.

Formalni struktura rozhovoru
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e titulek — stejné dilezity jako rozhovor samotny (funguje jako reklamni poutac¢ —
musi naldkat, ne odradit)

e perex — je vstupem k interviewované osobnosti, jeji charakteristice, pfipadné
zkratkou k tématu rozhovoru (anotace — upoutavka rozhovoru — volime vystizné
véty, nemél by presdhnout 220-250 znakl véetné mezer)

e mezititulky — odd€luji jednotlivé tematické kapitoly + musi volné uvést ctenéie do
nasledujici tématiky + funguji jakoZto poutac

Stylisticka uprava rozhovoru

e rozhovoru je dobré¢ dat né¢jaky ramec (napf. popsat okolnosti, za kterych vznikal)
e pfi zpracovani rozhovoru — se nelze dogmaticky drzet prepisovani mluvené feci
= vynechdme citoslovce a rizné parazitni zvuky a slova (pokud nepatii ke smyslu
vypovéedi)
= preformulovavame véty, aby byly spisovné a stylisticky spravné, vzdy se za-
chovanim smyslu (vytvofime textovou podobu, ktera by zpovidaného neze-
smeésnila)
= Skrtdme informace, které nejsou pro urcity piibéh rozhovoru podstatné (rizné
odbocky apod.)
= vulgarity: upravuji se podle toho, za jakym tcelem se piSe (mélo by jich byt co
nejméné X pokud déldme rozhovor napf. s rapperem, jazykovy styl uchovame)
e po vytvoreni prvni verze rozhovoru — pieddme k autorizaci zpovidanému + mi-
zeme mu klast dodatecné otazky

11.3.1 NAC MA NAROK ZPOVIDANY?

e byt informovany véas o tématu rozhovoru — muze pozadovat okruhy témat, pfi-
padné otazky (pfedem si rozmyslet, jak bude odpovidat)

e m¢l by vzdy dokoncit myslenku (trvat na tom)

e nanepiijemné otazky odpovidat pratelsky a kratce, choulostivou otdzku Ize pfevést
Jinym smérem (otazka, jak takto pracovat tieba s politiky)

e nenechte se nikam vmanévrovat

e ma zasadné trvat na autorizaci rozhovoru, byt na ni neni pravni narok

Samostatné zpracujte rozhovor s osobnosti z oblasti kulturniho Zivota z regionu Morav-
skoslezského kraje. Jednd se o profilovy rozhovor ureny pro internetové médium typu
Ostravan.cz.
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D A

V této kapitole se studenti seznamili s klicovym publicistickym Zanrem — rozhovorem.
S ohledem na teoretickd vychodiska a doporu€eni pro zpracovani rozhovoru se studenti
také sami pokusili rozhovor uskutecnit, pfi¢emz tyto své poznatky a zkusenosti mohou nyni
uspésné aplikovat v praxi — a to nejen v rdmci publicistické ¢innosti, ale 1ze je vyuzit také
napft. pro ptipravu tiskovych podkladi v rdmei propagace kulturni instituce (napt. rozho-
vory pro internetovou prezentaci, bulletiny atp.).

69
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12 KONCEPCE KULTURNIHO CASOPISU 1.

[el[wemrmineommerory ]

Cilem vyuky je samostatna ptiprava projektu kulturniho ¢asopisu zaméteného dle pre-
ferenci studentl (napf. kulturné-spolecensky, filmovy, divadelni, multizdnrovy, specializo-
vany tematicky ¢i Ctenaisky, tiSté€ny C¢i internetovy). Student si zvoli zaméfeni periodika a
po konzultaci s pedagogem vypracuje dle pozadavkl (nézev, téma a zacileni na Ctenéfe,
periodicita, struktura ¢asopisu, organiza¢ni zabezpeceni, financovani atd.) projektovy za-
mér koncepce fiktivniho, nicméné ,,zivotaschopného* periodika. Prakticky tak bude apli-
kovat znalosti a dovednosti ziskané v rdmci studia — a to nejen z piedmétu Seminaf kulturni
publicistiky.

Hewewwrory ]

Po prostudovani této kapitoly student bude umét:

¢ definovat pojem casopis véetné jeho typologie,

e popsat rozdil v zacileni tisténého a internetového periodika,

e pripravit koncepci a projekt Casopisu se vSemi nutnymi zalezitostmi na miru pfi-
slu§né organizace (napft. firemni Casopis, divadelni bulletin, festivalovy zpravodaj).

1 hodina

|
_

Casopis, revue, magazin, internet, typologie Casopisu, tistény Casopis, internetovy (on-
line) Casopis, ¢tenaf.
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12.1 Casopis

Casopis je druh periodického tisku. Zpravidla byva definovan hlavné s ohledem na svou
predevsim uvedenym cilengj$im zaméfenim na uz$i skupinu ¢tenafd, tim, ze vychézeji
méné Casto (maximalné jednou tydne a minimalné dvakrat rocné), zpravidla vyssi cenou,
mensim formatem s vétsim (vét§inou) poétem stran a lepsi grafickou tpravou. Casopisy
vychazeji vétSinou tydné, po Ctrnécti dnech, mésicné, dvoumesicné, ctvrtletné nebo nepra-
videlng. ,,Casopis (...) také vykazuje vnitini jednotu, danou zamérenim a obsahem.“'8 Z to-
hoto diivodu je také tfeba pocitat s jeho mensi aktuadlnosti (nereaguje okamzité, ale s odstu-
pem) a vyhranénym okruhem ctenait.

Dalsi dulezitou charakteristikou je prevaha publicistickych a ,,nenovinaiskych® zanr
nad novinaiskymi. Rovnéz po grafické strance se ¢asopisy vyrazné lisi od jinych periodik.
Zajimavou myslenkou je nazirani ¢asopisu jako piechodné formy mezi novinami a kni-
hami. Argumentem pro toto pojeti je naptiklad to, Ze Casopisy (zejména ty drazsi) jsou
uchovavany déle nez noviny.

Kromé¢ pojmu c¢asopis je vzhledem k charakteru nékterych periodik uzite¢né sezndmit
se 1 s ozna¢enim revue a magazin. Slovo revue pochdzi z francouzstiny a znamena piehled
¢1 obzor, ma vSak 1 mnoho dalSich vyznamu. V Zurnalistice jde o ,,Casopis sloZeny z mnoha
materidli riizného charakteru, prevazné literarne, umélecky pripadné védecky oriento-
vany, vetsinou s minimalni periodicitou (Casto jako ctvrtletnik ¢i pololetnik), do néhoz pri-
spivaji rizné tviircéi osobnosti.“'® Za magazin byvaji obvykle oznadovany ilustrované ¢a-
sopisy pestrého obsahu. Mimo jiné muze jit ale také o reset magaziny neboli zahrani¢ni
mutace. Termin mutace znaci jazykovou verzi (zahrani¢niho) ¢asopisu. S timto jevem se
setkdvame vyhradné u komeréné zamétenych periodik. Ani jim se tak nevyhnul §irsi feno-
mén poslednich patnacti dvaceti let. ,,Casopisecky trh oviddly tituly, které jsou previzné
v rukou zahranicnich vlastniki. Znacna cast techto titulti — zvlasté casopisy ,,Zivotniho
stylu* pro mladez ¢i Zeny, casopisy pro motoristy, filmové casopisy apod. - jsou domesti-
kované verze zahranicnich titulii.**° Jde tak vlastné o jeden, v ramci narodnich stati pouze
mirn€ obménovany medidlni produkt.

121.1 TYPOLOGIE CASOPISU

Nabidka ¢asopisti — v Ceské republice i v zahrani¢i — je velmi pestra. Jednotlivé tituly
se 1i81 jak svym tematickym ¢i ctendfskym zaméfenim, tak periodicitou ¢i grafickou upra-
vou. Tato rozmanitost ma za nasledek riznou typologii riiznych autort, jiZ se odliSuji pie-
dev§im v terminologii.

18 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, s. 32.
19 OSVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002, s. 159.
20 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 113.
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I. Zakladni déleni:
e Spolecenské Casopisy: masoveé a specializované (zajmové Casopis, Casopisy pro ci-
lové skupiny)
e Odborné casopisy
e Zakaznické Casopisy
e Konfesijni ¢asopisy

I1. Déleni podle masovosti prijeti:
e MenSinové tituly — obraceji se na vybrané existujici skupiny ¢tenaiii s vyhranénymi
zajmy ¢i postoji
e Masové tituly — utvaieji Ctenai'ské skupiny a nabizeji jejich pozornost inzerentim

I11. Déleni podle zacileni:

e Obsahového zaméieni: periodika pro Sirokou verejnost (univerzalni, kulturni a
umeélecka, popularné-odborna, programova, rodinna, zabavna, zenska, détska a pro
mladez, sportovni a turistickd, nabozenska, pro zahranic¢i, inzertni, erotickd a jina),
periodika pro specifické skupiny ctenarii (odborna, védecka, profesionalnich a ob-
canskych skupin, podnikova, skolska, jind)

o Uzemniho piisobeni (Gistiedni, regiondlni, lokalni)

IV. Déleni podle periodicity:
e Tydeniky, desetideniky, dvoutydeniky, mési¢niky, dvoumési¢niky, Ctvrtletniky,
obcasniky.

V. Dalsi déleni:
e Nakladu: masove, nizkonakladove
Zam¢ieni na vek
Zajmu
Pohlavi
Odbornosti
Obsahu a zaméteni na segment publika

12.2 Ctenari

Kazdy vice ¢i mén¢ uspéSny medialni produkt piisobici na medidlnim trhu se obraci ke
svému publiku. V piipad¢ ¢asopist jde o Ctenafe. Publikum je mozné urcit ttemi vzajemné
se dopliujicimi zplisoby:

a) konkrétnim denikem, ¢asopisem, nahravkou, potfadem atd.,

b) konkrétnim typem produktu (publikum pocita¢ového nebo filmového ¢asopisu),

¢) definici publika podle jeho charakteristickych ryst, tj. demografickych a social-
nich faktord.

Publikum je tedy popsatelné a medidlni organizace obvykle skutecné definuji své cilové
publikum. To se vSak miiZze od redlné¢ho publika daného medidlniho produktu lisit. Tato
fakta jsou velmi diilezZit4 pro potencialni zadavatele reklamy.
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12.3 Tistény versus internetovy €asopis

12.3.1 TISTENY CASOPIS

Tistény casopis je opakovan¢ vychazejici hmatatelna tiskovina s jasnym vizualnim kon-
ceptem. V soucasné dob¢ celé fada tisténych Casopist (vCetné vyznamnych titulll) bojuje o
pieziti, coz souvisi s rozvojem internetu a elektronickych publikaci. Nekteré tituly vSak i v
soucasnosti nadale bez vétsich problémul vychazeji v obrovskych nakladech. V Zebticcich
Casopist s nejveétsim nakladem prevazuji lifestylové Casopisy. Za ¢asopisy s viibec nejvet-
$im ndkladem jsou paradoxné povazovany nekomeréni magaziny Awake! a The Watch-
tower, které vydavaji svédkové Jehovovi.

12.3.2 INTERNETOVY CASOPIS

Internetové casopisy vznikly spojenim tisténych a internetovych medii. Jejich hlavnim
rozdilem oproti klasickym ti§t€énym ¢asopistim je interaktivnost a takika neomezeny obsah,
ktery je limitovan pouze datovou kapacitou. K prohlizeni internetovych casopist je zapo-
tiebi pfipojeni k internetu. Piispévky zde mohou byt publikovany pribézné, takze zde neni
zminovana periodicita. Co se obsahové stanky tyce, internetovy Casopis nabizi moznosti
vyuZiti vizudlnich i audiovizualnich prvki, a dovoluje tudiz ¢lanky prokladat riznymi vi-
dei, zvukovymi soubory nebo aplikacemi. Ctenafi je tak mozné poskytnout nejen textovou
¢ast, ale napt. k recenzi nového automobilu ptipojit i videozaznam z testovaci jizdy, popf.
zaznam zvuku motoru pti zvySenych otackach. Vétsina internetovych ¢asopisi se zivi pro-
dejem reklamy v podob¢ bannerti nebo je podporovana silnéj$i medidlni skupinou a nékteré
z nich vyplaceji svym autoriim honorafe. Dalsi z téchto webi jsou dilem nadsenci, kteti na
svych strankach pracuji bez narokl na odménu.

Zvlastni podmnoZinu predstavuji webové stranky, jejichZ zaklad tvoti tisténé (filmove,
divadelni) periodikum a jeho webové podoba je pouze jakymsi doplitkem nebo variaci. V
ceském prostiedi je to ptipad webové stranky ¢asopisu Cinepur (www.cinepur.cz), Diva-
delni noviny (www.divadelni-noviny.cz), Svét a divadlo (http://www.svetadivadlo.cz/).
Tento mezikrok je vét§inou motivovan potiebou nakladatelti nalakat ¢tenarek ke koupi tis-
téného (ptipadné jeho elektronicky sdilené verze) vydani Casopisu a nesifit tak obsah zcela
zdarma.
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Koncepce kulturniho casopisu 1.

[ sawosramvoo ]

Pokyny pro vypracovani:

Vypracujte pisemnou formou projekt koncepce kulturniho ¢asopisu zaméteného dle
vasich osobnich preferenci (napft. kulturné-spolecensky, filmovy, divadelni, multizanrovy,
specializovany tematicky ¢i ¢tenatsky, tistény ¢i internetovy). Jedna se sice o koncept fik-
tivniho ¢asopisu, nicméné mél by byt realizovatelny a ,,zivotaschopny*.

Pti zpracovani projektu postupujte podle nésledujici struktury:

1) Koncepce ¢asopisu: charakterizujte zacileni/zaméteni média, struéné koncept Casopisu
popiste. Berte v potaz néasledujici faktory:
a. tematické zaméfeni,
b. cilova skupina ¢tenatti (pro koho — dle véku, zajmii, profese atd.),
c. geografické zacileni (celostatni ¢i regionalni verze),
d. ucel (odbornost, zabava atd.).
rozhodnuti tykajici se podoby a obsahu ¢asopisu.

2) Nazev ¢asopisu: nemusi byt za kazdou cenu originalni a vyjimecny, ale mél by alespon
castecné odrazet zacileni Casopisu.

3) Forma vydavani: tiSt€nd/internetova (zvazte vSechny vyhody 1 nevyhody).

4) Cetnost vydavani: zamyslena periodicita (op&t berte v potaz koncepci &asopisu, ).

5) Struktura média: charakterizujte jednotlivé rubriky i typy ¢lankd, véetné jejich Cet-
nosti a fazeni.

6) SloZeni redakce: interni ¢lenové (rozdéleni funkci) & externi prispévatelé.

7) Moznosti financovani média: dle zaméfeni Casopisu a zbé€zné finan¢ni rozvaze zma-
pujte mozné zdroje financovani daného periodika (zaméfte se na celostatni 1 regiondlni
granty, podporu nadaci).

8) Moznosti distribuce ¢asopisu: jakym zplsobem jej zamyslite distribuovat ¢tenairim.

9) Moznosti propagace ¢asopisu: jakym zpisobem o ¢asopisu date védét Ctenartim.

Vse zpracujte pisemné do podoby projektu (bodovy scénaf s jednotlivymi okruhy a ar-
gumenty (zdvodnénim) jednotlivych krokid. Navrh dle aktudlnich pokynti odeslete (nebo
vytisténé odevzdejte) vyucujicimu.

Zaroven si pfipravte prezentaci projektu v programu PowerPoint, kterou osobné pied-
stavite v ramci obhajoby projektu pfed pedagogem a ostatnimi studenty.
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swwortiaproy——— [[T]

Studenti si prakticky ovéfili své znalosti nabyté béhem studia predmétu Seminaf kulturni
publicistiky. Naucili se samostatné vypracovat projekt kulturniho Casopisu se vSemi nut-
nymi nalezitostmi. Zejména si uvédomili, jak je zdsadni precizné definovat koncepci peri-
odika, ze které vychazeji jeho dalsi parametry. Tyto své znalosti mohou posluchaci v bu-
doucnu zuzitkovat pfi mnoha pfilezitostech. Nejen v souvislosti se svym piimym pusobe-
nim v médiich, ale tfeba i v pfipad¢ moznosti vypracovani konceptu casopisu pro konkrétni
prilezitosti: ,,firemni* Casopis (napf. univerzitni bulletin, divadelni bulletin, mé&stsky meé-
si¢nik atp.), festivalovy zpravodaj, internetovy ¢asopis.
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13 KONCEPCE KULTURNIHO CASOPISU 2.

[el[wemrmineommerory ]

Smyslem vyuky je poskytnout studentlim prostor pro prezentaci a reflexi vysledkd jejich
tvliréi prace. V ramci vefejné obhajoby studenti pfedstavi projektovy zamér svého autor-
ského projektu koncepce kulturniho €asopisu a na zdklad€ vzdjemné diskuze obhajuji jed-
notlivé kroky jeho mozné realizace. Touto cestou si snadno ovétuji nejen svou kreativitu a
znalosti 1 schopnosti kvalitné a komplexn¢ zpracovat projekt, také se u¢i argumentovat,
konstruktivné pfipominkovat aktivity ostatnich a kvalifikované vyhodnocovat vlastni umé-
leckou tvorbu.

Hlewewwrory ]

Po prostudovani této kapitoly a absolvovani vefejné prezentace student ziska nasledujici
dovednosti:

e dokaze verfejné obhajovat projekty, posili své schopnosti vefejného vystupovani,

e posili své schopnosti argumentovat své ndzory a prosadit je na vefejném foru, po-
skytovat ostatnim zpétnou vazbu a konstruktivni navrhy k feSeni vzniklych pro-
blémd,

e ziska zpétnou vazbu v hodnoceni projektu.

|

[ [easeommeawrmesroon
120 minut

|

Projekt, prezentace, vefejna prezentace, obhajoba, rétorika, koncepce, Casopis.
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13.1 Reflexe projektu

V uzké navaznosti na predchozi kapitolu, jejimz cilem bylo vypracovat projekt koncepce
fiktivniho kulturniho ¢asopisu, budou nyni studenti vefejné prezentovat své vysledky pred
pedagogy i ostatnimi posluchaci.

Cilem obhajoby je seznamit piitomné — pokud mozno co nejkomplexnéji — se zamérem
projektu a obhajit takto jeho koncepci — s diirazem na ,,zivotaschopné® periodikum. Zaro-
vei se zjist'uje pripravenost studenta veiejné vystoupit, pregnantné formulovat nazory, za-
ujmout posluchace, umét argumentovat své zameéry a presvédcit o kvalitach své prace.

13.2 Prubéh obhajoby a jeji hodnoceni

Obhajoba ma podobu samostatného vykladu (v délce prezentace do 15 min.). V ném by
m¢él posluchac ustni formou a srozumitelné predstavit svlij plan zamysleného projektu kul-
turniho Casopisu, vylozit jeho smysl a zamér.

Doporucujeme pfipravit prezentaci v programu Microsoft PowerPoint.

Zaveérecnou Casti obhajoby je diskuse, v niz by mél student odpovidat na dotazy a pfi-
pominky pfitomnych. V tvahu bude brana nejen jeho pohotovost, ale predevsim schopnost
presvédcCive argumentovat své zaméry a postoje.

Na projektu se hodnoti jak jeho odborna troven, tak zplsob, jak je poslucha¢ schopen
ho zpracovat, prezentovat a obhajovat.

13.3 Priprava vystoupeni

Vystupovani a mluveni na vefejnosti je straSdkem pro mnoho lidi. NaStésti se s pomoci
nékolika nasich mizeme neptijemnych uzkosti zbavit.

Cil projevu

o Kazdé¢ vyjadfovani ma byt usporné.

e Negjprve promyslime cil projevu, pak jeho strukturu a pfipravime si osnovu.

e ZvéZzime, co je hlavni a co vedlejsi.

e Dtlezité myslenky opakujeme, rozvijime, a hlavné zdlivodiiujeme.

e Neutapime se v podrobnostech ani ,,neptfeskakujeme” od jednoho tématu ke dru-
hému.

e Nic nelze délat spésSné¢ a soucasné moudre.
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Forma projevu

e Piehlednost
e Kazdy projev ma obsahovat tfi ¢asti, a to:

a) Uvod. — Oslovime posluchate a snazime se ziskat jejich sympatie. Vyty¢ime
téma, stanovime cil, uvedeme zékladni problémy, jimiz se budeme zabyvat.

b) Vlastni stat’. — Obsahuje hlavni problematiku, se kterou chceme posluchace se-
znamit. Nesmime zapomenout na to, ze fe¢nik musi umét vSechna sva tvrzeni
presvédcive dokazat. Dilezitad je vhodnd argumentace.

c) Zaveér. — Shrneme hlavni mySlenky vystoupeni, uvedeme podnéty pro diskusi.
Nedavame najevo radost z toho, Ze nase vystoupeni uz skoncilo.

e Logicka stavba projevu. Vyjadfujeme se presné, vyhybame se ukvapenym zo-
becnénim. Problematiku musime posuzovat svédomité, nejenom zb&zné a po-
vrchng.

e Srozumitelnost projevu. Vetejné projevy realizujeme vzdy spisovnym jazykem
a peclivé vyslovujeme. NepouzZivame dlouhych vét a slozitych souvéti. Nehro-
madime pfili§ mnoho faktl vedle sebe.

[ smmortnapmary ]

Student si ovéfil své schopnosti zpracovat projekt fiktivniho kulturniho ¢asopisu, vysta-
vét jeho koncepéné propracovanou a poutavou prezentaci a vystoupit v ramci vefejné ob-
hajoby.

|
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SHRNUTI STUDIJNi OPORY

Cilem studijni opory, kterou jste prave uspésné — a pievazne samostatné — prostudovali,
bylo ptedstavit predmét kulturni publicistiky. Kurz byl koncipovan v pfevazné ¢asti s du-
razem na praktické ukoly, jejichz plnénim jste mohli ziskat, ptipadné si rozsifit redlné do-
vednosti, které v budoucnu miZete zuzitkovat v mnoha oblastech své ¢innosti. Seznamili
jste se nejen s obecnéjSim vhledem na problematikou kulturni publicistiky — zejména jeji
vymezeni a jednotlivé funkce a role. Pievazné jste se pak vénovali jednotlivym praktickym
oblastem kulturni publicistiky. Seznamili jste se s ceskym medidlnim prostorem uréenym
jak pro divadelni, tak filmovou a televizni publicistiku — a to s ohledem na rtizné formy
médii s jejich specifickymi podkategoriemi — tedy tiSténa i elektronickd. Zaméfili jste se
také na zasadni osobnosti soucasné kulturni publicistiky a jejich specificky styl a uplatnéni
vyrazovych prostiedkii. Konkrétné pak budeme analyzovat vybrané texty ¢eskych divadel-
nich a filmovych kritikdi a zaméfime se na to, jak se jim daii — odborn¢ ¢i popularizaéné —
reflektovat uméleckd dila. Nechybél ani detailnéjsi vhled na v soucasnosti preferované
zanry kulturni publicistiky, kterymi jsou recenze, odborna kritika, divadelné-kriticky me-
dailon a rozhovor. Na zaklad¢ zhlédnuti zaznamt divadelnich pfedstaveni a filmt jste pak
také mohli aplikovat nabyté zkuSenosti pii psani vlastnich recenzi a kritickych uvah, po-
sléze jste si zkusili ptipravit rozhovor s osobnosti kulturniho zivota a navrhli koncepce kul-
turné¢ zameieného Casopisu.

Vé&fim, Ze snaha propojovat teoretické poznatky s praktickymi ukoly pfinesla své ovoce
a ze své nové zkusenosti v budoucnu co nejlépe uplatnite v praxi — napt. ve spolupraci
s odbornymi — divadeln¢ ¢i filmoveé zaméfenymi — médii.
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Kontrolni otazka Koresponden¢ni tkol
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Odpovédi Otazky

Samostatny ukol Dalsi zdroje

Pro z4jemce Ukol k zamygleni
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Pozn. Tuto ¢ast dokumentu nedoporucujeme upravovat, aby byla zachovana spravna
funk¢nost vloZzenych maker. Tento posledni oddil miize byt zamknut v MS Word 2010
prostiednictvim menu Revize/Omezit Gpravy.

Takto je rovn€z omezena moznost ménit napiiklad styly v dokumentu. Pro jejich Gipravu
nebo pfidavani €1 odebirani je op€t nutné omezeni Uprav zrusit. Zamek neni chranén hes-
lem.

81



Nazev:

Autor:

Vydavatel:

Urceno:

Pocet stran:

Seminaf kulturni publicistiky

Jména autori kazdé na novy radek véetné tituli
Slezska univerzita v Opavée
Filozoficko-ptirodovédecka fakulta v Opavée
studentim SU FPF Opava

82

Tato publikace neprosla jazykovou upravou.



