7 POLITICKA KOMUNIKACE
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Tato kapitola vysvétluje pojem a hlavni formy politické komunikace. Soustfedi se na hlavni
aktéry a nastroje politické komunikace. Kapitola se zabyva politickym marketingem, jako
vyvojem a nastroji, které vyuzivany pro realizaci politickych kampani.
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Cilem kapitoly je pfiblizit hlavni formy politické komunikace se zamétfenim na hlavni formy
a vyvoj politického marketingu.
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1 hodina 30 minut

Politicka komunikace, politicka kampan, politicky marketing

7.1 Uvod

Tato kapitola vysvétluje pojem a hlavni formy politické komunikace. Sousttedi se na hlavni
aktéry a nastroje politické komunikace. Kapitola se zabyva politickym marketingem, jako
vyvojem a nastroji, které¢ vyuzivany pro realizaci politickych kampani.

7.2 Vykladova ¢ast

Politickou komunikaci miizeme definovat jako ,,zamérnou, cilevédomou a ucelnou

komunikaci o politice, kterd zahrnuje: a) jakoukoli formu komunikace realizovanou politiky a



dalSimi politickymi aktéry za ucelem dosaZeni specifickych politickych cilit b) komunikaci
adresovanou politickym aktérim ,,nepolitiky*, jako jsou voli¢i ¢i politi¢ti komentatofi, c)
komunikaci o politickych aktérech a jejich aktivitach, jak ji zachycuje politické zpravodajstvi
a jiné¢ formy medialnich diskusi o politice. Jedna se o vSechny formy politického diskursu a
zahrnuje tfi hlavni typy aktéri: obcany, média a politické organizace, a jejich interakce.* !
Dulezité je v procesu politické komunikace forma dynamického interaktivniho procesu pienosu
informaci mezi politickymi aktéry, vefejnosti a médii. Velmi dilezitou formou politické
komunikace jsou politické kampané, které jsou spjaty s rozvojem politického marketingu,
nastroje, jenz je vyuzivan politickymi aktéry pro politickou komunikaci. Politicky marketing
muzeme obecné definovat jako ,,soubor teorii, metod, technik a socidlnich postupti, které maji
za cil presveédcit obcany, aby podpofili ¢loveéka, skupinu nebo politicky projekt®. Politicky
marketing jako nastroj vznikl na zékladé vyzkumu ekonomickych vztahi. Modely marketingu
byly postupné ptreneseny z ekonomické oblasti, na zdklad¢ potfeby zkoumdani spolecensko-
politickych organizaci a jejich interakci. Mezi zakladni cile politického marketingu patfi
komunikace za ucelem uspokojovani potteb subjektt politického trhu. Politicky marketing se
pfitom zaméfuje na tzv. volebni trh a je proto také nazyvén ,,volebnim marketingem,* ktery
muzeme definovat jako ,,soubor ¢innosti realizovanych na volebnim trhu, jenz ma za cil pfesné
vymezit a propagovat konkrétni volebni nabidku, ktera existuje v podminkach stalé
konkurence.

ZjednoduSené miizeme fici, Ze ve své podstaté je politicky marketing aplikovanim,
rozvijenim a vykonavanim strategicky promySlené kampané, provadéné kandidatem, c¢i
kandidaty, politickymi stranami, vladou nebo zdjmovymi skupinami. Dal§im krokem
politického marketingu je za pomoci analyz politického trhu najit vhodné zptsoby, jak ziskat
vefejné minéni ve vefejné minéni a podporu. DuleZitou teorii, zniz vychazi politicky
marketing, ktery analyzuje politiku z ekonomické perspektivy je teorie raciondlni volby. Mezi
zékladni nastroje patii 1) Marketingovy koncept (trzni koncept) a 2) Marketingova orientace.
Za prvni politické prostiedi, kde doSlo k prvotnimu rozvoji nastrojii politického marketingu,
jsou povazovany Spojené staty americké. Rozvoj politického marketingu byl ovlivnén v USA
predevsim témito faktory. Podobou samotného volebniho systému, vyznacujiciho se pomérné
dlouhou volebni kampani. Samotny proces vybéru kandidata prostiednictvim ,,primarek* vedl

k nutnosti kandidati, uchazejiciho se o voleny ufad, komunikovat se Sirokymi okruhy volict.

I CABADA, Ladislav — CHARVAT, Jakub a STULIK, Ondiej. Soucasnd komparativni politologie. Klicové
koncepty. Plzen-Praha 2015, s. 238.



Tradice politickych vefejnych vztahi, v jejichz radmci je nezbytné najit podporu napfi¢ celou
spole¢nosti. Poslednim faktorem byl velmi rychly rozvoj modernich médii. Mezi vyvojovymi
typy miizeme uvést: 1) stranicky orientované kampané (v 50. a 60. letech 20. stoleti). Byly
doprovazeny ti§ténymi materidly, individualni propagaci politickych stran, naptiklad rozhovory
s voli¢i. Velmi cCasto byly v ramci strategii politického marketingu, organizovany vetejna
shromazdéni propagujici kandidaty. Mezi dalsi formy propagace patiilo pouzivani plakati a
tiskovych reklam. Dalsi formou byly kampan¢ 2) orientované na kandidata (v 60. a 70. letech
20. stoleti). V ramci téchto strategii dochédzelo k preciznéjSimu vyuZivani marketingovych
technik, vyrazngj$i propagaci lidra a vyuzivani modernich technologii. Nedilnou soucasti
novych postupt v politickém marketingu byla nartst nadklad na kampané. Poslednim typem
jsou 3) kampané orientované na voli¢e. Oproti prechozimu obdobi dochdzelo v ramci
marketingové strategie k decentralizaci stranické ¢innosti, jednotlivych lidrii 1 vedeni samotné
kampané. Politicka kampail méla dlouhodobé;jsi charakter a ¢asto se objevovala i forma tzv.

permanentni kampang.

7.3 Zaver

Politickou komunikaci muizeme definovat jako zamérnou, cilevédomou a ucelnou
komunikaci o politice. Zahrnuje jakoukoliv formu komunikace mezi politiky a jinymi
politickymi aktéry, komunkaci adresovanou nepolitickym aktérim a také komunikaci o
zasadnich politickych aktérech a jejich aktivitach. DileZitym nastrojem politické komunikace,
vyuzivané politickymi stranami (viz kapitola 8) je politicky marketing, ktery se zpocatku
vyvijel ve Spojenych statech americkych, nicméné€ v soucasnosti piedstavuje soubor dulezitych
nastroji vyuzivanych pro ziskani §irsi spolec¢enské podpory.
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Kontrolni otazky

1) Vysvétlete pojem ,,politicky marketing*
2) Uved'te hlavni néstroje politického marketingu
3) Kterou zemi miiZzeme povazovat za zemi, v nizZ se poprveé vyuzivaly nastroje politického

marketingu?



]

1) Politicky marketing mizeme chapat jako: soubor teorii, metod, technik a socialnich
postupll, které maji za cil presvédcit obCany, aby podpofili cloveka, skupinu nebo politicky

projekt*
2) Marketingovy koncept (trzni koncept) a 2) Marketingova orientace.

3) Spojené staty americké

Politickou komunikaci miizeme definovat jako ,,zamérnou, cilevédomou a ucelnou
komunikaci o politice, kterd zahrnuje: a) jakoukoli formu komunikace realizovanou politiky a
dal$imi politickymi aktéry za Gi€elem dosaZeni specifickych politickych cili b) komunikaci
adresovanou politickym aktériim ,,nepolitiky*, jako jsou voli¢i ¢i politi¢ti komentatofi, c)
komunikaci o politickych aktérech a jejich aktivitach, jak ji zachycuje politické zpravodajstvi
a jiné formy mediélnich diskusi o politice. Jedna se o vSechny formy politického diskursu a
zahrnuje tfi hlavni typy aktérl: obcany, média a politické organizace, a jejich
interakce.“ Politicky marketing mtizeme obecné definovat jako ,,soubor teorii, metod, technik
a socialnich postupti, které maji za cil presvéd¢it obCany, aby podpofili cloveéka, skupinu nebo
politicky projekt*. Politicky marketing jako nastroj vznikl na zaklad¢ vyzkumu ekonomickych
vztahl. Modely marketingu byly postupné pfeneseny z ekonomické oblasti, na zdklad¢ potieby
zkoumani spolecensko-politickych organizaci a jejich interakci. Mezi zakladni cile politického
marketingu patii komunikace za u¢elem uspokojovani poteb subjektti politického trhu. Mezi
zakladni nastroje patii 1) Marketingovy koncept (trZzni koncept) a 2) Marketingové orientace.
Za prvni politické prostiedi, kde doSlo k prvotnimu rozvoji nastroji politického marketingu,

jsou povazovany Spojené staty americké.



