Jak (ne)psa(a)t BP?
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Komentare

* \lybér tématu, vC. volby titulu DP, zpracovani tématu ...

. Prirucka k tomu, jak se postavit k diplomové praci a zviadnout
ji. Dost rad je dnes uz prekonanych ve svété pocitacu a virtudlnich

knihoven a archivd, ale ¢lovék zjisti, co obnasi skutecna seriozni
badatelska prace.

Eco je vpravdé inspirujici. Cetla jsem jeho knihu s radosti,
zaujetim a otevrenou mysli. Za to se mi odvdeécila radou uzitecnych
rad a postrehu. Ano, nékteré body, ba kapitoly jsou prekonané,
textove editory, Google atd. nam setfi mnoho prace, ale ten zaklad
vedecke prace se nemeéni. A tam Eca vyulZiji beze zbytku.



Jadwiga Sanderova: Jak &ist a psat odborny
text ve spoleCenskych vedach. Praha: SLON,
2005; pdf online

AK CIST A PSAT
DDBORNY TEXT _

E SPOLEGENSKYCH
EDACH



* \/étSina textu je vénovana zasadam, kterych je dobré se drzet pri psani
odborného textu.

g Dixinka —
L Super kniha. Doporucuji vSem studujicim.



Cmejrkova, S. — Dane$, F. — Svétla, J.: Jak
napsat odborny text. Praha: Leda, 2002;
online pdf

Jak napsat
odborny text
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Oproti knize ]. Sanderové a U. Eca na podobné téma, je tato kniha
napsana ponékud odbornéjsim stylem, neni tak "povidava", zato se v ni
vsak |épe orientuje, pokud ¢lovek potfebuje vyhledat néco konkrétniho.

Takeé vice radi s témi praktickymi zalezitostmi.



Schnelderova, S.: Jak (ne)psat diplomovou
praci. Olomouc: Univerzita Palackeho,
Gunther, 2011; online pdf; par utrzkovitych
rad.
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1. Jak zformulovat titul DP
2. Jak formulovat cile, vyzkumné otazky, hypotézy
e 3. Uvod, Zavér (rozdil Diskuse, Shrnuti)



Ad vyber tématu a titul

* V\yhneme se pfrilis Siroce a obecné formulovanym tématim. Je to
vétsSinou jeden ze zdroju potizi.

* Symbol v soucasném mysleni (priklad U. Eca)
* Nemeél by byt metaforicky, nezretelny, napf. Kam se jini boji

* Plati ,technicka pravidla“: Zapovézeny jsou nadpisy, které jsou dlouhé
a neprehledné, obsahujici pomlcky, vykricniky, otazniky, tri tecky;
nazvy obsahujici vedlejsi véty, neovéreneé a priblizné udaje. V titulu DP
by neméla byt formulovana metoda (komparativni analyza atd.)



 Komparativni analyza narodnich verejnych debat o Evropské unii a
mira jejich europeanizace — vznika evropska verejna sféera?

* Narodni verejné debaty o Evropské unii a mira jejich europeanizace



Cile

* nepopisujeme Siroce a obecng, jsme konkrétni;
* neslibujeme ucelenost a komplexnost;
* neformulujeme ruzné cile; jsou cile hlavni a dilci (vedlejsi);

* jsme presni, jednoznacni. Vyhneme se vagnim slovum jako nastinit,
pokusit, predstavit atd.

e PR. (Takto ne) — Hlavnim cilem prdce je pokusit se o uceleny pohled na
jazykovou stranku komentare prime reportaze ze silnicni cyklistiky.



 Jednim z hlavnich cil této prace, (sicl)je zjistit, jak socidlni sité ovliviuji socidlni
participaci senioru.



* PR. Hlavnim cilem prdce je pokusit se o uceleny pohled na jazykovou
stranku komentare primeé reportaze ze silnicni cyklistiky. — Cilem prace
je analyzovat jazykové prostfedky komentdtora Ceské televize Tomdse
Jilka v primeé sportovni reportazi ze silnicni cyklistiky a sledovat zmény
v jeho komentdfi v rozmezi deseti let, bhem kterych Ceskd televize
pravidelnée vysila cyklisticky zavod Tour de France v primém prenosu. —
Jednim z cilii prdace bylo také popsat vyvoj a posun v komentdri
Tomase Jilka za deset let a jedendct rocniki komentovadni Tour de

France.



Vyzkumne otazky

* Ktery z analyzovanych podniki mél nejsilnéjsi, respektive nejucelenéjsi
komunikaci?

» Ktera z téchto spolecnosti na tom byla naopak v komunikaci nejhare a
proc?



* Musi byt konkrétni a jednoznacné, nesloucené:
 Jak definuji soukromi a jaké obavy maji ohledné ochrany svych dat?

* VO1la Jak uzivatelé socialnich sitich chapou ,,soukromi”?

* VO1b Na zdkladé ceho, jakych podkladt, znalosti, pocitu si tento
pojem vykladaji?

* VO2 Jaké obavy maji z nedostatecné ochrany osobnich udaji?



Hypotézy (védecky zduvodnény
predpoklad)

* Forma komunikace analyzovanych subjekti se s prichodem pandemie
promenila.

 Studenti strednich skol, kteri maji ucet na Instagramu, maji vice pratel
také ve skutecném zivotée, nez ti, kteri ucet na IG nemaji.

* Hypotéza musi byt podloZena fakty/poznatky vytycujicich smér
vyzkumu, musi byt testovatelna.



Uvod

* Mél by obsahovat dlilezité informace o tom, co v praci ¢tenar najde, voditka, podle nichz se ma v praci orientovat.

* Na zacatku by melo by jasne formulovano to, ¢im se bude prace zabyvat, tedy rozvedeme aIFFiini[me to, co je v nazvu DP.
Pfitom neni potreba, aby se nazev prace opakoval. Vzapéti musi byt zfetelne formulovan cil, kterého chceme dosahnout.

* PopiSeme metody prace/metodologicka vychodiska/vlastni pfistup a postup.

* Popiseme strukturu prace. Zde vSak neni potreba za sebou vyjmenovavat néZ\QI a obsahy jednotlivych kapitol. Postup a
strukturu prace staci shrnout napfiklad timto zplsobem: Prvni Cdsti prdce pFeastavuji teoreticky uvod k dané problematice.
Zabyvame se zde {(... ﬁ V dalsich cdstech se venujeme vlastni analyze zkoumaneho materidlu. Rozebirdme tedy (...). —
NepiSeme banality, které jsou samozrejmé: Pr.: Prdce je pro vétsi prehlednost rozdélena do kapitol a podkapitol. (To se
samozrejmé predpoklada.)

* PopiSeme primarni material, se kterym budeme pracovat. Uvedeme jeho rozsah.

* Seznamime Ctenare s pfipadnymi problémy, se kterymi jsme se pfi praci potykali (hedostupnost materidlu, neochota
respondent( spolupracovat atd.). Naruseni néjakého naseho predpokladu. Napf. Nasim pavodnim zamerem bylo
.../Plvodni zamér byl... Samozfejmé nebudeme uvadét banality.

* Pokud néco v praci zamérné opomijime, musime o tom, Ctenare informovat. Popisujeme, co v praci je, ale také to, co
v praci neni, ac¢ by tam mohlo byt. Jde o to, Ze nikdy nejsme schopni dané téma zcela vyCerpat. Vezmeme vitr z plachet
oponentovi.

* Vzhledem k tomu, Ze uvod EFinéoél' predevsim informace pro Ctenare, co v praci najde a jak se v ni ma orientovat, uvod neni
soucasti tématu prace. Z toho duvodu se také necisluje. V iuvodu rovnéz necitujeme.



* U DP si posuzovatelé prectou zvlast peclivé zejména Uvod, aby potom
mohli posoudit, jak prace odpovida vytyéenym ciliim a stanovenym
postuplim. V mnoha posudcich se k tomu, co je napsano v Uvodu,
odkazuje. Proto je potreba dat si na uvodu zalezet.



Zaver

* Obsahuje vysledky prace, uvedeni téchto vysledkl v kontextu soucasného stavu badani dané véci a
v kontextu vyhledu do budoucnosti. Nejde tedy jen o shrnuti vysledk( prace.

* Chybou je, ze se v ném opakuje to, co je obsazeno v uvodu prace:: V prvni kapitole jsme podali vyklad pojmu
podnikovad situace, ve druhé jsme se pak zabyvali (...).

* Chybou je, kdyZ se zde uvadéji nové informace a fakta, které v predchozim textu nebyly, nevyplyvaji z ného.
* Necitujeme zde.

* Je soucasti tématu, proto se Cisluje.



Rozdil diskuse a zaveér

Diskuse - tam shrnete vlastni vysledky a date je do souvislosti s
vysledky (nazory a doporucenimi) jinych autoru.

Vysvetlite, v cem jsou ty vase nové nebo v cem prinosné a jak jsou v
(ne)souladu se sou¢asnym poznanim, na které se jiz odvolavate v
teoretické casti vasi prace.

Pripadné popisete ,, problemy“, které dané téma obnasi.

Zaveér - predevsim shrnuti vysledku a uvedeni do kontextu dalSich

moznosti; ale nikdy zde nepiseme nic, co by nevyplynulo z vlastni prace.
Jsou to zaveéry, které vyhazeji z vasi prace.



Shrnuti

* Shrnuti vysledkd bez interpretace



e Greenwashing v médnim primyslu: pohled generace Z
VS
* Marketingova strategie Codex Labs na ceském trhu



