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Goethes
Farhenlehre

Goethes
Farbenlehre

sah in der Farben-
lehre mehr einen Gegen-
stand der Philosophie. jn
Zusammenarbeit mit dem
Maler Otto Runge ent-
wickelte Goethe zwischen

stitigee, daB die vom Auge
ans Gehirn gelieferten
Informatonen dem

* Alle Positionen des spateren Text- und Bildbereichs
sind festgelegt. Bild @ zeigt eine solche BemaRungs-
skizze.

* Darunter sehen Sie das Ergebnis der Entwurfsarbeit.
Zwei fertige Seiten @ aus einer Prasentation zu Goe-
the und seiner Farbenlehre. Die Inhaltsbereiche oder
Content-Bereiche fiirText und Bild entsprechen den
Layoutvorgaben. Der feste Bereich in der FuBleiste
sind der Referentenname und der Schul- bzw. Fir-
menname. Das Weiterklicken wéahrend des Vortrages
erfolgt mit Hilfe der Maus, so dass keine Navigati-

onsbuttons erforderlich sind.

Formate

Ausflhrlichere Informationen zu den Prasentationsfor-
maten finden Sie auf Seite 112 im Kapitel 5.3 Prasenta- 12

tionsformate.



Arbeitsgerat zum
Flachen Skizzieren:
Mit Markerstiften in
unterschiedlichen
Breiten erreichen Sie
eine ordentliche Dar-
stellung von Flachen.
Ist es erforderlich,
sehr grolRe Flachen zu
prasentieren, sollten
Farbpapiere anstatt
Markerstifte verwen-
det werden.

5.2.2 Flachen zeichnerisch darstellen

Die Flachendarstellung mit Markerstiften ist einfach,
schnell und unproblematisch in der Handhabung. Be-
achten Sie aber auch hier einige handwerkliche Regeln,
die zur guten Darstellung unerlasslich sind.

Tragen Sie den Markerstrich bei Flachen immer in
der gleichen Richtung @ auf. Wenn Sie einen satten
Farbauftrag ® erreichen wollen, fahren Sie mit Ihrem
Marker zwei oder gar drei Mal liber die Flache, aber im-
mer in gleicher Strichrichtung. Grundsatzlich gilt, dass
Sie die Strichflihrung am besten in der ® Horizontalen
durchfiihren sollten. Dies
hat weniger Abséatze und
Farbbahnen zur Folge.
Dadurch wirkt die bear-
beitete Flache ruhiger und
gleichmalRiger. Wichtig
ist, dass Sie Flachen nur
durch eine gleiche Strich-
lage erzeugen sollten.
Eine gekreuzte Strichlage,
wie in Bild @ dargestellt,
bringt Unruhe in lhr Lay-
out und verfalscht den
Gesamteindruck.

Abbildung © zeigt
lhnen ein Beispiel, wie Sie
es nicht machen soll-
ten: Die wilde Schraffur
flihrt zu einem ungleich-
mafigen Flachenbild, es
ergeben sich Offnungen
und die Gesamtwirkung
erscheint wenig qualitats-
voll und professionell — al-
lerdings geht es schneller.
Aber der schnellste Weg
ist oft nicht der beste.

Auch hier mussen
Sie Uben: Erstellen Sie
mit Ihren verschiedenen
Markerstiften verschieden
grolR3e und unterschiedlich
farbige, gleichmaRige
Farbflachen.




Plakat

9.1 Grundlagen
9.1.1 Einfiihrung

Plakate begegnen uns heute iberall. Als Werbeplakat
auf der LitfaBsaule, im Kaufhaus und an der Bushalte-
stelle. Werbeplakate konkurrieren mit allen Reizen des
offentlichen Raums, mit dem Verkehr, Hausfassaden,
Menschen oder wie in unserem Beispiel rechts mit an-
deren Plakaten um die Gunst lhres Interesses. Allen Pla-
katen ist gemeinsam, dass Sie die Aufmerksamkeit des
Betrachters in einem Moment gewinnen miissen. Erst
der zweite Schritt fihrt zur Vermittlung der Botschaft.
Gute Plakate sind deshalb:

e auffallend

ansprechend

klar strukturiert

einpragsam

effektvoll

einfach

Uberschaubar

leicht erfassbar

prazise und einpragsam formuliert

9.1.2 Erstellung eines Plakats

Den Einsatz und die Gestaltung eines Plakats miissen
Sie, wie jedes andere Prasentationsmedium, schon in
die Konzeptionsphase der Prasentationsvorbereitung
mit einbeziehen.

¢ Warum brauche ich ein Plakat?

* Was soll auf das Plakat?

Wann zeige ich das Plakat?

Wie prasentiere ich das Plakat?

Bieibt das Plakat nach der Prasentation stehen?
Durch welche Medien wird mein Plakat ergénzt?

Wenn Sie nach der Beantwortung dieser Fragen immer
noch der Meinung sind, dass Sie fiir |hre Prasentation
ein Plakat bendtigen, dann beginnen Sie mit der Mate-
rialrecherche bzw. -bearbeitung. Beachten Sie dabei die
tblichen Regeln zu Schrift, Bild und Grafik sowie Lay-
out. Ein Plakat wird zum Plakat erst durch eine plakative

Werbeplakate
Abb.:
www.pixelquelle.de
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GroRformatdrucker
iPF700
Abb.: Canon

Plakat

Gestaltung. Wie bei jeder guten Gestaltung erstellen
Sie nach der inhaltlichen Konzeption jetzt ein Scribble
als ersten Entwurf. Dabei beachten Sie die folgenden
Punkte. Ein Plakat braucht...

einen Eyecatcher (Blickfang),

eine Uberschrift oder einen Titel,

eine klare Blickfiihrung,

eine eindeutige Struktur und Gewichtung der inhalte,
¢ eine gute Lesbarkeit.

Die SchriftgroBe und die GroRRe der Bilder und Grafi-
ken ist dabei von dem von lhnen geplanten Betrach-

tungsabstand abhéangig.

Unter Beachtung dieser Punkte kénnen Sie fiir lhr Plakat
die (iblichen Elemente verwenden:

* Bilder
Digital fotografiert, aus Bilddatenbanken oder
gescannt und ausgedruckt
¢ Grafiken und Diagramme
Gezeichnet oder am Computer erstellt und ausge-
druckt
e Zeitungsausschnitte
Im Original oder (iber ein Fotokopierer vergrofRert
o Uberschriften und Texte
Am Computer selbst erstellt und ausgedruckt oder
handschriftlich

Die verschiedenen Elemente ordnen Sie entsprechend
dem Layout auf dem Plakatformat an, entweder in
Papierform oder am Computer z.B. mit OpenOffice
oder Indesign. Die komplette Plakatdatei kdnnen Sie
dann anschlieBend auf einem grol3formatigen Drucker
ausdrucken.

S 1 e




Plakat

9.2 Plakattypen
9.2.1 Prasentationsplakat

Plakate in Prasentationen dienen zu allererst der Vi-
sualisierung und Veranschaulichung der Inhalte einer
Prasentation. Das Plakat ist als integraler Bestandteil
Ihrer Prasentation ein weiteres Medium neben z.B.
Flipchart, Folie oder Beamer. Es hat aber gegentiber
einer Folie oder des Screens einer Beamerprasentation
den groBen Vorteil der Prasenz Giber einen langeren
Zeitraum hinweg.

Sie konnen Plakate direkt in die Prasentation einset-
zen. Stellen Sie die einzelnen Bereiche vor. Zeigen Sie
auf denTeil, der gerade Gegenstand lhrer Prasentation
ist. Aus den Zuhoérern werden auch Zuseher und die
Aufmerksamkeit und Konzentration dadurch erhoht.

Die zweite Variante der Prasentationsplakate fasst
alle wichtigen Inhalte der Prasentation auf einem oder
mehreren Plakaten zusammen, die dann direkt anschlie-
RBend und/oder flir langere Zeit dem Publikum zugéang-
lich sind. Bei diesen Plakaten konnen Sie mehrText mit

Prasentationsplakate
Abb.:
www.isr.tu-berlin.de



Plakat

kleinerem Schriftgrad und auch kleinere Abbildungen
und detailliertere Grafiken einsetzen, da der Betrachter
direkt vor dem Plakat steht und dort langere Zeit ver-
weilen kann.

9.2.2 Lernplakat

Lernplakate sind eine spezielle Form von Plakaten. Sie
sind haufig das Ergebnis einer Gruppenarbeit und fas-
sen die Ergebnisse dieser Arbeit in besonderer Form zu-
sammen. Lernplakate hangen nach der Prasentation der
Arbeitsergebnisse (iber langere Zeit im Klassenzimmer
oder im Seminarraum. Durch die stéandige Préasenz wird
die Sicherung und die Vertiefung der Inhalte unterstitzt.
Dadurch, dass Lernplakate meist nichtTeil einer gro-
Reren Prasentation sind, sondern ,nur” das Arbeitser-
gebnis visualisieren und didaktisch aufbereiten sollen,
missen Sie bei der Erstellung einige Besonderheiten
berlicksichtigen.

Inhalt tecn nde l

aur szpmhm
pm,ddha{ks Lcmm )

4 ; W‘k““ neUe Enhacklugen i
t &  die fushibluy pingutzzichon.

Lernplakate
Thema: Lernfelder




Plakat
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Lernplakate

e Das Lernplakat ist meist das einzige Medium und Aus der Serie ,Ich
gleichzeitig Gegenstand der Prasentation. und Du, wir helfen!”
* Das Lernplakat stellt haufig einenTeilbereich eines Sttt
Grundschule,
Fa‘ichthemas dar. ' Klassenzimmer-
¢ Die anderen Bereiche werden von anderen Lernpla- Lernplakate zu den
katen reprasentiert. Basismalnahmen bei

Notféllen. Zwei Versi-
onen, mit und ohne
farbigen Hintergrund.

e Obwohl die einzelnen Lernplakate zum Thema von
verschiedenen Personen oder Gruppen erarbeitet

und vorgestellt werden, sollten Sie um ein einheit- www.drk-ov-offen-
liches Layout und eine gleiche Anmutung bemiiht bach.de
sein.

9.2.3 Stand-alone-Plakat

Stand-alone-Plakate prasentieren sich selbst. Sie sind
z.B.Teil einer Ausstellung und miissen dort gegen die
tbrigen Plakate um die Aufmerksamkeit der Besucher
werben. Dies stellt besondere Anforderungen an die
Gestaltung. Wie bei der Konzeption Ihres Vortrags ist
auch hier lhr Publikum, d.h. die Betrachter des Plakates,
und der Inhalt, den Sie vermitteln wollen, die Basis

Stand-alone-Plakate
auf einem Kongress




Plakat

Ihrer Konzeption und Gestaltung. Legen Sie |lhr Augen-
merk vor allem auf die Gesamtwirkung und den Eye-
catcher. Der Betrachter nimmt lhr Plakat wahr, durch die
gelungene Gestaltung wird sein Interesse geweckt, er
schaut lhr Plakat néher an, liest dann die Texte, betrach-
tet die Bilder und Grafiken.

Sie kénnen auf dem Plakat deutlich mehr Inhalt
unterbringen als auf einem Plakat, das Teil Ihrer Pra-
sentation ist. Die Texte kbnnen langer und ausfiihrlicher
sein, die Bilder und Grafiken detaillierter, da sich die
Betrachter langere Zeit vor dem Plakat aufhalten. Aber
auch hier gilt, dass weniger oft mehr ist. Beschranken
Sie sich auf das wirklich Wichtige.

Plakate als Teil einer Ausstellung miissen selbst-
erklarend sein. Die Struktur lhres Vortrags wird hier
durch die Gestaltung der Blickflihrung durch das Plakat
ersetzt. Der Betrachter wird durch das Plakat geleitet.

Wenn lhr PlakatTeil eine Plakatserie ist, dann muis-
sen Sie sich mit den anderen Plakaterstellern schon
in der Konzeptions- und der Gestaltungsphase gut
abstimmen.

Die Gestaltung Ihres Plakates hat zwei wesentliche
Ziele: Das Plakat zieht den Blick des Betrachters auf sich
und es hinterlasst einen bleibenden Eindruck.



(V74 Flipchart

10.1 Grundlagen

10.1.1 Einfithrung

Flipcharts sind unentbehrliche Hilfsmittel fir Prasenta-
tionen und Besprechungen und werden iberwiegend
in der Arbeitswelt eingesetzt. Bei Seminaren, Vortragen,
Schulungen und Prasentationen wird gerne mit die-
sem weitgehend unkomplizierten und kostenglinstigen
Prasentationsmedium gearbeitet. In Schulen haben
sich Flipcharts nicht durchgesetzt, da durch den hohen

Papierbedarf die Nutzung insgesamt zu aufwéndig ist.

Trotz alilem wird in Fach-, Meister- und Technikerschu-
len der Umgang mit Flipcharts ausfiihrlich geubt, da
die Anwendung fiir Tatigkeiten in der Wirtschaft sicher
beherrscht werden muss.

Das Flipchart besteht aus einer grof3en und festen
Holz-, Kunststoff- oder Metallplatte. Diese wird von
einem Sténder, dhnlich der Staffelei eines Malers, getra-
gen. Auf der Platte wird mittels einer Klemmvorrichtung
ein groRformatiger Papierblock in Form eines Abreif3-

blocks befestigt. Die Grof3e des Blocks weist liblicher-

weise das Format 70 x 100 cm auf. Der Papierblock ist in
der Regel unliniert, manchmal wird kariertes Papier mit
einem ca. 10 x 10 cm grof3en Raster verwendet.

Manche, zumeist baulich stabilere Flipcharts kdnnen
mit Seitenarmen ausgestattet werden, an denen sich zu-
satzliche Bégen befestigen lassen. Diese Bégen mussen
allerdings vorbereitet sein, da sie nicht direkt beschriftet
werden kénnen.

Unterschiedliche Bau-
10.1.2 Aufstellung arten von Flipcharts.

Ein Flipchart miissen Sie gut sichtbar im Raum aufstel-
len. Ist Ihr Zuhorerkreis groB, ist es vorteilhaft, wenn
Sie Ihr Flipchart etwas erhéht aufstellen. Dadurch wird
die Lesbarkeit fiir die Teilnehmer lhrer Prasentation
deutlich verbessert.

Sie kdnnen ein Flipchart bei Gruppengréf3en zwi-
schen drei und maximal 15 Personen sinnvoll verwen-
den. Fur gréBere Gruppen ist dieses Prasentationshilfs-
mittel nicht geeignet, da die Darstellungsflache von
etwa einem Quadratmeter zu klein und die Lesbarkeit
daher nicht mehr gegeben ist.



Links: Flipchart mit
vorbereitetem Inhalt
zur Prasentation eines
Tagungszeitplanes
eines Seminars Gber
Prasentation und
Rhetorik (PURY). Der
Referent steht offen
und freundlich vor der
Gruppe und erklart
den Zeitablauf.

Rechts: Zwei Beispiele
flir vorbereitete
Blatter zumThema
Maschinensteuerung:
Die Blatter werden

fiir den Vortrag in das
Flipchart eingespannt
und beim Vortrag Blatt
flr Blatt nach hinten
umgeblattert.

Flipchart

10.1.3 Einsatzméglichkeiten

Ideal ist das Flipchart durch seine einfache Handha-
bung. Sie kénnen es sowohl als Prasentationsmedium
als auch als aktives Arbeitsinstrument einsetzen. Bei
der Verwendung als Prasentationsmedium kann es
bereits vor einem Vortrag aufbereitete Informationen
vermitteln. Als Arbeitsinstrument ermdglicht es das
Festhalten von Arbeits- und Diskussionsergebnissen,
2.B. bei Workshops. Bei Zusammenfassungen von
Arbeitsergebnissen wird durch das Verwenden eines
Flipcharts die Konzentration einer Arbeitsgruppe wieder
auf einen Punkt gelenkt. Ferner kénnen Sie das Flipchart
in Arbeitsgruppen als zusammenfassendes Protokoll-
instrument nutzen.

Das Flipchart ist im Prinzip ein libergroRer Notiz-
block, der einfach beschrieben wird. Dies macht ihn fiir
viele Personen zum vertrauten Werkzeug, auch wenn
die Dimension ,, des Blocks” und der verwendeten
dicken Filzschreiber anfangs durchaus gewéhnungsbe-
dirftig ist. Daher im Folgenden noch ein paar Anmer-
kungen, wie Sie ein Flipchart sinnvoll beschriften.
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Alaoribhmos AOKP Modut (N )

fisiens

PUR -V

s ‘Nevk{éﬁ;gkeit
‘éubm‘aa ;

Start

173



1V{°’R Flipchart

¢ Nutzen Sie Flipchart-Papier mit Gitterlinien. Dies
macht das Schreiben einfacher.
¢ Testen Sie die Lesbarkeit lhrer SchriftgroRe und die
Sichtverhaltnisse fiir Ihre Prasentation von der letz-
ten Reihe aus.
¢ Achten Sie auf eine blendfreie Beleuchtung.
e Machen Sie sich vor lhrer Prasentation mit dem Pa-
pierwechsel vertraut - (iben Sie das Umbléattern und
Abreilen der Papierbdgen.
e Perforationen an der Oberseite erleichtern das Abrei-
Ben der Blatter — achten Sie darauf.
e Verwenden Sie Flipcharts durchaus zusammen mit
anderen Prasentationsmedien wie Overheadprojek-
tor, Beamer, Tafel usw.
e Legen Sie Ersatzpapier und Ersatzschreiber bereit.
¢ Verwenden Sie immer klare und eindeutige Symbole
bei Ihren Darstellungen. Setzen Sie fiir eine festge-
legte Bedeutung immer das gleiche Symbol ein.
¢ Bereiten Sie bei Prasentationen die einzelnen Papier-
bégen in Ruhe vor. Gestaltungsbeispiele
e Dynamisieren Sie lhren Vortrag durch Ergdnzungen zweier Flipcharts
wihrend der Prisentation. Setzen Sie in vorbereitete  CroRe Schrift, Schlag-

- . worte, klare Symbole,
Blatter Punkte, Bilder, Symbole (z.B. Wolke, Sprech- 5yt und schne\III o

blase, Ausrufezeichen) ein. erfassen.
e Mit dem Bleistift kbnnen Sie Anmerkungen und Ilimkhst: ngf)h?tﬂ'Tl'Pps
; ¢ y i " echts: Arbeitsplan
wnchtfge Begriffe fiir den V'ortrag"auf das Blatt vor fiir ein Visualisie-
schreiben, ohne dass es die Zuhérer sehen. rungsseminar

#Skichor

- Heben »ﬂ,ﬁ/‘g

Bl kordelid




Flipchart #;

e Verwenden Sie GroR3- und Kleinschreibung und
Druckbuchstaben. Die ist auch bei groRerer Entfer-
nung flr die Zuschauer leichter zu lesen.

e Verwenden Sie unterschiedliche Farben, aber nicht
mehr als drei. Schlecht lesbare Farben wie Orange
und Rosa dirfen nicht eingesetzt werden.

e Legen Sie Elemente, die Sie wahrend lhres Vortrages
zur Unterstreichung lhrer Aussagen noch anbringen
wollen, Ubersichtlich zurecht, damit Sie gut darauf
zugreifen konnen.

* Wenn Sie wichtige Charts wahrend lhres Vortrages
entwickelt und dargestellt haben, hangen Sie diese
z.B. mit Magneten an ein vorhandenes Whiteboard,
eine Tafel oder Raumwand, damit Sie bei Nachfra-
gen und Nachbesprechungen sofort im Blick der
Zuschauer verfligbar sind.

¢ Das letzte Blatt stellt die Kernaussage |Ihres Vor-
trages in Kurzform dar und bleibt als Erinnerungs-
text stehen, bis alle eventuellen Nachfragen aus
dem Publikum zu Ihrer Prasentation beantwortet

Flipchart mit Seiten- sind.

armen
Die vorbereiteten
Blatter an den Seiten-  Noch ein wichtiger praktischer Hinweis: Mit einer Digi-

armen konnen nicht talkamera ist die Dokumentation von Flipcharts einfach

beschriftet werden, da o " . 5 5 Y
die Blstter ohne. Un- durchzufiihren. Die Bilder kénnen Sie auf jedem PC

terlage an den Armen ~ Mit einem Drucker ausgeben und stehen damit allen
aufgehangt sind. Teilnehmern einer Veranstaltung zur Verfligung.




Tafel und Whiteboard

11.1 Tafel
11.1.1 Funktionen der Tafel

Die Wandtafel ist aus dem Lehr- und Darstellungsge-
schehen nicht wegzudenken - sie ist in der Handhabung
einfach und unkompliziert, jeder kann an derTafel an
Lehrprozessen aktiv beteiligt werden. Die Arbeit mit
derTafel wirkt sehr direkt, da eine Gruppe an einem
gemeinsamen Objekt konzentriert arbeitet. Die Tafel

ist eine einfache, oftmals diffamierte Methode aus der
frihen Kreidezeit’ aber sie ist ohne Aufwand zu vielen
verschiedenen Anlassen anzuwenden.

Die Arbeit mit derTafel kann kommunikativ sein, da
sich mehrere Personen direkt beteiligen kénnen, alle
am Lernprozess Beteiligten konnen interaktiv gemein-
sam arbeiten. Das visuelle, anschauliche Lernen wird
sehr gut unterstiitzt und der Lernerfolg mittels eines
gutenTafelbildes ist als hoch einzuschéatzen.

Sie sehen, dieTafel hat in der Erarbeitung und Pra-
sentation von Wissen nach wie vor ihre Vorziige, aber

Die Arbeit an der Tafel
wirkt sehr direkt, ist
kommunikativ und
mit wenig Aufwand
verbunden.

Links erkennen Sie
den Alptraum eines
jeden Schiilers oder
Studenten: einen
Ausschnitt aus dem
Tafelbild eines Ma-
thematikers am Ende
seiner Vorlesung.
Kaum jemand wird
hier noch sagen koén-
nen, welchen Zweck
und welches Ziel mit
diesem Tafelbild ver-
folgt wurde. Unklar
und nicht erkennbar
strukturiert wurde
hier ,Mathematik
gemacht”

Damit Ihnen das
bei Ihren Prasentati-
onen nicht so dhnlich
geht, beachten Sie
die Inhalte in diesem
Kapitel zur Tafelbild-
préasentation.



Schreib-/Zeichenzube-
hér zu einer Schulta-
fel. Der Umgang mit
diesen Geréten gehort
zur Grundkompetenz
des Arbeitens mit der
Tafel.

Tafel und Whiteboard

auch zumindest einen gravierenden Nachteil: Sie wird
nach Gebrauch geldscht, alles ist unwiderruflich weg.

Die Funktionen derTafel als Prasentationsmedium
lassen sich wie folgt festhalten:

Ergebnistafelbild

Die Ergebnisse des Unterrichts oder einer Arbeitsgrup-
pe werden Ubersichtlich in knapper, einpragsamer Form
dokumentiert.

Systematisiertes Tafelbild

Die Ergebnisse aus dem Unterrichtsgeschehen werden
systematisch und ubersichtlich wahrend des Unterrichts
dargestellt.

Das systematisch entwickelte Tafelbild wird lblicher-
weise von der jeweiligen Lehrperson, die den Unterricht
hélt, selbst entwickelt an derTafel festgehalten. Diese
Tafelbilder bleiben meist wahrend des Unterrichts ste-
hen und werden abgeschrieben, wenn

¢ bedeutender Lerninhalt enthalten ist,

¢ der Inhalt wichtig fir anstehende Hausarbeiten ist,

¢ der Inhalt die Grundlage flir den folgenden Unter-
richt bildet.

Statisches Tafelbild

Diese Art vonTafelbild wird vor dem Unterricht oder
einer Prasentation vorbereitet und am Stlick vorgestelit.
Es wird fiir vorgeplante Prasentationen mehrheitlich
verwendet, da es schnell und lbersichtlich dargestellt
werden kann.

Das statische Tafelbild wird von Ihnen nicht erst
wéhrend einer Prasentation entwickelt, sondern dhnlich
einer Layoutentwickiung von Ihnen auf Papier vorge-
plant. Nach der Planungsphase wird die Prasentation
mit geeigneten Materialien so von lhnen ausgefihrt,
dass Sie IhrTafelbild darstellen, erldutern und entwi-
ckeln.

Dabei dirfen Sie den Begriff des statischen Tafel-
bildes nicht falsch interpretieren: Ein statisches Tafelbild
ist von lhnen vorgeplant und sollte Elemente enthalten,
die wahrend lhrer Prasentation erst ins Bild kommen.
Dieses Tafelbild kann also durchaus dynamische Teile
z.B. in Form von Moderationskarten, Plakaten oder Text-
tafeln enthalten, die wahrend des Vortrags von lhnen an
derTafel mit Magneten befestigt werden.




Tafel und Whiteboard

11.1.2 Tafelarten

Die meisten Bildungseinrichtungen verfligen tber die
folgendenTafelarten:

e Wandtafeln zum Verschieben, zum Teil mit inte-
grierter Projektionsflache

e KlappbareTafeln mit der Mdglichkeit, Darstellungen
an derTafel abzudecken

Je nach Verfligbarkeit miissen Sie fur lhre Prasentati-
onsplanung diese beiden Tafelgrundtypen berticksich-
tigen. Bei Klapptafeln konnen Sie mehrere Prasentati-
onsstufen erstellen, da es moglich ist, Teile der Prasen-
tation flir die Teilnehmer nicht sichtbar vorzubereiten.
Bei der reinen Wandtafel ist Ihnen dies nicht moglich

— alles, was Sie vorbereiten, ist sofort prasent und muss
L.nur” noch zusammenhangend erlautert werden.

11.1.3 Materialien

Ihr Hauptschreibwerkzeug ist Kreide in allen verflig-
baren Farben. Das Schreiben an derTafel ist miihsam
und oft nicht unbedingt mit einem zufriedenstellenden
Ergebnis gekront. Hier hilft lhnen nur das Uben mit der
Kreide. Orientieren Sie sich an den feinen Hilfslinien der

Tafel, flihren Sie die Kreide schrag und versuchen Sie Tafel unten: Wandtafel
eine moglichst gleichméRige Schrifthéhe zu erreichen. mit zwei Klappfligeln.
Wenn Ihnen das Schreiben mit Kreide Probleme be- Die Klapptafeln kon-

: * x ! nen auf Vorder- und
reitet, kbnnen Sie aus dem meist vorhandenen Mode- Rilckssiteibeschrisbon

rationskoffer geeignete Materialien verwenden, die Sie werden.
leichter beschriften kénnen. Die Befestigung wird in der ~ Der ikonografische

] Schwerpunkt: Das
Regel mittels Magneten erfolgen. Das Verwenden von Wichtigate:stehthei

Moderationskarten an der Tafel weist eine Reihe von der Klapptafel immer
Vorteilen auf. In der Planungsphase konnen Sie bereits in der Mitte!




Tafelbildanpassung
mit unterschiedlichen
Materialien, die alle in
gleicher GroRe erstellt
wurden. Dadurch
lassen sich wahrend
einer Prasentation
Inhalte schnell und
wirkungsvoll austau-
schen. Allerdings ist
die Erstellung solcher
wirkungsvollen Ma-
terialien aufwéandig,
eine typische Team-
arbeit und erfordert

in der Regel einen

PC und einen guten
GroRformatdrucker.
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alle Inhalte schreiben oder zeichnen und unabhangig
von derTafel die Anordnung und lhren Vortrag uben.
Die Moderationskarten lassen bei einer Prasentation
auch eine gewisse Dynamik und die Entwicklung von
Schaubildern zu, da die Tafel zu Beginn des Vortrages
durchaus leer sein kann. Des Weiteren konnen Sie durch
Moderationselemente auch Veranderungen, Umstel-
lungen und Entwicklungen relativ einfach an derTafel
herausarbeiten. Damit ist es moglich, dass mit den
gleichen Elementen verschiedene Situationen in einem
Entwicklungsprozess dynamisch dargestellt werden.

11.1.4 Was kommt auf das Tafelbild?

DieTafel ist als Prasentationsmedium zwar flexibel,
kann aber gro3e Informationsmengen schlecht dar-
stellen. Hier ist sie elektronischen Prasentationen oder
Folienprasentationen deutlich unterlegen. Das Tafelbild
muss von lhnen mit einer groBeren Text- und/oder Bild-
menge entwickelt werden.
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Die Funktion derTafel besteht dabei vor allem darin,
dass thre Informationen

¢ voriubergehend dargestellt werden,

* sjtuationsabhangig festgehalten werden,

¢ haufig nicht sehr lange sichtbar sind,

¢ schnell entfernt und durch andere ersetzt werden.

Dieser Wechsel derTafelbildinhalte ist durch Abwischen
derTafelanschriebe nur bedingt |I6sbar. Daher sollten fir
Prasentationen Plakate, Bilder, Karten oder beschriftete
Tafeln verwendet werden, die alle ein gleiches Raster-
mal aufweisen. Damit wirkt eine Prasentation, die an
der ,altenTafel” durchgefiihrt wird, durchaus modern
und informativ.

11.1.5 Planung des Tafelbildes

In unserem Kulturkreis gilt fiir Sie, die erlernte Aufnah-
mestruktur des Lesens von links nach rechts sinnvoll
auf dieTafel zu Ubertragen. Allerdings ist die Tafelart
dafiir entscheidend, ob dies konsequent umgesetzt
werden kann. Bei einer Klapptafel mit einer groBen mit-
tigen Flache erwarten wir das Wichtigste in der Mitte.
Hier kénnen Sie auch ,interaktive” Elemente einsetzen,
da diese hier einen hohen Beachtungsgrad bewirken.
Die beiden Klappflligel sind flir Zusatzinformationen
zu verwenden. Zusammenfassungen und Ergebnisse
stehen auf den dufBeren, zuerst nicht sichtbaren Flligeln.
Die verschiebbare Wandtafel wirkt bei einerTafelpra-
sentation ahnlich dem Plakat oder der Stellwand. Der
Lesefluss geht Uber den Einstiegspunkt von oben links
nach rechts unten. Die wichtigen Inhalte miissen Sie
deutlich herausarbeiten und darstellen, da hier kei-
ne optische Mitte vorhanden ist. Da fiir Sie bei einer
derartigen Tafel- und Projektions-Wand-Kombination
eine Projektion mit OH-Projektor oder Beamer méglich
ist, bietet sich hier oft eine Prasentation an, bei der Sie
verschiedene Medien kombinieren kénnen.
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Viele Tafeln haben
ein Rastersystem mit
Quadraten der Grolze
10 cm x 10 cm.

Tafel mit Rastersys-
tem und dreispaltiger
Tafelbilddarstellung
Die linke Spalte halt
sich nicht exakt an
die Spalteneintei-
lung - das ist bei
einer Handschrift @
manchmal schwierig
und geringe Abwei-
chungen sind erlaubt.
Plakate ® missen
exakt gleich in der
Abmessung sein,
damit sie wahrend
einer Prasentation
auswechselbar sind.
Die Haftung erfolgt
durch Magnete.
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11.1.6 Tafelbildlayout

Vorgehensweise

Tafelbilder missen klare Lese- und Inhaltsstrukturen
aufweisen. Das fertige Tafelbild muss ein ganzheitliches
Bild ergeben: Dazu gehen Sie wie folgt vor:

e Entwerfen Sie Ihre Tafelprasentation auf Papier und
tbertragen Sie den Entwurf auf die Tafel. Legen Sie
auf Papier Inhalt, Proportion und Einteilung fest.

e Ubernehmen Sie IhrTafelbild aus Ihren Planungsun-
terlagen, freie Kreationen werden nichts.

e Erstellen Sie ein klares Gesamtbild mit gut erkenn-
barer Struktur.

e Sorgen Sie fir eine eindeutige Zuordnung lhrer
Texte zu Grafik und/oder Bild.

e Passen Sie lhre SchriftgroBe an die Raumsituation
an. Es gibt nichts Schlimmeres als Zuhorer bzw.
Leser, die Ihre Darstellung nicht lesen konnen.

e Wenn Sie sich Uber die Wirkung Ihrer Schrift nicht
sicher sind, testen Sie das Aussehen und die GroR3e
vor der Prasentation und tUben Sie das Schreiben
—es wird lhrer Darstellung an derTafel zu einem
besseren Ergebnis verhelfen.

e Wenn IhreTafel mit einer Scheinwerferanlage aus-
gestattet ist, nutzen Sie diese. Der Kontrast wird
erhoht und die Lesbarkeit deutlich verbessert.

e Arbeiten Sie wie beim Plakat mit einem Rastersys-
tem, das Sie auf die Tafel tibertragen kénnen.

e \erwenden Sie das Rastersystem derTafel zu |hrer
gestalterischen Orientierung.
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Planungskarten

Planungskarten mit dem Seitenverhéltnis derTafel er-
leichtern die Planung Ihres Tafelbildes. Auf Papier lasst

sich im verkleinerten Mal3stab dasTafelbild handschrift-

lich entwickeln und spéter auf die ,,groRe Tafel” weitge-

hend mafstablich tGbertragen. Durch die Entwurfsarbeit

auf Papier fallt Ihnen die Entwicklung leichter, da Sie
Ubersichtlicher planen kénnen. Wenn Sie vor der Tafel
stehen, miissen Sie wissen, was wo zu positionieren
ist. Im untenstehenden Beispiel wird lhnen eine solche
Planung und deren Umsetzung beispielhaft vorgestellt.

Jetnn /z/ﬁ%ﬂ//%’ ron Joehe
1. Halenreise 1756 ~ 1359

1. Hutass

- Fucht ror-Vors

- Bokncts als sty ptatiorsshon
Htedtons

- Newaoulsih Frast wnd Sinnhysse

2. Redsoamuttor

< /ﬂa@@%&f%&

1 gy

- Ragustury, Wisihon, Yotk
Bronner, Soransse, Voreua, W

4. Kot tor Reviv:

Kem

Kom:
//ﬁzfm@%/f 1w aewlsiAer Hinstiordptoni:
WAt fein Winter Lovinrsih Tisihfecn

Eior Jare Aoton. vir Hation

Tatulontsdwerpiafes himron.

- Wntoron wnrdd Fardontosve
Hasngon

- %m%mm#mw
wach Bossiitosihom Verdad

- Adterorssi/ies Werk Nar Whgonse
Wt rodnast

Handschriftliche Tafel-
bildplanung auf maR-
stabsgerecht geschnit-
tener Planungskarte.
Mit einiger Ubung
lassen sich von Ilhnen
hier Tafelbilder so ent-
wickeln, dass Sie
spater tatsachlich gut
auf die groBe Tafel
passen. Die Hilfslinien
derTafel erleichtern
Ihnen das Ubertragen.

Tafelbildumsetzung
des obigen Entwurfs.
Die Umsetzung wurde
um einige Punkte ver-
andert. Die Headline
ist tafelbildgerecht in
Form eines Kastens
geschrieben. Bei

der Farbdarstellung
wurde versucht, durch
Unterstreichungen
dasTafelbild aufzu-
lockern und zu opti-
mieren. Insgesamt ist
die Darstellung aber
zu Uberladen und zu
unruhig.
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11.1.7 Visualisierungsregeln

Die Visualisierung einer Tafelbildprasentation muss
vorbereitet werden. Neben der Schrift konnen Sie hier
noch andere Gestaltungselemente verwenden. Karten,
Bilder, Linien, Pfeile, Punkte u.A. kdnnen genutzt wer-
den. Wichtig dabei ist, dass Schrift und die verwendeten
Zusatzelemente immer zielgerichtet und in der gleichen
Bedeutung und Systematik eingesetzt werden. Dadurch
ist es moglich, dass Sie fur Ihren Zuschauer den so
genannten ,roten Faden” einer Prasentation sichtbar
machen.

Um mit Schrift an Tafel und Whiteboard richtig umzu-
gehen, missen Sie eine Reihe von Regeln beachten, die
dem Zuschauer die Informationsaufnahme erleichtern.
Diese Regeln sind:

e Bilden Sie eindeutige Textblocke an derTafel.

e Vermeiden Sie zu breit geschriebene Schrift.

e Schreiben Sie, wenn Sie konnen, schmal. Das ist
leichter lesbar.

e Schreiben Sie kurze Satze. Sie konnen auch Stich-
worte verwenden, die Gedanken und Ideen gut
transportieren.

e Verwenden Sie gleiche Schriftgrof3e fiir gleichartige
Aussagen.

¢ Grof3- und Kleinbuchstaben verwenden. Die Klein-
buchstaben ergeben durch den charakteristischen
Wechsel zwischen Ober-, Unter- und Mittellangen
typische Wortbilder, die wir gewohnt sind und daher
schneller aufnehmen kénnen. Ein ganz praktischer
Hinweis: Auf einer Zeile lassen sich mehr Klein- als
GrofR3buchstaben unterbringen, also auch mehr
Informationen.

* Lesegewohnheiten beachten — wir lesen von links
oben nach rechts unten.

e Geschriebenes muss aus gréRerer Entfernung gut
lesbar sein. Ein Klassenzimmer hat in der Regel die
Tiefe von finf bis acht Metern. Um eine gut lesbare
Schrift zu schreiben, sollten Ihre Buchstaben etwa 10
bis 15 cm hoch werden.

e Stellen Sie Zusammenhange durch gleiche Farben,
Linien und Formen her.

e Verwenden Sie nur Abklirzungen, die allen bekannt
sind. Unbekannte Kirzel verwirren.
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11.1.8 Technik des Schreibens

Sollten Sie die Wahl zwischen verschiedenen Kreidesor-
ten haben, dann testen Sie die verschiedenen Sorten
und suchen Sie sich diejenige aus, mit der Sie gut und
gerauschlos schreiben kdnnen. Das Letztere ist wichtig
— fiir dieTeilnehmer einer Prasentation gibt es kaum et-
was Unangenehmeres als quietschende Kreide. Darum
noch ein paarTipps zum Schreiben:

e Schreiben Sie immer auf eine gut geputzte und vor
allem trockene Tafel.

e Halten Sie die Kreide immer schrag.

e Halten Sie immer einen trockenen Lappen fiir even-
tuelle Korrekturen bereit. Nur ein trockener Lappen
ergibt kein Geschmier auf derTafel.

e Benutzen Sie nie eine frische Kreide — wenn es nicht
anders geht, brechen Sie die Kreide in der Mitte
durch und schreiben Sie mit der Bruchstelle.

e Orientieren Sie sich beim Schreiben an den Hilfsli-
nien derTafel. Dadurch wird die Beschriftung anseh-
lich und Sie schreiben waagrecht.

e Versuchen Sie lhre SchriftgroRe immer gleich gro3
zu halten. Wenn das nicht klappt, ziehen Sie sich
eine diinne Hilfslinie fir die Mittellangen der Schrift.

Daran kénnen Sie die Kleinbuchstaben in der Héhe
gut ausrichten und gleichmaRig grof3 schreiben.
Das sieht flir den Betrachter gut aus und erh6ht die
Lesbarkeit deutlich.

e Schreiben Sie, vor allem am Anfang, langsam an
die Tafel. Dies erh6ht die Darstellungsqualitat lhres Moderationskoffer
Schriftbildes und gibt Ihnen Sicherheit fiir das gute mit Standardfiillung
Aussehen |hrer Tafelprasentation.

e Wenn es mit dem Schreiben liberhaupt
nicht klappt, verwenden Sie vorbereitete
Moderationsmaterialien und heften Sie
diese mit Magneten an die Tafel. Derar-
tige Materialien finden Sie in Moderati-
onskoffern wie rechts abgebildet. Diese
Koffer mit den entsprechenden Materi-
alien gibt es an jeder Bildungseinrich-
tung — Sie miissen nur danach fragen.




Beispiel fiir eine
Whiteboard-Darstel-
lung im Fach Wirt-
schaftskompetenz mit-
tels unterschiedlicher
Stifte und Farben.

Da Whiteboards in
der Regel von Hand
beschrieben werden,
muss wie bei der Tafel
auf eine klare Schreib-
struktur und auf eine
gute Farbwahl fiir

die Marker geachtet
werden.
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11.2 Whiteboard
11.2.1 Whiteboard-Arten

Hierbei handelt es sich um eine weilBe Kunststofftafel.
Whiteboards gibt es tiblicherweise in drei analogen und
einer interaktiven, digitalen Ausfiihrung:

e Fest an die Wand montiert mit einer Schreibflache, in
der Hohe nicht veranderbar

e Dreiteilige, aufklappbare oder an Schienen ver-
schiebbare Kunststofftafel an der Wand

e Kunststofftafel auf einem Fahrgestell mit einer
Schreibflache oder als aufklappbares Whiteboard

e Interaktives Whiteboard oder beriihrungsempfind-
liches Whiteboard, das im Zusammenspiel mit PC,
Beamer und elektronischen Stiften eine multimedi-
ale oder interaktive Wandtafel (Smartboards) ergibt.

11.2.2 Whiteboards — die modernen Tafeln

Whiteboards sind die modernen Varianten einer Tafel.
Diese Modernitat ist daran zu erkennen, dass ergéan-
zende Halterungen, Haltearme, Klammern o.A. fiir die
zusatzliche Medienaufnahme angebracht sind. Dadurch
ist es moglich, z.B. Karten, Flipchart-Informationen,
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13.1 Einfihrung
13.1.1 Prasentieren ohne PowerPoint?

Fir das digitale Prasentieren ist eine brauchbare Soft-
ware unerlasslich. Lange Zeit kam hierfur fast aus-
schlieRlich die Prasentationssoftware , PowerPoint” aus
dem Office-Paket von Microsoft in Frage.

Mit ,Impress” steht nun ein kostenloses Konkurrenz-
produkt zur Verfigung, das eine sehr gute Alternative zu
PowerPoint darstellt. Lesen Sie in Kapitel 12 die Argu-
mente nach, die fur die Verwendung dieser kostenlosen
Prasentationssoftware sprechen. Dort finden Sie auch
die Installationsanleitung.

Wer bereits mit PowerPoint gearbeitet hat, wird den
Umstieg vollig intuitiv und problemlos bewerkstelligen,
da sich Impress sehr stark an PowerPoint orientiert.
Wagen Sie den Versuch — Sie werden uberrascht und
begeistert sein!

13.1.2 Benutzeroberflache

Um den Einstieg in Impress zu erleichtern, lernen Sie
zunéchst die wichtigsten Bereiche der Benutzeroberfla-
che kennen:

Arbeitsbereich

Im Arbeitsbereich ist standardmaRig die gerade be-
arbeitete Folie (bei Impress auch als Seite bezeichnet)
sichtbar. Durch Anklicken der ,Register” @ Giber dem
Hauptbereich kdnnen Sie zu anderen Darstellungen
wechseln, beispielsweise um Notiz- oder Handzettel zu
Ihrer Prasentation zu erstellen. Im Menl Ansicht > Mal3-
stab lasst sich die DarstellungsgrofRe andern.

Folienbereich

Der Folienbereich kann im MenU Ansicht > Folienbe-
reich ein- oder ausgeblendet werden. Er zeigt eine
Vorschau aller Folien in der Reihenfolge Ihrer Prasen-
tation an. Durch Anklicken einer Folie wird diese in den
Arbeitsbereich geladen. Um die Reihenfolge zu andern,
verschieben Sie die Folien mit gedriickter Maustaste
nach unten oder oben.
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Folienbereich Arbeitsbereich Aufgabenbereich

4 Unbenannt1 - OpenOffice.org Impress
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Symbolleiste

Aufgabenbereich

Der Aufgabenbereich kann im Men( Ansicht > Aufga-
benbereich ein- und ausgeblendet werden. Eine erheb-
liche Erleichterung bei der Folienerstellung bietet der
Bereich ,Layouts”“®, weil Sie hier den einzelnen Folien
bereits vordefinierte Layouts zuordnen kdénnen.

Symbolleisten

Symbolleisten enthalten grafische Symbole zur Verein-

fachung der Arbeit mit Impress.

¢ Alle Symbolleisten lassen sich tiber das Menii An-
sicht > Symbolleisten ein- oder ausblenden.

e Sie kénnen die Position der Symbolleisten dndern,
indem Sie sie am linken Rand ® mit gedriickter
Maus verschieben.

¢ EineVeranderung des Inhalts (der Symbole) erfolgt
durch Anklicken des kleinen Pfeils am rechten Rand
der Symbolleiste @.
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13.2 Folienmaster

Der Folienmaster dient zur Erstellung des grundle-
genden Layouts |hrer Prasentation. Hier legen Sie fest,
welche Farben, Formen und Schriften die einzelnen
Folien Ihrer Prasentation erhalten sollen.

Die Verwendung des Folienmasters gewahrleistet,
dass die gesamte Prasentation ein einheitliches Aus-
sehen erhalt. Ein weiterer Vorteil ist, dass Sie zu einem
spateren Zeitpunkt Anderungen am Layout vornehmen
kénnen. Diese wirken sich automatisch auf alle Folien
der Prasentation aus.

Klicken Sie, um das Format des
Titeltextes zu bearbeiten

» Klicken Sie,um die Formale des Gliederungstextes zu

bearbeiten

1. Starten Sie Impress durch Doppelklick auf das Pro-
gramm-Symbol. Falls er nicht deaktiviert ist, wird
zunachst der Prasentations-Assistent gestartet. Wah-
len Sie die Option Leere Prdsentation und klicken Sie
auf die Schaltflache Fertig stellen.

2. Wahlen Sie Ansicht > Master > Folienmaster.

3. Versehen Sie den Master mit einer Hintergrundfar-
be: Format > Seite... > Hintergrund. Wahlen Sie den
Farbton , Blaugrau” aus.

4. Erstellen Sie einen dunkelblauen Balken, um damit
die Uberschriften zu hinterlegen:

e Blenden Sie - falls nicht sichtbar — Gber Ansicht

> Symbolleisten > Zeichnen... die Zeichen-Werk-

%

Folienmaster

Mit Hilfe des Folien-
masters bestimmen
Sie das Layout

lhrer Prasentation.

In diesem Workshop
erstellen Sie eine klei-
ne Prasentation liber
.Farben”
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zeuge ein.

e Wahlen Sie das Rechteckwerkzeug @ und ziehen
Sie mit gedriickter Maustaste an einer beliebigen
Stelle ein kleines Rechteck auf.

e Platzieren und formatieren Sie das Rechteck im
Menli Format > Position und GréR3e:

Position X: 0 cm (ganz rechts)
PostionY: 0 cm (ganz oben)
Breite: 28 cm (Gesamtbreite)
Hohe: 3'cm

e Farben Sie das Rechteck im Menl Format >
Fldche im Farbton ,Blau 2“ ein.

e \Verschieben Sie das Rechteck in den Hintergrund,
so dass es die Textrahmen nicht (iberdeckt:
Wahlen Sie Anordnen > Ganz nach hinten in der
Zeichenpalette @.

Wiederholen Sie Schritt 4:

e Erstellen Sie ein Rechteck zur Kennzeichnung der
Ful3zeile.

e Platzieren und formatieren Sie das Rechteck:
Position X  0cm
PositionY: 19 cm
Breite: 28 cm
Hohe: 2cm
Farbton: Grau 20%

e Verschieben Sie das Rechteck in den Hintergrund.

Erganzen Sie die drei farbigen Quadrate und platzie-
ren Sie diese wie im Screenshot links dargestellt.

(4] 0 7]

Arial

32 bl

Flelum (= P Aolim A-

[l
It
i

Formatieren Sie nun denTextrahmen fiir denTitel:

e Klicken Sie mit der Maus in die Textzeile.

e Nehmen Sie mit Hilfe der Symbolleiste ,Text
Format” folgende Formatierungen vor:
Schriftart: Arial ®
Schriftschnitt: fett und kursiv ®
Schriftgrad: 32 (pt) ®
Ausrichtung: linksblindig ®
Schriftfarbe: WeilR @
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e Positionieren Sie den Textrahmen (Format > Posi-
tion und GréBe):

e Position X: 1,5 cm (linker Rand)

e PositionY: 0 cm (oberer Rand)
Breite: 20 cm
Héhe: 3cm

8. Markieren und léschen Sie denText ,Zweite Glie-
derungsebene” bis ,Neunte Gliederungsebene” im
Objektbereich. Formatieren Sie den verbliebenen
Text wie folgt:

Schrift: Arial, 22 pt, linksblindig, schwarz
Position: X:1,5cm;Y:4cm
Grofie: Breite: 20 cm; Hohe: 12 cm

9. Wiederholen Sie Schritt 8 fir die Rahmen ,,Datum/
Uhrzeit” , Fuzeile” und ,,Nummer"”:
Schrift: Arial, 14 pt, dunkelblau
Positionieren Sie die Rahmen wie im Screenshot
dargestellt. Achten Sie darauf, dass sich alle drei
Rahmen auf derselben Héhe befinden (PositionY).

10. Beenden Sie den Folienmaster: Ansicht > Normal.

11. Speichern Sie die Datei unter dem Namen
Jfarbenlehre.odp” ab.

13.3 Folien

Nachdem Sie im vorherigen Kapitel das Folienlayout
Ilhrer Prasentation angefertigt haben, ist das Erstellen
der eigentlichen Folien (bei Impress als Seiten bezeich-
net) fast schon ein Kinderspiel. Im Folgenden lernen Sie
das Erstellen von Folien mit unterschiedlichen Inhalten
(Text, Bild, Diagramm, Tabelle) kennen.

13.3.1 Folien mitText und Bild
1. Offnen Sie Ihre bereits erstellte Prasentation oder
die Datei ,,master.odp” von CD-ROM (nach Kopie auf

Festplatte).

2. Wahlen Sie Ansicht > Kopf- und Ful3zeile:

Datei speichern

5]

Wichtig!
6 Kopieren sie
die Dateien

von CD-ROM immer
zuerst auf lhre Fest-
platte, da eine CD
nicht beschrieben
werden kann!
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e Geben Sie das gewtlinschte Datum und den Ful3-
zeilentext ,, Grundwissen Farbe” ein.
e Setzen Sie das Hakchen bei ,,Foliennummer?

3. Blenden Sie - falls nicht sichtbar — den Aufgabenbe-

reich ein: Ansicht > Aufgabenbereich und wahlen
Sie die Registerkarte ,, Layouts” Ordnen Sie lhrer
ersten Folie denTyp ,Titel, Clipart, Text” zu @.

Geben Sie der Folie denTitel ,Farbenlehre”
Doppelklicken Sie auf das Grafik-Symbol @ des Bild-

rahmens und laden Sie das Bild ,, goethe.jpg” von
der CD-ROM.

Farbenlehre

= AlsFarbenlehre bezeich-
net man &sthetische oder
naturwissenschaftliche
Theorien Gber die Funktion
und Wirkung von Farben.

* Esgibt zahlreiche Farben-
lehren, u.a. von Johann
Wolfgang von Goethe,
Johannes Itten, Harald
Kippers.

* Die Abbildung zeigt
Goethes Farbenkreis zur
Symbolisierung des
menschlichen Geistes- und

Seelenlebens, 1809.
(Quelle: Wikipedia)

1. Okober2007

®

Text kopieren

Text einfligen

Die Texte zur Prasentation sind bereits vorbereitet

und in einer Textdatei auf CD-ROM gespeichert.

o Offnen Sie die Datei , texte.rtf“ in Writer.

e Markieren Sie mit gedrlickter Maustaste den Text
zu Folie 1 und kopieren Sie ihn in die Zwischen-
ablage: Bearbeiten > Kopieren (oder Strg + C).
Wechseln Sie zu Impress und fligen Sie den Text
im Textrahmen ein: Bearbeiten > Einfligen (oder
Strg + V).

Fligen Sie eine zweite Folie ein: Einfligen > Seite.
Gestalten Sie die Folie wie in der Abbildung auf der
nachsten Seite dargestellt. Wiederholen Sie hierzu
die Schritte 3 bis 6 unter Verwendung der Grafik
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Auswahlwerkzeuge

Auswahlwerkzeuge brauchen Sie immer dann, wenn
bestimmte Einstellungen nicht fiir das ganze Bild, son-
dern nur flir bestimmte Bereiche gelten sollen.

e Wahlen Sie durch Mausklick ein Auswahlwerkzeug
aus der Werkzeugpalette, z.B. die Rechteckauswahl.

e Ziehen Sie mit gedriickter Maustaste im Bild lhre
Auswahl.

e Modifizieren Sie bei Bedarf die Auswahl. Die weitere
Auswahl mit gedriickter Strg-Taste zieht die neue
Auswahl von der bestehenden ab, die Shift-Taste
addiert die neue Auswahl zur bestehenden Auswahl
hinzu. Sie kénnen dabei beliebige Auswahlwerk-
zeuge kombinieren.

Farbwahler

Die Farbwahler flir die Vordergrund- und die Hinter-
grundfarbe finden Sie ebenfalls im Startdialogfens-
ter. Durch einen Klick auf das Farbfeld 6ffnet sich das
Farbdialogfenster. Dort konnen Sie entweder die Farbe
durch einfaches Anklicken der Farbflachen oder durch
die direkte Eingabe von RGB-Werten definieren. Im Ein-
gabefeld HTML-Form geben Sie die Farbwerte fir RGB
in Hexadezimalwerten ein. Die Eingabereihenfolge ist
dabei genau gleich wie im HTML-Code, die ersten bei-
den Hexzahlen fiir Rot, die beiden mittleren Hexzahlen
fir Griin und schlieB8lich die beiden letzten Hexzahlen
fir Blau. Mit einem Klick auf den gekriimmten Pfeil
neben den Farbfeldern tauschen Sie die Vordergrund-
farbe mit der Hintergrundfarbe.

» Yordergrundfarbe dndern

Alle Auswahlwerk-
zeuge lassen sich
miteinander kombi-
nieren.

o) 2]

Beispiele von hexade-
zimalen Farbwerten

Farbwahler zur
Einstellung der Vor-
der- und Hintergrund-
farben



Bildmenii

Navigation im
Bildfenster

Bildfenster mit dem
Startdialogfenster
Jedes Fenster hat eine
eigene Mendileiste.

GIMP

17.1.2 Bildfenster

Der modulare Aufbau von GIMP fiihrt zu einer Beson-
derheit. Sie haben in jedem Bildfenster ein eigenes
Bildmenii zur Steuerung der Bildverarbeitung dieses
Bildes. Ein ausgewéhltes Ment bleibt so lange geoff-
net, bis Sie eine Option auswahlen oder auBerhalb des
Menis mit der Maus klicken.

Zur Navigation im Bildfenster stehen lhnen in GIMP
verschiedene Hilfsmittel zur Verfligung. An der oberen
und der linken Bildkante befinden sich die Lineale. Sie
zeigen die jeweilige x/y-Position des Cursors an. Die
MaReinheit der Lineale legen Sie im Pulldown-Menu
am unteren Rand des Bildfensters fest. Rechts neben
der MaBeinheit kénnen Sie die angezeigte Zoomstufe
auswahlen. Hilfslinien erstellen Sie ganz einfach durch
Ziehen mit gedriickter Maustaste aus den Linealen ins
Bild. Das Pfeilkreuz in der rechten unteren Ecke des
Bildfensters erméglicht es lhnen, mit gedriickter Maus-
taste den angezeigten Bildausschnitt im Bildfenster zu
verschieben.

i*DSCN4088.jpg-16.0 (RGB, 1 Ebene) 2560%
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172 Bildverarbeitung

GIMP bietet alle Moglichkeiten der professionellen
RGB-Bildverarbeitung. Auf den folgenden Seiten wollen @
wir lhnen die wichtigsten Techniken zur Bearbeitung von
Bildern fiir deren Einsatz in einer Monitor- oder Beamer-
prasentation, einer OH-Folie oder einem Arbeitsblatt
bzw. Handout vorstellen. Das gemeinsame Thema
unserer Bilder sind die Schrift und die Farben von
Baumarkten. Alle Bilder wurden mit einer Digitalkamera
fotografiert.

5B

17.2.1 Werte - Tonwertkorrektur

Als ersten Schritt bei der Bildverarbeitung kontrollieren
Sie immer den Tonwertumfang eines Bildes. %

1. Wahlen Sie mit Ebene > Farben > Werte das Dialog-
feld ,Farbwerte” aus. Das Histogramm zeigt Ihnen
die statistische Verteilung der Tonwerte im Bild. Links
befinden die dunklen Tonwerte, rechts sind die hel-

lenTonwerte.
DT x| Farbwerte
Ebene > Farben >
Werte

Mit einem Histo-
gramm werden Hau-
figkeiten als Balkendi-
agramm dargestellt.
Je hoher der Balken
eines Tonwertes,
desto haufiger ist
dieserTonwert im Bild
vorhanden.

Die Darstellung
derTonwertverteilung
beginnt links mit
der Helligkeit=0 =
Schwarz und geht bis
zur Helligkeit = 255 =
WeilR3.
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2. Falls, wie in unserem Beispiel, derTonwertumfang
nicht den ganzen Bereich umfasst, dann schieben
Sie mit der Maus die beiden auBeren Regler jeweils
bis zum Beginn des Tonwertumfangs. Die Tonwerte
werden gespreizt und damit die Helligkeit und der
Kontrast des Bildes optimiert.

Tonwertkorrektur

Links: vor derTonwert- 3. Wenn Sie mit dem Ergebnis zufrieden sind, dann
korrektur bestatigen Sie die Korrektur mit OK.

Rechts: nach der

Tonwertkorrektur

17.2.2 Kurven - Gradationskorrektur

Nach der Tonwertanpassung konnen Sie jetzt als zwei-
% ten Schritt die Verteilung der Tonwerte im Bild modi-
gimp_bild_1jpg fizieren. Die Tonwertverteilung eines Bildes zwischen
den hellen und den dunklen Bildbereichen nennt man
Gradation. Sie wird in allen Scan- und Bildverarbei-
tungsprogrammen als Gradationskurve dargestellt.
Auf der Abszisse, der waagrechten Achse, sind die Ton-
werte der Digitalfotografie oder des Scans abgetragen.
Auf der Ordinate, der senkrechten Achse, stehen die
Tonwerte des bearbeiteten Bildes. In der linken unteren
Ecke ist der Nullpunkt (Helligkeit = 0 = Schwarz) des
Koordinatensystems. Am rechten bzw. am oberen Ende
der Achsen liegen die hellen Bereiche (Helligkeit = 255 =
Weil3).
Sie kdnnen mit der Maus jeden Punkt der Kurve ver-
andern. Eine Verlagerung nach oben hellt das Bild auf,
die entgegengesetzte Bewegung verdunkelt das Bild.

1. Wahlen Sie mit Ebene > Farben > Kurven das Dia-
logfeld Farbkurven aus. Die Gradationskurve verlauft
vor der Korrektur geradlinig.
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2. Ziehen Sie mit der Maus die Kurve in die gewtinsch-
te Richtung.

Gradationskurven
i Die Gradationskurve
zeigt die Ubertra-
" S g gungskennlinie der
Wt . e Tonwertkorrektur.

3. Bestétigen Sie die Korrektur mit OK.

Gradationskorrektur
Links: vor der Gradati-
onskorrektur

Rechts: nach der Gra-
dationskorrektur




® D

gimp_bild_2.jpg
gimp_bild_3.jpg
gimp_bild_4.jpg

1inch (in) = 25,4 mm
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17.2.3 BildgroRe - Bildausschnitt

In Prasentationen kénnen Sie ein Bild meist nicht in der
OriginalgrolRe einsetzen. Sie werden das Bild skalieren
und/oder einen neuen Bildausschnitt wahlen. In GIMP
ist dies ganz einfach moéglich. Unter dem Menu Bild
finden Sie alle Funktionen, die Sie dazu bendétigen.

Skalieren eines Bildes

Zum Skalieren eines Bildes rufen Sie mit

Bild > Bild skalieren das Dialogfeld auf. Sie
konnen dort die neue BildgroRe und Bildauf-
I6sung eingeben. Als Auflosung wéahlen Sie
flir den Monitor 72 Pixel/in, flir den Ausdruck
auf einem Drucker stellen Sie 150 Pixel/in ein.
Durch Anklicken des Kettensymbols legen Sie
eine gleichmaRige proportionale oder eine
ungleichmaRige Skalierung fest. Die kubische
Interpolation fuhrt bei der Bildberechnung zu
den besten Ergebnissen. Wenn Sie flachige
Grafiken skalieren, dann miissen Sie austes-
ten, ob linear oder kubisch zu einem besseren
Ergebnis flhrt.

"iBild skalieren

Kubisch (am besten)
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Rechtwinkligen Ausschnitt in definierter Grof3e und Iy
Auflésung freistellen 310

1. Wahlen Sie durch Doppelklick auf das Auswahlwerk-
zeug in der Werkzeugpalette das Einstellungsfenster.

2. Stellen Sie dort Festes Seitenver-
héltnis ein. Die Proportionen des
Seitenverhaltnisses tragen Sie unter
Breite und Hohe ins Dialogfeld ein.
Wahlen Sie als Einheit Prozent.

3. Wahlen Sie den gewilinschten Bild-
ausschnitt durch ziehen der Auswahl
im Bild.

4. Mit Bild > Bild zuschneiden stellen
Sie den Ausschnitt frei.

5. Unter Bild > Bild skalieren kbnnen
Sie jetzt den Bildausschnitt in das
gewtinschte Endformat skalieren.

Bildausschnitte
Oben: Digitalfotos
ohne Bearbeitung
Unten: Skalierte
Bildausschnitte,
durch Tonwert- und
Gradationskorrektur
angeglichen.
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17.2.4 Stempel - Bildretusche

Quer liber das Bild zieht sich eine Hochspannungslei-
%) tung, im Vordergrund steht ein Papierkorb. ... in vielen
Bildern gibt es Bereiche, die Sie nicht mochten. Das
Retuschewerkzeug in GIMP ist der
Stempel. Mit ihm kénnen Sie ein-
fach unerwinschte Bildteile weg-
retuschieren oder andere Bildteile
duplizieren. Der Stempel kopiert
dazu ausgewahlte Bildteile an eine
neue Position.

gimp_bild_1.jpg

eugeinstellungen

1. Mit einem Doppelklick auf das
Stempelwerkzeug in der Werk-
zeugpalette 6ffnen Sie die Werk-
zeugeinstellungen. Die wich-
tigsten Einstellungen sind die
Deckkraft, die Art und GréRBe der
Werkzeugspitze und das Ver-
halten von Quell- und Zielposi-
tion zueinander. lhre Ausrich-
tung mussen Sie durch die Aus-
wahl einer der drei Optionen
festlegen.

* Nicht ausgerichtet
Die Quellposition und die Ziel-
position bleiben auch bei neuerlichem Ansetzen
immer im gleichen Abstand zueinander.

* Ausgerichtet
Die Quellposition und die Zielposition bleiben beim
Retuschieren immer im gleichen Abstand zueinan-
der. Bei einem erneuten Ansetzen beginnt die Quelle
wieder bei der urspriinglichen Quellposition.

* Registriert
Quelle und Ziel befinden sich an der gleichen Posi-
tion. Sie kdnnen diese Option nutzen, wenn Sie den
Stempel zwischen verschiedenen Ebenen verwen-
den.

2. Zur Auswahl des Quellbereichs miissen Sie mit dem
Stempel bei gedriickter Strg-Taste die Quellposition
anklicken.

3. Gehen Sie mit dem Stempel auf die Zielposition.
Driicken Sie dort die linke Maustaste und bewegen
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Sie den Stempel Giber die zu retuschierende Bild-
stelle. Durch Loslassen der Maustaste und erneutes
Driicken kdnnen Sie die Retusche schrittweise durch-
fahren.

17.2.5 Ebenen - Bildmontage

Die Montage zweier oder mehrerer Bilder zu einem
neuen Bild ist eine komplexe Aufgabe. Das montierte %
Bild muss, selbst wenn es das Bildmotiv so in der gimp_bild_1.jpg
Realitat nicht gibt, stimmig sein. Sie missen bei der gimp_bild_5.jpg
Auswahl und Montage der Bilder verschiedene Bildpa-

rameter beachten:

e Bildscharfe
Bildcharakter

e Lichteinfall und Schatten
Perspektive und GréRenverhaltnisse

. Quellbilder
1. Offnen Sie die beiden Quellbilder. links:
gimp_bild_5.jpg
Rechts:
gimp_bild_1.jpg

2. Wahlen den Zauberstab aus. Nach einem Dop-
pelklick auf das Werkzeug-lcon kénnen Sie in den
Werkzeugeinstellungen den Schwellwert einstellen.



Dialoge > Ebenen

Bearbeiten > Loschen

Auswahl > Invertieren

Bearbeiten > Kopie-
ren T

Bearbeiten > Ein-
figen (7 D @

Ebene > Neue Ebene

GIMP

Je hoher der eingestellte Wert, desto mehrTonwerte
werden gleichzeitig ausgewahlt.

Mit einem Klick in den Himmel des Bildes 1 wah-
len Sie jetzt den Himmel aus. Wenn Sie den Schwell-
wert richtig eingestellt haben, dann ist der Himmel
von einer flimmernden gestrichelten Linie einge-
rahmt.

Blenden Sie im Menu Dialoge > Ebenen die Ebe-
nenpalette ein. Kopieren Sie die Hintergrundebene
durch Klicken auf das Icon ,Ebene duplizieren” Blen-
den Sie die Hintergrundebene aus.

mh ergrund-Kopie
EH ergrund

bene duplizieren

Loschen Sie den Himmel mit Bearbeiten > Léschen.
Der transparente Hintergrund erscheint als karierte
Flache.

Kehren Sie die Auswahl mit Auswahl! > Invertieren
um und kopieren Sie den ausgewahlten Bildbereich
mit Bearbeiten > Kopieren in die Zwischenablage.

Wabhlen Sie Bild 2 aus. Setzen Sie dann den ko-
pierten Bildbereich mit Bearbeiten > Einfiigen ein.
Der eingefiigte Bildbereich wird zur schwebenden
Auswahl. Sie kdnnen jetzt die Auswahl in die pas-
sende Position schieben.

Wandeln Sie die schwebende Auswahl in eine neue
Ebene mit Ebene > Neue Ebene um.

Passen Sie jetzt die beiden Bilder aufeinander an.
Sie kdnnen mit dem Verschiebewerkzeug die einko-

pierte Ebene noch verschieben.

Verankern Sie nach Abschluss der Montage beide
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Ebenen auf der Hintergrundebene mit Ebene > Nach  Ebene > Nach unten
unten vereinen. vereinen

Bildmontage
durchTonwert- und
Gradationskorrektur
optimiert.

17.2.6 Farben bearbeiten

Umfarben

Mit Ebene > Farbton > Farbton-Séttigung kommen Sie
zum machtigsten Dialogfeld fiir die Farbverarbeitung in
GIMP.

Farbton-Sattigung
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Der Button Alle im Zentrum des Farbwaéhlers lasst die
Einstellungen auf alle Farben des Bildes wirken.

® Farbton
Sie bewegen den Farbort bei gleichem Radius im
Farbkreis.

* Helligkeit
Sie bewegen den Farbort im Farbraum nach oben,
um die Farbe aufzuhellen, und nach unten, um die
Farbe abzudunkeln.

e Siéttigung
Sie bewegen den Farbort im Farbraum nach innen,
um die Sattigung der Farbe zu verringern, und nach
aulRen, um die Sattigung der Farbe zu erhéhen.

Sie kdnnen bei Farbton-Sattigung auch eine der sechs
Primarfarben auswahlen und damit nur diesen Farb-
bereich verandern. Allerdings ist die Trennscharfe
sehr schlecht. Falls Sie nur einen exakten Bildbereich
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bearbeiten wollen, dann miissen Sie diesen vorher mit %
einem Auswahlwerkzeug auswahlen. Die Einstellungen

wirken dann nur im ausgewahlten Bereich. gimp_bild_1.jpg

Entfarben
Wihlen Sie den Bildbereich aus, der in Graustufen um-

gewandelt werden soll.

e Mit Ebene > Farben > Séttigung entfernen wandeln Ebene > Farben >
Sie die Farben in Helligkeiten um. Sattigung entfernen
e Die zweite, professionellere Moglichkeit, bietet Filter  Filter > Farben >
> Farben > Kanalmixer... Wahlen Sie im Dialogfeld Kanalmixer...
die Option Monochrom. AnschlieBend kénnen Sie
im Dialogfeld die drei Farbkanéle unabhéngig ein-

stellen.

o R  NRA

17.2.7 Scharfzeichnen —Weichzeichnen

Die Bildscharfe kénnen Sie in GIMP partiell mit dem
Verkniipfungswerkzeug modifizieren. Mit einem Dop-
pelklick 6ffnen sich die Werkzeugeinstellungen. Dort
konnen Sie zwischen den beiden Verkniipfungsarten
Weichzeichnen oder Scharfen wahlen. Die GroBe der



Filter > Weichzeichnen

GIMP

Werkzeugspitze und die weiteren Eigenschaften missen
Sie im konkreten Fall austesten. Zur Bearbeitung bewe-
gen Sie das Werkzeug mit gedriickter Maustaste Uber
die entsprechende Bildstelle.

Weichzeichnungsfilter

Weichzeichnungsfilter reduzieren die Bildscharfe. Unter
Filter > Weichzeichnen finden Sie eine Reihe von Weich-
zeichnungsfiltern.

Der selektive GauR'sche Weichzeichner ermdglicht
es, den Schwellwert festzulegen, ab dem die Weich-
zeichnung wirksam wird. Sie knnen dadurch Flachen
glatten und Konturen scharf beibehalten. Die konkreten
Einstellungen der jeweiligen Weichzeichnungsfilter fiir
lhr Bild miissen Sie austesten.

« Selektiver Gaulischer Weichzeichner
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e \orschau
Die Vorschau zeigt Ihnen die Wirkung des Filters in
einem Ausschnitt. Mit dem Verschiebewerkzeug oder
den Scrollbalken kdnnen Sie den Ausschnitt der
Vorschau verschieben.

e Radius Weichzeichner
Der Radius gibt an, wie viele Pixel zusammen wir-
ken. Je hoher der eingestellte Radius, desto un-
scharfer wird das Bild.

e Max. Delta
Diese Einstellung beschreibt die Differenz derTon-
werte, auf die der Filter angewendet wird.

Unscharf Maskieren
Unter Filter > Verbessern > Unscharf Maskieren konnen

Sie die Scharfe des Bildes mit exakten Einstellungen Filter > Verbessern >
optimieren. Unscharf Maskieren

e \orschau
Die Vorschau zeigt lhnen die Wirkung des Filters in
einem Ausschnitt. Mit dem Verschiebewerkzeug oder
den Scrollbalken kdnnen Sie den Ausschnitt der
Vorschau verschieben.

* Radius
Der Radius gibt an, wie viele Pixel zusammen wirken.
e Menge

Die Menge beschreibt die Scharfewirkung des Fil-



Werkzeuge >Transfor-
mationen

Transformationsop-
tionen

Werkzeuge >Transfor-
mationen
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ters. Je hoher der eingestellte Wert, desto starker ist
die Scharfzeichnung des Filters.

e Schwellwert
Der Schwellwert bestimmt, wie gro die Ton- bzw.
Farbwertdifferenz sein muss, bevor der Filter wirkt.
Mit einem hoheren Schwellwert verhindern Sie das
Scharfzeichnen ahnlicher Pixel in einer Flache.

Die konkreten Einstellungen des Unscharf-Maskieren-
Filters fur Ihr Bild miissen Sie austesten.

17.2.8 Transformieren

Die Einstellungen zum Drehen, Spiegeln und Verzerren
des Bildes oder eines ausgewahlten Bildteils finden
Sie unter Menl Werkzeuge > Transformationen. Wenn
Sie lhre Option gewahlt haben, dann 6ffnet sich ein
Dialogfenster zur Eingabe der konkreten Transformati-
onsdaten.

Skalieren
Mit der Skalierenoption kénnen Sie Ihr Bild gleichmaRig
oder ungleichmaRBig skalieren.

‘irkdlurlr(;
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Gleichméal3ig skalieren

Bei der Veranderung einer Seite im Dialogfeld, wird
die andere Seite automatisch entsprechend dem
Bildseitenverhaltnis proportional mitverandert.
UngleichméBig skalieren

Geben Sie zunachst das neue Seitenverhaltnis ein.
Die Breite bleibt unverandert, die Héhe passt sich
automatisch dem neuen Seitenverhaltnis an. Im
zweiten Schritt kbnnen Sie das Bild im neuen Seiten-
verhaltnis gleichmaRig skalieren.

Zuschneiden/GroRe andern

Mit der Transformationsoption ,Zuschneiden/GrofRe an- 299
dern” kénnen Sie einen Bildausschnitt bestimmen und

mit verschiedenen Optionen transformieren.

Aus Auswahl

Der ausgewahlte Bildausschnitt wird auf die ur-
springliche BildgroRe vergroRert.

GréBe dndern

Das Bild bleibt in der urspriinglichen GroR3e, der
Bildinhalt auBerhalb der Auswahl wird entfernt und
durch die Hintergrundfarbe ersetzt.

Zuschneiden

Die BildgroRe wird auf den gewahlten Ausschnitt
verringert.
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17.2.9 LeinwandgroRe — Arbeitsfliche

y Fir Bildmontagen oder z.B. zum Drehen des Bildmotivs
% missen Sie die Arbeitsflache vergréBern. Dies geht
gimp_bild_6.jpg  €infach unter Menii Bild > LeinwandgréRe.

Bild > LeinwandgréRe 1. Geben Sie die neue GroRe der Arbeitsflache ein.

2. Mit den Versatzwerten kénnen Sie das Bild auf der
Arbeitsflache positionieren. Die Option stellt Ihr Bild
in die Mitte der neuen Arbeitsfliche.

3. Klicken Sie den Button ,GroRRe andern” um die
Transformation abzuschlieRen.

LeinwandgroRe
festlegen

Die Arbeitsflache
muss vor dem Drehen
des 2560px x 1920px
groRen Bildes vergro-
Rert werden, damit
nach dem Drehen das
ganze Bild noch Platz
hat.

Mit Bild > Lein-
wand auf Ebene
anpassen wird
die Arbeitsflache
anschlieBend auf die
Bildgr6Re reduziert.

17.2.10 Screenshots von allen Programmen erstellen

Sie kdnnen mit GIMP Screenshots von Fenstern oder
dem ganzen Bildschirm machen. Der Screenshot wird
automatisch als Bildfenster in GIMP geodffnet und kann
dort wie jedes andere Bild bearbeitet werden.
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WinSnap

1. Offnen Sie im Menii von The GIMP Datei > Holen > Datei > Holen >
Screen Shot... das Dialogfenster. Screen Shot...

2. Wahlen Sie ,Greife einzelnes Fenster” oder , Greife
ganzen Bildschirm®

3. Geben Sie die Zeit ein, die Sie brauchen, um auf
dem Monitor |hr Zielbild zu zeigen. Der Monitorin-
halt, den lhr Bildschirm nach Ablauf dieser Zeit zeigt,
ergibt den Screenshot.

4. Klicken Sie auf den Button ,,Aufnehmen?, die Zeit
lauft.

5 Waihlen Sie mit dem Cursor lhr Screenshotmotiv.

6. Bearbeiten und speichern Sie den Screenshot.

17.2.11 Scannen Iy

Sie kdnnen mit Ihrem Scanner ganz einfach aus GIMP
heraus scannen.

1. Gehen Sie unter dem Meni von The GIMP auf Datei > Holen >
Datei > Holen > TWAIN... TWAIN...
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2. Wahlen Sie im Dialogfenster Ihren
Scanner als Quelle an.

3. Alle weiteren Einstellungen treffen Sie direkt in der
Software lhres Scanners.

i 17.2.12 Speichern - Dateiformate
92
Zum Speichern |hrer Bilddatei gehen Sie im Menu des
Datei > Speichern Bildfensters unter Datei > Speichern unter...
unter...

JPEG-Bild ipg,ipeg,jpe

1. Wahlen Sie mit der Option Ordner-Browser den
richtigen Zielordner.

2. Klicken Sie im Dialogfenster die Option Dateityp:
Nach Endung an.

3. Wahlen Sie das passende Dateiformat: GIF (Grafik),
JPEG (Bild) oder PNG (Bild) fiir Monitorprasentati-
onen, TIF (Grafik und Bild) fiir Folien und Ausdrucke
auf Papier.

4. Klicken Sie auf Speichern.

5. GIMP zeigt automatisch das fur das gewahlte Da-
teiformat passende Einstellungsfeld. Meist sind die
angebotenen Standardeinstellungen richtig. Testen
Sie aber ruhig verschiedene Einstellungen aus, um
zu einem optimierten Ergebnis zu kommen.

6. Bestatigen Sie |Ihre Einstellungen mit ,OK*
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Betrachten Sie die
Farbe auf der linken
Seite. Lassen Sie

sich auf die Farbe

ein, versuchen Sie
die Emotionen, die
die Farbe in Ihnen
auslost, mit Worten zu
beschreiben.

¢ Welche Farbe hat
die Liebe?

* Welche Farbe hat
die Gefahr?

¢ Welche Farbe hat
der Sommer?

Das Rot des oberen

Balkens entwickelt in

jeweils unterschied-

licher Kombination

eine andere Wirkung.

2.1 Farbwirkung

Farben 16sen immer Empfindungen und Geflihle in uns
aus. Diese Wirkung der Farben ist aber nicht angeboren,
sondern sie wird durch unsere Erfahrungen und unser
kulturelles Umfeld bestimmt.

Welche Farbe hat die Liebe? Welche Farbe hat die
Gefahr? Welche Farbe hat der Sommer?

Viele Menschen werden auf alle drei Fragen gleich
antworten: ROT. Wie kann es sein, dass eine Farbe mit
so unterschiedlichen Dingen assoziiert wird? Es gibt
eben nicht die Farbe zu der bestimmten Emotion. Wir
verbinden mit jeder Farbe viele unterschiedliche Erfah-
rungen und damit auch Empfindungen. Welche Wirkung
eine Farbe in einer konkreten Situation hat, wird immer
durch den Kontext, durch die sie umgebenden Farben
bestimmt.

Farben machen das Design |hrer Prasentation visuell
interessanter. Sie gliedern und geben den Inhalten
unterschiedliche Bedeutung. Ein roter Text inmitten von
schwarzen Buchstaben gewinnt die Aufmerksamkeit des
Betrachters sicherlich starker als Text in Dunkelblau.

Die Farben sind in |hrer Prasentation also nicht
Selbstzweck, sondern gestalterisches Mittel, lhre Bot-
schaft dem Publikum besser verstandlich zu machen.
Aber wie viele und welche Farben setzen Sie ein? Im
Folgenden wollen wir versuchen, lhnen darauf eine
Antwort zu geben.



Nebeneinanderlie-
gende Farbharmonien
Eine Auswahl der
Farben des gleichen
Farbtonbereichs im
12-teiligen Farbkreis

12-teiliger Farbkreis
Die Séattigung der Far-
ben nimmt von auRen
nach innen ab.

Variation der Satti-
gung und Hellligkeit
eines Farbtons
Auswahl verschie-
dener Sattigungs-
bzw. Helligkeitsstufen
eines Farbtons im
12-teiligen Farbkreis




Komplementarkon-

trast

Komplementarfarben

sind Farbenpaare,

die in der Mischung

Unbunt ergeben.

¢ Guter Kontrast:
3und 6

e Schlechter Kontrast:
1,2,4und 5

Simultankontrast

Die Farben verandern

durch die Umge-

bungsfarbe subjektiv

lhre Farbwahrneh-

mung.

¢ Guter Kontrast:
4,5und 6

¢ Schlechter Kontrast:
1,2und 3

Warm-kalt-Kontrast
Die Farben von Gelb
bis Rot gelten als
warme Farben, die
Farben von Grin bis
Blau als kalte Farben.
¢ Guter Kontrast:
1,2,3und 6
¢ Schlechter Kontrast:
4undb

Variation der Sattigung und Helligkeit eines Farbtons
Die Aufmerksamkeit des Betrachters gewinnen Sie mit
gesattigten Farben. Diese haben einen starken Signal-
charakter, tiberlagern damit aber haufig den eigent-
lichen Inhalt. Setzen Sie deshalb im sachlichen inhalts-
bezogenen Design |hrer Prasentation gesattigte Farben
nur sehr sparsam als Akzent ein. Weniger geséttigte und
helle Farben wirken freundlich und professionell.

2.4 Farbkontraste

Farben wirken nie fiir sich, sondern immer in Beziehung
zu ihrer Umgebung. Diese Beziehung der Farben nennt
man Farbkontraste. Die drei bedeutendsten Kontraste
sind der Komplementarkontrast, der Simultankontrast
und der Warm-kalt-Kontrast. Gerade fiir die Lesbarkeit
von Schrift sind Farbkontraste von gro3er Bedeutung.

Schrift

Schrift




2.5. Farben bewerten und auswihlen

Die Farben Ihrer Prasentation sind fiir deren Erfolg von
grol3er Bedeutung. Beachten Sie deshalb bei der Aus-
wahl folgende Punkte:

* Kommunikationsziele

e Zielgruppe
* Inhalt
*  Medien

Die Bewertung von Farben als Grundlage fiir die
Farbwah| kdnnen Sie ganz einfach mit einem Polari-
tatsprofil durchfiihren. Natiirlich ist unser Beispiel nicht
vollstéandig. Passen Sie die Auswah! und die Anzahl der
Begriffe an lhre Bediirfnisse an.

21110111 2 Polaritétsprofil zur Be-
sachlich verspielt | Wertung und Auswahl
- - von Farben
dynamisch statisch
eng weit
jung alt
aktiv passiv
modern altmodisch
angemessen unpassend
fréhlich traurig
agressiv entspannt
ruhig aufgeregt
emotional sachlich
warm kalt

2.6 Technische Farbe

Bei der technischen Umsetzung von Farben unterschei-
den wir zwischen der additiven und der subtraktiven
Farbmischung. Beide Farbmischungen beruhen auf dem
Prinzip des menschlichen Farbensehens.

2.6.1 Additive Farbmischung

Die additive Farbmischung beschreibt die Mischung von
Lichtfarben. Auf dem Monitor oder auf der Leinwand
einer Beamerprasentation mischen sich die Anteile der
Grundfarben Rot, Griin und Blau durch Uberlagerung,



Additive
Farbmischung

Die additiven Grund-
farben Rot, Griin

und Blau mischen
sich sekundar zu
Cyan, Magenta und
Gelb. In der tertiaren
Mischung ergeben sie
Weil3.

Subtraktive
Farbmischung

Die subtraktiven
Grundfarben Cyan,
Magenta und Gelb
mischen sich sekun-
dar zu Rot, Griin und
Blau. In der tertiaren
Mischung ergeben sie
Schwarz.

d.h. Addition, zu der Farbe, die wir sehen. Die Darstel-
lung der Farben ist u.a. von der eingesetzten Grafikkarte
und weiteren Hardwarekomponenten abhédngig. Da-
durch kénnen sich die Farben Ihrer Prasentation in der
Monitordarstellung und der Beamerprojektion teilweise
stark unterscheiden.

2.6.2 Subtraktive Farbmischung

In der subtraktiven Farbmischung werden Korperfar-
ben gemischt. Kérperfarben sind alle Farben, die nicht
selbst leuchten, sondern erst durch die Beleuchtung mit
Licht sichtbar werden.

Alle Druckverfahren, Laserdrucker und Tintenstrahl-
drucker arbeiten nach dem Prinzip der subtraktiven
Farbmischung. Die Grundfarben der subtraktiven
Farbmischung sind Cyan, Gelb und Magenta. Zur Ver-
besserung des Kontrastes und zur Textdarstellung wird
zusatzlich noch Schwarz als vierte Farbe gedruckt. Es
gibtTintenstrahldrucker, die noch mit weiteren Farben
arbeiten. Dadurch wird die Zahl der druckbaren Farben
und Farbnuancen erhoht.

Die Farbwirkung einer Korperfarbe ist von den Farb-
pigmenten und der Art der Beleuchtung abhéangig. Dies



3.1 Schrift und Prasentation

Wirkungsvolle Prasentationen weisen in der Regel fol-
gende Merkmale auf:

e Gut lesbare Schrift

e Klare Struktur in der Schriftanwendung

e Schriftmischungen nach typografischen Regeln
e Klares und leseférderndes Layout

Damit Sie diese Merkmale fiir lhre Prasentationen nut-
zen und fiir lhre Zuhodrer umsetzen kénnen, mussen Sie
dieses grundlegende Kapitel in aller Ruhe durcharbei-
ten, um es bei lhren Prasentationen anzuwenden.

3.1.1 Schrift - Grundlage visueller Kommunikation

Wir alle lesen — meistens unbeschwert und mehr oder
weniger schnell. Ihre persdnliche Lesegeschwindigkeit
ist abhangig davon, wie gelibt Sie im Lesen sind und
wie gut das Medienprodukt, das Sie gerade lesen, ge-
staltet ist. lhre beim Lesen stattfindende Informations-
aufnahme erfolgt weitgehend unbewusst, je nach lhrer
Lesekompetenz und nach Aufbereitung derTextinforma-
tion ist sie nicht immer gleich effektiv.

Woran kann es nun liegen, dass Informationen von
Lesern unterschiedlich wahrgenommen werden und die
Informationsaufnahme sehr verschieden ausfallt. Hier
ist in erster Linie die Gestaltung und die Schriftwah! zu
nennen. Gut gestaltete Informationen fiihren zu einer
erfolgreichen Wissensvermittlung — wenn die Informa-
tionsaufbereitung wenig professionell durchgefuhrt
wurde, verliert der Leser die Lust am Lesen und damit
oft auch am Lernen. Vielleicht kennen Sie dieses Phano-
men aus eigener Erfahrung. Trosten Sie sich: Wenn Sie
keine Lust zum Lesen eines Schulbuchs haben, liegt es
vielleicht auch an der Gestaltung, nicht nuramThema...

3.1.2 Charakter einer Schriftwahl

Grundlage eines jeden Kommunikationsdesigns ist die
Schrift und ihre Aussage. Durch ihre Formensprache
und dem sich daraus ergebenden Erscheinungsbild
driickt jede Schrift bereits etwas aus, gibt unbemerkt

Informationsaufberei-
tung ist der Schliissel
zur erfolgreichen
Kommunikation.



Identifikation mit
einem Medienprodukt

Verschiedene Schrif-
ten, die unterschied-
liche Wirkungen beim
Betrachter auslésen.

Einstellungen, wie z.B. Modernitit oder Rucksténdig-
keit, neben den Informationen zum Thema weiter.

Wie die Schrift eines Plakates, einer Prasentation
oder einer Vortragsfolie wirkt, hdngt oftmals damit zu-
sammen, wie Sie als Gestalter es schaffen, die Bedeu-
tung eines Wortes, eines Namens oder eines ganzen
Textes gestalterisch mitzuteilen.

3.1.3 Schrift polarisiert

Die mdglichst schnelle Identifikation mit einer Darstel-
lung, einer Présentation oder einem Produkt erfolgt
iber mehrere Faktoren. Einer der wichtigsten ist die
psychologische Schriftwirkung auf den Betrachter.
Daher ist flir sie wichtig zu wissen, welche Stimmungen
oder Empfindungen durch Lesen einer Schrift beim
Leser unbewusst entstehen.

Die psychologische Wirkung einer Schrift auf einen
Betrachter ldsst sich mit Hilfe eines Polaritatsprofils
ermitteln. Aus den Aussagen des Polaritétsprofils
kann man den Ausdruck und die Wirkung einer Schrift
ableiten und damit deren Verwendungsmaéglichkeiten in
Medienprodukten und bei Prasentationen.

Auf der néchsten Seite ist ein derartiges Polaritits-
profil dargestellt. Aus dieser Darstellung heraus ldsst
sich ableiten, dass Schriften eine facettenreiche und
zumTeil heftige unbewusste emotionale Ausstrahlung
auf uns Leser ausiiben.

3.1.4 Polaritatsprofile von Schriften
Die drei farbigen Kurven auf der nichsten Seite zeigen

die Anmutungsprofile fiir die drei im Profil genannten
Schriften Times, Helvetica und Arial. Diese Schriften

Schrift chrift Schrift Schrift SCHRIFT
Schrift SCHRIFT Schrift Schrift
SCHIRIET Schrift Schrift Schrift
SCHRIFT, Schrift, Schrift...




sind auf allen PCs als Standardschrift installiert und

kénnen von Ihnen jederzeit fur Prasentationen verwen-

det werden.
Times
Helvetica
Arial
1. 0kl 112
elegant plump
klassich E modisch
lippig schlicht
individuell uniform
altmodisch zeitgemald
stark schwach
verspielt > funktional
. /// .
dynamisch I/ statisch
vornehm K\ gewohnlich
R
warm ? kalt
anmutig steif
//4
robust - zart
1 0 1 2

Die Kurven verdeutlichen die Wirkung auf Versuchs-

personen. Interessant ist, dass die Schrift Times haupt-

sachlich die linke Diagrammhalfte besetzt, wahrend
Helvetica und Arial Gberwiegend in der rechten Di-
agrammbhalfte bewertet wurden. Die serifenlosen

Schriften wirken also deutlich anders als dieTimes.

Auspragungsgrade
innerhalb eines
Polaritatsprofils fur
die Bewertung der
Emotionalitat von
Schriften

0 =Weder noch
1= MaBig

2 = Deutlich

3 = Besonders



3.1.5 Schrift und Emotionen

Wie Sie im vorhergehenden Kapitel gesehen haben,
wird mit der Wahl einer Schrift, aber auch mit Schrift-
grofRe und -mischung die Wirkung einer Prasentation
festgelegt. Die emotionale Wirkung eines Schriftbildes
wird vom Leser unbewusst wahrgenommen. Durch die
Emotionalitat einer Schrift werden Gedanken, Assozia-
tionen und Emotionen beim Leser ausgeldst. Da Schrift
Emotionen ausldst, kénnen Sie dies fir jede Prasentati-
on und der damit verbundenen Absicht und Zielsetzung
professionell verwenden.

3.1.6 Schrift und Inhalt

Allgemein gilt, dass die Beziehung der Schriftform zum
Inhalt desTextes vorhanden sein muss. Diese Bezie-
hung zwischen Inhait und Form kann sehr unterschied-
lich sein. Dazu folgende Beispiele, bei denen Inhalt
und Schrift einen zeitlich und stilistisch gemeinsamen
Ursprung aufweisen.

Times
Arial

Botifth

Beispiel: Goethes klassische Gedichte werden mit
einer Antiquaschrift wie z.B. derTimes dargestellt.

¢ Beispiel: Texte in einem Prospekt fiir einen Compu-
terhersteller werden mit einer serifenlosen Schrift,
z.B. der Arial, als Ausdruck der Moderne gesetzt.

Beispiel: Fiir die Prasentation einer Burg werden
fir Headlines gebrochene Schriften z.B. Gotik ver-
wendet, die Lesetexte werden mit der Helvetica
gesetzt, um das Lesen zu erleichtern.

Die gewahlte Schrift, die daraus resultierende Emoti-
onalitat und die erzielte Wirkung kann sehr verschie-
denartig sein, sie kann klar Gbereinstimmen, kann nur
andeutend korrespondieren oder Schrift und Wirkung
kénnen vollig gegensétzlich sein. Es ist méglich, einen
Schriftcharakter so zu wahlen, dass derText dem Autor
im Stil verwandt ist, z.B. durch die Entstehungszeit ver-
bunden. Oder die Schriftanmutung hilft, einen Text zu
interpretieren und Aussagen optisch zu unterstitzen.




Schrift

Eine Schriftwahl kann auch, losgel6st von solchen
Beziehungen, allein die Funktion des Medienproduktes
berticksichtigen. Dies ist beispielsweise bei Internet-
auftritten so, da nur die Systemschriften der PCs die
Darstellung einer Website unterstitzen.

AuBerdem kann die Schriftauswahl fir eine Prasen-
tation oder ein Medienprodukt, je nach Alter, Bildungs-
struktur und Interessen der Leser, nach werblichen,
didaktischen oder technischen Anforderungen gewahlt
werden. Unten sehen Sie Beispiele zur Wirkung von
Schriften. Die Beispiele sind fiir Sie immer kurz erlau-
tert.

Jeitalter der Technit  Zeitalter der Technik

Harte Tanner Harte Manner

Roheisen und Stahl
Maschineningeniean

Roheisen und Stahl

Maschineningenieur

Doe 99 .-tant

s VG L

Bauhaus-Archiv Berlin

GRAUSAWNM

Beispiele zur Schrift-
wirkung mit Erlaute-
rungen

Links: Mangelhafte
Ubereinstimmung
von Wortinhalt und
Schriftaussage.

Rechts: Treffende
Ubereinstimmung
von Wortinhalt und
schriftaussage.

Textinhalt und Schrift
bilden eine Einheit,
um dieser Zeit durch
die gebrochene Schrift
Ausdruck zu geben.

Emotion pur - Liebe,
Leben und Schwung
werden durch die Far-
be und Schreibschrift
vermittelt.

Klare sachliche Aussa-
ge, Schriftwahl- und
Textaussage stimmen
durch die Schrift Bau-
haus Uberein.

Nebul6s, unklar, pla-
kativ und provokant
wirkt dieser Aufruf
eines Plakates gegen
den Tiertransport.

Klar, neutral, serits
und wertfrei doku-
mentiert diese Schrift
die Aufgabe des
Berliner Museums.



Folie zur Vorstellung
eines Referenten am
Beginn eines Vortra-
ges. Zu viele unter-
schiedliche Schriften,
Schriftschnitte und
Farben ergeben einen
unruhigen, wenig pro-
fessionell wirkenden
Einstieg in einen Vor-
trag.

Zu viel Information
auf einer Flache. Die
Raumaufteilung mit
der zu klein und kaum
lesbaren Navigations-
spalte links verwirrt.
Der Informationsblock
in der Mitte ist mit
vielen Schriftschnitten
und -graden uberfillt.
Die Farben, Linien
und Flachen wirken
lberdimensioniert
und verhindern das
schnelle Aufnehmen
wichtiger Informati-
onen.

3.1.7 Schriftwirkung in Prasentationen

Fir Sie ist es wichtig, die Wirkung von Schriften in
Prasentationen zu kennen. Nur wenn Sie diese Wirkung
einschatzen kénnen, ist es Ihnen maglich, wirkungsvolle
Prasentationen aufzubauen.

In den beiden Abbildungen unten erkennen Sie
grundlegende Fehler im Prasentationsaufbau: Oben
sind verschiedene Schriften gemischt, die in ihrer
Wirkung nicht zusammenpassen. Die Schriftfarben,
der strukturierte Hintergrund und die Schriftmischung
erschweren die Lesbarkeit. Ebenso die Folie unten: Zu
viele Informationen werden von zu unterschiedlichen
Schrifttypen und -gréBen dargestellt — die Klarheit und
die Struktur der Information fehlt, es fallt schwer, Wich-
tiges und Unwichtiges zu trennen.

ingarten

Tagung des Verbandes der Maschinenbauindustric in NRW  +

33

Qualititsmanagement

Qualitatsbereiche und Dimensionen

Qualitétsbereich

Qualitatsbereich
Prozesse

Input

Qualititsbereich

Produkte /

Output

mit den Dimensionen:

- fachliche und tber-
fachliche Lemergebnisse

- Schul- und Laufbahn-

mit den Dimensicnen:
mit den Dimensionen: Interrict
- sdchliche Ressourcen
- personelle Ressourcen
- Rahmenvorgaben

Unterrich

- Professionalitat der
Lehrkrafte

- Klassen- und Schulkiima

- Leitung der Schule

- Auenbeziehungen

- Schulorganisation

Qualitatsbereich Qualititsmanagement |
Praxis der ion und der Qualité i
FEEDBACKKUILTUR

Die Liste der Dimensionen kann im Modellvorhabens OES verindert werden.

g
- Kundenzufriedenheit

loES




Anders in den beiden unteren Beispielen: Sie erken-
nen eine klare Seitenstruktur mit eindeutig voneinander
abgegrenzten Funktionsbereichen. Im oberen Muster
ist der Informationsbereich hellgrau unterlegt und der
Bild- und Textteil klar getrennt. DerText ist einheitlich
gesetzt und weist passende und stilgerechte Schriftaus-
zeichnungen auf.

Im unteren Beispiel sind die Texte negativ gesetzt,
was zu einer guten Lesbarkeit flihrt. Der im Vortrag
aktuelle Text wird rot dargestellt. Durch den roten Kreis
wird der Sachbezug wahrend der Prasentation auch
optisch hergestellt. Die Seite stellt eine klare Trennung
zwischen Bild- und Textteil her.

Beide Seiten weisen einen eindeutigen Bezug
zwischen Text und Bild auf und sind fiir den Betrachter
einer Prasentation gut nachvollziehbar.

(%3
L
17 Dar Zeilenabstand (ZAR) bezeichnet den
© Abstand der Schriftgrundiinisn. Er srrechnet
Q sich als Summe aus Schriftgrad und
(@] Durchschuss:
h Der muss so gewahit werden,

dass die Zellen des Textes optisch nicht
auseinander fallen. Ein zu geringer

i t hingegen die
Lesbarkeit ebenfalls. Als Fauslregel gill

Zepnabstand = 120 % x Schriflgrad

Beispiel
Schrifigrofie 1pt
Zellenabstand 1,2x 11pt=132pt

gung einer elektrosts
ladung aut der
loberfliche

e Stellen Ubernchmen,
eit von der Ladungs

5. Entladen der Trommelober-

fliche.

Der Informationsteil
dieses Typografie-
vortrages weist eine
optisch klare Trennung
zwischen Bild und Text
auf. Dadurch ergibt
sich eine kurze, gut
lesbare Zeilenbreite
des informierenden
Textes. Schlagwérter
sind rot hervorgeho-
ben, Formeln werden
mit kursiver Schrift
dargestellt.

Kurze, gut lesbare
Zeilen in negativer
Schrift ermoglichen
eine schnelle Infor-
mationsaufnahme
desTextes und einen
guten Bezug zu den
Bildelementen im
rechten Folienteil.



Lesetypografie

Gestaltungsprozess
fiir Prasentationen

3.2 Typografie
3.2.1 Definition

Unter moderner Typografie verstehen wir im Wesent-
lichen die Gestaltung aller an Schrift gebundener Medi-
en. Dazu gehdrt die Gestaltung von Druckwerken, von
Internetseiten, CD/DVDs und, fiir Sie von besonderer
Bedeutung, von Présentationen.

Der Gestaltungsprozess bei allen Medien umfasst
grundsatzlich die so genannte Lesetypografie, die sich
am guten Lesen orientiert. Dazu gehdren die Wahl
geeigneter Schriften und SchriftgréRen, passende und
sachgerechte Auszeichnungen, die eindeutige und Gber-
sichtliche Gliederung vonTextmengen in kleine, (iber-
schaubare Leseeinheiten sowie klare und differenzierte
Strukturen der einzelnen Seiten und Kapitel.

Der Gestaltungsprozess der Typografie im Rahmen
einer Présentation umfasst des Weiteren die Anordnung
der Schriftblécke auf einer Présentationsseite sowie die
Einbindung von Abbildungen in das von lhnen gewahl-
te Seitenlayout. Grundproblem der gestalterischen
Typografie ist es, die Spannung zwischen Lesbarkeit
sowie dsthetischer und spannungsreicher Gestaltung
mit Schrift, Bild, Grafik, Farbe und Flachenaufteilung
dem jeweiligen Medium entsprechend umzusetzen.

3.2.2 Typografische Grundbegriffe

Bis heute werden fiir Schriften die Fachbegriffe aus dem
friiheren Beruf des Schriftsetzers verwendet. GroR3-
buchstaben werden als Versalien, Kleinbuchstaben als
Gemeine bezeichnet. Die Héhe der Buchstaben wird
durch ihre Ober-, Mittel- und Unterldnge beschrieben.
Der Schriftgrad ist die Summe dieser drei LingenmaRe.
Die Abbildung unten zeigt diese Zusammenhinge.

Oberlénge

Mittellange
oder X-Héhe

Unterléange

Schriftgrad/Schriftgré3e




Der Schriftgrad (SchriftgrofRe) wird tblicherweise in
Punkt (pt) angegeben. Die SchriftgroBen, die der PC als
Standardgr6Re anbietet, sind 6 pt, 8 pt bis 12 pt, 14 pt,
18 pt, 24 pt, 28 pt, 30 pt, 36 pt, 48 pt, 60 pt und 72 pt.
Der PC lasst aber sémtliche ZwischengrofRen zu, wobei
die Angabe in Millimeter ebenso moglich ist.

3.2.3 Schriftklassen

Antiquaschrift

Die Urspriinge dieser Schriften gehen auf die rémische
Kapitalis zurlick. Der Strichkontrast ist zum Teil deutlich
ausgepragt und vor allem bei Versalien gut erkennbar.
Unter dem Strichkontrast versteht man den Unterschied
zwischen den dicken Grundstrichen und den diinnen
Haarstrichen einer Schrift. Dies ist unten am Buchsta-
ben ,H” und am ,,0” gut erkennbar.

Durch die Serifen, also die kleinen Querstriche an
den Buchstabenenden, wird eine gute Lesbarkeit bei
Mengentexten erreicht, der Wortzusammenhang wird
dadurch optisch sehr deutlich. Die Schriften werden
zumeist flir groRere Textmengen wie z.B. Blicher und
Zeitungen verwendet. Fur Présentationen sind sie vor
allem als Headlines geeignet.

Ausschnitt aus einer
romischen Schrifttafel
mit der rémischen
Kapitalis

Grundstrich

Symmetrieachse

Serife Serife Serife

Haarstrich

SchriftTimes

Schriftlinie
oder
Grundlinie

Die SchriftTimes wird hier in der Grof3e 40 pt und der
GroRe 9 pt dargestellt. Alle Schriften orientieren sich
immer an der im Bild blauen Schriftlinie oder Grundli-
nie. Dadurch ist der Satz verschiedener Schriftgrade in
einer Zeile immer problemlos maglich.




Groteskschrift
Hierbei handelt es sich um Schriften mit einem gerin-
gen Strichkontrast ohne Serifen. Dies bedeutet, dass
alle Schriftelemente die nahezu gleiche Strichstéarke
aufweisen. Unten ist dies gut erkennbar.
Groteskschriften wirken modern und fortschrittlich,
sie weisen auch in kleinen Schriftgraden eine gute
Lesbarkeit an Bildschirmen und bei Projektionen mittels
Beamer auf. Fiir Bildschirmdarstellungen sind spezielle
Screenfonts zumeist auf der Basis der serifenlosen Gro-
teskschriften entwickelt worden.

Schrift Univers

Oberléange
Mittellange

Schriftlinie
Unterlénge

Strichstérke
nahezu
gleich Schulter Symmetrieachse

[
Balken
Querstrich

Die Schrift Univers, also die Schrift dieses Buches, wird
oben in der GroBe 44 pt dargestellt. Die Univers weist
eine moderne Anmutung auf. Sie ist in groBen und
kleinen Schriftgraden gut lesbar, sollte aber keine zu
breiten Satzspalten aufweisen. Wegen der fehlenden
Serifen der Schrift wiirde dadurch die Lesbarkeit einer
Textspalte etwas reduziert.

Figuren und Benennungen

Wahrscheinlich sind Ihnen nicht alle so genannten
Figuren innerhalb eines Schriftalphabetes bekannt.
Figuren sind Gro3- und Kleinbuchstaben, Umlaute,
KapTALCHEN, Zeichen, Ziffern, Symbole, mathematische
Symbole, Wahrungszeichen und Akzente.

¢ GROSSBUCHSTABEN

Ziffern: 12340@'%

e kleinbuchstaben e Mathe. Zeichen: +=<>
¢  KAPITALCHEN e Wahrungszeichen: $£€
e Satzzeichen: ,-?!,“;- e Symbole: O®<+

e Umlaute: AUO&G6 Akzente: dage




3.2.4 Schriftschnitte

Die waagrechte Reihe zeigt die Schriftbreiten, die senk-
rechte Reihe die Schriftstarken am Beispiel der Schrift
,Univers” an. Die verschiedenen Namensbezeich-
nungen sind verwirrend und haben ihren Ursprung in
den unterschiedlichen Herkunftslandern. Fir Sie wichtig
zu wissen ist, dass es nicht bei allen Schriften alle
Schriftschnitte und -bezeichnungen gibt.
Schriftstarke

Schriftbeispiel extraleicht

Univers mager
extra light

leicht
mager
light

normal

W W B oo

halbfett
medium
semi bold

dreiviertelfett
demi bold
bold oder black

bold extended
black extended

W
W
W
W
W
W

fett
extra bold
extra black exten-
ded
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Darstellung der typo-

grafischen Auszeich-

nungsmaoglichkeiten,

die bei den meisten
Prasentations- und
Textverarbeitungs-
programmen zur
Verfligung stehen.

3.2.5 Schriftauszeichnungen

Unter dem Begriff der Auszeichnung versteht man das
Hervorheben einzelner oder auch mehrerer Worter

in einem Text. Dazu kénnen Sie verschiedene Mog-
lichkeiten einsetzen, die unterschiedliche Wirkungen
auf das Schriftbild und auf die Lesbarkeit eines Textes
haben. Im Einzelnen sind zu nennen:

Kursiv VERSALIEN

. KAPITALCHEN
Grolderer
Schriftgrad _
Unterstrichen

Halbfett

Fett Beppeit und
einfaeh durch-

Andere Farbe  gestrichen

Andere Schriftart Buchstaben "oc

Sperren Buchstaben

tief

Eine erkennbare Auszeichnung ist kursiv, da sich diese
optisch gut in einenText einpasst, dabei aber sehr gut
erkennbar ist. Allerdings sollte eine kursive Auszeich-
nung nicht fir Bildschirmprasentationen verwendet
werden, da bei den schrédg laufenden Buchstaben deut-
liche Pixelstrukturen am Monitor oder Beamer erkenn-
bar sind. Fette oder farbige Auszeichnungen heben ein
Wort im Text sehr stark hervor. Unterstreichungen soll-
ten Sie moglichst nicht verwenden, da sie imText op-
tisch nicht gut wirken und auBerdem ublicherweise fur
die Darstellung von , Links” ins Internet reserviert sind.



3.2.6 Schriftmischung

Schriftfamilie

Die einfachste Art der Schriftmischung ist die Verwen-
dung der Schriftvarianten aus einer Schriftfamilie. Unter
einer Schriftfamilie verstehen wir alle Schriftschnitte
innerhalb einer Schrift wie z.B. der Schrift Arial. Die
unten abgebildete Schriftfamilie zeigt Ihnen alle verfiig-
baren Schriftschnitte der Schriftfamilie Arial. Alle diese
Schriftschnitte konnen miteinander kombiniert werden
— genau zu diesem Zweck sind diese Schriftschnitte vom
Schriftkiinstler entworfen worden.

Schriftfamilie Arial  Arial Regular 9 pt
Arial ltalic 9pt
Arial Bold 9 pt
Arial Bold Italic 9 pt
Arial Black 9 pt
Arial Narrow 9 pt
Arial Narrow Italic 9 pt
Arial Narrow Bold 9 pt
Arial Narrow Bold Italic 9 pt
Arial Rounded MT Bold 9 pt

Mischungsregeln
Bei der Erstellung einer Prasentation kann es vorkom-
men, dass Sie verschiedene Schriften bzw. Schrift-
schnitte miteinander kombinieren missen, um Hervor-
hebungen und Verdeutlichungen besser darzustellen.
Denkbar ist, dass Sie eine Schrift gewahlt haben, die
eine kieine Schriftfamilie aufweist, oder Sie haben die
entsprechenden Schriften nicht auf Ihrem PC installiert.
Um Unterscheidungen gut und deutlich darzustel-
len, sollten Sie folgende grundsatzliche Regeln beach-
ten, um gut wirkende Schriftmischungen zu erhalten:

e Die Schriftschnitte einer Schriftfamilie diirfen mitein-
ander kombiniert werden. Fiir den Zweck der Schrift-
mischung und der damit verbundenen Textauszeich-
nung sind die verschiedenen Schriftschnitte gedacht.

* Eine Prasentation kommt mit wenig Schriften aus.
Zwei, maximal drei Schriften sind vertretbar. Mehr
Schriften ergeben schlechte Lesbarkeit und Unruhe.

Schriftfamilie Arial
Alle Schriftschnitte
dieser Schriftfamilie
kénnen miteinander
kombiniert werden.



Der Schriftgrad sollte
nach neuer Norm
immer in Millimeter
angegeben werden.
Die Angabe in Punkt
(pt) ist aber weiterhin
tiblich, da alle PC-Sys-
teme die Angabe der
SchriftgrofRe weiter so
anbieten.

3.2.7 Schriftgrad

Die SchriftgroRe oder der Schriftgrad beeinflusst die
Lesbarkeit eines Textes maRRgeblich. Die Wahl des
Schriftgrades hdngt vom Format des Mediums, von der
Schrift und vom Anwendungszweck ab. Verwenden Sie
die folgenden GréBenvorgaben fiir Ihre Grundschrift:

* Grundschrift 9 - 11 pt flir DIN-A-5-Format
e Grundschrift 9-12 pt fir DIN-A-4-Format
e Grundschrift 10 — 14 pt fiir Websites

e Grundschrift 14 — 20 pt flr Préasentationen

Unter der Grundschrift wird der Lesetext mit der grof3-
ten Menge auf einer Seite einer Prasentation verstan-
den. Eine Grundschrift sollte niemals unter den oben
angegebenen Grél3en gesetzt werden.

Uberschriften werden in groRBeren Schriftgraden
gesetzt. Fur Bildunterschriften, Marginalien (Randbe-
merkungen) und FuBBnoten sind kieinere Schriftgrade
erforderlich. Beachten Sie, dass fiir Bildschirmdarstel-
lungen Schriftgrade unter 9 pt nicht mehr lesbar sind.

3.2.8 Zeilenabstand

Als Zeilenabstand wird der vertikale Abstand von
Schriftlinie zu Schriftlinie bezeichnet. In der Abbildung
ist dieser Abstand durch die Ziffer 2 markiert. Der Zei-
lendurchschuss, der die Zeilen auseinandertreibt, ist mit
der Ziffer 1 ausgezeichnet.

Durch den blauen Balken ist der vertikale Abstand
von der Schriftunterkante (Unterldnge) bis zur nachsten
Schriftoberkante verdeutlicht. Der Zeilenabstand {(ZAB)
errechnet sich immer als Summe von Schriftgrad und
Durchschuss.

Der Zeilenabstand muss so gewahlit werden, dass
die Zeilen eines Textes optisch nicht auseinanderfalien.

Typografischer _ 1= Durchschuss

—————————— 2 = Zeilenabstand
von Schriftlinie
zu Schriftline

N
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Drei Screens einer
Prasentation tber

Dle Her‘GUSfor‘der‘ung Zu Whiskas Katzenfutter.

. Der Vortragende refe-
Beglnn der‘ 9oer' Jahr‘e rierte zur Markteinfiih-
rung dieser Werbe-
" malknahme mit dieser
Prasentation vor etwa
800 Personen.
Grundidee des Pra-
sentationsdesigns:
Die markentypische
Farbe bestimmt das
Grundaussehen der
Prasentation. Die Dar-
stellung der Fakten
und Zahlen muss
mit visuell reizvollen,
demThema entspre-
. chenden Bildern und
Grafiken aufgebaut
H . werden. Die einzelnen
Dle Mar‘kaEdeu.‘-ung' Seiten weisen eine
reduzierte Textgestal-
tung auf. Als Schrift
wird der markenty-
pische Schriftschnitt
in gut lesbarer Grof3e
mit klar abgesetz-
ten linksbiindigen
Texten verwendet.
Die Grafiken weisen
einen typischen Bezug
zum Produkt auf. Bei
Produktdarstellungen
wechselt die Hinter-
grundfarbe zu Weil3
und die Schriftfarbe
zur Markenfarbe.
Die Bilder werden
Y . . als Aufmacher fiir
Resultate IT: Marktanteilsgewinne fir die einzelnen Seiten
Masterfoods. verwendet und die-
nen gleichzeitig als
Sympathietrager fir
die Prasentation und
fir das Produkt.

Heimtiernahrung und Heimtierpflege in der Schweiz

o

Quelle: Michael Aeppli
Prasentationserfolg
CH-8706 Meilen
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Satzarten

Die Abbildung zeigt
die typische Darstel-
lung der Satzarten
bei nahezu allen Pro-
grammen mit Textver-
arbeitungsfunktion.
Die Satzart ,Flatter-
satz rechtsbiindig”
ist in der Bildmitte
gerade aktiviert.

3.2.9 Satzarten

Die Satzart bestimmt das Erscheinungsbild hinsichtlich
der Ausrichtung des Textes auf den Rand des Satzspie-
gels. Wir kennen vier Satzarten:

¢ Blocksatz

Flattersatz linksblindig
¢ Flattersatz rechtsbiindig
¢ Mittelachsensatz

Blocksatz

Alle Zeilen sind gleich lang. Die Wortabstande veran-
dern sich so,dass die Satzkante desTextes links und
rechts biindig zum Rand steht. Blocksatz diirfen Sie
bei weniger als 45 Zeichen pro Zeile nicht nutzen, da
groBe weile optische Locher entstehen, wenn sich zu
wenig Wortzwischenrdume ergeben. In diesem Fall
ist dann der Flattersatz anzuwenden. Mehr als drei
Trennungen in Folge sind nicht zugelassen, um eine
optisch unschéne recht Randlinie zu vermeiden.

Wird der Blocksatz fiir gr6Bere Textmengen bei einer
Drucksache verwendet, miissen Sie Folgendes beach-
ten: Eine gut lesbare Zeilenbreite liegt zwischen 45 bis
75 Buchstaben pro Zeile. Fiir schmale Spalten unter 45
Zeichen ist der Blocksatz grundsatzlich nicht geeignet.

Blocksatz wird bei Buch- oder Zeitschriftentext ver-
wendet. Fiir Prasentationen bietet er sich nicht an, da er
in Prasentationsprogrammen nicht gut erstellt wird.

Unsere Empfehlung

Da die Textmenge pro Seite (Screen) tblicherweise nicht
allzu grof ist und die Schriftgrée bei Prasentationen
gut lesbar gewahit werden muss, ist der Blocksatz in
aller Regel ungeeignet.

Flattersatz linksbiindig/rechtsbindig

Beim Flattersatz steht entweder die linke (linksbiindiger
Flattersatz) oder die rechte Satzkante (rechtsbiindiger
Flattersatz) blindig zum Rand. Notwendige Worttren-
nungen lassen sie dem Inhalt und dem Leserhythmus
desTextes folgen. Die Wortabstande sind beim Flat-
tersatz immer gleich groB und betragen etwa 1/3 der
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SchriftgréRe. Dies ist in den Voreinstellungen tiblicher-
weise so vorgegeben und Sie sollten dies nicht andern.
Beim Satz soliten unbedingt optische Treppen in
der Flatterzone vermieden werden. Flattersatz ermog-

licht etwa 15% weniger Textmenge als der Blocksatz.
Achten Sie darauf, dass nur méglichst wenige Silben-
trennungen vorkommen, gleichzeitig aber ein schéner
optischer Auslauf am Flatterrand erreicht wird.

Unsere Empfehlung

Der linksbiindige Flattersatz ist die fiir Prasentationen
am besten geeignete Satzart. Leser erkennen links
einen klaren Satzanfang, Absatz- und Gliederungsstruk-
turen sind leicht zu finden und die Lesbarkeit ist gut.
Auch bei der Kombination mit Bild und Grafik entstehen
keine Konflikte, da eine klare Trennung zwischen den
verschiedenen Présentationselementen gut darstellbar
ist. Rechtsbiindiger Flattersatz ist fiir die meisten Pra-
sentationen ungeeignet, da sich die Zeilenanfange auf
der linken Seite dauernd verschieben. Der Betrachter
wird nach wenigen Versuchen das Lesen aufgeben.

Mittelachsensatz
Satzachse ist die Mitte und die einzelnen Zeilen werden
symmetrisch an einer fiktiven Mittelachse ausgerichtet.
Die einzelnen Zeilen flattern rhythmisch nach links und
rechts. Die Zeilenfolge ist z.B. kurz, mittel, kurz, lang.
Eine Orientierung fiir den Satz kann fiir Sie der Sinnzu-
sammenhang eines Textes sein. Diese Satzart erfordert
von lhnen daher eine Orientierung am Inhalt, damit
der Sinnzusammenhang beim Lesen erfasst wird. Die
Lesbarkeit ist schlecht. Selbst geiibte Leser sind beim
Mittelachsensatz in ihrer Lesegeschwindigkeit reduziert.
Der , Mittelachsensatz” bzw. , Mittelachssatz” wird
auch ,axialer Satz” oder ,symmetrischer Satz” ge-
nannt. Umgangssprachlich wird der Mittelachssatz auch
als ,zentrierter Satz” bezeichnet, in manchen Gegenden
ist auch der Begriff ,,gemittelter Satz* gebrauchlich.

Unsere Empfehlung

Mittelachsensatz sollten Sie nicht fiir groBe Textmengen
verwenden, er eignet sich nur fiir kurze Textgruppen.
Verwenden Sie diese Satzart bei Uberschriften, kurzen
Texten sowie bei Literatur- und Gedichtdarstellungen.



Blocksatz

Deutlich sind die opti-
schen ,Locher” er-
kennbar, die bei gré-
RerenTextmegen

zu Lesehemmungen
fihren. Der Blocksatz
verursacht unschéne
Trennungen im Text.
Dies ist im nebenste-
henden Beispiel gut
erkennbar.

Flattersatz

Die immer gleichen
Wortabsténde er-
leichtern das Lesen,
ebenso die geringere
Anzahl an Worttren-
nungen. Vor allem bei
Préasentationen ist
diese Satzart allen an-
deren deutlich liberle-
gen und gewahrleis-
tet eine optimale Les-
barkeit. Allerdings
muss die Wahl der

gréBe dieses unter-
stiitzen.

Mittelachsensatz
Die dauernd wech-
selnden Zeilenanfan-

sen. Im abgebildeten
Beispiel ist dies bei
den wenigen Zeilen
noch ertréaglich, aber
stellen Sie sich diese
Satzart bei groReren
Textmengen vor — das
ist fir den Leser nicht
zumutbar.

Wer immer strebend sich bemiiht,
den konnen wir erloésen...”

Die Arbeit an ,Faust” umfal3t den
jungen Johann Wolfgang von Goe-
the der Rebellion gegen die Stan-
degesellschaft (seit 1774) bis hin zur
Altersweisheit des sich als his-
torisch empfindenden Weltblrgers
und Universalgelehrten.

Schrift und die Schrift-

Wer immer strebend sich bemiiht,
den konnen wir erlosen...”

Die Arbeit an ,Faust” umfal3t den
jungen Johann Wolfgang von
Goethe der Rebellion gegen die
Standegesellschaft (seit 1774) bis
hin zur Altersweisheit des sich als
historisch empfindenden Weltbur-
gers und Universalgelehrten.

ge erschweren das Le-

Wer immer strebend sich bemiiht,
den konnen wir erlosen...”

Die Arbeit an ,Faust” umfal3t den
jungen Johann Wolfgang von
Goethe der Rebellion gegen die
Standegesellschaft (seit 1774)
bis hin zur Altersweisheit des sich
als historisch empfindenden Welt-
burgers und Universalgelehrten.




3.2.10 Zeilenbreite und Lesbarkeit

~Lesen bedeutet arbeiten” — ein alter Lehrsatz flir alle
Gestalter, den Sie unbedingt berlicksichtigen miissen.
Ziel aller Prasentationsgestaltung muss flir Sie immer
sein, eine gute Lesbarkeit fur die Informationsiibermitt-
lung an die Zielgruppe zu erreichen. Dazu gehdrt neben
der Wahl der Schrift, der SchriftgréRe, der Satzart und
des richtigen Zeilenabstandes vor allem auch das Anle-
gen der richtigen Satzbreite.

lhr Leser muss einenText miihelos, schnell und
ermudungsfrei erfassen kdnnen. Aus Untersuchungen
kennt man die Bedingungen, die gutes, effektives und
nachhaltiges Lesen und Lernen ermdglichen. Die wich-
tigste Bedingung ist die Buchstabenanzahl. Bei gedruck-
ten Medien liegt die fiir das sichere und schnelle Lesen
optimale Buchstabenzahl bei etwa 55 Buchstaben pro
Zeile, bezogen auf eine 10-pt-Schrift. Weniger als 45
Buchstaben ergeben vor allem beim Blocksatz Probleme
beim Erfassen desTextes, da die Wortabstande unter-
schiedlich grof sind.

Insbesondere bei projizierten Prasentationen ver-
ringert sich die Buchstabenzahl pro Zeile, je grof3er der
notwendige Schriftgrad wird. Daher sollten Sie sich hier
an der erforderlichen Schriftgro3e orientieren, die Sie
fiir Inre Prasentation bendtigen. Einen Uberblick Gber
die richtigen SchriftgréRen fiir Beamerprasentationen
erhalten Sie in derTabelle auf Seite 66.

Unsere Empfehlung

* Die Anzahl der Buchstaben pro Zeile darf bei ge-
druckten Présentationen bei etwa 40 bis 55 Buchsta-
ben liegen, bezogen auf eine 10-pt-Schrift.

¢ Die Anzahl der Buchstaben pro Zeile darf bei proji-
zierten Prasentationen bei etwa 35 Buchstaben lie-
gen, bezogen auf eine SchriftgroRe zwischen 18 pt
bis 20 pt.



3.2.11 Typografieregeln

¢ Sie missen flirTexte gut iesbare Schriften ver-
wenden. Gut lesbare Serifenschriften fiir gréBere
Textmengen sind z.B. die Times, Garamond oder
Palatino. Geeignete serifenlose Schriften sind die
Akzidenz-Grotesk, Helvetica, Arial und Univers.

¢ Sie durfen keine zu grolRen Wortabstande verwen-
den. Dies gilt vor allem fiir den Blocksatz. Zu grof3e
Liicken behindern das Lesen, sie verlangsamen und
storen den Lesefluss deutlich.

¢ Verwenden Sie keinen Blocksatz bei Prasentationen,
die Lesbarkeit ist schlecht.

e Nutzen Sie die optimale Lesebreite fir Printmedien
von etwa 50 bis 60 Buchstaben pro Zeile, bezogen
auf eine 10-pt-Schrift. Diese Textmenge kann sicher
und leicht erfasst werden, ohne dass beim Lesen
die Zeilenfixierung verloren geht. Dies gilt nur flr
gedruckte Medienarten.

¢ Nutzen Sie die optimale Lesebreite fiir Prasentati-
onen von etwa 35 Buchstaben pro Zeile, bezogen auf
18-pt- bis 20-pt-Schriften. Diese Textmenge kann bei
einer Projektion noch sicher erfasst werden, ohne
dass beim Lesen die Zeilenfixierung verloren geht.

e Zeilen mit weniger als 30 Buchstaben erfordern eine
hohe Zahl an Trennungen, ergeben kein schénes
Satzbild und sind schwer lesbar.

¢ Zeilen mit mehr als 60 Buchstaben werden am Mo-
nitor als zu lang empfunden und gar nicht gelesen.
Wenn gelesen wird, besteht die Gefahr, dass das
Auge beim Lesen in der Zeile verrutscht und in die
dartiiber oder darunter liegende Zeile gerat — der
Lesefluss ist erheblich gestort.

e Erleichtern Sie Ihrem Leser durch eine geeignete
Satzart und durch Einzilige die Fixierung auf die
notwendigen Bezugspunkte im Textblock, um ein
muheloses Lesen zu ermoéglichen.



3.3 Schriften fiir Prasentationen
3.3.1 Schriftauswahi

Die Schriftauswahl, vor allem fiir digitale Présentati-
onen, ist zumTeil deutlich eingeschrankt. Programme
wie z.B. Impress oder PowerPoint binden Schriften
lblicherweise nicht ein. Gleiches gilt fiir HTML-basierte
Prasentationen. Bei derartigen Arbeiten miissen Sie als
Gestalter auf die verfiigbaren Systemschriften Ihres PCs
zuruckgreifen.

Viele Présentationen verwenden die auf jedem
PC und Macintosh vorhandene Schriften , Arial” und
~erdana” Diese Schriften wirken modern und es sind
gut lesbare serifenlose Schriften. Wie im Kapitel 3.2.6
bereits dargestellt, verfligt die Arial Giber eine grof3e
Bandbreite an Schriftschnitten, die fiir Auszeichnungen
zur Verfigung stehen. Damit ist diese Schrift sowoh! flir
projizierte wie auch gedruckte Prasentationen sehr gut
geeignet. Fiir die Verdana gilt im Prinzip das Gleiche,
wobei die Anzahl der Schriftschnitte etwas geringer und
die Eignung als Monitorschrift besser ist.

Eine bei vielen Prasentationen genutzte Schrift ist
die Courier. Eine Schrift, die den alten Schreibmaschi-
nenschriften nachempfunden wurde. Die breit laufende,
geféllige Schrift ist bei groBen Textmengen schlecht
lesbar und benétigt viel Raum auf einer Seite. Sie wird
aber hdufig fiir Headlines verwendet und ist hier durch-
aus effektvoll einzusetzen.

Comic Sans ist, wie der Name schon ausdriickt, eine
comicartige Schreibschrift. Sie wurde fiir die Verwen-
dung der Sprechblasen in der Microsoft-Software , 3D

Arial Regular, Arial Italic, Arial Bold,
Arial Bold Italic

Verdana Regular, Verdana italic,
Verdana Bold, Verdana Bold Ita-
lic

Trebuchet Regular, Trebuchet Italic
Trebuchet Bold, Trebuchet Bold Italic

2B

Prasentationsschriften
Fir Prasentationen
gut geeignete Sys-
temschriften eines

PC. In der Projektion
mittels PC und Beam-
er ist, zumindest nach
Meinung der Autoren,
die Trebuchet erste
Wahl.




Times Regular
Times Italic
Times Bold
Times Bold-
Italic

i
e
-
. &

Movie Maker” entwickelt. Die Lesbarkeit der Schrift
ist bei geringeren Textmengen gegeben, flr groRere
Textbldcke ist die Schrift nicht geeignet, da sie hier
sehr unruhig wirkt und dadurch die Lesbarkeit extrem
negativ beeinflusst wird. Die Schrift gehort, trotz ihrer
schlechten Lesbarkeit, zu den Systemschriften unter
Windows und Mac OS.

Bei professionelle Designern ist die Comic Sans
eher verpént, da die Schrift von Laien oft ibermafig
und in unangemessener Form verwendet wird. Bei
Apple-PCs mit dem Betriebssystem Mac OS X gibt es
neben der Comic Sans die zum Verwechseln ahnliche
Schrift Chalkboard.

Bei der Entwicklung derTrebuchet MS wurde sehr
gute Arbeit geleistet. Die Schrift ist eine relativ schmale
Groteskschrift mit mehr Charme und individuelleren
Formen als Arial oder Verdana. Sie besitzt eine Kur-
sive, was flr serifenlose Schriften eine Besonderheit
darstelit. Sie sollten bei derTrebuchet MS mit dem
Schriftgrad aufpassen: Wenn Sie eine Schriftgro3e unter
12 Punkt verwenden, kann die Darstellung ziemlich
schlecht aussehen, da die Buchstabenzwischenraume
z.B. beim kleinen ,a” und , e” nicht mehr offen er-
scheinen. Fiir Texte ab 12 pt und Uberschriften ist die
Trebuchet jedoch in jedem Falle eine gute Wahl. Leider
wird sie selten verwendet, obwohl sie eine sehr gute
Lesbarkeit aufweist und modern wirkt.

Die Times ist Standardschriftart aller Microsoft- und
Macintosh-Betriebssysteme. Die Lesbarkeit bei gedruck-
tenTexten ist bei einer Serifenschrift besser als bei einer
serifenlosen Schrift. Auf dem Biidschirm verhalt es sich
genau umgekehrt, hier sind serifenlose Schriften wie
z.B. Arial besser lesbar. DieTimes sollte also bei moni-
torbasierten Prasentationen nur als Headline Verwen-
dung finden.

Unsere Empfehlung

e Fir digitale und projizierte Prasentationen verwen-
den Sie dieTretbuchet, Verdana oder Arial flir den
Grundtext, fir Headlines die Times oder, wenn es
sein muss, die Courier, niemals die unprofessionelle
Comic Sans.

¢ Fir Prasentationsmappen, gedruckte Plakate oder
grof3e Textmengen ist die Times wegen ihrer guten
Lesbarkeit erste Wahl.



3.3.4 Anwendungsbeispiele

Die Beispiele der folgenden Seiten zeigen lhnen véllig
unterschiedliche Schriftanwendungen, die fir Prasen-
tationen gestaltet wurden. Die ersten beiden Beispiele
auf dieser Seite stehen flr optisch und typografisch
beispielhaft gestaltete Folien. Hierbei wurde das Design
immer von professionelien Gestaltern geschaffen.

Auf der folgenden Seite 69 sind drei Prasentations-
folien zusammengestellt, deren Gestaltung im Rahmen
von beruflicher Ausbildung durchgefiihrt wurde. Dabei
sind vor allem die letzten beiden Beispiele nicht ganz so
professioneller Vortragsfolien. Lesen Sie dazu die Texte
in der Marginalienspalte.

Chancen fir lhre Marke.

5 Link
Auifseu cines cufuchen Architeltunkise

Overflichenstrukturen: Schraffur und andere

Die Sehrafur cines Zeiehnarg,
Viicei ciner stk u-ch de Seawbestung der
Vitoungen wotaten,

uad Renargen
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Prasentationstitel ei-
ner Schweizer Werbe-
agentur, um sich bei
Kunden vorzustellen.
DerText, die Farbe
und die Grafik sind

in einer zentrierten
Form gut zueinander
in Bezug gebracht. Mit
geringen Mitteln ist
das Stichwort Dialog
farblich, optisch und
typografisch gut dar-
gestellt.

Folie aus einem
Vortrag zu Zeichen-
techniken in der
Architektur.

Der linksbiindige Flat-
tersatz, die den Inhalt
unterstiitzenden und
optisch ansprechen-
den Skizzen, die oben
rechts angezeigte kur-
zeThemenleiste sowie
die unten rechts an-
gebrachte Foliennum-
mer kennzeichnen
diese gut aufgebaute
Prasentationsfolie.



Die Grundlagen der
Fotografie werden
hier beschrieben.
Klarer Bildaufbau und
reduzierte Farbge-
bung erleichtern die
Orientierung und die
Konzentration auf die
wesentlichen Inhalte
dieser Schiilerpra-
sentation. Alle Seiten
dieser Prasentation
waren ahnlich aufge-
baut.

Das Schema der
sprachlichen Kommu-
nikation ladt selbst
nicht zur Kommu-
nikation ein. Der
Hintergrundverlauf,
die vielen Rahmen
und Farben, Pfeile
und die unklaren
Beziige innerhalb der
Folie schrecken eher
ab, als dass sie zum
Lesen und Mitarbeiten
einladen.

Diese Folie enthalt
nicht viele Elemente.
Aber die wenigen
Schrift- und Grafik-
bausteine fiir diesen
Chart sind chaotisch
angeordnet, eine
Lesbarkeit ist nicht ge-
geben, Begriffe sind
auseinandergeris-
sen, die Headline ist
unsinnig ,verbogen”
und die Grafik steht
ohne Bezug zum Text
auf der Seite. Und
welchen Zweck die
Farbe erfllt, bleibt
unklar...

Schrift 69

2. LINSENFORMEN

Die verschiedenen Linsenformen:

Sammellinsen Zerstreuungslinsen
bikonvex  plankcnvex  kenkav-konvex bkonkav  plankonkav konvex-konkav

Situativer Kontext E

Sprecherabsicht
Sprecher ru . . Oberragung. |
s > o der Mitteilung
1= = Lautketten
vorstellung einer Mitteilung Vv Aufnahme der Vorstellung V!

-

H S

K('jnigsberger Klopse

oder:

Das

Miss-

verstandnis




3.4 Handschrift
3.4.1 Grundlagen

Lernen Sie Schreiben — Naturlich kdnnen Sie schreiben,
aber kénnen Sie so schreiben, dass man die Worte auch
aus 10 m Entfernung gut lesen kann? Schreiben Sie
leserlich, schreiben Sie grof3 genug?

Funktionen des

Schreibens
o Kommunikation
Kommunikation -e— Norm * Norm
® Asthetik
\ Schreiben /
Asthetik

Wenn Sie schreiben, dann muss lhre Schrift drei Funkti-
onen erfiillen.

* Kommunikation
Schreiben hei3st Kommunikation durch geschriebene
Sprache. Es geht also, ebenso wie im gesprochenen
Text, auch im geschriebenenText immer darum,
wem ich was, wann und zu welchem Zweck mitteilen
mdochte.

* Norm
Die Form lhrer Buchstaben muss sich an die (ibliche
Formgebung halten, um fiir alle lesbar zu sein.
Ihr geschriebenerText muss auch den Regeln der
Orthografie und der Syntax entsprechen, damit er
verstandlich ist.

o Asthetik
Formgebung der Schrift, Raumverteilung und Anmu-
tung des geschriebenenTextes bestimmen den Wert
lhrer Worte entscheidend mit.

Nur ein Gleichgewicht dieser drei Ziele fiihrt zu einer
optimalen visuellen Kommunikation lhrer Inhalte.



A\

Bilder zum Thema
mobile Kommunika-
tion

Quelle:

auf der linken Seite
Bilder 2,3,6,7,8,9
www.aboutpixel.de
Bilder 1,4,5
www.pixelquelle.de
auf der rechten Seite
www.aboutpixel.de

Bildind Greh |

4.1 Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte

Ein Bild kann schmticken, verdeutlichen, ablenken, ver-
wirren, unterstitzen, veranschaulichen,..

Ein Bild ist in seiner Bedeutung offener als das Wort.
Das Betrachten eines Bildes |6st immer verschiedene
Emotionen und Assoziationen aus. Durch die Auswahl
des Bildes und seine Prasentation in lhrem Vortrag er-
reichen Sie, dass die Botschaft des Bildes, die beim Be-
trachter ankommt, auch die von Ihnen beabsichtigte ist.
Beziehen Sie das Bild in Ihren Vortrag mit ein. Zeigen
Sie auf das Bild oder die entsprechenden Bildteile. Sie
stellen damit fiir das Publikum eine direkte Beziehung
zwischen lhrer verbalen Aussage und der Bildaussage
her. Das Bild erganzt damit die gesprochene Botschaft.

4.2 Bildauswahl

Betrachten Sie die beiden Bilder. Welche Emotionen
I6sen sie jeweils bei lhnen aus? Welche Begriffe assozi-
ieren Sie?

Das linke Bild zeigt Lebensfreude. Das Lachen, die
Farbe des Handys, die Haltung des Kopfes vermitteln
eine positive Botschaft.

Das rechte Bild wirkt ernst, sachlich, vielleicht sor-
genvoll.

Die von Ihnen eingesetzten Bilder brauchen immer
eine Beziehung zum Inhalt und zur Botschaft Ihrer Pra-
sentation.




Bevor Sie ein Bild fiir Ihre Prasentation auswahlen,
miissen Sie es bewerten. Beachten Sie bei der Auswahl
folgende Punkte:

Kommunikationsziele
Zielgruppe

Inhalt

Medien

Sie kénnen die Bewertung einfach mit einem Polari-
tatsprofil durchfiihren. Natiirlich ist unser Beispiel nicht
vollstandig. Passen Sie die Auswahl und die Anzahl der
Begriffe an lhre Bedlirfnisse an.

glltig, wahr nicht gultig, unwahr
verstandlich unverstandlich
stimmig widersprichlich
vertretbar nicht vertretbar

formal gelungen

nicht gelungen

technisch gut

mangelhaft

innovativ

herkdmmlich

bleibend wirkend

fliichtig wirkend

symbolhaft oberflachlich
relevant belanglos
emotional kalt
Uberzeugend nicht Giberzeugend

4.3 Bildausschnitt

Ein Bild ist immer ein Ausschnitt aus der Wirklichkeit.
Auch dieTotale umfasst nicht das gesamte Blickfeld. Sie
ermoglicht zwar einen Uberblick, bietet aber wenig Ori-
entierung. Durch die Wahl des Bildausschnitts fokussie-
ren Sie den Blick des Betrachters auf das Wesentliche.

Wenn Sie das Bild speziell fiir Ihre Prasentation
fotografieren, dann kdnnen Sie das Format und den
Ausschnitt schon bei der Aufnahme bestimmen. Haufig
ist es aber so, dass Sie aus lhrem Archiv oder einer
Bilddatenbank Bilder auswéahlen miissen. Diese Bilder
mussen Sie meist noch bearbeiten und auf die pas-
sende Grol3e beschneiden.

g

D

Bewerten Sie die
Bilder auf der rech-
ten Seite auf Ihre
Verwendbarkeit zum
Thema ,,Mobile Kom-
munikation?

Totale bezeichnet in
der Fotografie und
Filmgestaltung den
Bildausschnitt, der
den groRten Uberblick
iber das Motiv zeigt.
Der kleinste Bildaus-
schnitt heilRt Detail-
aufnahme.

1S

299



@ Die folgenden Fragen helfen Ihnen bei der Wahl des
richtigen Bildausschnitts.

Welches sind die wichtigen Bildelemente?
Welches Seitenverhaltnis hat mein beschnittenes

Bild?

Welche Mal3e hat mein Bild?
Hat mein Bild Hoch- oder Querformat?
Wo steht mein Bild — oben oder unten, links oder

rechts?

Wirkt mein beschnittenes Bild harmonisch und aus-

gewogen?

Halbnahaufnahme

AuBer der Kommunikation
wird die Kleidung und Kér-
perhaltung vermittelt.

3

Detailaufnahme
Das Handy dominiert das
Bild. Der Hintergrund hat
nur eine untergeordnete
Bedeutung.

Nahaufnahme
Die Kommunikation steht
starker im Mittelpunkt.

Nahaufnahme
Zentrale Position des Han-
dys zeigt seine Bedeutung.
Das noch sichtbare Umfeld
ermoglicht eine rdumliche
Zuordnung.

GroBRaufnahme
Die Personlichkeit tritt in den
Vordergrund.

Nahaufnahme

Das Handy im Vordergrund
ist Blickfang. Durch die Zwei-
teilung hat der Hintergrund
eine hohere Wertigkeit als
im mittleren Bild.




Bild und Grafik

4.4 Grafik

Grafiken sind auch Bilder. Sie haben aber keine direkte
Entsprechung in der Realitat. Grafiken werden manuell
oder mit geeigneter Software am Computer erstellt, um
Informationen zu visualisieren und damit dem Publi-
kum besser zu vermitteln.

Erstellen Sie Ihre Grafiken sorgfaltig und technisch
einwandfrei. Nachlassig erstellte Grafiken mindern den
Wert lhrer gesamten Prasentation.

4.4.1 Clipart

Cliparts sind eine besondere Form von Grafiken. Meist
sind es stilisierte Bilder im Comicstil. Cliparts gibt es als
Pixel- und als Vektorgrafik.

In Prasentationen werden Cliparts haufig als Platzful-
ler oder zur Auflockerung eingesetzt. Dies widerspricht
den Grundsatzen guter Gestaltung. Der Einsatz von
Clipart muss wie bei allen Gestaltungselementen wohl
liberlegt und begriindet sein. Sie konnen Cliparts als
grafisches Zeichen oder Bildsymbol einsetzen. Cliparts

Clipart als Pixel- und
Vektorgrafik

links: Pixelgrafik
rechts Vektorgrafik

>

90



Icon

Bildsymbol einer
Schaltflache in einer
Software

Piktogramm
Bildsymbol, das fiir
den Betrachter eine
bestimmte Bedeutung
hat, z.B. Orientie-
rungshilfen auf Flug-
hafen.

Clipart-Datenbanken
im Internet
www.openclipart.org
www.clipartsalbum.
com

Beispiel eines Organi-
gramms

haben dann die gleiche Aufgabe wie Icons in der Be-
nutzeroberflache von Software oder Piktogramme. Der
Betrachter erkennt auf den ersten Blick die Bedeutung.
Cliparts unterstlitzen damit als stilisierte Abbildungen
die verbale Prasentation.

Platzieren Sie Cliparts aus den Clipart-Sammlungen
der eingesetzten Programme, z.B. Microsoft Office oder
OpenOffice. Eine weitere Moglichkeit ist der kostenlose
Download von einer der Open-Source-Clipart-Biblio-
theken. Beachten Sie aber immer, dass auch der Einsatz
von Cliparts gestalterisch begriindet sein muss.

4.4.2 Organigramm

Organisationsstrukturen und Zusammenhange werden
in der Praxis meist als Organigramme visualisiert. Es
gibt zwar dafur keine allgemeinverbindlichen Regeln,
trotzdem sollten Sie bei der grafischen Darstellung
einige Grundsatze beachten.

e Einheitliche RahmengréRRe und Linienstarke

e Konsistentes, durchgangiges Farbschema

e Gleichabstandigkeit der Rahmen

e Grole der Pfeilspitzen in angemessenem Verhaltnis
zur Linienstarke

e Korrekte Linienanschliisse

e Beachtung von Symmetrie und Proportionen

e Einheitliche Positionierung derTexte in den Rahmen,
z.B. zentriert

e Gleiche Gestaltungselemente und Schrift innerhalb
einer Hierarchiestufe oder Kategorie

e Klarer Aufbau und tbersichtliche Struktur

e Beschrankung auf das Notwendige

Ebene 1
Ebene 2.1 Ebene 2.2 Ebene 2.3
4
Ebene 3.1 Ebene32 < ----- Ebene 3.3 Ebene 3.4




4.4.3 Informationsgrafik

Daten als Grafiken

Viele Untersuchungen bestéatigen, dass die Behaltens-
quote von Information von den Informationskanalen
und der Art des Umgehens mit Informationen abhangt.

Die Behaltensquote betragt beim:

s Lesen10%

e Horen 20%

e Sehen 30%

e Horen und Sehen 50%

e Selbst wiederholen 70 %
e Selbst anwenden 100%

Wie hoch ist die Behaltensquote beim Lesen?

Sie betrdagt 10 %. Vermutlich mussten Sie wieder sieben
Zeilen nach oben und noch mal nachlesen. Sie wussten
nicht mehr den Inhalt (10 %), aber Sie erinnerten sich
genau, wo Sie die Information wiederfinden wiirden.
Visualisieren Sie deshalb die Informationen durch Infor-
mationsgrafiken und steigern Sie dadurch lhren Erfolg.

Diagrammarten

Sie kennen sicherlich die klassischenTorten- und
Séulen- bzw. Balkendiagramme. Dariiber hinaus gibt
es noch eine Reihe weiterer Informationsgrafikarten.
Liniendiagramme, Netzdiagramme, Prinzip- oder Pro-
zessdarstellungen, Ablauf- und Organisationsschemata
sowie kartografische Informationsgrafiken. Natrlich
kénnen Sie auch verschiedene Diagrammarten in lhrer
Visualisierung kombinieren.

Die vier Diagramme auf der rechten Seite zeigen
alle die Umsetzung der , Behaltensquote” Sie sehen auf
den ersten Blick, dass sich nicht jede Diagrammart zur
Umsetzung jedes Sachverhaltes eignet. Wéahlen und
gestalten Sie deshalb lhr Diagramm immer bewusst,
bezogen auf lhren Aussagewunsch und lhr Publikum.

Die beiden links dargestellten Diagramme, Séu-
len- und Netzdiagramm, visualisieren gut die unter-
schiedlichen Quoten. Dagegen ist das Liniendiagramm
im rechten oberen Feld eher fur die Darsteliung von
Entwicklungen, z.B. die Umsatzentwicklung tiber einen
bestimmten Zeitraum, geeignet. Das Kreis- bzw. Torten-
diagramm ist fiir die Visualisierung unserer Daten vollig




ungeeignet. Der Kreis steht immer sinnbildlich flr das
Ganze, d.h. 100%. Die hundertprozentige Behaltensquo-
te von ,Selbst anwenden” wird in der Grafik auf einen
Anteil von 35,7 % reduziert.

Héren und Sehen

100 100 - | ]
Selbst
anwenden
80 80+
u
Selbst wiederholen
60 60}
] . u
S 5 & Hoéren und Sehen
401 £ 2 g 40}
O P-4 e
(75 g ) -
- ® 2
< 3 € Sehen
20t e @ g, 9l BE 201 !
§ @ g ] 5 é’ Hoéren
@ Q0 [} e 5} @
pow X ] T 1] 147] Lesen
0 1 1 1 1 i 1 1 1
Selbst
anwenden
Selbst
wieder-
holen

Die passende Infografik
Wie Sie in unserem Beispiel gesehen haben, mus-
sen Sie flir den jeweiligen Sachverhalt die passende
Infografik wéhlen. Die folgende kleine Ubersicht soll
Sie dabei unterstitzen. Sie stammt aus der Software
1y .OpenOffice’ die Sie in einem spéteren Kapitel ndher
259 kennenlernen werden.




Bild und Grafik

= Anteile ...
D Em e |
ACY, e gestapelte Saulen-
oder
Balkendiagramme
(Prozent)

e gestapelte Fla-
chendiagramme
(Prozent)

Vergleiche ...

e Saulen- oder Bal-
kendiagramme

e gestapelte Saulen-
oder
Balkendiagramme

e Netzdiagramme

Entwicklungen ...

e Liniendiagramme

e Flachendiagramme

e Saulen- oder Bal-
kendiagramme

Beziehungen...

e XY-Diagramme
mit Symbolen
und/oder Linien

Regeln zur Gestaltung und Erstellung @
Drei goldene Regeln, die Sie bei der Gestaltung und
Erstellung von Infografiken beachten sollten:

e Weniger ist mehr!
e Einfacher ist besser!
e Anders ist motivierender!

Ubung

Auf der rechten Seite sehen Sie drei Beispiele aus pro- %
fessionellen Prasentationen. Optimieren Sie die Darstel-

lung durch Infografiken hinsichtlich

o Ubersichtlichkeit,
e Deutlichkeit,
e Einheitlichkeit.



Saulendiagramm mit :
zusétzlichen Text- und . M_AN Roland
Grafikelementen LifeCycleManagement

Abb.: MAN Roland -1 RSP o W .

R {Bedienung)
Druckmaschinen AG
+  Personalkosten fiir

‘Betrachtungszeltraum: 10 Jahre
4 Wartung und Reinigung

+  Makulatur

+ Ersatzteile

~5xdor
Investitionskaston

+ VerschleiBteile
+  Raumkosten

+ Verbrauchsmaterialien

+  Werkzeuge

+ Energie

= Verbesserungspotenzial

Tabellarische Darstel-

lung -{’,«r' p ertschafthchkeltsbetrachtung am

_ Systemvergleich 4/2 vs. 6/2 - Bsp.

Abb.: MAN Roland

Druckmaschinen AG A " a
Produktionskalkulation (150.000, 48 Seiten Broadsheet)
412 612

[Netto-Ausstoss / Stunde | | 38260 | 40180] [ +50]
[ inkL.Risten | [ 4h2amin] [ antemin] [ 1]
[ | [ 2saseur] [ a4e2EUR] [ -130]
|Gesamtmakulatur ] [ 5% | 4%

Aufzahlung mit Spie-
gelstrichen

Abb.: MAN Roland
Druckmaschinen AG = Eigene Verlagsprodukte: 20%

* Pinneberger Tageblatt

= 4 angeschlossene Lokalzeitungen
= 5 Anzeigenblatter

= 1 Monatsblatt

= Akzidenzauftrage: 80%

= taz (die tageszeitung)
Ausgaben Bremen und Hamburg

= 3 weitere Tageszeitungen
= 12 Wochenblatter
= 6 Monatsbléatter




4.5 Animation

Bevor wir beginnen, auch hier gilt: ,Weniger ist mehr!“
Begniigen Sie sich mit einem Animationseffekt. Wenn
Sie sich entschlieRen, die Textelemente auf einer Folie
nacheinander erscheinen zu lassen, dann verwenden
Sie bitte wéhrend der Prasentation immer den glei-
chen Animationseffekt mit den gleichen Einstellungen.
Variationen nach dem Motto: ,Was mein Programm
und ich alles kdnnen” zeugen nicht von Professionalitat,
sondern nerven nur lhr Publikum.

Animation von Folienelementen
Wir unterscheiden zwei Animationstypen:

e Textanimation
DerText der Folie ist nicht von Anfang an ganz zu
sehen und damit auch zu lesen, sondern wird durch
Mausklick von lhnen aufgerufen. Dies hat den Vor
teil, dass die Folien und damit auch das Publikum
IhremTempo folgen. Sie kdnnen die Aufmerksamkeit
zusatzlich auf den aktuellen Text fokussieren, indem
Sie den vorherigenText heller darstellen.

* Objektanimation
Objekte, d.h. grafische Elemente, kdnnen wie Text
animiert werden und z.B. nach einem Mausklick er-
scheinen. Darilber hinaus ist die Bewegung von Ob-
jekten moglich. Beachten Sie, dass der Bewegungs-
ablauf sinnvoll ist und dem besseren Verstindnis Textzeile 3
des Gezeigten dient. Ein Beispiel flir animierte
Objekte sind die Balken eines Balkendiagramms, die
sich langsam aufbauen.

Textzeile 1

Textzeile 1
Textzeile 2

Textzeile 1
Textzeile 2

Animation von Folieniibergangen

Folienlibergénge wirken wie die Uberbiendungen in
einem Film. Der Ubergang beendet den Auftritt eines
Inhalts und bereitet Ihr Publikum auf Neues vor. Harte
Schnitte, weiche Uberblendungen, ~grausliche” Verpi-
xelungen - die Programme lassen keine Wiinsche offen.
Wahlen Sie fiir lhre Présentation einen angemessenen
Ubergang.

Animation von Inhalten

. . . Animation eines kom-
Prozesse oder komplexe technische Abldufe lassen sich plexen technischen

am besten durch eine integrierte Animation visuali- Vorgangs alsTeil einer
sieren. Sie kdnnen diese Animationen entweder im Présentation

S




Prasentationsprogramm oder in einem speziellen Ani-
mationsprogramm wie z.B. Flash selbst erstellen. Wenn
Sie fertige fremde Animationen in Ihre Prasentation
integrieren, miissen Sie die Quelle nennen.

4.6 Audio undVideo
4.6.1 Audio

Mit allen Prasentationsprogrammen kénnen Sie Au-
diodateien in lhre Prasentation integrieren. Ersparen
Sie threm Publikum aber Buchstaben, die mit dem
Gerausch der Anschlage einer mechanischen Schreib-
maschine hereinfliegen. Lassen Sie Objekte nicht mit
Gerauscheffekten aus Starwars erscheinen. Setzen Sie
Audio, z.B. Musik, als Gestaltungsmitte! ebenso gezielt
und bewusst ein wie die Ubrigen Gestaltungsmittel
Farbe und Schrift.

Wenn Sie Audio in lhrer Prasentation einsetzen,
dann muissen Sie fiir eine gute Beschallung sorgen. Die
eingebauten Lautsprecher Ihres Computers genligen
den Anspriichen nicht.

4.6.2 Video

Videoclips lassen sich ebenso wie Audiodateien einfach
in Prasentationen integrieren. Achten Sie dabei vor
allem auf die BildgréRe und die Abspieldauer. Der Film
muss von allen Platzen im Publikum gut zu sehen sein.
Die Dauer des Clips sollte nicht langer als eine bis zwei
Minuten sein. SchlieBlich soll es nur eine Erganzung
und nicht ein Ersatz Ihrer Prasentation sein.

4.7 Anschauungsmittel

Wenn Sie das Original zeigen kénnen, dann begniigen
Sie sich nicht mit der Abbildung. Gegenstande kdnnen
vom Publikum im wahrsten Sinne des Wortes begrif-
fen werden. Sie erschlief3en sich damit einen weiteren
Informationskanal. Ihre Prasentation wird durch direkte
Anschauung lebendiger und damit erfolgreicher.



5.1 Layout - was ist das eigentlich?

Unter dem Begriff Layout wird der Entwurf, die Planung

und Anordnung aller Elemente einer Seite verstanden.
Arbeitsgegenstand der Layouterstellung sind also

Aspekte wie etwa Satzspiegel, die Positionierung von

Texten, Bildern, Fotos, lllustrationen, Logos, Symbolen

auf den Seiten einer Prasentation. Die Visualisierung Visualisierung
durch eine Skizze vermittelt Ihnen einen ersten Eindruck

Uber die spatere Form der Prasentation.

5.1.1 Aufgabe der Layoutentwicklung

Das Layout ist die am weitesten ausgearbeitete Skizze
eines geplanten Medienproduktes - es stellt das Modell
des geplanten Produktes dar. Es enthalt nicht nur alle
Gestaltungselemente in verbindlicher Form und Positi-
on, sondern auch Einzelheiten Gber die spatere Umset-
zung einer geplanten Prasentation.

Das Layout in Form eines Scribbles oder einer tech-
nischen Skizze hat die folgenden Aufgaben zu erfullen:

e Es vermittelt allen Beteiligten eines Prasentations-
teams eine Vorstellung vom Aussehen der geplan-
ten Prasentation.

e Esinterpretiert die Entwurfsidee in eine reale, weit-
gehend funktionsreife Form.

¢ Esdient als verbindliche Arbeitsgrundlage fir die
technische und gestaliterische Aufbereitung einer
Prasentation.

Bei der Entwickiung eines Layouts missen Sie bereits
bei den Gestaltungsideen auf eine klare, gleichblei-
bende und lesefreundliche Struktur achten.

5.1.2 Layoutentwicklung

Bei der ersten Visualisierung eines Layouts durch eine
oder mehrere Ideenskizzen werden von lhnen Form,
Funktion und Ausfihrung lhrer Prasentation festge-
legt und gedanklich auf ihre Funktionsfahigkeit hin
tberprift. Da hierbei von lhnen in aller Regel mehrere
Layoutvarianten durchdacht werden, ist es zwingend,
dass Sie am Ende dieses Prozesses eine Entscheidung



fiir ein zu realisierendes Layoutdesign treffen. Diese
Entscheidung fiir eine Designvariante kann vor allem in
Arbeitsgruppen flr den einen oder anderen schmerzlich
sein, wenn der eigene Entwurf aussortiert wird. Aber
damit muss man umgehen kénnen.

Prinzipieller Ablauf In der Folge wird der prinzipielle Ablauf einer Lay-
Ieiner Layoutentwick- outentwicklung fur eine Prasentation dargestellt. Die
ung

Abbildungen mit den Nummern verdeutlichen Ihnen
durch reale Skizzen und Screenabbildungen den not-
wendigen Kreativprozess zur Prasentationserstellung.

e Abbildung @ zeigt Layoutskizzen als Gedankenstiitze
= am Anfang lhrer Entwurfsarbeit. Diese Skizzen wer-
den mit einem Filz- oder Bleistift in beliebiger Gré3e
5 und Reihenfolge gescribbelt. Die Qualitat muss nicht
) besonders hoch sein — entscheidend ist die Darstel-
i lung der Gestaltungsidee.

e |st die Entscheidung fiir ein Layout gefallen, wird
dieses konkret als Farbentwurf @ ausgearbeitet.

Dies geschieht zuerst mit Hilfe von Farbstiften, Farb-
markern und Ahnlichem. Hierbei erstellen Sie erste
Farbvarianten. Es werden die Aufmacherheadlines,

) Textpositionen fiir kurze Informationsblécke, die

3 Positionen flir wiederkehrende Elemente wie Logos,

Firmen-/Schulnamen, Referentennamen, Schaltbut-
tons u.A. festgelegt. In dieser ersten Entwurfsphase
kénnen noch alle Ideen, die zum spateren Prasentati-
onslayout fuhren, integriert werden.

e Vor oder wahrend dieser Arbeitsphase muss das
Layout, ausgehend von der Skizze, konkretisiert
werden. Dies bedeutet, dass Sie ein Endformat, wie
in Bild ® auf der folgenden Seite gezeigt, fiir die
Prasentation festlegen und konkret mit Hilfe eines
Rasters bemal3en. Die Abbildung @ auf Seite 108
zeigt lhnen dies.

(1)
NAHE HENG
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