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c) Stonehenge, megaliticka kultura
d) Hadrianuv val, zbytky fimského obranného valu
e) Florencie, historické renesan¢ni centrum

f) Castel del Monte, unikatni hrad ze 13. stoleti

2.6 Regionalizace cestovniho ruchu Evropy, aktualni situace
poptavky

[l wemrnimeorewers

Evropa jako kontinent, na kterém Zzijeme a ktery jako turisté nejlépe zname, je i
zZ celosvetového hlediska oblibenou destinaci. Pro potieby geografie cestovniho ruchu
byva riizn¢ délen do regiond, které vykazuji podobné spole¢né rysy jak prirodniho tak
spoleCenského charakteru. Rozdéleni, zvolené v tomto tématu, neni jediné mozné, ale
protoze se v dalSich castech kapitoly budeme vénovat vybranym evropskym zemim, neni
toto rozdéleni uz dale blize specifikovano.

Pozornost je radéji vénovana soudobym trendim v cestovnim ruchu Evropy, které
jsou i ndmétem k samostatnému ukolu.

Hewerewer

e Objasnit pozici Evropy v cestovnim ruchu v celosvétovém méfitku.
e Vysvétlit soucasné trendy cestovniho ruchu v Evropé.
e Analyzovat aktudlni situaci v poptavce.

. |
_

Geografie cestovniho ruchu v Evropé¢; aktualni poptavka; soudobé trendy turismu;
larp.
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2.6.1 GEOGRAFIE CESTOVNIHO RUCHU EVROPY

Evropa patii k hospodatsky nejvyspélejSim regioniim svéta, coz dokazuje i poptavka
po cestovnim ruchu. Domaéci cestovni ruch ma zcela mimotfadné rozméry (dovolena spo-
jena s cestovanim mimo domov je naprosto béznou soucésti Zivota obyvatel), ale Evropa
je také oblasti s nejvétsi koncentraci mezinarodniho cestovniho ruchu. Tomu odpovida
postaveni cestovniho ruchu jako integralni soucasti ekonomiky jednotlivych zemi. Histo-
rie a kulturni déjiny Evropy vyvazuji mensi pocet ptirodnich zajimavosti.

Podoba cestovniho ruchu se v zemich Evropy lisi nejen podle jejich atraktivity, dané
pfirodnimi a klimatickymi podminkami jako napi. ve Sttedomofi, ale i podle péce, ktera
mu byla vénovéna v minulych letech a kterd vytvofila tradici v navstévnosti fady mist
napt. v alpské oblasti, zatimco totalitni rezimy cestovani silné¢ omezovaly a dnes musi
leccos ,,dohanét®.

V Evropé se také zformovaly hlavni zasady, formy a zplisoby zabezpecovani cestov-
niho ruchu, takZe se stala sidlem Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO)
V Madridu. Podle metodiky této organizace se region Evropa d¢€li na pét subregiont: Se-
verni Evropa, Zapadni Evropa, Stfedni a vychodni Evropa, Jizni Evropa a Vychodostie-
domoiska Evropa.

-
.

Podle domluvy ptipravte geograficky profil nékterého evropského statu, ktera bude
zahrnovat jeho fyzicko-geografickou (povrch, podnebi...) a humanné-geografickou (his-
toricky, politicky a ekonomicky vyvoj, obyvatelstvo a sidla...) charakteristiku.

2.6.2 AKTUALNI SITUACE POPTAVKY

Mezinarodni cestovni ruch charakterizuje expanze do celého svéta. Neexistuje uz jen
nékolik vybranych statl,, mapa turisticky zajimavych regionli se stale rozsifuje. Vzhle-
dem Kk tomu musi evropské zemé hledat stale nové zpiisoby, jak nalakat turisty popt. i
k opakované navstéveé. Na druhé strané se musi pokusit eliminovat faktory, jez cestovni
ruch ovlivituji negativné. Velmi slozité je to u Zivelnich pohrom, naro¢né v piipade vy-
skytu chorob a nejnovéji cilené ohrozuje cestovni ruch terorismus.

2.6.3 VYBRANE TRENDY

Trendy cestovniho ruchu v Evropé jsou odrazem spolecenskych zmén, k nimz v fadé
zemi v poslednich desetiletich doslo. Zavery experttl, ktefi se vyvojem téchto trendd za-
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byvaji, nejsou zcela jednotné. V minulosti nabidka urcovala poptavku, dnes je tomu spise
naopak, fada spotiebitelli dava pfednost nezavislému cestovani.

V ramci organizovaného cestovniho ruchu roste stale podil seniord, kteti se doZivaji
vyssiho véku a v lepsi kondici, jsou aktivni a maji slusné pfijmy. S nimi vzrista poptavka
po kvalité a bezpecnosti, po nadstandartnich sluzbéach, po cestovani mimo hlavni sezonu,
po relaxacénich zatizenich.

Zvysujici se vzdelanost vede k z4jmu o specializované cesty za historii a uménim, ¢as-
to svysoce kvalifikovanymi odbornymi privodcei, dale k z4jmu o pobyty spojené
s n¢jakou vyukou, kurzem apod. Roste ale 1 vyznam cest s duchovnim rozmérem, napf.
na poutni mista, meditacniho charakteru apod.

Specialni skupinou jsou také mladi cestovatelé, kteii vesmes voli individudlni turisti-
ku, ktera je pro n€ diky internetu a socidlnim sitim snadno realizovatelna, véetné vyuziti
ruznych forem tzv. sdilené ekonomiky.

i

Vyberte misto (oblast) ve ,,svych® zemich a pfipravte reklamni nabidku imaginarni
cestovni kancelare, ktera k jeho navstéveé naldka a) seniory, b) zajemce o historii a kultu-
ru,

c) mladé cestovatele.

Snaha o zvlaStni zazitky se neodraZi jen v oblibé adrenalinovych sportl, ale také
Vv existenci tzv. larpil.

e ———————

Pokud nevite, najdéte si charakteristiku tohoto fenoménu a
ptectéte si v e-leaningovém kurzu popis jednoho dne takové
akce.
(https://www.respekt.cz/tydenik/2019/14/vyletdostredoveku?
utm_source=www.seznam.cz&utm_medium=sekce-z-
internetu)

Jaky typ larpu by lakal vas?
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