Psychologie reklamy

UKOLY A TESTY

TEST 1

Preco reklamu definujeme ako nastroj neosobnej komunikacie?

Ktory z nastrojov PR je najc¢astejSie videny v Sporte?

Ktory z nastrojov marketingovej komunikacie vas najviac oslovuje a preco?
Vymenujte najcastejSie nastroje podpory predaja.

Aky je rozdiel medzi priamym marketingom a osobnym predajom?

UKoL 1

Vytvorte podporu predaja na produkt s redlnym rozpoctom, ktory ste si naposledy zakupili v
potravinach.

TEST 2
Co je to B2B reklama?
Aké média mdzu patrit pod OOH?

Skuste sa zamysliet, kde sa v Cechach nachadza najvaciia reklamnd plocha.

UKOL 2

Pokuste sa vytvorit svoj scendr pre rozhlasovu reklamu na konkrétny festival divadla.

UKoL 3

Predstavte si jednotlivé fazy vo vasom podvedomi pri poslednom nakupe Sportovych topanok. Fazy
vypiste.

UKoL 4

Na zaklade linedrneho hierarchického modelu AIDA popiste vase jednotlivé fazy, ktorymi najcastejsie
prechadzate pri hladani vhodného produktu, ktory potrebujete zakupit.



TEST 3
Akym spOsobom vieme merat navstevnost internetovych stranok?
Aké méze byt riziko spojené s kiipou produktu v prvej faze Involvement Theory?

Do akych oblasti mézeme rozdelit naslednd reakciu pri kognitivnhom spracovani reklamného
oznamenia z pohladu vplyvu na postoje a nazor?

Akymi zdkladnymi kognitivnimi procesmi sa zaobera ELM Model?

UKoL 6

Urcite ste sa v Zivote stretli s reklamou v ktorej sa nachdadzal silny argument, ktory vas presvedcil
alebo sa vryl do vasej pamate. Skuste si na neho spomendt. A pokuste sa charakterizovat, preco.

TEST 4

Sociabilni typ zdkaznika je snadno ovlivnitelny.
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

= Pravda

Nepravda

Pavlov rozliSuje na zakladé vztahu clovéka k vnéjsimu svétu dva typy, introvertni a extrovertni.

Vyberte jednu z nabizenych moznosti:
Pravda
Nepravda

Introvert se ve spolec¢nosti neciti dobre
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

® Pravda

Nepravda



Introvertni ¢i extrovertni zaméreni osobnosti se v pribéhu vyvoje a zrani osobnosti neméni.
Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

C Pravda

® Nepravda

Cisté typy se ve skute¢nosti nevyskytuji, kazdy typ je jen ¢astenou variantou, nikdy nepostihuje
celou osobnost, ale jen urcity komplex viastnosti.

Vyberte jednu z nabizenych moznosti:

®

Pravda

Nepravda

UKoL 7

Spominate si na reklamu, ktoru si pamatate z deckych Cias? Preco si ju stale pamatate? Aky vpliv na
vas ma? Na vase rozhodovanie? Pokuste sa charakterizovat, akym sbésobom mézme vyuzZit rolu
pamati v reeklame.

UCENIE — TEST

Pokuste sa vysvetlit rozdiel a vzajomny vztah medzi paméatou a uéenim.

Vysvetlite, ¢o sa v psycholdgii reklamy mysli procesom ucenia.

Aké su zadkladné funkcie ucenia?

EMOCIE V REKLAME — TEST
Spotrebitel si zapamata skor reklamu faktu alebo reklamu obsahujuicu pribeh? Preco?

Vymenujte aspon tri primarne emdcie a pokuste sa charakterizovat, ako ich mozno vyuuZit v reklame.

Akym zp6sobom mézme do reeklamy vlozit emdcie? — Minimalne 5 prikladov...



ARCHETYPY V REKLAME — UKOL

Pokuste sa k danym znackam priradit archetyp:
Hugo Boss

Apple

IKEA

Nespresso

TedX

Snickers

Vans

REKAPITULACIA — ZAVERECNY TEST

Uvedte priklad ku kazdému zo Siestich vzorov kreativity.

Aké prvky vytvdraju kreativnu reklamu?

Kedy moézeme tvrdit, Ze reklama je kreativna?

Co je to testimonial?

Co by mal obsahovat dobry slogan?

Akym spO6sobom vieme merat navstevnost internetovych stranok?

Aké méze byt riziko spojené s kiipou produktu v prvej faze Involvement Theory?

Vymenujte aspon tri primarne emdcie.



