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7-8 MEDIALIZACE HISTORIE V KNIHACH, CASOPISECH
A NOVINACH
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Kapitola seznamuje se zdkladnimi platformami komunikujicimi historické poznani a jejich
specifiky.

ooy ]

Seznameni s moznostmi medializace historického poznani
Specifika odborné komunikace

Specifika popularné-védecké komunikace

Specifika publicistického stylu

Specifika umélecké reflexe

eossiomaemoy ]

knihtisk — odborna literatura — populdrné-védecka literatura — zurnalistika — zpravodajstvi
— publicistika — umélecka reflexe

Na pocatku dé€jin modernich médii stoji vynalez knihtisku a tisténa kniha. Vynalez knih-
tisku miizeme oznacit za zlom mezi sttedovékem a novovékem. Marshall McLuhan k tomu
pise: ,,Prostfednictvim knihtisku byla vytvofena obrovskéa pamét’ spisti minulosti, vedle niz
se lidska pamét’ jevila zcela nedostateCnou. (...) Vyucovaci i trzni proces byly zménény
knihtiskem. Kniha se stala prvnim vyuc€ovacim strojem a zaroven prvnim masove vyrabe-
nym zbozim.*

V 17. stoleti se objevil prototyp novin — jejich piedchtidci v 16. a na pocatku 17. stoleti
byly letaky, pamflety a bulletiny, zaméfené na obchod. Prvni noviny vychézely periodicky,
byly volné k prodeji, mély vetfejny charakter a slouzily k informovani, zabavé, inzerci).
Noviny se tehdy staly inovativni formou, ktera nabizela novy zptsob literarni, socialni a
kulturni komunikace. Typické pro n¢ byla orientace na realitu, uzitkovost, svétskost, schop-
nost vyhovét potiebam nové tiidy — femeslniklim a obchodnikiim ve méstech.

7.1 Medializace historie
Vysledky historického badani jejich autofi komunikuji mezi sebou i smérem k vetejnosti.

O historicka témata, vysledky historického badani a historickd vypravéni se zajimaji také
média, kterd maji stale zietelnéjsi podil na zivoté spole¢nosti. Komunikace ptitom probiha

33



7-8 MEDIALIZACE HISTORIE V KNIHACH, CASOPISECH A NOVINACH

riznymi zplsoby a kandly, zalezi na tom, kdo informace (fakta, vysledky badani, vypra-
véni) pfedava, komu a za jakym Gcelem. Historické pozndni Ize §ifit prostiednictvim:

odborné komunikace (historikové prostfednictvim védeckych platforem)
— odborné prednasky a prezentace
— odborné knihy
— odborné ¢asopisy/sborniky

popularizace (historikové nebo dalsi autofi prostfednictvim popularizacnich platforem)
— literatura faktu
— vystavy
— zurnalistické vystupy (zpravodajstvi a publicistika, noviny, ¢asopisy, internetové
portaly)

umeélecké reflexe (literarni, divadelni a filmovi tviirci)
— beletrie
— drama
— film

Kazdy z téchto kanald pfitom vyzaduje jiny typ textace — volbu jazykovych prostfedkd, a
to ve vSech jazykovych rovindch —, specificky zplsob prace s informacemi a také jiny vi-
zualni modus prezentace.

7.2 Odborna komunikace

Odborny funkéni styl je typickym reprezentantem vetejné jazykové komunikace, jejimz
hlavnim cilem je uvetfejnéni nové ziskanych poznatkd. Do této stylové oblasti tedy fadime
takové projevy, u nichz se vedle funkce sdéIné uplatiiuje také funkce odborna, a to v prak-
tickém i teoretickém slova smyslu. Odborné texty jsou nocionalniho charakteru. Nutnosti
je objektivita sdélovanych poznatkl, nepouzivaji se prostiedky obsahujici ¢i naznacujici
osobni postoje ¢i nazory autora.

Pro odborny funkéni styl jsou charakteristické (Hoflerova 2010, s 38—41):

— vefejné prostfedi — neadresnost (konkrétni piijemce neni, a ani nemtze byt piesné
definovén — je zpravidla neznamy, vzdaleny ¢i nepfitomny)

— prevazujici pisemnost (védeckd komunikace se neodviji jen prostiednictvim pi-
semné formy, tato podoba je ale nejfrekventovanéjsi, navic vétsin€ mluvenych pro-
jevi tohoto zaméteni (napf. referatim, pfednaSkdm) ptedchazi primarni podoba
psand, formulace nau¢ného textu je tedy Gzce vazana prave na pisemnost)

— situacni nezakotvenost (sd¢leni vznika v ur¢itém okamziku a reflektuje aktudlni stav
poznani, sméfuje vsak k jisté nadcasovosti)

— pojmovost (terminologicka nasycenost obsahu sdéleni)

— odbornost (pouzivani termini, ustdlenych spojeni, nevlastnich ptredlozkovych vy-
razil, autorsky plurdl, pasivni slovesné konstrukce, neosobni vyjadieni, prézentni
tvary sloves, pfevaha jmennych vyjadfeni a neplnovyznamovych sloves, rozvita sou-
veéti s presnou vnitini 1 formalni vystavbou, piesné uzivani spojek a spojovacich vy-
raz(, diiraz na objektivni slovosled, pec¢livé propracovand kompozice).
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Odborné texty zpravidla obsahuji rozsahly citacni aparat, jehoz podoba se odviji od aktu-
alni citacni normy, a také aparat poznamkovy.

Specifickym druhem oborné komunikace je uéebni/vzdélavaci text. Na tento druh védec-
kého textu jsou kladeny nejen pozadavky odborné, ale také didaktické, autor totiz musi
v textu objastiovat, vysvétlovat, ilustrovat, dokladat ptiklady atp. Ucebni text zprostiedko-
vava informace, kontroluje miru jejich osvojeni a zdmérné ptsobi na adresata zpiisobem,
ktery aktivizuje jeho zdjem. Zplsob jazykového vyjadiovani i vétna stavba jsou v tomto
pfipadé pomérné jednoduché. Velmi vyrazné se zde uplatiiuji prostfedky ¢lenéni textu —
napf. grafické prostfedky (rizné typy pisma, velikost, zvyraznéni, schémata, tabulky, grafy
apod.).

7.3 Popularné nauény (popularizaéni) text

Sdéleni védeckého poznani je v tomto ptipadé predkladano Siroké veiejnosti. Cesky jazy-
kovédec FrantiSek Dane§ (1996, s.209) charakterizuje popularizaci jako schopnost
,»,spravné pochopit podstatu a vyznam védeckého poznatku a mit stale na mysli své ¢tenare,
tedy nikoli jen opakovat nékde vyctena slova, nybrz zpracovat jejich smysl pfistupnym
zpusobem.*

Na ,,popularizac¢ni pyramidé* rozliSujeme pfitom tii stupné popularizace (Hoflerova 2010,
s 42-43):

a) nejvyssi stupenn pyramidy — prace prednich védcli uréené jak odbornikiim dané spe-
cializace, tak predstaviteliim pfibuznych obori;

b) stfedni stupenn pyramidy — prace adresované poucenym zajemcim ze vzdalengjSich
obora;
c) nejnizdi stupenl pyramidy — ¢lanky popularnich ¢asopisti a novin, které se obraceji

-----

sovatelé, publicisté a novinafi.

Prace ,,popularizatora védy* na kterékoli ze zminénych urovni je nelehka a velmi odpo-
védna.
Klicové vlastnosti popularizacniho textu (Dane§ 1996, s. 207-209):
— podava skutecnost jednoduse a ptistupné, aniz by ohrozil vécnou spravnost;
— omezuje uziti tzce odbornych termini, které nahrazuje domacimi ekvivalenty, popf.
je Ctenafi alespoi objasiiuje;
— zjednoduSuje vétnou stavbu;
— probouzi zajem Ctenafe — napt. odkazem na aktualni udélost, dovoldvanim se ¢tena-
fovy zkusenosti, vtipnym uvodem apod.;
— formuluje vystizny, ctenafsky atraktivni, vtipny nazev;
— co se tyce struktury textu, podava popularni vyklad piehledné.

Na rozhrani stylu odborného a uméleckého (ptip. publicistického) stoji esejisticky text.
Esej mtizeme definovat jako ,,Zanr odborné komunikace, ktery se formoval na zaklad¢ vé-
decké uvahy zesilenim subjektivity, zvyraznénim estetické slozky a posilenim zfetele
k vnimateli textu” (Cechova a kol., 1997, s. 162). Autor zde tedy sice zpracovava odborné
téma, ale pojeti textu vyjadiuje jeho osobni zaujeti. Tento typ textu je vyuzivan zejména ve
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spolecenskovédnich oborech. Esej nemusi bezpodmine¢né zpracovavat nové informace,
muze se pokusit o novy pohled, o novou interpretaci poznatki star§iho data.

7.4 Zurnalisticka sdéleni

Charakteristicky je pro né¢ funkéni styl publicisticky. Tento typ jazykového komunikétu
plni vedle funkce sdélné také funkci persvazivni (pfesvédcovaci, ziskavaci). V posledni
dobé se v médiich v téchto sdélenich vyrazné prosazuje tak funkce zabavni.

V ramci zurnalistickych sdéleni rozliSujeme texty/projevy a) zpravodajské a b) publicis-
tické.

ad a) cilem je objektivni a aktudlni podani konkrétnich medidlnich obsahti, neuzivaji se
komentafové a expresivni vyrazy (napf. zprava)

ad b) spojuje informacni a ndzorovou slozku (napft. reportdz, fejeton, glosa, komentat, re-
cenze, interview)

Jazykové prosttedky publicistického stylu:

— prednost se dava slovesnym tvarim v ¢inném rod¢

— formulace jsou postaveny na podstatnych jménech a slovesech, s adjektivy se pracuje
opatrné, mohou mit totiz hodnotici charakter

— pouzivaji se jednoduché oznamovaci véty, poptipadé jednoduché a ptehledna souvéti

— uzivaji se srozumitelnd slova, ne archaismy, knizni vyrazy, cizi slova a novotvary

- terminy a pojmy, které nejsou vSeobecné znamé, se uzivaji jen v nezbytnych piipadech a
redaktor je obvykle vysvétli

— redaktofi televizniho zpravodajstvi se vyhybaji tifednickému vyjadfovani

— redaktofi se vyhybaji klis¢ a stereotypnimu vyjadieni

V publicistice, televizni zpravodajstvi nevyjimaje, se velice Casto setkdvame se snahou o
osobitost. Je to pochopitelné. Pravé neotely individualni jazykovy styl je jednou z nej-
vyraznéjsich vizitek konkrétniho redaktora a zabezpecuje ve vysilani pestrost. Kompozice
jednotlivych publicistickych Zanri je do jisté miry dana, a tak se redaktofi snazi svym ma-
terialim vtisknout origindlni punc pravé jazykovymi prosttedky. Nékteré ze slov nebo vét-
nych figur se tak ale stanou zahy popularni. Vysledek je takovy, ze se zatnou naduzivat,
pfestanou byt osobita a stanou se z nich stereotypni klisé.

7.5 Umeélecka reflexe

V uméleckych sdélenich je informac¢ni a komunikac¢ni funkci nadfazeno estetické ptsobeni.
Tyto texty/jiné medialni vystupy primarné vznikaji proto, aby pfinesly recipientovi este-
ticky zazitek. Tomu je uzptisobeno i vyuziti jazykovych a vizudlnich prostiedki, které je
neomezené, neni potieba se drzet konvenci, nebot’ pravé neobvykla spojeni mohou ptinést
prozitek, kterého konvenénim zptsobem nedosadhneme. Umélecké sdéleni obvykle nelze
vykladat jednoznacné, jejich ,,uchopeni® je vzdy zalezitosti individuélni interpretce.
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Predlozte seznam prectené odborné literatury s historickou tematikou. Zdivodnéte sviij vy-
bér, dosavadni ctenatskou aktivitu a preference.

Vyhledejte v produkci ¢eskych nakladatelstvi edi¢ni fady s historickou tematikou.

Vyberte si libovolné historické téma a prezentujte jeho medializaci v nékterém z Ceskych
odbornych a v nékterém z populdrné-naucnych casopisii a také ve vybraném zpravodaj-
ském médiu psaném a audiovizualnim.
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Vysledky historického badani jejich autofi komunikuji mezi sebou i smérem k vetejnosti.
O historicka témata, vysledky historické¢ho badani a historickd vypravéni se zajimaji také
média, kterd maji stale zieteln¢jsi podil na Zivoté spolecnosti. Komunikace pfitom probiha
riznymi zpiisoby a kanaly, zalezi na tom, kdo informace (fakta, vysledky badani, vypra-
véni) predava, komu a za jakym tcelem. Kazdy z téchto kanalii pfitom vyzaduje jiny typ
textace — volbu jazykovych prostfedki, a to ve vSech jazykovych rovinach —, specificky
zpusob prace s informacemi a také jiny vizualni modus prezentace.
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