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Predmluva

S rozvojem prirodnich véd a jejich praktickych aplikaci do kazdodenniho zivota nasi civilizace
souvisi také rozvoj aktivit, které vysvétluji zdjmovym skupinam nebo i siroké verejnosti principy
védeckého vyzkumu a jeho nepostradatelnost pro moderni civilizaci a jejtho dalsiho rozvoje.
Takové aktivity jsou ve svém SirSim pojeti nazyvany ,komunikace védy s verejnosti“ a maji
v obecném kontextu kladny vliv na tolik potfebné siteni principti racionalniho a kritického
mysleni.

V zahrani¢i se komunikaci védy vénuje zvysend pozornost jiz nékolik desetileti a tento mul-
tidisciplinarni obor, ktery mnohdy propojuje prirodovédecké discipliny s humanitnimi, ma své
pevné misto v akademické sféfe a propracovany systém vzdélavani. V Ceské republice je zatim
komunikace védy ponékud v tstrani. Pfirodovédci na ni mnohdy pohlizeji jako na zurnalistiku
a zurnalisté se doposud az tak specificky nespecializuji. Situace se vsak kazdym rokem méni k
lepsimu. Na fadé univerzit jiz existuji predméty vénujici se komunikaci védy, negradualni kurzy
a i nékteré studijni obory se takto (zCasti) profiluji.

Predkladany text se zaméruje na komunikaci ptirodnich véd a vychazi z obsahu jednosemest-
ralniho seminare, ktery autor vede jiz nékolik let na FPF Slezské univerzity v Opavé. Pokud v
textu naleznete néjaké chyby, padaji pouze na hlavu autora, ktery bude za jejich sdéleni vdécny.

Tak prijemné zazitky ve svété, ve kterém komunikace nevazne!

Podékovani
R4d bych podékoval Slezské univerzité a Ustavu fyziky za poskytnuti moznosti vypracovani
tohoto studijniho textu. Zejména RNDr. Petru Slanému, Ph.D. za jeho podporu a trpélivost.

V neposledni fadé patii miij dik také nasi rodiné za vytvareni zadzemi, na které se mohu spo-
lehnout.

Toméas Graf
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Kapitola 1

Definice ,, komunikace védy*

Z niceho se nemd délat veda, ani z vedy ne, natoz pak ze Zivota!
— Jan Werich, predscény

1.1 Zavedeni nékterych pojmi

Oblast ,science communications®, tedy ,komunikace védy“ je mozné povazovat za mnohem
sirsi nez je ,popularizace védy“, kterou v sobé také zahrnuje. Komunikace védy by meéla tesit
radu dalsich okruhti problému jako je systematické zaclenéni novych védeckych informaci do
vzdélavaciho procesu na vSech tirovnich, propojeni ruznych zajmovych skupin (napt. védecké
a finanéni instituce), predstavovat védecké instituce, vysvétlovat statni strategii rozvoje védy i
jejiho financovani, propagovat kritické mysleni a jeho prinos pro spole¢nost.

Definice nékterych pojmi, které souviseji s komunikaci védy:

verejnost — obecné kazdéa osoba dané spolecnosti, tedy velmi heterogenni skupina, ktera v
sobé zahrnuje védce, politiky, komunikatory védy, ale také studenty a lidi se zdjmem o védu,
casto se rozdéluje na tzv. laickou verejnost a tzv. védeckou komunitu

ucastnici komunikace védy — ta ¢ast vefejnosti, kterd je primo (napt. ndvstévnici science
center, muzei, planetari{) nebo nepfimo (napft. sponzoii) zapojena do komunikace védy

vystupy a odezvy komunikace védy — vystupem je kazdy vysledek néjaké akce, odezvou
je pak registrovatelny disledek (dopad) této aktivity

véda — je systematické shromazdovani informaci o svété kolem nas, které vede k formulaci
ovéritelnych zakontu a teorii

povédomi — nejnizsi stupen informovanosti o néjaké skutecnosti (laickd verejnost)

porozumeéni — vyssi stupen porozumeéni védé, znamend také znalost a souhlas s principy
védeckého poznani

komunikace — vytvareni a ovéfovani vazeb prenosu informaci mezi riznymi spole¢enskymi
skupinami, je vzdy spojena s konkrétnimi spolecenskymi, kulturnimi a politickymi podminkami

Na zdkladé socidlnich vyzkumu (napf. dotaznikovym Setfenim) je mozné kvantifikovat ta-
kové charakteristiky spolecnosti, jako jsou: povédomi vefejnosti o védé, porozuméni verejnosti
védé, védeckd gramotnost a také védecka kultura.
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1.2 Soucasna definice ,, komunikace védy*

,<Komunikace védy“ miize byt definovana jako pouzivani vhodnych dovednosti, médii, aktivit a
dialogu k vytvareni jedné nebo vice nésledujicich osobnich reakci na védu:

e ZvysSovani povédomi — véetné seznamovani se s novymi védeckymi poznatky

Vytvoreni ,zazitku“ — nebo jiné citové reakce, napt. chapani védy jako zabavy nebo uméni
Zajem — dukazem je napt. dobrovolné zapojeni do védeckych nebo aktivit komunikace védy
Stanovisko — vytvoreni, zména nebo potvrzeni postoje souvisejiciho s védou

Porozuméni védé — jejimu obsahu, procesim a socialnim faktorim

Komunikace védy se mohou ucastnit védci, komunikatori védy (profesiondlni nebo dob-
rovolni popularizatori) a dalsi riznorodé skupiny osob z Siroké vefejnosti. Jeden z moznych
modeli, ktery by mohl byt pouzitelny i v Ceské republice, je zndzornén na obrazku

Zékladni atributy moderni komunikace védy jsou v zahranic¢ni literature popisovany tzv.
samohlaskovou analogii AEIOU: awareness, enjoyment, interest, opinion forming, understan-
ding. Pro ceské prostiedi pak miizeme tuto analogii formulovat jako ,,pét pé“ komunikace védy:
povédomi, pozitek, podpora zajmu, postupné formovani nazoru a porozumeéni.

1.3 Nastroje komunikace védy

Stejné jako v jinych oblastech, také pri komunikaci védy velmi zalezi na konkrétnich dovednos-
tech komunikatoru védy* (v uzsim pojeti — popularizatoru védy). Hlavnimi néstroji komuni-
kace védy pak pro né jsou predevsim média a konkrétni aktivity neboli ,,zanry*, jejichz prehled
je uveden nize.

Obecné je mozné vsechny cinnosti spojené s komunikaci védy rozdélit do dvou velkych
skupin:

formalni — vyuka na vsech typech skol, akreditované kurzy, konference, seminate, tvorba
ucebnic, materialy distan¢niho vzdélavani . ..

neformalni — védecka centra, sdélovaci prostiedky, internet, zajmové krouzky, PC aktivity,
dny otevienych dveri, populariza¢ni knihy a c¢asopisy, soutéze, festivaly atd.

Velmi dilezité je také vytvareni zpétné vazby a kvantitativni hodnoceni tcéinnosti jednotli-
vych metod.

1.4 Pripadova studie

Strategie komunikace védy s verejnosti mize byt odlisSna pro rizné obory. Prikladem jedné ze
strategil muze byt tzv. Washingtonska charta. Mezinarodni astronomicka unie, Komise 55, po-
radala v roce 2003 konferenci s nazvem ,,Communicating Astronomy to the Public®, navazujici
na konferenci IAC na Tenerife v roce 2002 a ktera vedla také k pozdéjsi konferenci v roce 2005
v Mnichové. Sesli se tak védci se specialisty na informovani verejnosti (v souvislosti s velkymi
observatoremi a kosmickymi misemi) a dalsimi , komunikatory védy* (védecti redaktofi a spiso-
vatelé, zaméstnanci muzei, hvézdaren a planetarii, provozovatelé astronomickych internetovych
stranek atd.). Jednim z prvnich vysledkt spole¢ného jednani se stal obecny dokument znamy
jako Washingtonska charta, obecna platforma, ze které vychazi vétsina komunikacnich strategii
velkych astronomickych instituci, naptriklad ESO.
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1.4.1 Washingtonska charta

Washingtonska charta
komunikace astronomie s verejnosti

Jak se nas svét stava stale slozitéjsim a tempo védeckych objevi a technologickych zmén se
zrychluje, potrebuje celosvétova komunita profesiondlnich astronomt mnohem efektivnéji ko-
munikovat s verejnosti. Astronomie obohacuje nasi kulturu, udrzuje védecky rozhled celé spo-
lecnosti a Tesi dilezité otazky postaveni ¢lovéka ve vesmiru. Prispiva také radé praktickych
oblasti véetné priumyslu, lékarstvi a bezpecnosti. Seznamuje mladé lidi s kvantitativnim usu-
zovanim a nabizi jim védeckou a technickou kariéru. Sdélovani toho, co jsme se dozveédéli o
vesmiru, je investice do nasich spoluobcant, nasich instituci a nasi budoucnosti. Jednotlivci a
organizace, které provadéji astronomicky vyzkum — zejména prijemci verejné financéni podpory
tohoto vyzkumu - maji odpovédnost sdélovat verejnosti informace o svém usili a vysledcich ve
prospéch vsech.

Doporuceni

Pro agentury financujici védu a vyzkum:
o Podporovat verejné vystupy a komunikaci v projektech a grantovych programech.
o Rozvijet infrastrukturu a vazby na pomoc s organizaci a siteni informaci o védeckych vysled-
cich.
o Zduraznit dilezitost téchto snah projektovym a vyzkumnym manazertim.
e Rozpoznat plany na komunikaci s vefrejnosti prostiednictvim hodnoticich kritérii a zohlednit
je pri udélovani vyroc¢nich cen.
o Podporovat mezinarodni spolupraci v oblasti informovani verejnosti a komunikacni ¢innosti.

Pro profesionalni astronomické instituce:
o Schvalit normy komunikace s vefejnosti.
o Sestavit osvedcené postupy, formaty a nastroje na podporu efektivni komunikace s verejnosti.
o Podporovat profesionalni respekt a uznani komunikace s verejnosti.
o Zviditelnit verejné informacni a komunikacni sluzby a povazovat je za nedilnou soucasti ak-
tivit a ¢innosti instituce.
o Podporit aktivni propojeni s tspésnymi amatérskymi astronomickymi organizacemi.

Pro vysoké skoly, laboratore, vyzkumné organizace a dalsi typy instituci:
o Potvrdit dilezitosti vyznamu komunikace s verejnosti.
e Rozpoznat snahu o komunikaci védy s verejnosti pii rozhodovani o ndjmech, definitivé, kom-
penzacich a ocenénich.
o Poskytovat institucionalni podporu usili o zlepseni komunikace s verejnosti.
e Spolupracovat s agenturami pro financovani védy a dalsimi organizacemi s cilem pomoci
zajistit, aby komunikace védy méla co nejvétsi mozny dosah.
o Ucinit dostupna skoleni komunikace védy pro védecké pracovniky.
« Nabizet kurzy komunikace s verejnosti v akademickych kurzech pro nové generace védeckych
pracovnikii.

Pro jednotlivé védce:
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Podporovat tsili komunikovat vysledky a prinosy astronomického vyzkumu pro verejnost.
Predévat informace o vyznamu komunikace s verejnosti ¢lentiim tymu.
Vstipit tento smysl pro odpovédnost také dalsim védeckym generacim.

Washington DC, rijen 2003 - revize na CAP 2005, Garching bei Miinchen, cerven 2005

redaktofi v médiich (TV, radio, net, ti§ténd periodika)

« védci musi zaslat zajimavé texty
* musi byt psany jednoduse a srozumitelné
* nemame cas sbirat a sklddat informace

védecky komunikator

ucitelé
* ma prehled o piirodnich nebo humanitnich védach (v kostce)

* je schopen skladat ,informacni mozaiky"

* ovlada styly a formy medialnich produkftu a ma konfakty na media
* je schopen vytvafret specializované databaze

* maji roli VK
pro zaky a sfu-
denty ZS a SS

védci a vynalezci

* rostouci specializace, ,nedomluvi" se ani s kolegou z jiného oddé&leni
* jsou hodnoceni jen za védeckou praci, objektivné nemaji ¢as na popularizaci
* jsou nenahraditelni v procesu ,objevovani nového",

nikoliv v8ak pfi ,opakovani a sdélovani jiz znamych skuteénosti”

(c) T. Graf 2009

Obrézek 1.1: Jedno z moznych organizac¢nich schémat systematické komunikace védy.

1.5 Prehled zanrt komunikace védy
Predkladany vycet neni uplny, ale obsahuje vétsinu zanra pouzivanych u néas:
o Audiovizualni porad
e Blog
+ Clanek v tisku
» Divadelni hra
e Den otevirenych dveri

o Experimentalni show
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o Festival

o Hra

o Internetovy kurz

o Komentovana vychazka do prirody

« Konzultace, osobni komunikace, zivy kontakt
o Medialni glosa

o Naucna stezka

o Net TV (videopodcasty)

e Podpora zdjmu o komunikaci védy, zvySovani kreativity
o Pozitivni klientelismus

o Pozorovani

o Prezentace

o Prednéaska

o Publikace

e Rozhlas

o Schopnost navazat dialog — poradenstvi v oblasti komunikace védy
e Socialni sité

e Soutéz

o Telefonické poradenstvi

o Televize

o Tvorba netradi¢nich pomiicek a jejich vyroba
o Virtualni sveét

» Vystava

e Vystoupeni v médiich
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Kapitola 2
Popularizacni prednaska

Kuvalita predndsky casto zdvisi na kvalité kdvy.
— Viktor Emil Frankl, rakousky neurolog, (1905-1997)

2.1 Zaklady rétoriky

Samotny pojem ,rétorika“ ma mnoho vyznamiu. Oznacujeme tak nejen nauku o fecnickém
umeéni, ale mnohdy také frec¢nickou praxi, nauku o presvédcovani ¢i teorii a praxi jazykové
komunikace. V ironickém vyznamu tak mizeme oznacit i obsahové ,prazdny* jazykovy projev.

Rétoriku vsak miizeme povazovat za humanitni obor, ktery souvisi s celou fadou jinych
vedeckych disciplin, jako jsou filozofie, logika, psychologie, lingvistika, sociologie, pedagogika,
estetika a etika.

Nésledujici text neni tvodem do studia rétoriky, ale snazi se shrnout zdkladni informace
potiebné k pripravé mluveného projevu, naptiklad popularizaéni prednasky, na profesionalni
urovni.

2.1.1 Mluveny jazykovy projev

S rozvojem lidské spolec¢nosti a moderni civilizace ma pravé mluveny jazykovy projev ve vSech
svych podobach naprosto nezastupitelné misto ve spolecenské komunikaci. Je to hlavni pro-
stfedek komunikace jednotlivce ve spolecnosti a hlavni néstroj, kterym se mize ve spole¢nosti
prosadit.

Mluveny jazykovy projev je v denni praxi asi padesatkrat cetnéjsi nez jakakoliv pisemné
komunikace, coz mimo jiné vyplyva také z toho, Ze je mnohem starsi a v tomto poméru se
logicky odréazi pravé prvotnost mluveného jazyka.

S dalsim rozvojem technické civilizace jeho vyznam roste a kromé informacni hodnoty obsa-
zené v kazdém mluveném jazykovém projevu bychom jej méli umét vyuzit také jako prostiedku
estetického piisobeni na své okoli, respektive posluchace ¢i divaky.

Pr1i pripravé jazykového projevu a pri jeho vlastni realizaci se musime snazit o maximalni
kultivovanost. Ta by méla spocivat predevsim v zodpoveédné ptipravé svého projevu a také ve
snaze se soustavné zdokonalovat. Méli bychom dbat na zlepsovani vlastni vyjadfovaci pohoto-
vosti, kterd vétsinou souvisi také s velikosti nasi slovni zasoby. Dalsim projevem kultivovanosti
jsou jazykova korektnost a obsahova spravnost. Tedy méli bychom zodpovédné pristupovat jak



10 KAPITOLA 2. POPULARIZACNI PREDNASKA

k obsahu a formé, tak k adresatiim mluveného jazykového projevu. Stale bychom méli mit na
paméti jednoduchou poucku:
»Mluvme, jen pokud mdme doopravdy posluchacum co sdélit!“

Pro co nejlepsi srozumitelnost kazdého mluveného jazykového projevu je nutna logicka for-
mulace myslenek a snaha o jednoznac¢né formulace. Nejcastéjsimi prostredky pak jsou vécna
argumentace, generalizace (zevseobecnovani) a také analogie.

Nejcastéjsi chyby v logické strukture mluveného jazykového projevu:

e nevhodna argumentace — prezentace subjektivnich a ni¢im jinym nepodlozenych fakti

o zaménovani teze — argumentace typu ,mam sice dluhy, ale ty ma vice nez 60 % obyvatel
meésta“

o zdkladni chyba — pokud argumentace vychazi z nepodlozeného a nepravdivého zakladniho
tvrzeni

o bludny kruh — dokazovani teze toutéz tezi v jiném slovnim znéni (,,Bylo to horké, protoze to
meélo vysokou teplotu.)

e chyba néasledku — poruseni pravidla o tom, ze pravdivost nasledku nedokazuje pravdivost
divodu a z nepravdivosti duvodu nevyplyva nepravdivost néasledku. Tedy z vyroku , Pokud
Karel odjel do Prahy, nebude pritomen na poradé.” je nespravné odvodit tvrzeni , Pokud Karel
nebude na poradé, jel do Prahy“ nebo ,,Pokud Karel nejel do Prahy, bude pfitomen na poradé®.

2.1.2 Role slohu

Samotna kultivovanost a logicka stavba mluveného jazykového projevu mnohdy nestaci k dosa-
zeni jeho maximalni srozumitelnosti. Ke spravnému pochopeni obsahu adresaty naseho sdéleni
musime zvolit také vhodny zptsob podani.

Kazdou skutecnost, i to nejjednodussi tvrzeni, lze totiz vyjadrit mnoha zpusoby (synony-
mie), které mohou ovlivnit jeho srozumitelnost. Nasi snahou musi byt zvolit takovy zpusob
podani, aby pokud mozno vsichni posluchac¢i obsahu porozuméli. Zejména pii vétsim poctu
posluchacu je to obtizné. Po delsi praxi bychom vsak méli byt schopni umét odhadnout tro-
ven publika. Jestlize to nedokazeme, je vhodné si tuto informaci zjistit predem, napriklad od
nékoho, kdo uz ke stejnému nebo podobnému publiku mluvil.

Srozumitelnost sdéleni a jeho spravné pochopeni adresaty zalezi také na mire explicitnosti
vyjadreni. Za explicitni povazujeme jasné, primé a vyslovné jazykové vyjadreni naseho sdéleni.
Opakem je vyjadieni implicitni, tedy tsporné, bez zietelnych a jasnych souvislosti, jehoz obsah
ma adresatovi vyplynout zcela ,,automaticky.

Jako priklad si uvedme vyjadreni se shodnym obsahem, ktera jsou sefazena s klesajici ex-
plicitnosti (a rostouci implicitnosti):

Protoze bude mit prednasku, peclive si ji pripravuje.

Bude mit prednasku, tak ji pripravuje.

Bude prednaska, pripravuje ji.

Pravé s mirou explicitnosti, resp. implicitnosti, kterou pro své sdéleni zvolime, souvisi také
mira kompaktnosti (koheze) naseho vyjadieni. Napiiklad ,problémy astrofyziky* je kompakt-
néjsi nez vyjadreni ,problémy tykajici se soucasné astrofyziky®, které je vice explicitni.
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2.1.3 Spisovna cestina

Spisovna cestina je nejdokonalejsi podoba narodniho jazyka. Je kodifikovana, ma nejvsestran-
néjsi vyuziti a predpoklady ke splnéni vsech funkei, které jsou na narodni jazyk kladeny. Proto
se jedna o prestizni jazykovou podobu, o kterou by mél kazdy kultivovany uzivatel jazyka
usilovat.

V dnesni dobé rozlisujeme jeho podobu psanou a mluvenou (hovorova cestina). Psana po-
doba je konzervativnéjsi, do mluvené, tedy hovorové, c¢estiny pronikaji postupné nékteré neko-
difikované prostiedky, které se postupem ¢asu mohou stat soucasti kodifikované podoby spisov-
ného jazyka. Spisovnd cestina se vyviji a diive nespisovné vyrazy pouzivané pouze v hovorové
podobé, jsou dnes soucasti cestiny psané, tedy spisovné.

Meéli bychom mit na paméti, Ze spisovny mluveny projev neni znakem nasi zkostnatélosti
a konzervativismu, ale je znakem nasi spolecenské tcty k posluchaci. Zadné pravidlo by vsak
nemélo byt naprostym dogmatem. A tak, pokud budeme védét proc¢ tak ¢inime, miizeme sdhnout
po jazykovych prostiedcich, které poskytuji jiné podoby naseho materského jazyka, a pouzit je
jako ,kofeni* svého jazykového projevu. Jednd se zejména o mistni nétreci, interdialekty (zv1asté
tzv. obecna Cestina), ale také o vhodné prvky z ruznych slangt ¢i dokonce argoti.

2.1.4 Vlastni slohova stavba

Slohovy utvar naseho mluveného sdéleni bychom méli zvolit podle cile sdéleni, kterym muize byt
napt. strucné sdéleni informace, populariza¢ni prednaska nebo védecka ivaha. Svou podstatnou
roli hraje také prostredi, jehoz charakter bychom méli dopredu znat. Vysledna podoba sdéleni
je ovlivnéna i dalsimi podminkami pfi jeho pripravé (¢as na pripravu, dostupnost informacnich
zdroji, spoluprace s dalsimi autory atp.). Forma projevu muze byt dvoji — mluvend a psana.

Mluvené forma je zékladni a také prvotni formou jazykové komunikace. Je to zaroven forma,
ve které se, zejména pokud se jedna o neptipraveny projev nebo dialog, nejvice uplatni spontan-
nost a improvizac¢ni schopnosti autora. V daném okamziku je takovy slovni projev jedinecny,
neopakovatelny (pokud pomineme moznosti zaznamové techniky) a je také nositelem emoéniho
naboje. U mluvenych slovnich projevi se predpokladd prima nebo nepriméa tcast posluchaci,
takze dobry fecnik by mél umét vyuzit moznost kontaktu a interakce s posluchaci ve prospéch
vyssi atraktivity svého mluveného projevu.

Kontakt s posluchaci je mozné udrzovat celou fadou prostredki, nejcastéjsi jsou asi tyto:

« osloveni — zpravidla tak fe¢nik zahajuje kontakt s publikem, pozdéji ma funkci predélu mezi
jednotlivymi ¢astmi sdéleni

o stiidani typu vét — vyuziti vét tézacich a zvolacich, otdzky jsou bud dialogické (feénik je
polozi a sdém si na né odpovidd) nebo fecnické (zustéavaji bez primé odpovédi)

e zména mluvnické osoby — prechazet podle potieby do 1. nebo 2. osoby mnozného ¢isla, po-
sluchadi jsou tak vice vtazeni do obsahu sdéleni

o ovliviiujici vyjadreni — subjektivni hodnoceni sdélovanych skutecnosti (,,Je naprosto Sokujici,
ze .., ,Jako zcela neuvéritelnd se ndm jevi zprava o tom, ze ..)

o expresivni prostredky — zvolani a podobné emoc¢né podbarvené jazykové prostredky

Reénik by mél sledovat pozornost posluchaét, sviij mluveny projev vhodné ¢lenit, a pokud
je mnozstvi informaci vysoké, ,fedit” je pomocnymi jazykovymi prostiedky, ale nikdy ne az na
uroven ,slovni vaty*,
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Psané projevy jsou prostfedkem sdéleni bez pifimého kontaktu a nejsou nijak vazany na
prostredi. Jsou tedy ,trvanlivéjsi® a jak adresat, tak autor, se k nim mohou vracet podle potteby.
Jejich dalsi vyhodou je graficka prehlednost a autor ma vétsinou vice ¢asu na jejich vznik, mohou
byt tedy mnohem strukturovanéjsi a jazykové bohatsi.

Slohovy postup je zptsob, kterym sestavime sviij slovni projev. Mél by zohlednit jak obsah
sdéleni, tak charakter publika, kterému je urcen.

Nejcastéji se vyuziva slohovy postup:

o popisny — statické pojeti skutecnosti

o vypravéci — dynamické pojeti, sdéleni prozitku

o vykladovy — diiraz na detailni vztahy mezi sdélovanymi skutec¢nostmi

o Uvahovy — prevaha logickych tisudki nad prostymi fakty

« informacni — prezentace vécnych tudaji
Uvedené slohové postupy se vztahuji na psané i mluvené projevy.

2.1.5 Slohové utvary komunikace s verejnosti

Nize jsou shrnuty nejcastéjsi slohové atvary pouzivané pri komunikaci s verejnosti. V praxi se
mohou nékteré z nich prolinat nebo se navzajem doplnovat:
referat, prednaska, komentar, vystoupeni v diskuzi, projev, proslov, re¢, projev v
rozhlase nebo televizi, diskuze, beseda, debata, interview.

P1i komunikaci prirodnich véd s verejnosti je jednim z ¢asto vyuzivanych slohovych tutvari
prednaska, zejména jeji popularizac¢ni forma.
Klasicka populariza¢ni prednéska je ¢lenéna do tii casti:

e lvod

o staf

o ZAVer

Uvod by mél obsahovat struéné nastinéni obsahu celé predndsky, divod jejtho vzniku (po-
kud explicitné existuje) a motivaci zdjmu posluchact o nasledujici obsah prednasky. Nemél by
byt dlouhy, prilis obecny a nemél by obsahovat zadné ,omluvy* ze strany prednasejiciho.

Stat tvori nejdelsi ¢ast prednasky. Je vhodné ji jesté dale clenit do kratsich, na sebe navazu-
jicich tsekt. Vyklad muze mit induktivni nebo deduktivni strukturu. Induktivni postup, tedy
deklarace jednotlivych skutecnosti (pozorovani, namérenych hodnot atd.) a nésledné vyvozeni
diléiho nebo obecného zavéru, je pro popularizacni prednasku mnohem vhodnéjsi. Pro vétsinu

vvvvvv

Zavér prednasky by mél obsahovat jeji stru¢nou rekapitulaci, pripadné dalsi podnéty pro po-
sluchace (tipy na dalsi informacni zdroje souvisejici s tématem prednéasky). Pak muze plynule
navazat diskuze, kterou by meél, pokud je to mozné, tidit nékdo z organizatoru.

Priprava prednasejicich na prednasku je velmi individualni, néktefi si pripravi jeji cely text
pisemné a nauci se jej (témér) zpaméti. Takovy postup je mozné doporucit zacatecnikim.
Vétsina prednasejicich si pripravi jen pisemnou osnovu, nékteri zcela improvizuji. Pokud je
text prednasky pripraven doslovné, v zadném ptipadé by jej nemél prednésejici cely jen c¢ist.
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2.1.6 Prostredky rec¢nického slohu

Recnické prostiedky je mozné rozdélit podle jejich funkce do étyt kategorif:
o sugestivni

o emfatické

e nazorné

o dramatické

Sugestivni prostredky

» opakovani jazykového vyjadreni

anafora — opakovani shodného slova nebo souslovi na pocatku nékolika za sebou
jdoucich vét

diafora — shodné souslovi se objevi v nasledujici véte, ale jako otazka

tautologie — opakovani téhoz slova (nebo tvaru ze stejného slovniho zékladu) ve vété
nékolikrat

pleonasmus — opakované pojmenovani véci z riznych hledisek

akumulace — pleonasmus doplnény o shrnujici vyraz, ktery mize byt uvozen slovy
,strucné feceno” ¢i ,zkratka“ (... mouchy, vosy, véely, brouct, zkrdtka vsechen hmyz,
na ktery si vzpomenete ...“)

enumerace — vycet skute¢nosti

rektifikace — jednou fecené se dalsim vyrazem upfesnuje (, ... a pak se snaZili o
poturzeni objevu, co snazili, bezesné noci trdvili v laboratori celych sest tydni nez se
dostavily vysledky ...“)

e perioda — slozité souvéti, v némz jednotlivé véty tvori dvojpolovou, ale sémanticky uza-
vienou vypovéd (Kdyz budu vice studovat, kdyz budu lépe vyuZivat svij cas, a mozZnosti
konzultact, jisté se zlepsi mé zndmky.)

o citaty

Emfatické prostredky

e zvolani

e Tecnickda otazka — fecnik si na ni odpovi sdm nebo ztustane bez odpovédi

Nazorné prostredky

prirovnani

zaokrouhlovani

prislovi, bajka, anekdota, osobni zazitek

parabola — podobenstvi

hyperbola — nadsazka

neprima pojmenovani
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Dramatické prostredky

o gradace — zesilovani nebo zeslabovani vyznamu sdéleni

2.1.7 Nejcastéjsi chyby slovniho projevu

Profesionalni mluveny slovni projev, bez ohledu na jeho formu, je velmi naro¢na ¢innost, ktera
naroc¢nost primo pii vlastnim vykonu, presto se casto setkavame s nedostatky a vadami slovnich
projevi.

Nejcastéjsi z nich mizeme rozdélit do nékolika skupin:

o mluvni manyry — napf. casté opakovani néjakého slova

o parazitni zvuky — napt. vkladani —é— nebo ... hmm, ... ehm, atp.

 vysinuti z vazby — dokonceni véty nebo souvéti jinak nez prislusi zacatku véty

« atrakce — nespravné ptizpusobeni tvaru slova podobé slova sousedniho ( ... vérit slibum
nasim studentum ...)

« zeugma — spojeni jednoho predmétu se dvéma slovesy, kterd maji riznou vazbu ( ...
naslouchat a respektovat rady — pritom vazby jsou naslouchat nécemu a respektovat néco)

 kontaminace — zkfizeni dvou ruznych vazeb ( ... prihlizet na vysledky zkousek — pritom
mozné vazby jsou pouze prihliZzet k nebo divat se na)

o fraze, floskule, slovni smog — bezduché omilani prazdnych nebo naduzivanych slovnich
spojeni, vét a souvéti, které nepiisobi z st fecnika nijak vérohodné nebo jim ani nerozumi

2.1.8 Akusticka stranka mluveného projevu

Spisovna vyslovnost

o styl zakladni — vyslovujeme neokazale, ale zretelné

o styl peclivy — pii projevu nebo umeéleckém prednesu

o styl bézny — v denni praxi, pri bézném kontaktu s kolegy atd.
Zvukové a optické prostredky feci

Préce se zvukovymi a optickymi (gesta, mimika) prostredky Teci vyzaduje urcitou specific-
kou pripravu, ktera presahuje ramec tohoto studijniho textu. Tykaji se predevsim umeéleckého
projevu a zajemcim o zvladnuti této problematiky lze doporucit knihu Radovana Lukavského
,Kultura mluveného slova‘.

2.1.9 Potize a jejich rozbor

Jestlize nase vystoupeni nedopadne podle nasich predstav, méli bychom si zpétné uvédomit, co
bylo pri¢inou vzniklych problémi. Pokud budeme ve své analyze tispésni, mame vétsi Sanci se
pristé alespon ¢asti problému vyhnout.

Jaké jsou nejcastejsi pric¢iny?

Podle ,vinika“ je mizeme rozdélit do tii kategorii:

e pric¢inou je lektor
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— nepripraven odborné

— neptripraven metodicky

— podcenéni posluchacu

— neznalost tstni komunikace
— nespolecenské chovani

— neobratnost pri manipulaci s technikou
o Spatné prostredi

— velky sél, spatna akustika
— nezdravé prostfedi (chladno nebo naopak pretopeno, zakoutreno atp.)
— nevhodné umisténi fecnika

— Spatné, nepohodIné vybaveni salu
« vinikem je posluchac

— je hladovy nebo tésné po jidle
— podcenéni fec¢nika

— neschopnost sledovat vyklad pro jeho velkou naro¢nost

Mohou se objevit i dalsi mozné chyby: vyklad nabity informacemi nebo naopak velmi strohy
na konkrétni informace, afektovany vyklad ¢i vyklad, pfi kterém fecnik neustdle znevazuje
hodnotu sdélovanych informaci. Nékdy se kombinuji problémy z nékolika pric¢in dohromady
nebo pri¢inu neodhalime vibec.

2.2 Pripadové studie

2.2.1 Populariza¢ni astronomicka prednaska

Pro pripravu i provedeni popularizac¢ni astronomické prednasky plati vétsina obecnych pravidel,
kterd jsou uvedena vyse, v ¢asti vénované rétorice. Zaméirme se nyni vice na obsahovou stranku
populariza¢ni prednasky.

Pii jeji pipravé bychom méli mit na paméti, ze 75 % informaci ¢lovek ziskava zrakem, 15 %
sluchem a jen 10 % hmatem, chuti a ¢ichem dohromady.

Zaroven bylo zjisténo, ze celkovy dojem z predndsejiciho je pouze ze 7 % vytvaren slovnim
obsahem sdéleni, ale z 38 % hlasem a z 55 % neverbalnimi signély!!
Pokud pri prednasce nastanou néjaké kritické okamziky, tak je nijak zbytecné nekomen-

tujeme a sami se k nim v zddném pripadé nevracime (tedy, jak radil MUDr. Plzak v jinych
souvislostech: ,Zatloukat, zatloukat, zatloukat!* ).

Nameéty na obsah astronomické prednasky je mozné rozdélit do nékolika kategorii, které
muzeme v urcité nadsazce povazovat za ,nosnou konstrukci“ takové prednasky.

Prehled moznych osnov astronomickych prednasek:
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« astronomicky hit
— aktudlni téma (kometa, vyzkum Marsu, dopad meteoritu, zvysend sluneéni aktivita atp.)
— medializované téma (i periodicky)

o v(d)écné otazka
— vznik vesmiru, velikost vesmiru, zivot ve vesmiru, mimozemské civilizace, vznik Slunec¢ni
soustavy, vznik zivota na Zemi

e vyznamna osobnost
— osobni pritomnost, jubilea, vyroci, ziskdni vyznamné ceny, patriot

e novinky
— jednotlivé nebo jako prehledova prednaska (pak vzdy radéji vychazet ze 2/3 ze starsich
informaci a jen 1/3 doplnit informacemi zcela novymi)

o koktejl
— rtizné kombinace vySe uvedeného (snazit se o vyvazenost takového ,mixu‘, proto koktejl
a ne dort, co kdysi upekli pejsek s kocic¢kou)

Nazev prednasky

Samostatnou kapitolou je vhodny nazev prednasky, jeho hledéni je hotova alchymie. Na mno-
hych institucich, které se zabyvaji komunikaci prirodnich véd, vyuzivaji ke hledani vhodného
nazvu napt. brainstormingu. Malokdy se vSak vysledny nazev libi vSem a casto muze byt ., ja-
blkem svaru® mezi kolegy.

Mnohem podstatnéjsi je vsak to, jak pojmenovani prednasky vniméa verejnost. Mélo by se
vzdy jednat o nazev origindlni, lakajici k navstéveé, srozumitelny, nevsedni, ale na druhou stranu
by nemél byt vulgarni, 1Zivy ¢i néco nebo nékoho zesmésnujici.

7 praxe navic vyplyva, ze reakce verejnosti na znéni nazvu nejsou nijak logické, casto jsou
geograficky neprenosné a méni se v case. Ale zkuste nad tim mavnout rukou, kdyz tusite, ze
pres 50 % uspéchu popularizacni prednasky je ukryto ve volbé dobrého nazvu!

Uroveni vykladu

Obtiznost astronomické popularizacni prednasky se mize pohybovat ve velmi Sirokém rozmezi
a vzdy je optimélni, pokud posluchace zvolenou trovni vykladu ani nepfecenime ani nepodce-
nime. Pokud neméame s danym publikem zadné zkusenosti nebo s prednaskami teprve za¢iname,
je vhodné ziskat informace o charakteru publika od nékoho, kdo jim jiz prednésel, a dat na
jeho doporuceni.

Pti populariza¢ni prednasce bychom nikdy neméli pouzivat slozité matematické vyrazy a
meéli bychom se snazit omezit pocet pouzivanych cizich slov. Publiku bychom se v zadném
pripadé neméli podbizet lacinymi vtipky. Détskému publiku je vhodné se priblizit maximalnim
zjednodusenim vykladu i za cenu znacnych neptesnosti, ale nikdy bychom neméli prizptisobovat
rec (,zvatlani).

Technické prostiredky prezentace

K tomu, abychom posluchace svou prednaskou doopravdy zaujali, mizeme pouzit celou radu
pomtcek, zde jsou sefazeny podle své technické slozitosti:
1. klasicka tabule + kiida, bila tabule 4 fixy, papirové bloky + fixy
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. klasické diapozitivy

. zpétny projektor, folie

. datovy projektor, program Power Point nebo jiny prezentacni software
. pokusy, ukazky

. kombinace 1-4

. multimedialni pojeti, multivizualni pojeti

N O Ol = W N

Nékteré uvedené prezentacni prostredky jsou jiz ,za zenitem*, ale jednak se diive pti popu-
larizaci prirodnich véd hojné pouzivaly a pak i dnes mohou byt ne¢ekanym zpestienim, jestlize
je vyuzijete v kombinaci s dalsimi pomuckami. Funguje to na stejném principu jako vhodné
pouziti ¢ernobilého filmu, hudba z vinylové desky nebo prani pradla na valSe. Budete originalni
a zaujmete. Jen to nemuize byt samotucelné.

Mozna si feknete — neni to jen komplikace, vyuzivat technické prostiedky a jesté jich treba
kombinovat vice dohromady? Stac¢i mit pusobivy slovni projev a hotovo! S technikou jsou jen
potize!

Jenze pokud chceme, aby nase prednaska méla co nejvétsi dopad, bez technické podpory
se neobejdeme. Na zakladé prizkumu lze Tici, Ze pokud bude nase prednaska pouze verbalni,
tak po 3 hodinédch si budou posluchaé¢i pamatovat asi 70 % obsahu a po 3 dnech uz jen 10 %
informaci.

Jestlize bude prednéska tvorena vizualni prezentaci, vylepsi se obé hodnoty na 75 % a 20 %.
A pokud si date tu praci a zkombinujete oba pristupy do audiovizualni prezentace, pak muzete
dosdhnout neuvéritelnych 85 % po tiech hodinach a 66 % po tfech dnech!

Prezentacni techniku bychom méli pokud mozno pouzivat tak, aby byla vyuzita vétsina
jejich prednosti. Naptiklad — pokud si pripravite textovou cernobilou prezentaci a budete ji
promitat dataprojektorem po celych strankach — nevyuzijete nic z toho, co vam prezentacni
software, PC a internet nabizeji. Na stejnou troven prezentace vam prece vystaci obycejny
zpétny projektor a potisténé folie. A jesté usettite!

Potizim s prezentacni technikou ¢i audiosystémem se nikdy zcela nevyhneme, ale miizeme
riziko minimalizovat tim, Ze ji budeme umeét dobie ovladat. Jestlize budeme vystupovat v ne-
znamém prostiedi, tak si naplanujme prijezd s casovou rezervou, abychom si ji mohli vyzkouset
pred zahajenim prednasky.

Par dobrych rad:

o Pri pripravé prednasky si velmi dobte promyslet jeji neotielé zahajeni a pri vlastni prednasce
se snazit ihned v jejim tivodu ziskat sympatie publika.

e Béhem celé prednéasky se snazit o priméreny o¢ni kontakt s publikem, ale nikoliv pouze s
jednim posluchacem.

o Snazit se vyklad ve vhodnych pasézich odleh¢it vhodnymi humornymi vsuvkami.

e Nenésilné se snazit usmérnit diskuzi a odpovédi na dotazy, pokud zcela odbihaji od tématu
prednasky.

o Zpétné analyzovat své zlozvyky a vyvarovat se jich (vyuzit moznosti audiovizudlniho za-
znamu).

o Podivat se, jak prednaseji jini popularizatofi astronomie a dalsich prirodnich véd.

e Myslet na to, ze sice , Finis corona opus®, ale nejvice zalezi na prvnim dojmu!
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2.2.2 Verejna pozorovani oblohy

Slovem ,, demonstrace“ oznacujeme v astronomickych souvislostech organizované pozorovani ob-
lohy urcené verejnosti nebo skolnim skupinam. Pozorovani vede jeden nebo vice demonstratori,
kteri maji k dispozici jeden nebo vice dalekohledii.

Vyklad je vétsinou zivy, improvizovany a umoznuje okamzité reagovat na dotazy navstév-
niki. Ti se v prubéhu verejného pozorovani vétsinou stridaji u dalekohledu, aby si postupné
prohlédli astronomicky objekt, o kterém je pravé rec.

Je to specificka forma popularizace astronomie, ktera je u navstévnika velmi oblibené patrné
pro svou autenticitu a neopakovatelnou atmosféru. Na demonstratory pak klade vétsi naroky
nez klasicka astronomicka prednaska, museji umét ovladat pozorovaci techniku a velmi dobre
se orientovat na skute¢né hvézdné obloze.

Verejna pozorovani v kopuli

Pokud se pozorovani odehrava na hvézdarné, pak vétsinou probiha u dalekohledu v kopuli nebo
v mistnosti s odsuvnou stfechou. Pozorovani miize mit ,chaoticky styl“, tedy bez presného
programu pozorovani, vyhodou je to, ze navstévnici nemusi byt pritomni od zacatku az do
konce pozorovani, mohou prijit a odejit prakticky kdykoliv v pribéhu , demonstrace*.

Jinou variantou jsou ,tematické vecery“, jejichz program ma predem stanoveny scénar a je
vhodné, aby se navstévnici ucastnili pozorovani v celé jeho délce. Pozorovani mohou probihat
jen za jasného pocasi, pokud dojde ke zhorseni pocasi v pribéhu demonstrace, na vétSiné
hvézdaren probéhne nadhradni program s vyuzitim PC a internetu.

Verejna pozorovani v terénu

Mobilni dalekohledy umoznuji usporadat verejna pozorovani prakticky kdekoliv, kde o né ma
nékdo zajem. Vyhodou je to, Ze je mozné je usporadat na misté s dostatecné tmavou oblohou
a konaji se vétsinou pro stabilni skupinu posluchaci.

Demonstrator by si mél vhodné stanovisté vybrat jesté za soumraku. Kromé tmavé oblohy
byva dalsi vyhodou volny vyhled na celou oblohu. Nevyhodou je nutnost napajeni dalekohledu
z baterii, pouzivani pouze tisténych pomucek a celkové mensi komfort pro tcastniky.

Podrobnéjsi informace o verejném pozorovani oblohy naleznete v publikaci Vddemécum
demonstrdatora hvézdarny, presna citace je uvedena v prehledu literatury.

2.3 Domaci ukoly z pilnosti

o Pripravte si osnovu pfednasky na dohodnuté téma, vymyslete jeji nazev a podrobnéji roz-
pracujte prvnich 15 minut, véetné volby technické podpory atd. (celkova délka prednasky asi
45 minut).

o Pripravte kratkou ukazku demonstrace u dalekohledu, tématem vecera jsou aktualné po-
zorovatelné Messierovy objekty (délka 15 minut).



Kapitola 3

Komunikace s médii, publikovani na
internetu

Kdo ovladd média, ovladd mysl.
— Jim Morrison, hudebnik, (1943-1971)

Kapitola shrnuje zakladni moznosti komunikace s rtiznymi typy médii, zvlastni pozornost je
pak vénovana samostatnému publikovani informaci, které potrebujeme sitit, na internetu.

3.1 Kratka sdéleni médiim

3.1.1 Nevyzadana

Tato forma sdéleni je vhodna naptiklad pokud chceme informovat verejnost o néjaké zajima-
vosti, pozvat na prednésku nebo upozornit na nevsedni prirodni jev ¢i tkaz. Délka textu by
neméla presahnout dva tisice znakl. Takova kratka sdéleni miizeme rozesilat s primérenou pe-
riodicitou do redakci denniho tisku, do radii, televizi nebo také specialnim cilovym skupinam
(Skoly, stfediska volného ¢asu, domovy senioru atd.).

Nejvhodnéjsi forma je strucny e-mail, sdéleni maze byt piimo v téle mailu nebo jako pri-
loha. Predpoklada se, ze pokud bude sdéleni dale publikovano, neprobéhne jiz autorizace. Na
konci textu je vhodné tuto skute¢nost napsat, véetné informace o dalsim volném Sifeni sdéleni.
Jestlize sdéleni obsahuje vyzvu k néjaké dalsi aktivité (zaslat odpovéd na otdzku, pozvanka
na prednasku, vyplnéni dotazniku atp.), je vhodné jiz dopfedu pocitat s tim, ze aktivni reakci
bude mit jen asi 5 % oslovenych.

3.1.2 Vyzadana ze strany médii

Jestlize jste pozadani ze strany médii o podani informaci nebo komentar néjaké udalosti, pak
v praxi komunikace mtze probéhnout celou fadou zptisobti. Podle toho, kterd z moznosti ko-
munikace bude zvolena, by se mél lisit také zptsob pripravy na ni.

e tiSténd média
— telefonem

— osobni setkani s redaktorem (diktafon)

19
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— e-postou
o rozhlas

— telefonem

* Zive

* na zaznam
— na diktafon pri osobnim setkani
— ve studiu

* 7ive

* na zéznam
e televize

— zpravodajstvi

% v terénu (zivé nebo zdznam)

% ve studiu (zivé nebo zédznam)

— zvlastni porad (rozsdhlejsi stopaz, zivé nebo zdznam)

P1i komunikaci s tisténymi médii se vyplati nenasilné vyzadovat autorizaci vysledného textu.
Redaktoti takovy postup vitaji, pokud je na pripravu dostatek casu, protoze se tak odstrani
vétsina vécnych chyb. Jestlize poskytujeme informace novinarim z bulvarnich médii, nene-
chejme se vyprovokovat k pouzivani ,zovialnich® vyrazu, pokud je nechceme najit dalsi den
rano doslovné prepsany v novinach nebo na internetu.

Pro vystoupeni v rddiu nebo televizi je vhodné si dopfedu napsat alespon bodovy scénéar.
Jestlize je presné definovdna délka prispévku (,stopaz“), je nutné si text napsat doslovné a
naucit se jej nebo jej ¢ist (v rozhlase nebo do telefonu). Pokud si text peclivé pripravime,
dokazeme v pridéleném case sdélit az dvojnasobek informaci.

V bézném medidlnim provozu se snazi vétsina sdélovacich prostredkii o originalitu své pro-
dukce, takze tfeba odmitnou prispévek, kdyz zjisti, Zze jsme jej jiz poskytli konkurencénimu
médiu. Nekdy vsak vznikne medidlni lavina®“, béhem které je zminéna touha po originalité na-
hrazena ,stadovitym® chovanim médii a o stejném tématu prinaseji opakované informace tiplné
vSichni. Hranice vzniku takové situace, je stejné jako u snéhové laviny, vétsinou nejasné. Casto
se patrné jedna také o informacni vliv velkych zahranic¢nich tiskovych agentur. Pii komuni-
kaci védy pak v nékterych pripadech mize takova situace zptisobit problémy, protoze instituce
kapacitné nestac¢i pokryt zdjem tazatelti nebo navstévnika.

Pri castéjsi komunikaci s médii je vhodné si sestavit databazi kontaktl, nejlépe na kon-
krétni zaméstnance. Prace spojend s jeji aktualizaci se vyplati, stejné jako snaha se s redaktory
seznamit také osobné.

3.1.3 Pripadova studie — nejcastéjsi témata

Jako priklady castého zajmu médii si z oblasti astronomie uvedme nasledujici:
o neobvykly jev: jasnd kometa, konjunkce téles Sluneéni soustavy, zatméni Slunce nebo
Meésice, zvysena aktivita Slunce, polarni zare,
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o obvykly jev ¢i udalost: zac¢atky rocnich dob, zména casu, meteoricky roj — napr. Perseidy,
propagace ¢innosti instituce,
« kontroverzni témata: astrologie, UFO, vliv Mésice a Slunce na zdravi clovéka.

3.2 Tiskové prohlaseni

Ponékud rozsahlejsim formatem vhodnym ke komunikaci s médii je tiskové prohlaseni. Ani
tiskové prohlaseni by vsak nemélo byt prilis dlouhé, nemélo by presahnout dvé stranky formatu
A4.
Doporucené struktura tiskového prohlaseni:
rychlé uvedeni do problematiky, od obecného ke konkrétnimu
vlastni sdéleni (objev, novinka, vyroé¢i, udéleni ceny, premiéra, prednaska)
kontakty
dalsi informacni zdroje
sdéleni o volném pouziti textu prohlaseni

Tiskova prohlaseni je mozné rozesilat obdobné jako kratka sdéleni, nejlépe elektronickou
postou a jejich findlni podobu také uklddat na web instituce do elektronického archivu. Casem
tak vznikne databaze, na kterou se muzete podle potieby odkazovat. Tiskovymi prohlasenimi
neni nutné tak Setrit jako tiskovymi konferencemi, ale pozor na jejich inflaci. Proto maji nékteré
instituce vnitfnimi pravidly uré¢enou maximalni moznou frekvenci vydavani tiskovych prohlé-
seni.

Velmi dobré priklady tiskovych prohlaSeni miizete najit zde:

o NASA Press Release

(http://www.nasa.gov/news/releases/latest/index.html)

« Tiskovéa prohldseni a tiskové zpravy CAS
(http://www.astro.cz/media/)

Topics | Missions Gallcries: NASA TV | Follow NASA * Duwnljuads About | NASA Audiences

For Media

Other NASA Social Media

Subscribe to NASA News Releases

y June 5 - Bug quts create drag, and drag increases fuel consumption. But aircrat of the future could be made more fuel-efficient with non-stick
Submit coatings NASA recently tested on Boeing's ecoDemonstrator 757

Medb Contacts Actor Jon Cryer Voices Film to Help Celebrate 50 Years of Spacewalks
May 29, 2015 - On June 3, 1965, NASA astronaut became the first American to walk in space. NASA is celebrating the 50th anniversary of
Latest NASA News Releases the United States'first extravehicular activity (EVA) - better known as a spacewalk — through a number of commemorative features on NASA
Television and NASA gov.

News Audio

Administrator's Speeches NASA Awards Contract for Facilities Maintenance Services at Ames

Obrazek 3.1: Tiskové zpravy NASA, zdroj zde.
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3.3 Tiskova konference

Tiskova konference je uz okazalejsi a tedy i drazsi zptisob komunikace s médii. Vhodnou prile-
zitosti k jejimu usporadani je konani néjaké exkluzivni akce, vyznamné vyro¢i nebo neobvykly
(astronomicky) tkaz ¢i jind udalost.

Svolani muzeme udélat samostatné nebo vyuzit komercénich sluzeb Syndikdtu novinara
(http://www.syndikat-novinaru.cz/) pripadné jiné agentury. Vyhoda komercniho vyuziti
nekteré z agentur je v poskytované zaruce pritomnosti urcitého poctu zastupct riznych médii.

Misto konani volime nejlépe podle diivodu, pro¢ konferenci svolavame. Pro obecnéjsi sdéleni
je vhodné neutralni prostfedi v centru mésta na misté, které je pro novinare velmi dobte do-
stupné. V pripadé, ze informace primo souviseji s nasi instituci, usporadame tiskovou konferenci
»ha doméci pudeé“. Pozornost bychom méli vénovat také volbé vhodného ¢asu (datum, den v
tydnu, hodina) a pripravit tisténé podklady i jejich elektronickou verzi pro kazdého z piicho-
zich. Tiskova konference by se méla odehrat v prijemném prostredi a méla by byt zpestrena
lehkym obcerstvenim.

Scénar prubéhu konference byste si méli jako jeji organizatori sestavit predem a v tivodu
tiskové konference s jejim planovanym priibéhem také kratce a strucné seznamit vsechny pti-
tomné. Dopredu bychom si méli stanovit rozpocet, po konferenci sledovat jeji medialni dopad
a vyhodnotit, zda vzhledem k nakladiim prinesla ocekavany efekt. Tyto informace mohou byt
cenné zejména pro dalsi organizaci podobné akce.

3.4 Dalsi priklady

3.4.1 Clanek do novin

Dlouhodoba spoluprace s bulvarnim dennim tiskem a jeho systematické vyuziti pro komuni-
kaci prirodnich véd je asi nemozné. Jina je situace u klasického denniho tisku, kdy vétsina
vydavanych tituli ma svou stdlou rubriku vénovanou popularizaci védy (v tisténé i elektro-
nické verzi novin). Byt stdlym autorem ¢lanka v takové piiloze, to je béh na dlouhou traf, je
vsak mozné vyuzit nabidky blogovani a tam uz zalezi jen na nasi inspiraci a chuti publikovat.
Jestlize bychom chtéli psat prispévky pravidelné, musime vytvorit koncepci takového seridlu,
nosné mohou byt napt. novinky z oboru nebo v pripadé astronomie — aktualni vzhled noc¢ni
oblohy. U nepravidelnych prispévki je pak mozna vétsi obsahova i formalni pestrost.

Jak by mél byt takovy ¢lanek do novin koncipovan? Vétsinou samotny mozny rozsah, ktery
je redakce ochotna pfijmout, definuje obsah (neplati pro blogy). Pokud je to mozné, pak by mél
¢lanek obsahovat alespon jednu fotografii (nejlépe barevnou). Perex by mél obsahovat struény
souhrn, ale také nalakat k dalsimu ¢teni ¢lanku. V néasledujicim iivodu zminit obecné souvislosti
a pak prejit k tématu. Je vhodné pouzivat jednoduché véty a nenaroc¢nou slovni zasobu. Text
nesmi obsahovat zadné vzorce nebo rovnice. I ve velmi kratkém c¢lanku bychom se méli pokusit
vytvorit ,pointu® (zapletku, slovni hiicku, odlehceni). Nesmime zapominat na ,dramatizaci®
textu, vhodné vlozeni primé tedi.

3.4.2 Clanek do ,,béZného* asopisu

Béznym casopisem mame na mysli rizné druhy zajmovych magazinti s tydenni nebo mési¢ni
periodicitou. Jsou to détské cCasopisy (Materidouska, ABC, Skaut atp.) nebo ¢asopisy typu
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21. stoleti, Koktejl atd. Clanky mohou byt delsi a mame moznost pouzit i vice barevnych
fotografii, tabulek a schémat. Je nutné hledat atraktivni naméty a nepouzivat matematické
vzorce ani rovnice. Potfebné vztahy je mozné zapracovat do textu slovnim popisem. Dosdhnout
v takovych casopisech zavedeni stalé rubriky vénované popularizaci prirodnich véd je obtizné,
samostatné ¢lanky se v nich vsak objevuji.

3.4.3 Clanek do odborného &asopisu

Pro potreby tohoto textu budeme povazovat za odborny c¢asopis kazdy takovy, ktery je zaméren
na prirodni védy. Je urcen vzdélanéjsim ctenaitim, tedy laikim se zajmem o ptirodni védy nebo
védclim z jinych obort, nez o kterych pojednéavaji tyto casopisy a chtéji si udrzet Sirsi prehled
nez jen ve své specializaci.

Prikladem takovych ¢asopisti mohou byt:

e Vesmir http://www.vesmir.cz/,

Kozmos http://www.suh.sk/kozmos.htm,

Astropis http://www.astropis.cz/,

Tajemstvi vesmiru http://www.tajemstvi-vesmiru.cz/
National Geografic http://www.national-geographic.cz/

Takové casopisy davaji rozsahlejsi prostor k publikaci textii popularizujicich prirodni védy.
V pripravovanych c¢lancich mizeme v omezené mire pouzivat matematické vyrazy, v textu
je mozné citovat pouzité informacni zdroje a na konci ¢lanku pridat prehled pouzité a dalsi
doporucené literatury ¢i jinych informacnich zdroja. Naméty mohou byt podobné tém, které
jsme si uvadéli u popularizacnich prednasek.

Nékteri vedci tyto casopisy vyuzivaji k popularizaci své vlastni védecké prace. Nekdy jsou
takové texty uz pomérné narocné a je vhodnéjsi je publikovat v jesté vice specializovanych
Casopisech jako jsou napt. Ceskoslovensky ¢asopis pro fyziku nebo Pokroky matematiky, fyziky
a astronomie.

3.5 Specifika publikovani na internetu

Vyhodou je snadnéd dostupnost a minimalizace nédkladt. Pokud se jedna o publikovani pouze
svych vlastnich textl a neni dopredu vytvorena koncepce elektronické publikace, ani autorsky
kolektiv, méli bychom kriticky zvazit, zda méame dlouhodobé skutecné co sdélit. Odpovedét si
na otazky, zda by nebylo mozné vyuzit jiz existujici platformy, jak velky rozsah budou texty
mit a s jakou periodicitou je budeme chtit publikovat? Podle odpovédi na tyto otazky mizeme
najit pro nas nejvhodnéjsi formu elektronického publikovani.

K publikovani na internetu je nutné zvladnout urcité ,femeslné“ dovednosti. Jednou z nich
jsou zaklady typografie, které jsou velmi prehledné zpracovany zde http://www.typografie.
unas.cz/ a dalsi potfebné dovednosti, véetné zékladi HTML, CSS, PHP atd. jsou k dispozici
na tomto portalu: http://www. jakpsatweb.cz/

Mnohem podstatnéji je vsak obsah, pokud se z prirodnich véd zamérime napriklad na ast-
ronomii, mohou byt naplni astronomické novinky, vlastni astronomicka pozorovani nebo ptimo
blog ¢i e-Casopis vénovany popularizaci astronomie.

Jako priklad mohou poslouzit:

« astronomicky portal Ceské astronomické spolecnosti http://www.astro.cz/
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http://www.typografie.unas.cz/
http://www.jakpsatweb.cz/
http://www.astro.cz/
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o blog Mgr. Jana Veselého http://janvesely.bigbloger.lidovky.cz/

o zahrani¢ni portal Space http://www.space.com/

e zahraniéni portal novinek http://nineplanets.org/news/

Samostatnou kapitolou je publikovani na socidlnich sitich, v kombinaci s jejich placenymi
sluzbami je to velmi uc¢inny nastroj komunikace prirodnich véd. Zejména, pokud je cilovou
skupinou mlada generace.

3.6 Domaci tkoly z pilnosti

« Napiste ¢lanek pro denni tisk:

— sonda New Horizons mit{ k Plutu

— také v Ceské republice je mozné zazit zemétieseni
— amatérska mineralogie je uslechtily konicek

« Napiste c¢lanek do casopisu ABC' mladijch techniki a prirodovédci na téma ,orientace na
obloze* nebo ,tipy na geologicky vylet do okoli Opavy*.

o Vytvorte nebo rozsirte heslo pro Wikipedii:
— astronom Johann Palisa

— méstsky model Slunec¢ni soustavy v Opavé
— arboreta v Ceské republice


http://janvesely.bigbloger.lidovky.cz/
http://www.space.com/
http://nineplanets.org/news/

Kapitola 4

Popularizacni brozura, popularizacni
kniha

Nakladatel mé pozZadal, abych napsal knihu o technice malby. Napsal jsem ji. Kdyz
jsem ji precetl, naucil jsem se malovat.

— Salvator Dali, (1904-1989)

Za klasickou tisténou publikaci je mozné povazovat samostatnou brozuru nebo knihu, jejimz
moznym doplnénim miize byt CD, DVD ¢i USB disk. S rozvojem elektronickych médii je vsak
bézné, ze vysledny text se pouziva pouze v elektronické podobé.

4.1 Popularizacni brozura

Jestlize se rozhodneme, ze potfebné zajimavé téma je vhodné a praktické publikovat v podobé
brozury, méli bychom se rozhodnout, zda zvolime klasickou papirovou verzi nebo elektronickou
podobu (napt. ve formatu pdf). Pokud usoudime, Ze text budeme postupné inovovat, je vhod-
néjsi elektronicka verze. Tu je mozné umistit také na web (napf. portal http://issuu. com).

Jestlize budeme brozuru skutecné tisknout, méli bychom si rozmyslet, jakou ¢ast pripravy a
tisku zaddme vnéjsi firmé (tedy, zda se bude jednat o ,samizdat“ nebo vydavateli pfeddme jen
text a obrazky v dohodnutém formatu). Vydani brozury ,na kli¢“ je sice pohodIné, ale finanéné
narocné. Je také vhodné velmi uvazlive volit celkovy néklad. V pripadé ,,100 % samizdatu® se
nevyplaci podceiovat kvalitu viech vyrobnich operaci (Siti, vazba, obélka, ofez atd.). Casto je
vyhodné priprava sazby brozury v rezii vydavajici organizace a zadani tiskovych praci vnéjsi
firmé. Lze jen doporucit zajistit si pridéleni ISBN, protoze pak bude informace o vasem edic-
nim pocinu trvale a globalné dostupnd, prestoze brozura bude mit lokdlni nebo tizce profesni
zameéreni a vyjde v malém nakladu.

Nékteré naméty témat z oboru astronomie, ktera byla v minulosti zpracovand formou bro-
zury: astronomicky tkaz (napf. zatméni Slunce), osobnosti historie astronomie, sborniky z
populariza¢nich seminaiu a konferenci, ndvody ke specifickym ¢innostem (pozorovani oblohy,
pozorovani planet, pozorovani Mésice nebo rady prfi ndkupu dalekohledu atd.)
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4.2 Popularizacni kniha

Jestlize budeme k napsani knihy vyzvani nakladatelstvim, vétsina nize uvedenych otazek a
rozhodnuti bude zodpovézena a rozhodnuta primo zadavatelem. Pokud se vSak pokusime o
napsani a vydani knizni publikace samostatné nebo v ramci organizace (hvézdarny, planetéria,
tstavu atd.), budeme si je muset ujasnit sami.

Je velmi dilezité védét, jaka bude predpokladana cilova skupina ¢tendarit, ptfi popularizaci
astronomie (lze to vsSak rozsifit i na dalsi prirodni védy) je mozné vymezit tyto hlavni sku-
piny ¢tenartu: déti, zdjemci o astronomii, amatérsti astronomové, ptrirodovédci z jinych obori,
kulturné zalozeni lidé a naprosti laikové.

Kazda skupina mé sva specifika, jejich rozbor je vsak nad ramec této stati. Jestlize si
jako priklad cilové skupiny zvolime zdjemce o astronomii (véetné pasivnich), pak se podle
priizkumi jedna asi o 0,1 %o z celé populace, coz jsou v Ceské republice maximalné jednotky
tisic potencionalnich ¢tenart.

Popularizacni kniha miize mit podobu encyklopedie, prehledu celého oboru, soupisu novinek,
muze Cerpat z historie oboru. V pozorovaci astronomii maji své misto také knihy, které by se
daly oznacit jako komentované atlasy hvézdné oblohy.

Poutavé mize byt zpracovani tématu s vyuzitim zcela novych napadi a také prolinani
zanru. Pri takovém pojeti popularizacni knihy je velmi dulezity (stejné jako u klasické beletrie)
poutavy pribéh.

Byva vyuzivano také personifikace ,,stroju“ nebo zanru ,realistické* sci-fi literatury, kdy jsou
ctenari predlozeny védecky ovérené skutecnosti ve smysleném ptibéhu. Velmi atraktivni jsou
také populariza¢ni knihy vyuzivajici mezioborovych vztaht vice védnich disciplin (popularizace
hledani exoplanet, astrobiologie, astroinformatiky nebo kosmonautiky ve sluzbédch astronomie).
Samoziejmé, ze fantazii a originalité se meze nekladou, pokud to neni na tkor srozumitelnosti
vysledného textu.

Jestlize si projdeme ndméty knih popularizujicich astronomii (u nés i v zahranici), zjistime,
7Ze jsou to zejména:
cestovani vesmirem, pruvodci no¢ni oblohou (den za dnem, mésic po mésici atd.), odpovédi na
otazky, monotématické publikace (kosmologie, Slunecni soustava, hvézdy, planety). Nejvhod-
néjsi je vSak najit si neotfely namét, v tom muze byt i vice nez polovina tspéchul!

Postup tvorby knihy je mozné shrnout do 10 krok:

1. volba tématu a ndamét, 2. premysleni o namétu, sber relevantnich informact, 3. vytvoreni
osnovy knihy, 4. vytvoreni konceptu, 5. prestavka nutnd k ziskdni ,odstupu® od vytvareného
textu, 6. revize konceptu a vytvoreni vysledného textu celé knihy, 7. revize textu a jeho upravy,
8. mechat text precist duveryhodné osobé, 9. zvazit pripadné pripominky, upravit podle nich text
a 10. vytisknout.

4.3 Domaci tkoly z pilnosti

o Vypracujte osnovu astronomické brozury.
o Vytvorte nékolik namétt na popularizacni astronomickou knihu.

o Zvolte si jeden z naméti, sestavte osnovu, rozvrzeni témat do kapitol a napiste jednu kapitolu.



Kapitola 5

Popularizacni prezentace a software na
internetu

Chybovati je lidské, ale nejlépe to dokdzi pocitace.
— anonym, Farmers’ Almanac, 1978

5.1 Popularizacni prezentace na internetu

Priprava rozsahlejsich a propracovanéjsich prezentaci, stejné jako priprava encyklopedickych
text1, jsou pro jednotlivce casové velmi narocéné podoby komunikace prirodnich véd. Vétsinou
se tvorbé takovych produktl vénuji instituce nebo autorské kolektivy a casto se jedna o aktivity
podporené grantovymi prostiedky:.

Umisténi vysledné prezentace nebo encyklopedie na internet pak zvysuje dostupnost téchto
produkti. Jejich rozmanitost neumoznuje sepsat ,, kucharku* pouzitelnou pti jejich tvorbé, proto
zde uvadime nékolik prikladt takovych popularizac¢nich aktivit, které se tykaji astronomie, ale
jisté existuji i v jinych oborech prirodnich véd.

5.1.1 Pripadova studie

Encyklopedie Slunecni soustavy:
» http://planety.astro.cz/soustava/1861-planety-slunecni-soustavy
e http://www.solarviews.com/eng/homepage.htm
e http://www. jpl.nasa.gov/solar_system/

Specializované stranky:
planetky

e http://www.planetky.cz/
e http://planetky.astro.cz/

komety
e www.komety.cz

stranky o astrofyzice a plazmatu
e www.aldebaran.cz
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kosmicka mechanika
e http://nebmech.astronomy.cz/

galaxie
e http://objekty.astro.cz/

meteorologie
e http://meteo.astronomie.cz/

optické jevy v atmosfére
e http://ukazy.astro.cz/index.php

astronomické snimky

« stranky vénované astrofotografii http://foto.astronomy.cz/

« Students for the Exploration and Development of Space http://www.seds.org/

e The Two Micron All Sky Survey http://www.ipac.caltech.edu/2mass/gallery/
o fotogalerie NASA http://nssdc.gsfc.nasa.gov/photo_gallery/

o portal HSThttp://hubblesite.org/

e astronomicky snimek dne http://www.astro.cz/apod/

multimédia

o NASA web TV http://www.nasa.gov/multimedia/nasatv/index.html
« BBC TV Sky at Night http://www.skyatnightmagazine.com/

o ESA webTV http://television.esa.int

animace fyzikalnich déju

e http://www.otago.ac.nz/physics/outreach/resources/

e http://www.phy.ntnu.edu.tw/java/

e http://www3.adnc.com/~topquark/fun/fun.html

e http://www2.biglobe.ne.jp/~norimari/science/JavaEd/e-wavel.html
e http://jersey.uoregon.edu/vlab/

prehled robotickych dalekohledii
e http://www.astro.physik.uni-goettingen.de/~hessman/MONET/1links.html

5.2 Popularizacni software

Vyvoj PC programt vyuzitelnych ke komunikaci prirodnich véd je vétSinou natolik nékladny,
ze také neni v moznostech jednotlivce, aby takovy software vytvoril. Je to tedy doména in-
stituci nebo tviréich tymi. Nékteré produkty jsou sifeny komercéné, ale mnohé maji volnéjsi
licenéni podminky. Pro inspiraci jsou nize uvedeny nékteré priklady tspésnych programii z
oboru popularizace astronomie.

5.2.1 Pripadova studie

ke stazeni

« polohy téles Slune¢ni soustavy http://sajri.astronomy.cz/TELESA/telesa.htm
o CyberSky http://www.cybersky.com

o WinStars http://www.winstars.net/english/index2.html

o Cartes du Ciel http://www.ap-i.net/~cz/
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o Stellarium http://www.stellarium.org/
e interaktivni mapa oblohy http://skyandtelescope.com/
e http://www.fourmilab.ch/yoursky/

popularizacni software
« projekt CLEA (Contemporary Laboratory Experiences in Astronomy)
http://www3.gettysburg.edu/~marschal/clea/CLEAhome.html

prehled software pro Linux
e http://www.randomfactory.com/1fa.html
e http://stommel.tamu.edu/~baum/linuxlist/linuxlist/node8.html#astronomicalsoftware
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Kapitola 6

Komunikace védy v rozhlase a televizi

S rozsirenim rozhlasu a televize vznikl zdvazny problém - co délat s porekadlem ,lZe
jako kdyz tiskne“?
— Gabriel Laub, esejista (1928-1998)

Doporuceni ke kratkym vystoupenim a komentaitim ve zpravodajstvi rozhlasu i televize jsme
si uvedli v predchozich kapitolach. Kromé toho vsak oba druhy médii mohou poskytovat roz-
sahlejsi prostor pro komunikaci prirodnich véd ve specializovanych poradech nebo zvlastnich
rubrikach svych jiz existujicich poradii. A tém se budeme vénovat v této kapitole.

6.1 Rozhlas

Soukromé rozhlasové stanice se popularizaci ptirodnich véd vénuji jen sporadicky, systematicky
je toto téma za¢lenéno jen do vysilacich schémat riznych stanic Ceského rozhlasu. Rozhlasovy
porad, ktery se vénuje komunikaci védy a ma delsi stopaz nez 10 minut se zpravidla nataci na
zaznam a je tedy mozné pro néj pripravit minimalné bodovy scénar. Pokud se jednd o rozsahlejsi
zivé vysilani, je to také mozné, protoze i to se pripravuje s predstihem.

P1i psani bodového scénare a planovani obsahu relace bychom si méli uvédomit, ze vétsina
posluchac¢tt vnim4 rozhlas jako zvukovou kulisu pii jiné ¢innosti (jeden znamy ¢asto vypravi o
tom, jak se mu pri astronomickych aktualitich skvéle vaii obéd ...). To znamend, Ze sdélované
informace jsou vétsinou posluchact vnimény asi z 10 %, takze se vyplati mluvit v kratkych, jed-
noduchych vétach, pouzivat analogie, zjednodusovat a predevsim clenit cely porad do sekvenci
s Castymi otazkami moderatora.

6.1.1 Pripadové studie

Nasim patrné nejznaméjsim rozhlasovym poradem, ktery se vénuje popularizaci védy, je ,Me-
teor”, vysilany jednou tydné Ceskym rozhlasem (http://www.rozhlas.cz/meteor/portal/).

Dalsim kvalitnim potadem je magazin ,Leonardo“ (http://www.rozhlas.cz/leonardo/
portal/).

Jinym piikladem systematické popularizace p¥irodnich véd miize byt porad Ceského rozhlasu
Ostrava, ktery nese jiz déle nez 10 let nazev ,, Astronomické okénko“. Jeho stopaz je néco pres pét
minut a vysilaci casy i zplisob ptfipravy se ménily, nyni je vysilan zivé kazdou sobotu dopoledne.
V roce 2009, coz byl Mezinarodni rok astronomie, byl porad rozsifen na 45 minut a pod nazvem
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y»otudio vesmir” byl vysilan cely rok. Zde je jeho archiv http://www.rozhlas.cz/ostrava/
studiovesmir .

6.2 Televize

Jestlize méame moznost se podilet na pripravé televizniho poradu, ktery popularizuje pfirodni
védy, musime si uvédomit, ze televize je na rozdil od rozhlasu vizudlni médium. Na to bychom
meli myslet jiz pri pripravé bodového scénate a zaradit nejen statické fotografie, ale také ani-
mované ¢i predtocené materialy.

Pokud v zabéru primo vystupujeme, vétsinou to byva jesté s moderatorem, mysleme na
to, ze divaci vnimaji predevsim nonverbalni komunikaci, ¢ehoz lze vyuzit napt. primérenou
gestikulaci nebo vhodnou mimikou.

Stejné jako v rozhlase, je i v televiznim poradu vhodné mluvit v kratkych, jednoduchych
vétach, pouzivat analogie, zjednodusovat a predevsim c¢lenit cely porad do sekvenci s castymi
otazkami moderatora. To jsou zasady, které bychom méli uplatnit, pokud jsme autorem scénare
nebo jeho findlni podobu muzeme ovlivnit.

6.2.1 Pripadové studie

Prikladem poradi, které se na vysoké trovni vénovaly popularizaci prirodnich véd ve vysilani
vefejnopravni Ceské televize, mohou byt magaziny ,Popularis“ a ,Port*. Bohuzel uz oba zanikly,
ale jako inspirace mohou poslouzit i z archivu:

« Popularis

http://www.ceskatelevize.cz/porady/1095969461-popularis/703-popularis-prehled/

» Port

http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121359557-port/

Ani porad popularizujici astronomii verejnopravni televize v soucasné dobé neuvadi. Nékdy
se tato témata dostanou do zpravodajstvi nebo publicistiky. Situace ve vysilani soukromych
televiznich stanic je jesté o poznéni horsi.

7 databaze potadit Ceské televize vyplyva, ze za celou dobu jeji existence (od roku 1953)
vznikly pouze dva rozsdhlejsi astronomické seridly (,,Okna vesmiru dokoran® a ,Zlaté stoleti
astronomie®) a nékolik kratsich. Je ziejmé, Ze poradu typu ,,Sky at Night“, ktery uvadi britska
stanice BBC déle nez 50 let, se nés televizni divak z fady divod nedocka.

Astronomické okénko — rubrika v zivém vysilani verejnopravni TV

V roce 2005 zacalo ostravské studio vysilat zivé 150 minutovy blok (06.00 az 08.30) zprav, za-
jimavosti a hudby s ndzvem Dobré rano. V pribéhu roku 2005 bylo tzv. Astronomické okénko
do vysilani zarazeno jen nékolikrat ,na zkousku“. Od pocatku roku 2006 az do konce roku
2009 bylo soucésti poradu Dobré rano. Astronomické okénko mélo stopaz 7 az 9 minut a bylo
vysilano kazdy lichy patek. Pro kazdé vysilani byl pripraven ptivodni scénar a také pottebny ob-
razovy material. Ve studiu byl moderator (pozdéji dva moderatori) a astronom, informace byly
sdélovany formou rozhovoru. Zivé vysilani umoznilo vzdy pouzit vhodnou miru improvizace.

Struktura obsahu Astronomického okénka se v prubéhu let ménila:
e 2006: zajimavosti aktudlni no¢ni oblohy, astronomicka vyroci
e 2007: astronomicka novinka, zajimavosti aktualni noc¢ni oblohy, astronomické vyroci
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o 2008: astronomicka abeceda, astronomicka novinka, aktualni no¢ni obloha
« 2009: astronomicka novinka (déni kolem IYA2009), aktudlni nocni obloha.

Kazdy rok vzniklo i nékolik ,specialii, kdy k vyznamnym astronomickym udalostem byla
pripravena rozsahlejsi varianta Astronomického okénka, ktera méla az ¢tyti pétiminutové vstupy.
Prestoze byl porad pfipravovan v regionalnim studiu, byl vysilan celostatné a celkem bylo od-
vysilano 100 dila.

Hlubinami vesmiru — astronomicky porad na soukromé televizni stanici

V roce 2006 zacaly pripravy dvanéctidilného astronomického serialu pro TV Noe. V roce 2007
pak bylo postupné vsech 12 dilti natoc¢eno a odvysilano s presahem do roku 2008, formou sdélo-
vani astronomickych informaci se stal opét dialog mezi moderatorem a astronomem. V obrazové
¢asti poradu byla casto vyuzivana klicovaci technika. Seridl vznikal na zakladé bodovych scé-
nari, podle prani vedeni studia zde hrala urcitou roli také okamzita improvizace. Potady byly
nataceny na zaznam a korigovany dodatecné ve stiizné. Pivodni 12 dilny serial se po roce mo-
difikoval, stopaz byla zkracena na 40 minut a hosté se stridaji. Takovy model je pouzivan az do
soucasnosti. (viz také http://www.tvnoe.cz/detail-serialu/hlubinami-vesmiru.html)

Osnovy nékterych dila serialu:

1. dil — objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Saturn, chi + h Per, M31
sirsi téma: klasifikace téles SS, jejich pojmenovavani, méreni vzdalenosti
souhvézdi meésice: Cas, And, Peg
2. dil - objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Uran, Plejady, M33
sirsi téma: pohyb planet po hvézdné obloze, rotace Zemé, Keplerovy zakony
souhvézdi mésice: UMa, Tau, Aur
3. dil — objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Saturn (prstence), M42, M81+4M82
Sirsi téma: elmg zareni a jeho detektory
souhvézdi mésice: UMi, Ori, CMa
4. dil — objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Jupiter, néjaka vizudlni dvojhvézda, M105
sirsi téma: dalekohledy
souhvézdi mésice: Gem, CMi, Hya
5. dil — objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Jupiter — jeho mésice, Jeslicky, M51
Sirsi téma: zivot obycejné hvézdy
souhvézdi mésice: Cnc, Leo, Dra
6. dil — objekty (SS, Galaxie, mimogalakticky): Venuse, M3, M104
sirsi téma: struktura vesmiru, jeho vznik a vyvoj
souhvézdi meésice: Vir, Com, Boo
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6.2.2 Ukazka bodového scénare

Ukazku tvori bodovy scénar rozsitené verze, kterd méla dva vstupy a byla odvysilana v dobé
zahajeni Mezinarodniho roku astronomie 2009.

Bodovy scénar ,,Astronomického okénka*
pro vysilani poradu Dobré rano, CT 1, studio Ostrava

2. leden 2009
moderdtori jsou oznaceni jako TVZ(ena) a TVM(uz)

Prvni vstup o I'YA 2009
obréazek 1, 2
animace http://www.astronomie2009.cz/ (dole ten odkaz na trailer I'YA2009)

TVM: Leto$ni rok je tidajné Mezindrodnim rokem astronomie, je tomu skuteéné tak? Cim
se do projektu zapoji Ceské republika?

TG: Ano, je tomu tak, neni to ani rok agronomie, dokonce ani gastronomie, ale IYA2009 ?
a v Ceské republice bude oficidlné zahdjen 7. ledna 2009 v Praze na Staroméstském namésti u
orloje a to dokonce pro celou EU.

TVZ: Kdo piisel s tim nadpadem a pro¢ zrovna v roce 20097

TG: Nevim, jestli se d4 Tici jedno jménu, ale s touto myslenkou na skutecné celosvétovou
akci se zacali astronomové zaobirat na Valném shromazdéni TAU v Australii v roce 2003. Orga-
nizace spojenych narodi a UNESCO vyhlésily rok 2009 Mezindrodnim rokem astronomie. Svét
prijal navrh Italie k pripomenuti 400. vyro¢i prvniho vyuziti hvézdarského dalekohledu Galileo
Galileem, ktery jim pozoroval napt. mésice Jupitera.

obrazek 3

Ceské republika ma v Mezindrodnim roce astronomie své ,zelizko v ohni“ — 400. vyrod
publikovani dila Johanna Keplera Astronomia Nova. Nad Mezinarodnim rokem astronomie v
CR piijali zastitu predseda Akademie véd CR Véclav Paces, feditel Astronomického tstavu
AV CR, v. v. i., Petr Heinzel a priméator hlavniho mésta Prahy Pavel Bém. Ceské republice
se dostalo cti slavnostniho zahajeni Mezinarodniho roku astronomie v Evropské unii, které
se uskutecni 7. ledna 2009 v 15:00 h na Staroméstském namésti v Praze. Mezinarodni rok
astronomie (International Year of Astronomy 2009, IYA 2009) na celosvétové trovni koordinuje
Mezinarodni astronomickd unie (mohu zminit DVD Astronomické o¢i atd. . .)

TVM: Kde mohu ziskat informace o akcich nejen v Ostravé, ale na vSech hvézdarnach v
republice?

TG: Cesky organizaéni vibor provozuje webové stranky www.astronomie2009.cz, které po-
stupné budou doplnovany akcemi . ..

obrazek 4, 5

Hlavnimi akcemi v CR budou:

ZAHAJENI MEZINARODNIHO ROKU ASTRONOMIE V EU (+ exteriérové vystava)

KEPLER’S HERITAGE IN THE SPACE AGE — Keplerova konference, Keplerovo muzeum

ASTRONOMICKY FESTIVAL - z&ii 2009 na HaP MK Brno

Literarni soutéz ,,Vesmir mého mladi“, soutéz bez vékovych kategorii

TVZ: A ¢m se pfipoji HaP JP?

TG: Radi bychom si nechali nékteré z vétsich akei jako prekvapeni v pribéhu roku, ale jiz
nyni jsou znamy tzv. ,akce mésice” — nékteré z nich vyjmenovat ...
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TVM: Takze vam pro tuto chvili dékuji, jesté se uvidime pii pravidelné rubrice Astrono-
mického okénka.

TG: Také dékuji, jen bych rad dodal, ze po cely rok 2009 by se v.AO mélo pravidelné
objevovat nejen logo IYA 2009, ale i informace o nejzajimavéjsich akcich.

Druhy vstup — Astronomické okénko

novd obecnd osnova pro rok 2009:

e astronomickd novinka + IYA2009
e pozvanka do planetaria

e zdludnad otdazka

e pohled na oblohu

TVM: S novym rokem jsme zménili i strukturu nasi pravidelné rubriky, takze jsme opustili
encyklopedicka hesla a zamérime se na nové zajimavé astronomické objevy. Co jste si pro nés
pripravil na dnesek?

obrazek 6

animace http://www.spacetelescope.org/videos/html/hst15 exoplanet2.html

TG: Pro dnesek je to objev zverejnény na pocatku prosince, kdy HST poprvé zaznamenal
pritomnost oxidu uhli¢itého na exoplaneté. Ackoli je to planeta velikosti Jupitera, ktera pomérné
v malé vzdalenosti obihd hvézdu HD 189733 vzdalenou od Zemé asi 63 svételnych let, prilis
horka na to, aby na ni mohl existovat zivot, védci vitaji tento objev predevsim jako vyznamny
technicky tspéch.

"Méreni oxidu uhli¢itého predstavuje generalni zkousku pro nas dlouhodoby zamér, kterym
je snaha zjistit znamky zivota nebo osidleni na planetach velikosti Zemé nebo vétsich v tzv.
obyvatelné zéné jinych hvézd,” rika Mark Swain z Laboratore tryskovych pohoniit NASA. Vy-
zkumnici zjistili pritomnost oxidu uhli¢itého mérenim svételného spektra planety za pomoci
infrakamery Hubbleova dalekohledu a spektrometru NICMOS. Pro izolaci svételného spektra
prichézejiciho z planety vyuzili metody tzv. "sekundarniho tranzitu".

Metoda zahrnuje nahrani svételného spektra planety a jeji hvézdy, a potom méreni spektra
hvézdy, zatimco planeta je za ni v zakrytu. Rozdil mezi témito dvéma spektry predstavuje
spektrum svétla prichazejici ptimo z planety.

Na rozdil od predchoziho méreni, které se soustiedilo na stied infrapasma, uskutecnil spek-
trometr NICMOS méreni v pasmu blizkém infracervené oblasti, které umoznuje odhalit stopy
oxidu uhli¢itého.

Zatim neni jasné, kde se oxid uhli¢ity na planeté vzal. Swain poukazuje na blizkost obézné
drahy planety k jeji hvézdé a prichazi s domnénkou, ze intenzivni ultrafialové zareni mozna
zpusobilo chemické reakce v atmosfére planety. Predpoklada se, ze podobné reakce hraly roli i
pri davné tvorbé zemské atmosféry. Vyzkumnici také potvrdili pritomnost vodnich par a oxidu
uhelnatého v atmosfére planety.

Diky tomuto poslednimu objevu byly uz zjistény "tii ze ¢tyr hlavnich biomarkera pro oby-
vatelné svéty: voda, metan a nyni oxid uhlicity,"ackoli se to nestalo na téze exoplaneté, rika
teoretik studujici formovani planet Alan Boss. Jediné, co se se dosud nepodarilo objevit, je
kyslik.

TVZ: A co to vlastné jsou ty exoplanety, ¢im jsou jako exotické?

http://www.spacetelescope.org/videos/html/hst15_exoplanet.html

TG: Jsou to planety u jinych hvézd, mozna bychom jim mohli fikat i ,jinoplanety*, ale
uz se jim zacalo tikat ,extrasolarni planety“, tedy ,exoplanety“ ¢ili planety mimo slunecni


http://www.spacetelescope.org/videos/html/hst15_exoplanet2.html
http://www.spacetelescope.org/videos/html/hst15_exoplanet.html
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soustavu. A jestli jsou exotické? Pro astronomy urcité, je to velmi dynamicky se rozvijejici
odvétvi astronomie, kdyz uvazime, ze prvni ,,exo“ byla objevena v roce 1995 a dnes jich zname
pres 300 ...

TVZ: Ale nyni uz zamiiime do vaseho planetéria, co pro navstévniky piipravujete v piistich
dvou tydnech?

obrazek 7

TG: Rad bych pozval na zitfek v 18.00 na dalsi porad vénovany vazné hudbé pod hvézdnou
oblohou planetéaria, Mgr. Katerina Kosacka bude priuvodkyni hudbou Fryderika Chopina ...
Podrobnéjsi informace naleznou vsichni zajemci na nasem webu.

TVM: A jesté pozvanka pod jasnou noc¢ni oblohu. Co zajimavého muzeme vidét na obloze
v nasledujicich dnech?

obrazek 8, 9, 10 a komentar

TG: Meésic bude v nedéli v prvni ¢tvrti, takze vecer se postupné objevil v tésné thlové
blizkosti planet Merkuru, Jupiteru i Venuse ... Situace z dnesniho vecera je na obrazku a
také pak jesté v detailu, pokud bude jasno, je nutné zejména ke spatteni Jupiteru a Merkuru
vyhledat pozorovaci stanovisté s nezastinénym jihozapadnim obzorem. Na ranni obloze pak
vysoko nad jihem nalezneme planetu Saturn, pobliz je hvézda Aldebaran ...

6.3 Domaci tkoly z pilnosti

o Promyslete si a vypracujte koncepci rozhlasového serialu zaméreného na regionalni geologické
zajimavosti, stopaz 10 minut, celkem 10 dilt. Pro ivodni porad napiste bodovy scénar.

e Upravte predchozi tikol do podoby vhodné pro televizni vysilani.

o Promyslete a vypracujte koncepci televizniho seridlu, ktery by v péti dvacetiminutovych
dilech predstavil soucasny astrofyzikalni vyzkum v Ceské republice, a hlavnimi postavami jed-
notlivych dila by byli rizni mladi védci.



Kapitola 7

Zaklady tvorby audiovizualnich poradu

Ma-li film dspéch, je to byznys. Nemd-li ispéch, je to umenid.
— Carlo Ponti, filmovy producent, (1912-2007)

Vlastni ptivodni tvorba audiovizualnich poradi je velmi ndro¢na a popis podrobného postupu
presahuje ramec tohoto textu, mizeme vsak cerpat z doporucené literatury. Vétsinou se vyplati
spolupréce s profesiondly na audiovizualni tvorbu (jednotlivci nebo celym studiem). Pokud je
ziskame pro tvorbu z oblasti komunikace prirodnich véd, pak se zamérime na spolupraci na
scénari a o kvalitu vyroby snimku, jak jeho obrazové, tak zvukové stranky, se uz nemusime
starat. Na zacatku vzniku kazdého nového snimku by mél byt originalni a nosny napad, ktery
rozvedeme do namétu (asi jedna stranka textu) a teprve pak napiSeme scéndr.

7.1 Datafon

Patrné nejjednodussi audiovizualni dilo, které miizeme celé vytvorit i sami, je tzv. datafon.
Je to sled statickych snimkia doprovazenych zvukovym zaznamem. Vhodnym prostredim pro
jeho tvorbu je néktery z prezentacnich programu (napiiklad Power Point). K vyhodam patii
vynikajici pomér cena/vykon, snadné prezentace a velmi mala velikost souborii. Obtizné muze
nekdy byt zajisténi synchronizace obrazu a zvuku. S rozvojem vypocetni techniky i dalsich
digitalnich zdznamovych prosttedki je mozné tento format povazovat za technicky prekonany.
Zminme si dva tituly, které vznikly v brnénském planetariu — Anatomie Slunec¢ni soustavy
(2003) a Cernd Venuse (2004).

7.2 Videopodcast

Jestlize je néjaky format AV dila bytostné spojen s internetovym prostiedim, pak to jsou ,pod-
casty”, puvodné pouze zvukova dila umisténa na internet a cilend mnohdy na tizkou zajmovou
skupinu. Pokud je ke zvuku pfidan i obrazovy zaznam, hovorime o videopodcastech (vodcas-
tech).

Velkou vyhodou je jeho snadné Siteni a prakticky okamzitda dostupnost vSem pripojenym
na internet kdykoliv od okamziku zvefejnéni. Prestoze naroky na jejich vytvoreni jsou mno-
hem nizsi, nez je to v pripadé poradl pro televizi, neméli bychom podcenit kvalitu zvuku a
obrazu. Komentaf nemusi namluvit profesionalni herec (mtzeme jej namluvit sami), ale musi
byt srozumitelny a bez Sumu.
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Totéz plati pro obraz, ktery by nemél byt roztieseny. Technickou nedokonalost se snazime
nahradit napadem, vtipem, tedy vlastni kreativitou. Jak muzeme zjistit z internetu, format
videopodcastu se vyuziva v celé fadé oborti, od hudebnich produkei podobnych klasickym , kli-
pim“ az po navody na sestaveni nabytku. Nasim cilem by mélo byt jeho vyuziti pro komunikaci
prirodnich véd s internetovou verejnosti.

Technické zazemi — potfebujeme nahravaciho zafizeni, které dokaze nahrat zvuk v digi-
talni podobé a dobré kvalité. Dalsim potfebnym vybavenim je poc¢ita¢ nebo notebook vybaveny
software ke zpracovani videa (napt. Edius, Sony Vegas, Adobe Premiere atd.).

Jestlize budeme chtit natacet vlastni ptivodni video, neobejdeme se bez kamery a dalsiho
prislusenstvi. V okamziku, kdy budeme chtit tvotit vlastni animace, bude také nutné poridit
dalsi programové vybaveni. Zejména v pocatcich tvorby to jsou ale zbytecné komplikace, mu-
zeme totiz vyuzit materiali, které nalezneme na internetu, a jsou k volnému pouziti (nalezitou
pozornost je nutné vénovat pripadnému oSetfeni autorskych prav).

Rozsah — videopodcast by mél mit stopaz do 15 minut. Jako optimélni délka se uvadi 6
minut. Podstatna je dynamika déje a tedy gradace zapletky tak, aby se pozornost divaka nesni-
zovala. Cely déj videopodcastu by nemél byt komplikovany, napriklad zaméreny na vysveétleni
jednoho jevu nebo skutecnosti.

Faze tvorby:

1) Pripravné faze
o Namét, nosné sdéleni, pro koho?
o Napsani scénare

2) Vlastni vyroba
o Porizeni vlastniho obrazového i zvukového materialu
o Vyhledani obrazového i zvukového materidlu

3) Zavérecné upravy

« Editace

o Vybér hudby a zvukovych efekti
« Export

 Distribuce

Struktura — obsah videopodcastu mize pripominat svou strukturou dobrou tiskovou zpravu:
uvod, znélka, pozdrav moderatora, uvedeni do problému, stézejni sdéleni (jev, objev, vyroc
atp.), shrnuti, rozlouc¢eni moderatora, odkaz na dalsi informac¢ni zdroje.

Komunikace prirodnich véd videopodcasty je velmi efektivni zptsob sdélovani novych vé-
deckych poznatkii. Ma velky potencial predevsim ve vztahu k cilové skupiné zaki, studentt a
mladych lidi obecné. Méli bychom si vsak uvédomit, Ze jimi nemtzeme nikdy zcela nahradit
pfimou zkusenost (napf. pozorovani, experimenty, vychézky, exkurze atp.).

7.3 Pripadové studie

Odkazy na kvalitni fotografie, vizualizace a videa:

o NASA http://svs.gsfc.nasa.gov/nebohttp://photojournal. jpl.nasa.gov/
e« NOOA http://www.ngdc.noaa.gov/ftp.htmlnebohttp://www.noaa.gov/
« ESA / HUBBLE http://www.spacetelescope.org/videos/archive/category/dome/


http://svs.gsfc.nasa.gov/ nebo http://photojournal.jpl.nasa.gov/
http://www.ngdc.noaa.gov/ftp.html nebo http://www.noaa.gov/
http://www.spacetelescope.org/videos/archive/category/dome/
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« ESAhttp://spaceinimages.esa.int/Imagesnebohttp://spaceinvideos.esa.int/Videos
e« ESOhttp://www.eso.org/public/images/nebohttp://www.eso.org/public/videos/

Priklady videopodcastti popularizujicich prirodni védy:
o Hubblecast - http://www.spacetelescope.org/videos/archive/category/hubblecast/
e ESOcast - http://www.eso.org/public/videos/archive/category/esocast/
« Sciencecast - http://science.nasa.gov/science-news/sciencecasts/
o NASA Explorer - http://www.youtube.com/user/NASAexplorer


http://spaceinimages.esa.int/Images nebo http://spaceinvideos.esa.int/Videos
http://www.eso.org/public/images/ nebo http://www.eso.org/public/videos/
http://www.spacetelescope.org/videos/archive/category/hubblecast/
http://www.eso.org/public/videos/archive/category/esocast/
http://science.nasa.gov/science-news/sciencecasts/
http://www.youtube.com/user/NASAexplorer
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Kapitola 8

Komunikace prirodnich véd
v planetariu

Planetdarium - nebe na Zemi.
— slogan, Planetarium Hamburg

Samotné slovo ,planetarium®, feceno s klasikem: ,,...zda se mi ponékud nestastnym .., protoze
vyvolava zavadéjici asociace. Podobny osud ma vsak fada jinych oznaceni jako jsou: sklenikovy
efekt, jarni bod ¢i hvézdna velikost. Navic slova podobna svou stavbou vzdy predstavuji néco
realného , delfindarium® delfiny, ,,akvarium* ryby, ,,ocednium® podmotskou faunu a fléru, , kalen-
darium® prehled historickych udélosti nebo ,klubarium® spolek pratel néjakého ¢asopisu. Jen
splanetarium® pracuje s promitanym obrazem, iluzi reality, je to takovy ,cukerin prirodnich
véd“. Podobnou sluzbu jakou pfirodnim védam o Zemi a vesmiru poskytuji planetaria, poskytuji
biologtim dobte fungujici zoologické zahrady nebo botanikiim arboreta ¢i zahrady botanické.

8.1 Historie

8.1.1 Predchtidci planetarii

Za predchiidce planetarii 1ze povazovat mapy hvézdné oblohy, hvézdné gléby, orloje a teluria.
Historie presnych hvézdnych map neni nijak dlouhéd (pokud pomineme umélecka ztvarnéni noc-
niho nebe). Ve starovéku byly ¢astéji pouzivany gléby a katalogy. Vyjimkou je reliéfni zobrazeni
oblohy v egyptském chramu bohyné Isis v Denderah. Kromé symbolt egyptskych bohti Slunce
a Mésice jsou zde také symboly souhvézdi Lva, Raka, Stira, Blizencti a Byka. Reliéf z Denderah
pochéazi asi z roku 2000 pr. n. 1. Do kamene byla rovnéz vytesana mapa hvézdné oblohy, ktera
vznikla v Ciné roku 1247. Jsou na ni zndzornéna jednotlivd souhvézdi, Mlééna draha, severni
pol, svétovy rovnik a ekliptika.

V Recku se hvézdaii Timocharis, Aristilos a pozdéji Hipparchos a Menelaios zabyvali mé-
fenim poloh hvézd a urc¢ovanim jejich jasnosti. Klaudios Ptolemaios podstatné rozsiril udaje
hvézdnych katalogii a shrnul je ve zndmém dile Megalé syntaxis (Almagest), jenz byl pocitan
pro rok 138. Almagest byl stale doplnovan a prepisovan. Hvézdari spanélského kréle Alfonse
sestavili novy katalog pro rok 1252. Podobné arabsti hvézdari Al Sufi a pozdéji Ulugh Begh
sestavili katalog k roku 1432. Znamy je jesté katalog Tychona Brahe a pak katalog Edmonda
Halleye z roku 1718, v némz polohy hvézd byly poprvé urcéeny dalekohledem. Na podkladé
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katalogt byly kresleny hvézdné atlasy, jichz je cela rada. Mnohymi prepisy atlasii a novymi
souhvézdimi se béhem doby nahromadily ¢etné nesrovnanosti ve vymezeni hranic souhvézdi.

Dalsi nazorné pomiticky zobrazuji hvézdnou oblohu na povrchu koule. Prvni byly hvézdarské
globy. Nejstarsim z nich je globus pripevnény na bedrech mramorové sochy bajného Atlase. Byl
nalezen ve vykopavkach v Rimé a jeho datovani odpovidé asi druhému stolet{ pi. n. 1. Zachovalo
se 1 nékolik globti arabského ptivodu, nejstarsi pochéazi z roku 1080 n. 1. a byl vyroben ve Valencii.
Potteba globu vzrostla vlivem moreplaveckych objevii koncem 16. stoleti. Mezi jejich zhotoviteli
proslul zejména Martin Behaim, jehoz predkové pochézeli z Cech.

Globus vsak dostatecné neodpovida skutecnosti. Pozorujeme-li oblohu ve volné prirodé, v
zadném pripadé se na ni nedivame z ptaci perspektivy, jak je tomu pri pohledu na mapu nebo
globus. Diikladnéji se timto problémem zabyval ve druhé poloviné 17. stoleti Eberhard Wiegel
v Jené. Do velkého glébu vytezal nékolik vétsich otvortt v mistech s malym poctem hvézd.
Pozorovatel témito otvory sledoval vnitini sténu glébu. Do stén byly vyvrtany otvory jako
hvézdy a ty byly zevné osvétleny. V roce 1670 zhotovil Wiegel trimetrovy glébus, do kterého
mohlo vstoupit nékolik osob. Glébus byl z pergamenu, hvézdy byly vyTezany ve sténé a zevné
ozafeny.

Na hvézdné mapy a glébusy navazaly pristroje, které znazornovaly slozity pohyb planet mezi
hvézdami mechanickym zptisobem (klikami a pakami). Prvni mechanismus tohoto druhu zfejmé
sestrojil slavny Archimédes. Podle nékterych zprav stacilo otacet rukojeti, aby Slunce, Mésic i
planety byly uvedeny do pohybu kolem Zemé. Mésic pritom ukazoval faze, dokonce pry bylo
mozno znazornit zatméni Slunce a Mésice. Podle jinych zprav byl cely mechanismus uvadén
do pohybu vyuzitim vodni energie. Archimédes vytvoril toto dilo v Syrakusach na Sicilii. Po
dobyti mésta pak bylo prevezeno do Rima.

Podobnych zafizeni bylo v minulych stoletich vyrobeno velké mnozstvi. Jesté na pocatku
minulého stoleti byly na skoldch vseobecné pouzivany ritizné druhy telurii, u nichz Slunce na-
hradila svicka, pozdéji zarovka, a maly reflektor umistény za ni vrhal svétlo na obihajici Zemi,
kterd byla upevnéna na dlouhém otacivém ramenu. Telurium bylo dopliovano pohybem mensi
koule predstavujici Mésic, jez byl upevnén v patficném sklonu na draté. Tato zafizeni byla v
anglicky mluvicich zemich oznacovana také jako ,planetaria‘.

V roce 1758 zhotovil profesor astronomie v Cambridge, Roger Long, glébus o priameéru 5,4
metri, kterym se dalo rucné otacet. Nazval jej Uranium a veslo se tam 30 lidi. Koule byla ze
slabého plechu a ,hvézdy* byly tvoteny otvory ve sténéach. Jejich primeéry priblizné odpovidaly
hvézdnym velikostem. Dalsim krokem vpted byla Atwoodova klenba z roku 1912. Zkosena koule,
kterou pohanél elektricky motor, méla primér pét metri. Byla otaciva v zakladnim prstenci
a mohla znazornit vychody i zdpady hvézd v neménitelné zemépisné Sifce. Dnes je soucasti
expozice Adlerova planetaria v Chicagu.

8.1.2 Jak to zacalo

Asi bychom méli definovat, co budeme rozumeét pod pojmem , planetarium®. Budeme jim rozu-
mét co nejdokonalejsi napodobeni hvézdné oblohy optickymi, mechanickymi a elektronickymi
prostfedky. Bez ohledu na denni dobu a aktualni pocasi jim mizeme v uzaviené mistnosti simu-
lovat vétsinu astronomickych tkazi, které jsou viditelné z libovolného mista na Zemi (mnohdy
i déje a ukazy minulosti nebo budoucnosti). Planetdrium, zejména jeho moderni ,hybridni“
varianta, je svym zpusobem nejdokonalejsi nazorna pomiicka pro popularizaci prirodnich véd.

Prvni projekéni pristroj, ktery znazornoval pohyb planet kolem Slunce (dnes bychom je;
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nazvali ,projekéni telurium*) zkonstruoval v roce 1912 profesor Hindermann. Nazval jej ,orbi-
toskop® a byl tvoren pouze dvéma planetami obihajicimi kolem Slunce. Zarizeni bylo pohanéno
mechanickym pruzinovym strojkem.

Vznik prvniho skutec¢ného projekéniho planetaria je spojen se jmény zakladatele a prvniho
reditele Némeckého muzea v Mnichové, Oskara von Millera (1855-1934) a Prof. Dr. Walthera
Bauersfelda (1879-1956), séfkonstruktéra a ¢lena vedeni firmy Carl Zeiss. Na pocatku byla
Millerova predstava, ze by v nové budovaném muzeu méla byt néjakym origindlnim zptusobem
znazornéna hvézdna obloha, pohyb planet a dalsi astronomické jevy.

S predklddanymi navrhy stale nebyl spokojen, az v roce 1913 zadal problém k feseni firmé
Carl Zeiss. Ta nejprve oslovila znamého astronoma Maxe Wolfa (1863-1932) z Heidelberku,
ktery navrhl vytvoreni uzaviené sférické mistnosti, do které by navstévnici mohli vejit. Obrazy
hvézd by opét byly tvoreny otvory v kulové plose, ktera by byla zvenci osvétlena. V letech
1918 az 1919 se puvodni myslenka rozrostla o dalsi funkce zajistované predevsim projekénimi
pristroji. Navic byla opusténa myslenka pevné nebo pohyblivé mistnosti. Veskeré pohyby byly
preneseny na projekéni pristroj, ktery mél byt umistén uprostied projekéniho séalu.

Obréazek 8.1: Prvni projekéni planetarium Zeiss, Mnichov (1923), zdroj zde.

Hlavni préce, které vedly ke zcela nové koncepci ptistroje, provedl Wilhelm Finke (1884-1950)
z Brém. Pod vedenim Bauersfelda byl firmou Carl Zeiss v letech 1919-1923 sestrojen prvni pro-
jekéni piistroj (planetarium) pod oznacenim ,Zeiss model I*. Poprvé byl projektor predstaven v
srpnu 1923, projekéni sféra méla primér 16 metri a byla umisténa na stiese tovarni haly firmy
Zeiss. Pozdéji bylo planetarium demontovano a premisténo do desetimetrového salu v Némec-
kém muzeu v Mnichové, kde se 21. fijna 1923 konalo prvni oficidlni predstaveni pro verejnost
(staly provoz byl pak zahdjen v kvétnu 1925). Reakce odborné i laické verejnosti 1ze oznacit za
entuziastické. Reditel kodaniské hvézdarny, profesor Stromgren, napsal: "Je to $kola, divadlo a
biograf soucasné ... Planetarium je divadlem, kde roli herci prevzala samotna kosmicka télesa."

V nésledujicich letech si i dalsi némecka mésta objednala u firmy Zeiss projekéni planetaria.
Naprtiklad v Diisseldorfu byl instalovin Model I, ktery byl posléze nahrazen Modelem II (ten
uz mél podobu ,¢inky“, tak charakteristické pro planetéria Zeiss). Planetarium bylo umisténo
ve tricetimetrové kopuli, nejvétsi ve své dobé. Bohuzel bylo zcela zniceno béhem valky.


http://www.ips-planetarium.org/?page=a_chartrand1973
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Prvnif planetarium mimo Némecko bylo v roce 1927 instalovdno ve Vidni, nasledoval Rim
(1928) a Moskva (1929). Rok 1930 znamenal mimo jiné také otevieni péti novych planetarii, ve
Stockholmu, Milané, Hamburku, novy model ve Vidni a také prvni mimo Evropu. Jiz v roce
1928 si jej prijel do Jeny prohlédnout americky filantrop Max Adler z Chicaga. Byl tak nadsen,
ze jej zakoupil a v pondéli 12. kvétna 1930 otevira v Chicagu prvni planetarium na zapadni
polokouli. Prvni planetaria v Asii byla v Osace (1937) a Tokiu (1938). V Pittsburghu bylo v
roce 1939 otevieno prvni planetarium, ve kterém byl projekéni ptistroj umistén na elevatoru.

Obrazek 8.2: Jeden z nejrozsitenéjsich projektort firmy Zeiss, SPACEMASTER, zdroj zde.

Ve 30. letech zacala firma Zeiss také vyrobu malych planetarii vyuzivanych predevsim k vy-
uce navigace pilotii. Ve stejné dobé spattilo svétlo svéta také prvni ,nezeissovské® planetarium.
Navrhli jej a postavili bratti Korkoszové ve Springfieldu. Pristroj promital asi 9500 hvézd, ale
nebyl vybaven zadnym projektorem planet.

Béhem 2. svétové valky vyrobila firma Zeiss jen nékolik planetarii. Po jejim konci byl zavod
v Jené obsazen ruskou armddou, ale vétSina odborniki presla do spojenecké zony. V Jené
se postupné vyroba optiky obnovila, véetné planetarii nékolika velikosti. Ve spojenecké zéné,
pozdéjsi NSR, vsak byla zalozena pobocka Carl Zeiss v mésté Oberkochen. I tam kromé rady
jinych zafizeni vyrabéli planetaria. Tato situace se zménila sjednocenim Némecka v 90. letech
minulého stoleti, kdy byly obé firmy opét slouceny.

V roce 1936 zacal pracovat Armand Spitz, novinar z Philadelphie, na ¢astecny uvazek jako
lektor Felsova planetaria. Okamzité si uvédomil ohromny pedagogicky potencial tohoto zarizeni,
ktery kontrastoval s jeho finan¢ni nedostupnosti pro skoly, mald muzea atd. Zacal tedy praco-
vat na zjednoduseni konstrukce projektoru planetaria, aby byl finanéné dostupny i pro malé
instituce. Vysledkem se stal projektor, pro ktery je charakteristickd dvandctisténna projekéni
hlava. Pravem byl Spitz prezdivan ,,Fordem v oblasti vyroby planetarii®.

Predni japonsky podnikatel Seizo Goto zacal koncem 50. let minulého stoleti vyrobu pla-
netarii na zakladé vlastniho prizkumu situace na trhu s dalekohledy. Po nékolika realizacich
v Japonsku pronika i na trh v USA, kde je v Bridgeportu v roce 1962 uvedeno do provozu
prvni planetarium vybavené projektorem Goto. V poloviné 60. let se zac¢ind vyrobou planetarii
zabyvat i dalsi japonska firma, Minolta. Dnes je nabidka projekénich planetarii velmi siroka,


http://www.zeiss.com/planetariums/en_de/media/downloads/images/history.html
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zahrnuje mobilni ptistroje s nafukovaci projekéni kopuli pres stfedni planetaria pro mistnosti
s prumérem 10 az 20 metri az po gigantické projektory do stupnovitych, v jednom smeéru
orientovanych sala.

\
: ey
Ecliptic and Celestial Coordinate Projectors

Obrézek 8.3: Projekéni planetarium firmy Spitz, zdroj zde.

8.1.3 Digitalni éra

Projektor Digistar byl zcela novym typem planetéria, ktery vyvinula americkd firma Evans
& Sutherland. Ve srovnani se slozitymi optomechanickymi projek¢nimi planetarii vzbuzoval
prapuvodni Digistar spise neduvéru — uprostied silu stala bedna o objemu jednoho krychlového
metru, ze které nahote vystupuje ,rybi oko®, sirokothly projekéni objektiv. Pod nim je mala
obrazovka s mimoradné vysokym jasem obrazu. Vykonnym pocitacem se generovana obrazova
informace z obrazovky promita ,rybim okem® na celou kopuli planetaria.

Pocita¢ ma v paméti ulozena veskera data potiebna k vytvoreni prostorového modelu Slu-
necni soustavy a okolniho hvézdného vesmiru v libovolném case. Kromé béznych astronomic-
kych jevi muze Digistar demonstrovat naptiklad prilet slunecni soustavou, mezihvézdny let
nebo ,let casem*, pti kterém pozorujeme, jak se méni vzhled souhvézdi béhem nékolika desitek
tisic let. Vyhodna je i projekce pocitacovych dat, grafiky, diagrami, prostorovych modela.

Veskeré neduhy tohoto typu projekce, zejména nizky kontrast a to, ze obloha nebyla tmava,
se podarilo prekonat diky technologickému vyvoji, jak vypocetni techniky, tak predevsim digi-
talni projekéni techniky. V soucasnosti pravé digitalni planetaria (Digistar 5 nebo jind) umoz-
nuji ze sdlu planetaria vytvorit univerzalni projekéni prostredi (fulldome ¢ili ,sférické kino*)
vyuzitelné k popularizaci prirodnich véd.

8.1.4 Epocha ,fulldome* projekce

Timto slovem se zacala oznacovat sféricka projekce v dobé, kdy digitdlni projekéni technika
umoznila promitani skutecné kvalitniho obrazu na sférickou projekéni plochu, tedy 360 stupni


http://burke.ops.org/ACADEMICS/Science/Planetarium/Facilities/tabid/456/Default.aspx
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Obrézek 8.4: Jedno z prvnich digitalnich planetarii, Digistar, zdroj zde.

kolem divaki v hledisti v horizontdlnim sméru a 180 stuptit ve sméru vertikalnim (pii experi-
mentélnich projekcich pak v obou smérech 360 stupnu). Tak vzniklo jedine¢né nové médium,
které se rozviji v poslednich 10 letech velmi bouflivé po technické i obsahové strance.

Jeho unikéatnost a ,revolucnost® spociva v tom, ze na rozdil od ,klasickych“ médii (kresba,
fotografie, film nebo televize) nesleduje divak obraz ohrani¢eny ,rdémem*, ale obrazova informace
je vsude kolem néj. Neni tedy mozné pouzivat shodné obrazové prostredky jako u predchozich
médii, ale postupné se vyviji nova ,obrazova fec“ této velmi ptisobivé projekce. Prestoze pii-
vodné byla tato projekce vyuzivana v planetariich k vizualizaci astronomickych témat, dnes je
chapana jako multifunkéni a multizanrova, obdobné jako jind média.

Rozvoj digitalni projekcni techniky nastal az v poslednich dvaceti letech, ale doposud prove-
dené pedagogické vyzkumy ukazuji, ze fulldome projekce je skutecné efektivnéjsim vyukovym
prostiedim nez klasické planetarium i bézna trida. Dokonce ma své vyhody i ve srovnani s rtuz-
nymi druhy ,virtudlni reality”, kdy je zobrazovaci zatrizeni umisténo v prilbé, kterou ma divak
na hlavé (tzv. HMD).

Technické Teseni fulldome projekce je mozné v jednoduché podobé realizovat i s nafuko-
vacim planetariem, PC a klasickym dataprojektorem se sférickym zrcadlem (nebo objektivem
typu ,,rybi oko“). Profesionédlni projekce jsou pak tvoreny specidlnimi PC sestavami a velkymi
dataprojektory (dva a vice, podle velikosti projekéni plochy a dalsich pozadavku). Naklady na
porizeni fulldome projekce jsou tedy od jednoho po desitky milioni korun.

Informace o vétsiné fulldome pofadi je mozné najit na webovych databazich napf. http:
//www.fddb.org/. V nékterych poradech jsou zaclenény také prvky vyuky fyzikalnich témat,
ale mnohem vice jsou z oblasti mimo astronomii a kosmonautiku obsazena témata z chemie nebo
biologie. A to je situace, ktera by se mohla zménit, docela jisté existuji fyzikalni témata, kde
znazornéni fulldome projekei umozni hlubsi pochopeni problému nebo jej ucini pochopitelnéjsi
pro sirsi skupinu vyucovanych.

V Ceské republice je v provozu nejdéle fulldome projekce v planetariu v Praze, od roku 2013
v Brné a Plzni, od roku 2014 v Ostraveé, Liberci, Hradci Kralové a od roku 2015 v Olomouci.
Parametry jednotlivych projekei (pramér projekéni plochy, kapacita salu, projekéni technika
atd.) se v jednotlivych pripadech lisi, stejné jako nabizené porady.


http://san-diego.siggraph.org/events/DigistarII-2/0406a.html
http://www.fddb.org/
http://www.fddb.org/
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Obrazek 8.5: Princip celooblohové (fulldome) projekce, vysledny obraz na projekéni polokouli
je slozen z projekci nékolika dataprojektort, zdroj zde.

Prehled informaci o jednotlivych institucich naleznete zde:
e http://hvezdarny.blogspot.cz/2007/03/1lenov-sdruen.html
e https://www.facebook.com/www.sciencecenter.cz?ref=stream

Vyroba celooblohovych poradi je velmi nakladna a cely proces je viceméné shodny s filmovou
produkei. Ve srovnani s cenou vyroby poradu pro klasické planetarium je takovy porad v ¢eskych
podminkach zhruba dvacetkrat drazsi.

Zahranicni produkce a globalni distribuce fulldome poradt vSsak umoznuje ndkup casové
omezenych licenci jiz vyrobenych tituli, které jsou cenové vyhodnéjsi. Je vsak vétSinou nutné
dalsimi naklady vytesit jazykovou lokalizaci.

8.2 Porady v planetariu

Pokud projdeme nabidku potadi vSech planetéarii na svété za vice nez 90 let jejich historie, pak
veskera predstaveni je mozné podle jejich charakteru rozdélit do tii obecnych kategorii:

o porady vzdélavaci
» porady popularizac¢ni
o porady kulturni

8.2.1 Popularizace v planetariu

Nyni se zaméfme pouze na oblast popularizace prirodnich véd v planetariu. Nésledujici obecna
vychodiska by nam méla pomoci nejen pri nasi vlastni tvorbé, ale také pti vybéru poradi z
pomérné rozsahlé celosvétové nabidky.

Proc¢ popularizovat prirodni védy prave v planetariu? V souvislosti s timto dotazem bychom
si méli uvédomit, ze je to pouze jedna z moznosti a docela jisté nemtze byt nahradou ostatnich


https://www.lochnessproductions.com/shows/fulldome_dome_full.jpg
http://hvezdarny.blogspot.cz/2007/03/lenov-sdruen.html
https://www.facebook.com/www.sciencecenter.cz?ref=stream
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forem a zanrt komunikace prirodnich véd s verejnosti. Padnym divodem je vsak velmi vhodné
technické vybaveni s moznostmi, které jsou v mnohém naprosto unikatni, viz predchozi text.

Pti popularizaci musime vénovat pozornost také tomu, aby vysledny potad nebyl prilis
Lvyukovy*, protoze ,,mentorsky“ ton muze navstévniky iritovat. Nikdo z dospélych divaka jisté
nebude nadsen z prehnaného ,poucovani“; na to bychom méli myslet jiz pri psani scénére.

Popularizacni porad v planetariu by meél obsahovat pribéh. Poutavy déj, ktery je kostrou
poradu, na niz je mozné ,naveésit vétsinu informaci, jez chceme divakiam sdélit. Pokud je to
technicky a provozné mozné, neméli bychom se bat zaradit do poradu také zivy vyklad. Ten by
vsak mél byt vhodnym zptisobem stylizovany a mél by se drzet scénare. Jestlize jsou porady
poustény celé ze zdznamu, obdobné jako filmy v kinech, divaci jisté oceni alespon zivé uvedeni
a zaver (s moznosti polozit dotazy).

Téma takového popularizac¢niho poradu by mélo obsahovat vzdy alespon ¢astecné ,néco vse-
obecné znamého*, coz splnuji napr. ,,vééné otazky* rozebirané v predchozich kapitolach. Potad
bude mnohem atraktivnéjsi, pokud se nam podaii do néj zaclenit jen problémy pochopitelné
pro vétsinu divakid. Nemusime se vyhybat ani ,prirodovédnym hitim*, jen bychom je méli
zapracovat do obecnéjsiho kontextu. Jistym voditkem pro volbu tématu ndm miize byt také
programova nabidka jinych instituci.

Otézku volby vhodného nazvu potadu jsme rozebirali v souvislosti s vhodnym nazvem pred-
nasky, ani v pripadé popularizacniho poradu v planetariu bychom ji neméli podcenit. Jestlize
budeme pripravovat porad, ktery bude cely nebo z velké ¢asti uvadén zivé, mél by i k nému
existovat zavazny pisemny scénar. Moderator by jej mél obsahové zcela respektovat a odchylky
¢i improvizace by mély byt jen takové, aby podtrhovaly prirozeny dojem jeho projevu (neni
mozné text ,drmolit* jak to ¢asto délaji pruvodeci historickymi pamatkami).

K poradu by méla vzniknout ,tiskovina“ nebo ,néco jiného“ jako bonus pro kazdého na-
vstévnika (forma muze byt velmi rozmanitd, fantazii se meze nekladou, provoznim nékladim s
tim spojenym vsak vétsinou ano).

Co bychom méli znat, nez zacneme psat ...

Vytvoreni popularizacniho poradu se s rozvojem technického vybaveni planetarii a zejména
s nastupem digitalni celooblohové projekce stale vice a vice podobé filmové nebo televizni
edukativni tvorbé. Tato specializace byla sice na FAMU jiz zrusena, ale na mnohych vysokych
skolach se zacaly rozvijet studijni obory zamérené na komunikaci védy, které se svym obsahem
blizi prave ,edukativni tvorbé“.

V minulosti bylo v planetariich nepsanym pravidlem, ze autor scénafe byl zaroven rezisérem
a posléze i moderatorem poradu. Vétsinou mél autor poradu prirodovédecké vzdélani, ale zadné
vzdélani ,umeélecké”. Je vsak vhodnéjsi tyto profese oddélit a i popularizaéni porady urcené k
projekci v planetariu, vytvaret podobnym produkénim postupem jako u klasickych filmu.

Zejména ve fazi napadu a namétu je velmi vhodné diskutovat zamysleny obsah dila s lidmi,
o jejichz ndzor mam zajem a zaroven jim duveruji. Obrazova a zvukova stranka dila by méla
kdy porady v planetariu byly podobné spise rozhlasovym hram doplnénym o projekci nékolika
statickych snimki. To je v dobé celooblohové projekce jiz ddvno prekonany pristup!

Ve vétsiné pripadt se vSak nauc¢me respektovat tzv. filmovy kontrapunkt — aby soucasné
zvukova a obrazova stranka poradu nesdélovaly totéz. Po technické strance bychom scénar méli
psat ve formé, kterd je obvykla pro filmovou tvorbu. Pokud dlouhodobéji spolupracujeme s
jednim studiem, vyplati se ndm jako autoriim scénate respektovat jimi pouzivany format.
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Stejné jako u filmu, je i pro porad v planetariu, ktery popularizuje prirodni védy, podstatnym
kritériem navstévnost. Ta vsak nemusi odrazet skutecnou hodnotu a prinos poradu! To ale jisté
vite. Zalezi vétSinou na nasi volbé, zda chceme mit ,vyrovnany rozpocet* nebo ,policku plnou
cen z festivali®

8.3 Domaci tkoly z pilnosti
o Vypracujte ndmét popularizac¢niho poradu pro celooblohovou projekci uréeného Siroké verej-
nosti, téma — Slunecni soustava, délka 30 minut.

o Modifikujte namét nejprve pro téma , geologicky vyvoj Zemé* a pak pro téma ,stavebni
hmoty*. Diskutujte pouzitelnost piivodniho ndmétu pro tato témata.

o Diskutujte planovanou obrazovou ¢ast téchto poradi.
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Kapitola 9

Appendix

(A) Autorska prava a komunikace prirodnich véd

Ochrana autorskych prav je pomérné slozita oblast, jejiz podrobny rozbor prekracuje ramec
této publikace. Méli bychom ji vSak vénovat dostatecnou pozornost. Jediné tak se vyhneme
pripadnym problémtm. Platny cesky autorsky zakon umoznuje pro vzdélavaci ucely vyuzivat
v libovolném rozsahu veskera autorska dila, pokud je uvedena presné citace. V zahrani¢nich
pravnich systémech takové ustanoveni nebyva, proto bychom radéji vzdy méli pii vlastni tvorbé
dbat na to, abychom oSetrili autorska prava nami pouzitych zdroji. Je to nutné také z toho
divodu, ze neni zfejmé, zda popularizaci a komunikaci védy s verejnosti lze povazovat za
wvzdélavaci ucel” pouziti dila.

PIné znéni autorského zakona je naptiklad zde:
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/autorsky/

Praktické jsou také materidly ze seminare poradaného Masarykovou univerzitou v Brné:
http://is.muni.cz/do/1499/el/seminare/index.html

(B) Problematika plagiatorstvi

Zameérné plagiatorstvi a podobné podvody maji ve védé i v jinych lidskych ¢innostech spojenych
s dusevni a tvarci praci dlouhou historii a patrné jsou véénym problémem, kterému nezabrani
ani sebedokonalejsi recenzni tizeni.

Velmi casto se vSsak mizeme, zejména u studenti vsech typi skol, setkat s nevédomym
plagiatorstvim nebo s tim, ze za plagidtorstvi je povazovano pouze doslovné prevzeti textu bez
uvedeni citace. To je vsak pouze jedna z jeho podob.

Tato problematika je velmi dobfe rozebrana v rozsahlejsim c¢lanku americké astrofyzicky,
Dr. Cecilie Barnbaumové:

https://barnbaum.valdosta.edu/personal/teaching MISC/plagiarism.htm .

Kromé definic raznych druhi podoby plagiatorstvi zaroven na prikladech ukazuje, jak se mu
vyhnout a zachovat si Cisty kredit.
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(C) Definice Zanrt komunikace védy

Audiovizualni porad

Z hlediska pripravy a realizace jeden z nejkomplexnéjsich kreativnich pocint. Jednd se o pasmo
slozené z obrazovych materidlu (at uz v podobé ilustraci, fotografii ¢i videa), zvukové stopy
(hudebni doprovod, mluveny komentar, popr. oboji) a dalsich doprovodnych vizuélnich vjem,
napriklad umeélé oblohy planetaria apod. Miize obsahovat ¢asti, v nichz vystupuje zivy mode-
rator. Vzniku audiovizualniho poradu predchazi vznik namétu a scénare i tvorba obrazovych ¢i
zvukovych podkladi. Vysledné dilo je promitano na projekéni plochu prostfednictvim datovych
projektort. Svym zpracovanim i pojetim se blizi filmovému dokumentu. Rovnéz délka je blizka
televizni tvorbé a nejéastéji se pohybuje v rozmezi 30-60 minut.

Blog

Webova stranka, jejimz dominantnim obsahem je psany text, ktery mohou doprovazet fotogra-
fie, obrazky, zvukové nahravky ¢i videa. Blog obvykle prezentuje osobni postoje a myslenky
autora (¢i skupiny autort), napt. ve formé komentaiu a Casto je zaméfen na urcité téma au-
torovi blizké. Prispévky jsou nejcastéji zobrazovany v chronologickém poradi od nejnovéjsich
po nejstarsi. Blog muze byt interaktivni, coz znamena, ze jeho ¢tenari mohou pod riznymi
prispévky vyjadrovat své nazory v tzv. diskuzi.

Clanek v tiskovinéch
Psany text v tisténém médiu popisujici urcitou udalost (v mnoha pripadech aktualitu) ¢i jev.
Clanek ¢asto vyjadiuje osobni myslenky autora, v takovém pifpadé se pak stava spiSe komen-
tarem k danému tématu.

Divadelni hra

Atraktivni a hrava forma popularizace védy s moznosti intenzivné zapojit divaky, tedy pub-
likum. Umoznuje suchy vyklad fakt, napiiklad kapitolu z historie védy, obohatit o dobové
realie v podobé kostymu ¢i védeckych pristroji, netradi¢ni scénu atd. Postavy hercti se mohou
rekrutovat primo z fad publika (v tom ptipadé jsou dialogy hry pouze ¢tené a hra musi pocitat s
notnou davkou improvizace) nebo se muze jednat o secvicenou divadelni hru v klasické podobé.
Prostrednictvim dialogi mezi herci je mozné snadno priblizit jinak obtizné sdélitelna témata,
napft. polemiku nad védeckym sporem.

Den otevienych dveri

Zptistupnéni pracovisté (napf. védeckého tistavu, laboratote) ¢i organizace (hvézdarna a plane-
tarium) verejnosti nad rdmec bézného rezimu za tcelem dané pracovisté ¢i organizaci pozitivné
prezentovat a seznamit s nimi verejnost. Na akci tohoto typu je z principu vstup zdarma a na-
vstévnici mohou nahlédnout i do mist, kam se v priubéhu roku nedostanou bud viibec (odborné
laboratore apod.) nebo jen v omezené podobé (hvézdarna, planetarium). Zejména v pripadé

)
dnii otevrenych dveri ve védeckych tistavech ma akce umoznit lidem taktikajic ,nahlédnout pod
7

poklicku“ kazdodenni ¢innosti védeckych pracovnikii, o které maji ¢asto jen mlhavé predstavy.

Experimentalni show
Pasmo fyzikalnich, chemickych ¢i jinych experiment provadénych nazivo ptimo pred divaky
demonstratorem. Demonstrator probihajici experimenty také popisuje, jednoduse a strucné
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vysvétluje jejich védeckou stranku a zasazuje je do Sirsich souvislosti. Experimenty se casto za-
méruji na déje, které divaci duvérné znaji z kazdodenniho zivota, ale unika jim jejich podstata.
Experimenty by samozrejmé mély byt pokud mozno efektni, avsak zaroven by jejich demon-
strace méla v nenasilné a zajimavé podobé zasvétit divaky do urcité védecké problematiky:.

Festival

Festival je prehlidkou pocint, jejichz cilem je popularizovat dany védni obor, ur¢itou odbornou
¢innost a samoziejmé ve vysledku i poradajici organizaci. Naplni festivalu mohou byt ostatni
zminéné aktivity, napr. prednasky, experimentalni show, audiovizualni porady atd.

Festivalu se kromé potradajici organizace, jez jej zastituje, zpravidla tcastni i externisté,
napt. zvani prednasejici, spratelené organizace apod. Jeho soucasti vsak mohou byt i dopln-
kové aktivity zcela mimo hlavni téma festivalu, které slouzi zejména k zpestieni programu pro
navstévniky (napr. aktivity pro déti, workshopy). Festival mtize byt uréen pouze pro odbornou
komunitu, anebo muze byt otevien Siroké verejnosti.

Hry

Vyrazné interaktivni hra s pasivnim (pocitacovym) nebo aktivnim (lidskym) protihrdcem. Ne-
nasilnou, nenapadnou formou popularizuje danou tématiku. Nékdy lze takovy format povazovat
za jakysi typ infotainmentu. Do této kategorie se radi i rizné databaze rozsirované dobrovolniky
(typicky prikald sbér turistickych znamek, sluzba foursquare apod.)

Internetovy kurz

Soubor na sebe navazujicich vzdélavacich materidli a navodu (texty, ilustrace, fotografie, videa,
zvukové nahravky) umistény na internet a diky tomu snadno piistupny Siroké mase zajemct.
Miize a nemusi obsahovat i testovaci ¢ast v podobé testii, kviz, riznych protokoli apod.

Komentovana vychazka do prirody

Komentovanou vychazku do prirody je mozné popsat jako vyklad pod Sirym nebem v doprovodu
lektora. Cilem této aktivity je seznamit posluchace s urcitymi objekty ¢i jevy nikoliv virtualné,
napt. formou prednasky podporené fotografiemi ¢i ilustracemi, ale pfimo v misté jejich bézného
vyskytu. Predmétem takového vykladu muze byt treba popis geologického razu krajiny, popis
aktualni oblacnosti ¢i vyklad vztahujici se k no¢nimu nebi.

Konzultace, telefonické poradenstvi

Konzultace, at uz v podobé osobniho setkani s tazatelem nebo ve formé telefonického ¢i emai-
lového dotazu, je zpravidla neplacenou sluzbou vetfejnosti (neméné ¢asto pak i médiim) a jejim
cilem je pokud mozno v relativné kratkém case a s co nejvétsi moznou efektivitou zodpovédeét
tazatelem vznesené otazky k urcitému tématu.

Pokud je dotaz prilis rozsahly ¢i komplikovany a neni mozné ¢i dokonce zadouci (klasickym
prikladem v tomto sméru jsou dotazy zakt, ktefi se snazi bez vyraznéjsiho vlastniho pri¢inéni
vyTesit urcitou tilohu) odpovédét na néj podrobné, je vhodné odkézat tazatele na dalsi studijni
zdroje a cestu k rozreseni dotazu pouze nastinit.

Medialni glosa
Rozsahem spise kratky komentar odbornika k urc¢itému aktualnimu tématu, jez se vaze k ob-
lasti jeho pusobeni, uverejnény v médiich. Zpravidla se jednd o reakci, ktera doprovazi nebo
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navazuje na informace uverejnéné v daném médiu (noviny, internetové zpravodajstvi, rozhlas
¢i televize), coz soucasné urcuje i jeji podobu (¢lanek, rozhovor apod.).

Naucna stezka

Soustava na sebe navazujicich informacnich panel, kterd ma dva hlavni cile. Zaprvé cil orien-
taéni — atraktivnim zpusobem provést navstévniky uréitym zajimavym tzemim (tfeba parkem
¢i turistickou lokalitou ve volné ptirodé). Zadruhé cil informaéni — pfinést navstévnikim infor-
mace o zajimavostech, s nimiz se mohou setkat na vyse uvedené trase naucné stezky. Soucasti
naucné stezky vsak mohou byt i exponaty uméle zasazené do daného prostredi, napt. modely
planet rozmisténé v parku.

Podcast (videopodcast) a internetova televize

Podcast je volné pristupny zvukovy ¢i video soubor umistény na internet, na néjz autor odka-
zuje prostrednictvim svych webovych stranek, nejcastéji ve formé tzv. RSS systému. Stranka z
podcasty je tak v podstaté archivem audiovizualnich material, ktery je pristupny neustéle a
umoznuje divdkum ¢i posluchactim prehrat si dany prispévek v libovolnou dobu (navic casto s
moznosti stdhnout si dany podcast primo do pocitace).

Podobnym druhem média je i internetova televize. Jedna se o webovou stranku, jejimz obsa-
hem jsou kontinudlné prehravané videozaznamy. Na rozdil od podcastu se vysilani internetové
televize tidi pevné stanovenym programem podobné jako vysilani televize klasické. Vysilané
materidly obvykle neni mozné ze stranky primo stahnout, byt 1ze u nékterych internetovych
televizi dohledat i archiv diive vysilanych prispévki (v tomto sméru je tedy presnéjsi hovorit
opét o podcastech).

Pozorovani

Komentovand prohlidka aktualni denni ¢i no¢ni oblohy (pfesnéji fe¢eno prohlidka objekttu bliz-
kého i vzdaleného vesmiru aktualné viditelnych z daného pozorovaciho stanovisté). Ale téz
jiného prirodniho jevu. Na objekty je zpravidla nahlizeno prostfednictvim dalekohledd (mik-
roskoptt). Osoba, kterd pozorovani vede, se oznacuje jako tzv. demonstrator. Cilem pozorovani
muze byt také konkrétni zajimavy a netradi¢ni tkaz, napr. zatméni Slunce ¢i Mésice, jasna
kometa apod.

Pozitivni klientelismus

Zamérné vytvareni sité spolupracovniki a kontakt podporujicich existenci i rozvoj organizace
jako takové, resp. jejich projekti. Do této kategorie spada lobbing, celebrity branding, events
apod.

Prezentace

Forma prednasky — bud predem vice méné zcela pripravend, doprovazena statickou ¢i dynamic-
kou projekei, anebo naopak reagujici na aktualni déni (forma experimentalni show, prohlidky
denni ¢i no¢ni oblohy, komentovana prohlidka expozice).

Prednaska

Vyklad pro ruzné velké skupiny posluchact, vztahujici se k urcité problematice (vedeny obvykle
jednim odbornikem na danou problematiku) podporeny nejc¢astéji fotografickymi ¢i obrazovymi
materidly promitanymi na projekéni platno.
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Vystava

Forma prezentace ur¢itého tématu prostrednictvim tzv. exponatu (staticky umisténych audi-
ovizudlnich materidli ¢i predméti, obvykle doplnénych textovymi popisky). Expondty jsou
vystaveny v urc¢itém vymezeném prostoru, napt. mistnosti ¢i ¢asti budovy. Vystava ma dlou-
hodobéjsi charakter a je zajemctm pristupnéd v rozmezi dnt az tydnia ¢i mésici.

Vystoupeni v médiich

Prezentace soukromé osoby ¢i organizace (zprostiedkované, prostiednictvim osoby tuto organi-
zaci zastupujici — napr. tiskového mluvéiho ¢i jiného ¢lena dané organizace) v médiich jako je
rozhlas ¢i televize. Forma vystoupeni miize byt riizné, napi. rozhovor, komentar k urc¢itému jevu
¢i udalosti, odpovéd na dotaz ze strany moderatora apod. Vystoupeni miuze probihat ,zivé“ v
ramci primého prenosu nebo se muze jednat pouze o nahravani zaznamu, jez bude teprve po-
sléze v daném médiu uverejnén.

Rozhlas
Kratké, nékolikaminutové vystoupeni, zpravidla bud v podobé talk show anebo reportaze. Po-
treba formulovat hlavni myslenku do t{ vét, resp. 60 sekund.

Tvorba netradic¢nich pomticek
Vysoce specializovana aktivita, ktera az na drobnosti, musi byt svéfena odborné fundovanym
spole¢nostem.

Socialni sit

Internetova sluzba nabizejici soukromym osobam, organizacim ¢i firmam moznost vytvorit profi-
lovou webovou stranku (zkrécené profil), ktera umoznuje prezentovat a sdilet digitalni materialy
(text, obraz, zvuk, video) s ostatnimi ¢leny socialni sité.

Dany profil miize byt pristupny pouze vybranym cleniim socialni sité nebo jakémukoliv
uzivateli internetu. V pripadé firem a organizaci slouzi profil zejména k jejich propagaci, protoze
umoznuje snadno oslovit Sirokou skupinu lidi, ktefi v ramci dané socidlni sité prispévky firmy
¢i organizace cilené odebiraji.

Soukromé osoby naopak vyuzivaji socidlni sit nejen k vlastni prezentaci a sdileni materiali,
ale také k intenzivni komunikaci mezi sebou navzajem, casto prostfednictvim rtznych chati,
diskusnich for atd.

Soutéz

Soutéz muze byt samostatnou aktivitou (napiiklad soutéZ o nejlepsi fotografii urcitého zaji-
mavého objektu ¢i jevu, soutéz védomostni) nebo doprovodnym prvkem nékteré jiné aktivity
(tfeba soutéz k premiéte nového predstaveni kdy se vitézem stava 100. navstévnik v poradi nebo
soutéz pro déti v rdmci dne otevienych dveri). Muze probihat pfimo v aredlu dané organizace,
ale také virtualné napriklad v prostredi internetu, na urcité socialni siti atd.

Soutéz muze popularizovat cely obor i poradajici organizaci (Astronomicky olympiada),
poradajici organizaci (stante se miliontym navstévnikem hvézdarny) nebo urcité s organizaci
spriznéné téma (soutéz o nejkrasnéjsi fotografii Saturnu). Soutéze jsou obvykle poradany za
ucelem ozivit uréité téma ¢i aktivitu, nebo na né upozornit a vzbudit zvyseny zdjem u verej-
nosti.
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Virtualni svét

Uméle vytvoreny digitalni svét (obvykle) v prostfedi internetu pristupny online uzivateli ¢i
skupiné uzivateli. Uzivatel se mtze ve virtualnim prostiedi pohybovat, zkoumat jej, vytvaret
a uzivat predméty, plnit dkoly (napf. v rdmci pocitacové hry), komunikovat s dalsimi ¢leny
daného virtualniho svéta apod. Virtualni svéty nejsou omezeny prirodnimi ¢i spole¢enskymi
zakony, a proto se casto jedna o prostredi vyrazné se odlisujici od realného svéta, ktera by v
realném svété nemohla existovat ¢i nebyla uzivatelim snadno pristupné.
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