Producent a zakladné fazy vzniku a realizacie diela.

Producent je vsucasnosti pokladany za ¢loveka, ktory ma na starosti financovanie filmu,
alebo TV diela. Niekedy u nas sa rola producenta zamiena za lineproducer-a, ¢lovek, ktory ma na
starosti vietky aspekty financovania diela pocas jeho vzniku.

V kazdom pripade producent v pravom slova zmyslu je clovek, ktory Zije s projektom od
samotného zaciatku az do jeho prezentacie pred divakom. Producent je ¢lovek, ktory nema na
starosti len peniaze, o je ¢asty omyl. Jeho praca zahfna aj vyznamnu tvorivd ulohu a tou je obsah
diela a jeho uplatnenie u divaka, alebo v priestore, kde sa film bude realizovat. Casto sa stava, 7e
producent je aj samotnym autorom nametu, pripadne scenaru. Rozhodne vsak producent ma plnu
kompetenciu usmerfiovat autora s ohfadom na, nazvime to, distribu¢né podmienky. Ak sa producent
zaCne zaoberat témou diela, musi sa postarat ojeho uplatnenie ato také, aby film nezostal
v, Sufliku“, sice Uzasny, ale nevideny, pripadne nechceny ¢i uz distribUtormi, alebo vysielatelmi
televiznych programov.

Niekedy sa pojem producent zamiena aj s produkénym. Ten ma vSak na starosti samotnu vyrobu
ajej dennu prevadzku. Organizaciu realizaéného Stabu a plnenie denného planu. Samozrejme
produkénych méze byt aj viac a mézu mat podla naroc¢nosti projektu rozdelené dlohy s presnym
zameranim. Konkrétny produkény vsak pristupuje k vyrobe v konkrétnej faze, na ktoru je najaty.

Producent ma plnti kompetenciu vplyvat na tvar diela a aj ked' to autorom casto pripada ako zasah
do ich autorskych kompetencii. Treba to vsak vidiet tak, Ze jeho prvoradym zdmerom je spravit
vynikajuci film, ktory najde uplatnenie a je Uplne jedno ¢i je jeho zdmerom spravit film pre filmové
kluby, alebo komercne Uspesny projekt.

Producent by mal byt mostom medzi vloZzenymi finanénymi prostriedkami so zavazkom k investorom
a s priamou vazbou k autorovi diela.

Sest zakladnych faz vzniku medialneho diela:
Faza vyvoja — film treatment, scenar, rozpocet, financovanie filmu

Predprodukéna faza — nakricaci scendr, storryboard, casting, produkény scenar, denny plan,
vyrobné zlozky

Faza tvorby, alebo vyroby — Stab, technika a technoldgia, principy fotografie a videografie, denné
prace

Faza finalizacie, alebo postprodukcie — strih, synchronizacia zvuku, hudba, Specidlne efekty a grfika,
distribucné kopie a vystupy

Faza distribtcie — priprava premiéry, prezentacia diela

Faza archivacie, alebo pripravy na budicnost



Faza vyvoja, je realizacne najdlhsia a pravdepodobne pre tvorcov, ale aj pre samotného
producenta najumornejsia. Odo dnia, kedy producent prijme dielo od autora, alebo sa za¢ne zaoberat
vznikom diela sa zacina vyvoj a mozno aj vznik medialneho produktu /mozZno sa toto slovo méze zdat
nevhodné, ale zo strany producenta sa jedna aj o investovanie, ktoré ocakava urcitl navratnost/.
Samotné nakricanie avznik diela je vkaidom momente neStandardny proces, ktory sa neda
zopakovat a kazdy krok je unikatny. Z toho prameni aj vysoka pravdepodobnost , Ze kapital, ktory sa
vloZzi do medidlneho diela je rizikovy. Ztohto dbévodu primarnym zdmerom producenta je
minimalizovat rizika a ¢o najviac ich predvidat . Na ziklade toho usmerriuje cely proces. Vo faze
vyvoja, kedy ma tému, pripadne scendr, zacina tvorit samotny projekt diela a tym aj jeho Specifikaciu.

Ak zacne producent vo faze vyvoja, alebo developmentu hladat finanéné prostriedky
neznamena to, ze film sa bude nakriucat. Vac¢sinou to prebieha tak, Zze autor, ma zmluvu na fazu
vyvoja, pripadne ak je producent vlastnikom témy, najima si scenaristu, pripadne reZiséra a ti s nim
spolupracuju pri vyvoji projektu. Producent ak napriklad najde vysielatela, ten mdze mat poziadavky
na vysledné dielo s ohfadom na jeho zameranie. Producent potom mdZe tieto poziadavky aplikovat
na dielo. Mbze to byt napriklad di?ka diela, pocet dielov, ale aj obsadenie hlavnych postav
a podobne. Na zaklade toho vznikaju vo faze vyvoja verzie scendru a modifikdcie projektu. Pri
projekte je velmi vyznamna Cast rozpocet samotného diela. Ak sa pripravuje vo faze vyvoja serial ,
jeho doleZitou sucastou je dizajn manual celého projektu, kde sa udavaju vsetky potrebné Gdaje a to
tak, aby dielo bolo stdle to isté aj pri zmene realizdtorov ako napriklad reziséra, kameramana,
vytvarnika a podobne.

Vo faze vyvoja producent prezentuje dielo na roznych férach takzvanym pitchingom. Je to
prezentacia bud' literarnej predlohy, alebo kratkej ukdzky nejakého tizéru, alebo pilotného dielu pri
vacésich seridloch. Musi kvalitne pripravit kazdé jedno prezentovanie , ktoré je ¢asto viazané na
Cas, kvalitu vyrazu a hlavne uputat pozornost toho, kto dielo potrebuje.

Velmi tazko , alebo vobec nefunguje, ak dielo vznikne a potom sa hlada jeho uplatnenie.

Development faza netrvd u hraného filmu takmer nikdy kratSie ako tri roky, u dokumentov to moze
byt tri roky a podobne sa mé6zZe stanovit doba ,zdravia“ projektu u vsetkych Zanrov. Ak je tato doba
predizend nelimerne, moéze to znamenat aj koniec projektu, eite v samotnej pripravnej faze. Toto
ukonéenie projektu je vSak najmenej bolestivé ako v ktorejkolvek inej faze diela.



Pitching - prezentacia alebo predaj vasej myslienky.

Medidlni tvorcovia predavaju svoje myslienky, alebo ndpady vysielatelom, alebo investorom
procesom, ktory sa nazyva ,pitching”. Je to obycajne velmi kratky ¢as od desat do dvadsat minut, za
ktory musite potencidlneho kupujiceho vasich napadov presvedéit aby ich potreboval achcel.
Predstavujete svoj koncept, alebo ndapad v ktorom spomeniete to najpodstatne;jsie.

Je to Casto ,nervy drasajuci” proces, pretoze jednoducho nikdy neviete aky typ reakcie vyvolate do
¢asu, kedy vylozite na st6l vsetko , ¢o je potrebné, aby vas napad bol Uspesny.

Prist s ndpadom tak, aby posluchacov dvihol zo stolicky a nechceli ni¢ iné, je velmi tazké. Jedno je
vsak isté. Urcite nechcete, aby vas napad bol odstaveny jeho nespravnym uvedenim potencidlnym
objednavatelom, nespravnou prezentaciou. Je niekolko chyb, ktoré moze zabit vas projekt, alebo
znizit jeho Sance na Uspech. Uvadzam tu pat zakladnych pravidiel, ktoré by vdm mohli poméct pri
prezentacii, alebo pitchingu vasho projektu:

Byt pripraveny

Stava sa Casto, Ze samotni autori , ktori chodia prezentovat svoju pracu byvaju absolltne
nepripraveni. Stretnutie byva pri prezentacii velmi kratke a uletiet tym, Ze obsirne rozpravate to ¢o
prave vas na téme zaujima je prave cesta ako sa spalit. Je potrebné pred tym, ako vojdete do
miestnosti si utriedit svoj koncept s ohladom na auditérium, ktoré vas bude pocuvat. V ramci
pripravy je nutné si rozlozit ,sily” proporciondlne na vsetko, ¢o je nutné povedat. Ak sa zabudnete
a budete sa dlho venovat napriklad obsahu, nestihnete ostatné a méze sa vam stat, Zze budete nudni.

Poznat auditérium

Je dolezité vediet kam idete a koho mate pred sebou. Univerzdlnost vtomto neexistuje.
Respekt k ludom ktori st pred vami prejavite aj tym, Ze sa pokusite mysliet ako oni, pripadne poznate
ich potreby. Casto sa stdva, 7e sa prezentuju veci na nespravnom mieste. Ak idete k vysielatelovi, je
doleZité , aby ste poznali jeho priestor a prezentovali mu parametre, ktoré on ocakava. Je jasné, ze ak
napriklad idete s hororom k niekomu, kto ocakava komédiu, tak nepochodite. Zaujimajte sa v rdmci
vasej pripravy na pitching o podstatu potrieb vasho posluchaca, asnaite sa poznat detaily jeho
prostredia a hlavne priestoru, do ktorého chcete umiestnit vas napad.

Neprezeite to

Zaujatost autora je niekedy tak silnd, Ze sa bez potrebnej mentélnej pripravy nevie odputat
od zdanlivo jemu nadvazujucich faktov. Ak napriklad prezentujete celovecerny film, je Uplne jasné, Ze
nestihnete za desat mindt povedat vsetko. Ak vsak zacnete s pribehom od zaciatku do konca aj
v skratenej podobe, pripadne rozviniete podla vas nieco podstatné z pribehu, ¢o vas momentalne
napadne, stratite sa aje predpoklad, Ze sa nedostanete kvsetkému podstatnému. Upriamte sa
napriklad na zakladny koncept, hlavnd postavu a pribeh /niekolkymi vetami/. Sustredte sa aj na
potreby auditdria, nie len egoisticky na vlastné tvorivé potreby umeleckého vyjadrenia sa. Skuste
vyvolat situdciu, aby potenciélni objednavatelia mali potrebu sa vas pytat. Nechajte ich rozmyslat nad
tym, Co ste povedali a hlavne neprehanajte to s presviedcanim. Ak vas chcl avase napady su
prijatelné, nezélezi na tom, aku velkd korist im nechate.



Majte reSpekt

Co nemaju s uréitostou radi je prehnana suverenita, alebo nedostatok re$pektu. Méze to
vychadzat z podceriovania partnera, ktorému sa prezentujete. ,Ja som autor a on je niekto , kto ma
peniaze. Mbze byt rad , Ze som tu.” Podceriovanie je cesta nikam a strata energie. Arogancia je
spolocensky v takychto pripadoch nepripustnd. Nespominajte projekty, ktoré realizovali v minulosti
s vaSimi ustipacnymi poznamkami. Nechajte si vase nazory v takomto pripade pre seba.

Trénujte si vas pitching

Tento bod mozZno patri pod prvy bod ,budte pripraveni®, ale myslim si, Ze tréning je
potrebné oddelit. Trénujte si to ¢o budete prezentovat. Napiste si zakladné body a rozlozte si ¢as a to
tak, aby bol proporcionalny a stihli ste sa venovat vietkému potrebnému. Skiste sa predviest svojim
spolupracovnikom, pripadne rodine, alebo niekomu. V tychto pripadoch je ddleZité mat Struktdru
vasej prezentacie. Déveryhodnost prejavu a vyuzitie ¢asu. O to vam ide. Vas$ napad chcete aby bol
pochopeny a hlavne chceny. Jednoduché chyby , alebo nepodstatné veci sa daju takto odstranit. Ak
vam vasi priatelia daju zopdr rad, nad ktorymi sa zamyslite.

BeZné byva, Ze prezentujete vas projekt jednému, dvom, pripadne trom fudom. Obycajne robite
pitching  finanénikom, obchodnikom, distribdtorom, alebo producentom, ¢i potneciondlnym
koproducentom. Chcete , aby vas projekt porozumeli a zobrali ho za svoj, alebo skratka mali o neho
zaujem. To je asi ten najdoleZitejsi bod.

TakZe, ako to asi robite. V zdklade chcete porozpravat napriklad pribeh vasho filmu, alebo
chcete aby bol film prijaty osobou, ktord ma dat do neho peniaze. Zakladnou chybou vo
vieobecnosti je rozpravat zapletku. Zapletka nie je doleZitd. Co je skutoéne doleZité je emociondalna
cesta hlavnych hrdinov. Osoby, ktoré vas pocuvaju citia, Ze ste niekto, kto sa vyzna v téme a vidi film.
Dajte druhym citit to , ¢o chcete aby citili. Predstavte si, ze divaci sleduju vas film. Ak prezentujete
komédiu, nemusite hovorit o tom, Ze je to komédia. Hovorite o tom, tak snad to pochopia, Ze je to
komédia. PretoZe ak im to poviete naplno “je to komédia“, uvidia to? Budu to pocut? Musite mat na
zreteli to, Ze tito ludia maju jeden pitching za druhym. Videli mnoZstva prezentdcii ndpadov
a projektov. Ak stratite prvé minuaty, stracate ich zaujem a odchadzaju vam. Je to podobné, ako ked'
pozerate na film. Ak vas zaujem nie je v prvych desiatich mindtach, nudite sa a stracate vazbu. Je
tazké vas opat vratit do deja aby ste ho pozitivne prijimali.

TakZe osoba pred vami , je vas divak. Chcete aby dali peniaze do vadsho projektu. Chcete aby
porozumeli vaSmu pohladu na vas film. PopiSte im najprv atmosféru, alebo prvi scénu. Popiste
hlavného hrdinu. Ten prevddza divaka cez cely pribeh. PopiSte ho, povedzte o jeho ceste filmom, ako
sa vyvija, potom pridete ku konfliktu, alebo aké konflikty ho stretnid. Mozno ma pribeh eSte nejaké
nedostatky, ale viete o nich a pracujete na tom. Ak mate vSetko dobre pripravené, nemusi vam to
trvat viac ako pat minut. Ak je to drama, alebo dokument, je to to isté. Mate miesto, ¢as, atmosféru
a vysvetlenie podstaty hlavnej postavy.

Ak mate protivnika v pribehu, popiste ho. Ak je v dokumente protivnik politicka situacia, povedzte
o nej. Tak pridete ku konfliktu. Protivnik vdm tvori konflikt. A potom jednou ,alebo dvomi vetami sa
dostanete k zapletke. Rozhodne ste viak nemali potrebu povedat, Ze je to komédia, alebo drama.



Asi by ste to mali vidiet tak, Ze oproti vam sedi niekto, kto ¢aka , Ze sa pomylite. Oni maju pred sebou
uz sty projekt a nechce sa im ho ¢itat, ale na druhej strane hladaju nie¢o ¢o naozaj potrebuju. Skuste
sa do toho viit.

le dobré, ak nenechate spisovatela , alebo reziséra pisat synopsu. Urobte si to ako producent sam.
Autori maju iny pohlad na film pre tuto fazu. Producent musi ziskat prostriedky, rozbehnut
a dokoncit projekt. Producent musi dostat projekt do usi ,peniazom”, aby ho mohol zrealizovat.
Producent ma pravo napisat svoj pribeh a dobru synopsu. Malo by to byt v dvanastbodovom pisme
a jeden a pol riadkovani maximalne na jednu stranu. V zavislosti na tom, aky ndrocny je projekt, ale
moze vam tato strana trvat aj jeden tyzden. Niekedy poZiadam autora, aby mi napisal synopsu na tri
strany aja z toho spravim tristvrte strany. Je délezité vynechavat detaily. Tie si nudné a nemdze si
ich pamatat.

Ak mate nejaké peniaze v projekte a je to aj mala ¢ast, ktoru ste uZ zohnali, povedzte o tom. Sveddi
to otom, Ze ste schopni zohnat nejaké prostriedky. Ak je autor , alebo reZisér zacinajuci tvorca,
povedzte o tom, ale vyvazte to mnozstvom renomovanych spolupracovnikov. Nikdy neklamte. Takito
[udia byvaju vacésinu dobre informovani. Ak mate nepotvrdené informacie, zabudnite na ne.

Pri prezentacii ste obycajne nervdzny, alebo v napati. Je to normalne. Snazte sa spravat pohodine. Ak
vam je lepsie sediet, tak sedte, ak rad stojite , povedzte nejaku frazu, ktord vam k tomu poméze
a postavte sa. Snazte sa dostat do pohody.

Ak viete, Ze idete do formalneho prostredia, oblecte sa tiez formalne. Nenoste Sperky. Vsetko si
nastudujte v rdmci priprav. Mnoho moézete ziskat po internete, ¢o nendjdete, patrajte a pytajte sa.
Majte €o najviac informacii. SnaZzte sa hladat prepojenie medzi vasim pribehom a osobami, ktorym
budete projekt prezentovat.

Pri samotnej prezentacii velmi ¢asto nedostavate spatnu reakciu od auditéria. Specidlne vtedy, ked
prezentujete pred mnoistvom ludi. Je to nepohodiné, ale snaite sa vtakom pripade vyhnut
ocCakdvaniu reakcii.

1. Nikdy nehovorte cely pribeh

2. Sustredte sa na zlomové prvky pribehu:

a/ kto je hlavny hrdina?

b/ kazdodenny Zivot hlavného hrdinu na zaciatku pribehu

¢/ preco citime empatiu vo¢i hlavnému hrdinovi?

d/ kde sa dostava hlavny hrdina asi v 10% pribehu

e/ do akej novej situacie sa dostava hlavny hradina

f/ aky Specificky zZlomovy bod je v jeho dalsej motivacii, ktory ho vedie ku koncu pribehu
g/ v ¢om je tento zlomovy bod hlavného hrdinu neobycajny

h/ aké boli dva podobné Uspesné projekty uz v minulosti na trhu — pripomerite ich
Povedzte o tom ako ste prisli na napad prist s tymto projektom

Nechavajte ludi v ocakavani

Zakoncite s nazvom

Pridajte hlavnu liniu ako zhrnutie, ktoré zakoncite napriklad otazkou

No v ksWw

Odpovedajte na otdzky vystizne



