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MODEL DOKONALE KONKURENCNI FIRMY

V ramci této prednésky se dozvite:

 jaké jsou podminky nutné pro fungovani dokonalé konkurence,
« coznamena zlaté pravidlo maximalizace zisku,
« kdy dokonale konkurenc¢ni firma ukonéi svou ¢innost,
jak se firma rozhoduje o objemu vystupu v kratkém a dlouhém obdobi

« acorozumime pod pojmem efektivnost dokonalé konkurence.
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PODSTATA DOKONALE KONKURENCE

« predpoklady modelu dokonale konkurenéniho trhu:

existence atomistické trzni struktury: firmy jsou cenovymi prijemci (price takers),

neexistujici preference spotrebitelii: produkt je homogennim produktem,

dokonala mobilita vyrobnich faktori: volny vstup firem do odvétvi i volny vystup firem z odvétvi,

a trh se vyznacuje plnou transparentnosti: firmy maji dokonalé informace o vyvoji na trhu.
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PODSTATA DOKONALE KONKURENCE

 princip neexistence cenové riiznorodosti: pokud by na dokonale konkurené¢nim trhu existovaly
rizné ceny pro jedno zbozi, pak by stejny isudek poptavajicich a jejich dokonala informovanost
nakonec vedly k prodeji tohoto zboZi za nejnizsi rovnovaznou trzni cenu.
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OBRAZEK 7-1: TVORBA CENY A PRIMKA INDIVIDUALNT
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PODSTATA DOKONALE KONKURENCE

« dokonale konkurencni trh: trh, na némz pisobi velky pocet ekonomickych subjektti, které vzhledem
ke svému trznimu podilu, neexistenci preferenci a existenci dokonalé informovanosti nejsou schopny
vyznamnym zpusobem ovlivnit cenu ptislusné produkce.

 hlavnim cil spotrebitele: maximalizace jeho uzitku.

 hlavni cil firmy: maximalizace zisku.
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VYSTUP FIRMY VE VELMI KRATKEM OBDOBI

 velmi kratké obdobi: firmy nemohou ovliviiovat vysi své produkce — nabidkova krivka zcela
neelasticka.

 dokonale neelasticka krivka trzni nabidky (S): nemoznost zménit vysi produkce — cena je urcena
zmeénou poptavky.
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OBRAZEK 7-2: UROVEN VYSTUPU FIRMY VE VELMI KRATKEM

OBDOBI
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VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

« kratké obdobi: pocet firem v odvétvi je fixni.

- maximalizace ekonomického zisku: firma musi produkovat pravé takové mnozstvi vystupu, jehoz
dalsi prirtstek nevyvold dodateénou zménu zisku:
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VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

Ax _ATR  ATC
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VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

- zlaté pravidlo maximalizace zisku: firma maximalizuje svij zisk tehdy, pokud vyrabi takové
mnozstvi produkce, pti némz jeji mezni prijmy odpovidaji jejim mezni nakladd. Pro toto pravidlo
plati, Ze:

 firma maximalizuje ekonomicky zisk, nezavisle na tom, v jaké trzni strukture se pohybuje,

« pro dosaZeni maximalniho zisku je nutnd zdporna druha derivace, nebot v opa¢ném pripadé by firma
nemaximalizovala zisk, ale ztratu.
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OBRAZEK 7-3: UROVEN VYSTUPU MAXIMALIZUJICI ZISK

DOKONALE KONKURENCNTI FIRMY V KRATKEM OBDOBI
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VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

- firma maximalizuje zisk pokud:
se jeji mezni prijmy rovnaji meznim nakladim,
nebo pokud dosahuje nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi prijmy a celkovymi naklady.

« nulovy ekonomicky zisk: firma dosahuje v okamziku, kdy se celkové prijmy firmy rovnaji jejim
kratkodobym celkovym nakladim, resp. primérné prijmy rovnaji pramérnym nakladdm —
maximalni rozdil mezi celkovymi prijmy a celkovymi naklady

SLEZSKA
UNIVERZITA
V OPAVE

MAKRO - MIKROEKONOMIE

13



VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

- zlaté pravidlo maximalizace zisku: firma vyrabi takovy objem produkce, pti kterém se cena této
produkce rovna meznim prijmim a meznim ndkladim na produkci:

P = MR = MC (7.5)
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VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

pravidlo prevracené elasticity: s ristem cenové elasticity klesa rozdil mezi cenou statku a meznimi
naklady firmy na jeho produkci:

€op

P-[1+1]:MC (7.6)
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INDIVIDUALNI A TRZNI NABIDKA NA DOKONALE

KONKURENCNIM TRHU V KRATKEM OBDOB{

krivka trzni nabidky (S): horizontalni soucet kiivek individualni nabidky.

pozitivni sklon krivek nabidky odrazi fakt, ze kratkodobé mezni naklady rostou, vzrasta-li vystup
firmy.

otazka: Jak lze ovSem vysvétlit identitu individualnich krivek nabidky s kiivkami meznich ndklada?
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OBRAZEK 7-4: K,ONSTRUKCE,KRIVKY NABIDKY DOKONALE
KONKURENCNIHO ODVETVI V KRATKEM OBDOBI
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INDIVIDUALNI A TRZNI NABIDKA NA DOKONALE

KONKURENCNIM TRHU V KRATKEM OBDOB{

- faktory ovliviiujici polohu krivky trzni nabidky:
mnozstvi firem pusobicich v odvétvi,
velikost objemu produkce kazdé z firem plisobici v odvétvi
a zmény cen vstupu (efekt externich cen).

« cenova elasticita nabidky: mira citlivosti trzni nabidky na zménu ceny nabizeného produktu:
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INDIVIDUALNI A TRZNI NABIDKA NA DOKONALE

KONKURENCNIM TRHU V KRATKEM OBDOB{

- tri druhy elasticity:

cenoveé elastickou nabidku (epg > 1): rtst ceny vyrobku o jeden procentni bod zvysi nabizené mnoZstvi tohoto
vystupu o vice neZ jedno procento — krivka nabidky se stava plossi,

jednotkové elastickou nabidku (eps = 1): rlist ceny statku o jedno procento zvysi nabizené mnozstvi vystupu
také o jeden procentni bod — sklon krivky nabidky je roven 45°,

cenové neelastickou nabidku (epg < 1): riist ceny vystupu o jeden procentni bod zvysi nabizené mnozstvi
tohoto vystupu o méné nez jedno procento — krivka se stdava strméjsi.
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V KRATKEM OBDOBI

- pri fungovani firmy muliZze nastat jedna ze tii situact:
firma dosahuje kladného ekonomického zisku nachazi — nad trovni normalniho zisku,
firma dosahuje nulového ekonomického zisku — na drovni normalniho zisku,

nebo firma vykazuje zdporny ekonomicky zisk (ekonomickou ztratu) — pod irovni normalniho zisku.
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V KRATKEM OBDOBI

kratké obdobi: firma nemuze opustit trh a nemuize se vyhnout platbé fixnich naklada, které bude
hradit i v pripadé doc¢asného uzavreni produkce.

« vyhodach ¢i nevyhodédch navazujici produkce:

pokracuje-li v ¢innosti: bude mit prijmy, ale na druhé strané ponese variabilni i fixni naklady,

ukon¢i-li svou ¢innost: nebude mit zadné prijmy, ale soucasné ponese fixni naklady.
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V KRATKEM OBDOBI

- Cisty prijem z produkce: rozdil mezi celkovymi prijmy a variabilnimi ndklady:
Cisty prijem z produkce je kladny, muZe byt pouzit na vykompenzovani fixnich ndklad® a sniZeni ztrat a
firma mtZe pokracovat v produkci.

Cisty prijem z produkce je zaporny, pak vytla¢i celkovou ztratu nad fixni ndklady a firma tak uzavira svou
produkci.
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OBRAZEK 7-5: KRIVKA NABIDKY DOKONALE KONKURENCN{

FIRMY V KRATKEM OBDOBI (A) A BOD UZAVREN{ FIRMY (B)
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V KRATKEM OBDOBI

bod uzavieni firmy: firma ukonci svou ¢innost v okamziku, kdy jeji celkovy prijem nebude schopen
pokryt jeji variabilni ndklady:

TR <VC (7.9)
TR VC
< (7.10a)
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V KRATKEM OBDOBI

bod uzavreni firmy: firma se rozhodne ukoncit svou ¢innost v okamziku, kdy cena dané produkce
nebude schopna pokryt vysi pramérnych variabilnich nakladd firmy:

P =min. AVC = SMC (7.11)

krivka nabidky dokonale konkurencni firmy v kratkém obdobi: ta ¢ast krivky kratkodobych
meznich naklad{, ktera lezi nad kiivkou primeérnych variabilnich nakladd.
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VYSTUP FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

« dokonale konkurenéni trh v dlouhém obdobi:

« dlouhodobé nakladové krivky firmy odrazeji vétsi flexibilitu vstup,

firmy mohou libovolné vstupovat do a vystupovat z odvétvi, a to v zavislosti na moznostech dosahnout zisk,

- a maximalniho zisku dosahuji firmy tehdy, rovnaji-li se ceny produkce dlouhodobym meznim nakladam.
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CENY VSTUPU A NABIDKA ODVETVI V DLOUHEM OBDOBI

« typy odvétvi:

« odvétvi s konstantnimi naklady: vstup novych firem nezvysi ceny vyrobnich faktort a kiivka dlouhodobé
nabidky odvétvi bude mit horizontalni tvar,

« odvétvi s rostoucimi naklady: vstup novych firem zvysi ceny vstupt a dlouhodoba odvétvova krivka nabidky
ma pozitivni sklon,

« odvétvi s klesajicimi naklady: vstup novych firem do odvétvi sniZuje ceny vyrobnich faktort a dlouhodoba
krivka nabidky mé negativni sklon.

- krivka nabidky dokonale konkurencniho odvétvi (LS): kivka je tvorena souborem bodd, které jsou
body rovnovahy jednotlivych dokonale konkurenc¢nich firem.
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OBRAZEK 7-6: KRIVKA NABIDKY ODVETV{ V DLOUHEM OBDOBI

V PRIPADE NEZMENENYCH CEN VSTUPU
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OBRAZEK 7-7: KRIVKA NABIDKY ODVETV{ V DLOUHEM OBDOB{ V PR{PADE

ROSTOUCICH CEN VSTUPU (A) A KLESAJICICH CEN VSTUPU (B)
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V DLOUHEM OBDOBI

firma vstoupi na dany trh pouze tehdy, budou-li firmy ptisobici na tomto trhu ziskové.

v dlouhém obdobi sméruje firma k vyrovnanosti celkovych prijmu a celkovych dlouhodobych
nakladq, tj. k nulovému ekonomickému zisku, resp. k normalnimu zisku:

P = MR = SMC = LMC = SAC = LAC (7.12)
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OBRAZEK 7-8: UROVEN VYSTUPU MAXIMALIZUJICI ZISK

DOKONALE KONKURENCNI FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

R/i, C/i
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V DLOUHEM OBDOBI

nové firmy budou do odvétvi vstupovat tak dlouho, dokud maji moZnost pri své produkci dosdhnout
zisku:

P> LAC (7.13)

krivka nabidky dokonale konkurencni firmy v dlouhém obdobi: totoZna s tou ¢asti krivky
dlouhodobych meznich nakladd, ktera lezi nad krivkou dlouhodobych pramérnych naklada.
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V DLOUHEM OBDOBI

otazka: firma v dlouhém obdobi rozhoduje o vstupu na trh vime, kdy se ale rozhoduje o ukonceni své
¢innosti?

firma v dlouhém obdobi do svych ndklad@ zahrnuje pouze néklady variabilni a tyto celkové naklady
musi byt mensi nez celkovy prijem:

TR > LTC (7.14)
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V DLOUHEM OBDOBI

firma ukonci svou ¢innost a odejde z daného odvétvi v okamziku, kdyz jeji celkové prijmy nepokryji
plné jeji dlouhodobé celkové naklady:
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ROZHODOVANI FIRMY O PRODUKCI V DLOUHEM OBDOBI

firma rozhodne vystoupit z odvétvi: okamzik, kdy cena vystupu, jenz tato firma produkuje, neni
schopna pokryt vysi dlouhodobych primérnych néklada této firmy — bod odchodu z odvétvi:

P=min. LAC = LMC (7.16)
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EFEKTIVNOST DOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

- vyrobni efektivnosti: v pripadé, Ze firmy plisobici na trhu vyrabéji dany objem vystupu s
minimalnimi ndklady.

- alokacni (rozdeélovaci) efektivnost: v pripadé, kdy objem vystupu, jeZz dokonale konkurenéni firmy
plisobici v daném odvétvi nabizeji zcela odpovidd objemu statki ¢i sluzeb, ktery na tomto trhu
poptavaji spotrebitelé.
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EFEKTIVNOST Z POHLEDU PREBYTKU SPOTREBITELE A

PREBYTKU VYROBCE

maximalizace celkového prebytku: v podminkach rovnosti ceny, mezniho uzitku a meznich nakladd.

celkovy prebytek: soucet prebytku spotrebitele a prebytku vyrobce.
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OBRAZEK 7-9: EFEKTIVNOST A CELKOVY PREBYTEK
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