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MODEL NEDOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

V ramci této prednasky se dozvite:
- jaké jsou podminky a pric¢iny vzniku nedokonalé konkurence,
- jaké jsou formy nedokonalé konkurence a ¢im se jedna od druhé lisi,
 co je to monopolni sila a jak proti ni miZzeme bojovat,

- aproC je nedokonald konkurence neefektivni.

Literatura:

 TULEJA, P, NEZVAL, P., MAJEROVA. Ziklady mikroekonomie. Praha: CP Books, 2011.
ISBN 978-80-251-3577-8, ss. 155-172
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PODSTATA NEDOKONALE KONKURENCE

- predpoklady modelu nedokonale konkuren¢niho trhu:
- diferenciace produktu: vyrobky se od sebe odlisuji,
- firmy jsou cenovymi tviirci (price makers): zaporny sklon ktivky poptavky,

- existuji bariéry vstupu do odvétvi: zejména naklady, které vznikaji firmam v pripadé jejich vstupu do odvétvi,
jak jsme to predpokladali u dokonalé konkurence,

- a velikost firem: firmy maji dokonalé informace o vyvoji na trhu.
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PRICINA VZNIKU NEDOKONALE KONKURENCE

- existence trzni sily firem: firma mutZe ovliviiovat cenu svych produktt a stanovit ji na rovni
presahujici mezni naklady.

- vznik trZni sily podporuje:

MAKRO

vylucné viastnictvi vyrobnich faktorii: know-how tak umozni firmé ziskat trzni silu
rostouci vynosy z rozsahu: s rostoucim objemem vyroby primérné naklady klesaji,

patenty, licence a koncese: vladni restrikce,

popt. nedokonalé informace: omezeni stejného pristupu na trh ¢i informac¢ni nedokonalost mezi

poptavajicimi a nabizejicimi.

- MIKROEKONOMIE
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PRICINA VZNIKU NEDOKONALE KONKURENCE

Lerneriv index: identicky s prevracenou elasticitou poptavky a muZe nabyvat hodnoty v intervalu od
o do 1 (o - dokonala konkurnce x 1 - monopol):

[ = (8.1)
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MONOPOL

- monopol: trzni struktura, zaloZend na existenci trzni sily (a jejich faktort), kterd mu umoznuje, na
rozdil od dokonalé konkurence, i v dlouhém obdobi maximalizovat ekonomicky zisk.

« Cisty monopol: nabidkovy monopol predstavujici jediného vyrobce v daném odvétvi, ktery produkuje
vyrobek nemajici zadné blizké substituty.

- prirozeny monopol:jediny vyrobce produkujici na strané nabidky, pro kterého je charakteristicka
klesajici krivka primérnych dlouhodobych nakladd — vysoké€ dspory z rozsahu.
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MONOPOL

- prirozeny monopol se zpravidla vyskytuje v investi¢né ndrocnych odvétvich, kde tak vznikaji
technické bariery vstupu do odvétvi.

- monopson: typ monopolu pisobici na strané poptavky, coz znamena, ze firma ovliviiuje ceny vstupt.

- geografické vymezeni trhu: mistni x regionalni x ndrodni x celosvétovy trh.
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MONOPOL

 stanoveni rovnovdzné ceny: cena bude vyssi nez mezni naklady na produkci, ale ne vyssi nez
poptavana cena:

P> MC = MR (8.2)

- monopolni zisk (monopolni rentou): projev trzni sily monopolu.
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OBRAZEK 8-1: UROVEN VYSTUPU MAXIMALIZUJICIHO ZISK
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MONOPOL

spotrebitelé jsou na zdkladé zdkona trhu ochotni koupit vétsi rozsah produkce, nez je monopolem
nabizen — existence monopolu je pro spotrebitele nevyhodnd:

monopol realizuje svou produkci za vyssi ceny nez dokonale konkurenc¢ni firma.

monopol, z divodu dosazeni zisku, omezuje nabidku a tim snizuje spotiebu.

spotrebitel: z existence monopolu profituje pouze ¢astecné.
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MONOPOL

- antimonopolni opatreni:
 progresivni zdariovdni: stat se snazi od¢erpat monopolni zisky.

zdkonné normy: legislativni néstroje postihujici zneuzivani vyhod plynoucich z monopolniho postaveni
(zdkaz vazaného prodeje, cenové diskriminace, kartelovych dohod nebo fizi).

zestdtnéni monopolu: stat ziska majoritni, resp. absolutni podil na vlastnictvi monopolu.

cenovd regulace: stanoveni ceny, kterou musi monopolni firma respektovat (stanoveni ceny na drovni
prameérnych naklad).
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OBRAZEK 8-2: REGULOVANA CENA A ROVNOVAHA MONOPOLU
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MONOPOL

-« regulace je Uspésna pouze po urcitou dobu:
 administrativni ndklady,
 demotivujici charakter,
« globalizacni aspekt.

uc¢innym ndastrojem v boji proti monopolnim firmam mutize byt odstranéni bariér vstupu nebo
technologicky pokrok.
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OLIGOPOL

- oligopol: existenci nékolika firem, které jsou pravé tak velké, aby mohly ovliviiovat cenu na trhu a
tim i urcitou ¢ast tohoto trhu.

* typy oligopolu:
- podle typu nabizené produkce: Cisty nebo diferencovany oligopol,
 podle strany na niZ vyviji svou ¢innost: nabidkovy oligopol a oligopson,

- podle poctu firem a jejich podilu na trhu: duopol (Cournotiv model ) ¢i oligopol s dominantni firmou.
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OLIGOPOL

« koluzivni (smluvni) oligopol: v odvétvi existuje nékolik velkych firem, které spolu uzaviraji dohody o
cendch a rozdéleni trhu.

- cil smluvniho oligopolu: zamezit cenovym valkam a zvysit spolecny zisk na tkor potrebitele.

- kartel: koluzivni oligopol vznikly na bazi tajnych dohod.
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OLIGOPOL

- model se zalomenou poptdvkovou krivkou: analyza cenové neflexibility na trhu, na kterém
produkuje nékolik malo firem.

- cil smluvniho oligopolu: zamezit cenovym valkam a zvysit spolecny zisk na tkor potrebitele.

- kartel: koluzivni oligopol vznikly na bazi tajnych dohod.
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OBRAZEK 8-3: MODEL SE ZALOMENOU POPTAVKOVOU KRIVKOU
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OLIGOPOL

- model cenového wviidce: trzni struktura, kdy je celkova trzni poptavka rozdélena mezi jednu velkou
dominantni firmu a skupinu malych a strednich firem, kterym rikdme konkurenc¢ni lem.

- oligopol jako trzni struktura je efektivnéjsi neZ monopol.
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OBRAZEK 8-4: MODEL CENOVEHO VUDCE

MAKRO - MIKROEKONOMIE
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MONOPOLNI KONKURENCE

monopolni konkurence: trzni struktura, ktera se nejvice blizi dokonalé konkurenci, pricemz
soucasneé nese znaky konkurence nedokonalé:

znaky dokonalé konkurence: atomisticka trzni struktura a nizké bariéry vstupu

znaky konkurence nedokonalé: diferencovany produkt a existence trzni sily.

krivka poptdvky po produkci monopolné konkurencéni firmy:velmi elasticka.
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OBRAZEK 8-5: VYSTUP MONOPOLNE KONKURENCNI FIRMY

MAXIMALIZUJICI ZISK (A) VE SROVNANI S MONOPOLEM (B)
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MONOPOLNI KONKURENCE

« rozhodovani monopolné konkurencni firmy o vystupu a cené se velmi podobd rozhodovani
monopolu.

 krdtké obdobi: firma se chova stejné jako monopol,

 dlouhé obdobi: dosahuje nulového ekonomického zisku.
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OBRAZEK 8-6: VYSTUP MONOPOLNE KONKURENCNI FIRMY V

KRATKEM (A) A DLOUHEM OBDOBI (B)
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NEEFEKTIVNOST NEDOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

- vyrobni efektivnost: produkuji-li firmy takovy rozsah produkce, pfi kterém jsou minimalizovany
dlouhodobé primeérné naklady > monopol, oligopol i monopolni konkurence jsou vyrobné

neefektivni.

- alokacni efektivnost: produkuji-li firmy takovy rozsah produkce, ktery je spottebiteli poptavan —
monopol, oligopol i monopolni konkurence jsou alokaéné neefektivni.
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NEEFEKTIVNOST NEDOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

na nedokonale konkurenénim trhu dochézi ke ztrdté spotrebitelského prebytku.

ndklady mrtvé vahy: produkce, kterd nebyla vzhledem k podminkdm nedokonalé konkurence
vyrobena — projev neefektivnosti nedokonale konkurencnich trhd.
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OBRAZEK 8-7: NEEFEKTIVNOST NEDOKONALE KONKURENCNI
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