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MODEL DOKONALE A
NEDOKONALE
KONKURENCNIHO
TRHU

V ramci této prednasky se dozvite:
 jaké jsou podminky nutné pro fungovani dokonalé konkurence,
« coznamend z/até pravidlo maximalizace zisku,
« kdy dokonale konkurené¢ni firma ukonéi svou éinnost,
« jak se firma rozhoduje o objemu vystupuv kratkém a dlouhém obdobi
 acorozumime pod pojmem efektivnost dokonalé konkurence,
- jaké jsou podminky a pri¢iny vzniku nedokonalé konkurence,
« jaké jsou formy nedokonalé konkurence a ¢im se jedna od druhé lisi,
* co je to monopolni sila a jak proti ni miZeme bojovat,

+ aprot je nedokonald konkurence neefektivni.

Literatura:

- TULEJA, P., NEZVAL, P., MAJEROVA. Ziklady mikroekonomie. Praha: CP Books, 2011
ISBN 978-80-251-3577-8, ss. 135-172
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PODSTATA DOKONALE
KONKURENCE

- predpoklady modelu dokonale konkurenéniho trhu:

existence atomistické trZni struktury: firmy jsou cenovymi prijemeci (price takers),
neexistujici preference spotrebitelii: produkt je homogennim produktem,

dokonald mobilita vyrobnich faktori: volny vstup firem do odvétvi i volny vystup firem z
odvétvi,

a trh se vyznacuje plnou transparentnosti: firmy maji dokonalé informace o vyvoji na
trhu.

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCNTHO TRHU



PODSTATA DOKONALE
KONKURENCE

- princip neexistence cenové riznorodosti: pokud by na dokonale konkurené¢nim
trhu existovaly rtizné ceny pro jedno zbozi, pak by stejny usudek poptavajicich a

jejich dokonalad informovanost nakonec vedly k prodeji tohoto zboZi za nejniZsi
rovnovaznou trzni cenu.
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3-1: TVORBA CENY A I?RTMKA
INDIVIDUALNI POPTAVKY
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PODSTATA DOKONALE
KONKURENCE

dokonale konkurencéni trh: trh, na némz pusobi velky pocet ekonomickych
subjektt, které vzhledem ke svému trznimu podilu, neexistenci preferenci a
existenci dokonalé informovanosti nejsou schopny vyznamnym zptisobem ovlivnit

cenu prislusné produkce.

hlavnim cil spotrebitele: maximalizace jeho uzitku.

hlavni cil firmy: maximalizace zisku.
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VYSTUP FIRMY VE
VELMI KRATKEM
OBDOBI

- velmi krdtké obdobi: firmy nemohou ovliviiovat vysi své produkce — nabidkovd

krivka zcela neelastick4.

« dokonale neelastickd krivka trZni nabidky (S): nemoznost zménit vysi produkce

— cena je urcena zmeénou poptavky.

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCNTHO TRHU




3-2:'I'JRQVEI(I vYST}JPU FIRMY VE VELMI
KRATKEM OBDOBI
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

krdtké obdobi: pocet firem v odvétvi je fixni.

maximalizace ekonomického zisku: firma musi produkovat pravé takové mnozstvi
vystupu, jehoZz dalsi priristek nevyvold dodatecnou zménu zisku:

Am
20 0 (34)
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

Ar  ATR ATC

AQ  AQ AQ

_ATR ATC

0= AQ  AQ

ATR _ ATC
4Q  AQ

MR = MC

(3-42)
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

zlaté pravidlo maximalizace zisku: firma maximalizuje svdj zisk tehdy, pokud
vyrabi takové mnozstvi produkce, pri némz jeji mezni prijmy odpovidaji jejim
mezni nakladd. Pro toto pravidlo p/ati, Ze:

- firma maximalizuje ekonomicky zisk, nezdvisle na tom, v jaké trzni strukture se
pohybuje,

« pro dosazeni maximalniho zisku je nutnd zdpornd druhd derivace, nebot v opatném
pripadé by firma nemaximalizovala zisk, ale ztratu.
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3-3: UROVEN VYSTUPU MAXIMALIZUJICI ZISK
DOKONALE KONKURENCNI FIRMY V KRATKEM

OBDOBI
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

firma maximalizuje zisk pokud:
se jejl mezni prijmy rovnaji meznim ndkladim,
nebo pokud dosahuje nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi prijmy a celkovymi ndklady.

nulovy ekonomicky zisk: firma dosahuje v okamziku, kdy se celkové prijmy firmy
rovnaji jejim kratkodobym celkovym nakladim, resp. pramérné prijmy rovnaji
pramérnym nakladim — maximalni rozdil mezi celkovymi prijmy a celkovymi
naklady
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

zlaté pravidlo maximalizace zisku: firma vyradbi takovy objem produkce, pri
kterém se cena této produkce rovnd meznim prijmim a meznim ndkladim na
produkci:

1
P-<1+—> = MC (3.5)

€pp
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v?ngg FIRMY V
KRATKEM OBDOBI

pravidlo prevrdcené elasticity: s ristem cenové elasticity klesd rozdil mezi cenou
statku a meznimi ndklady firmy na jeho produkci:

P—MC _ 1
P - epp (3‘6)
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INDIVIDUALNI A TRZNI
NABIDKA NA
DOKONALE
KONKURENCNIM TRHU
V KRATKEM OBDOBI

krivka trzni nabidky (S): horizontalni soucet kiivek individudlni nabidky.

pozitivni sklon ktivek nabidky odrazi fakt, Ze krdtkodobé mezni naklady rostou,
vzrusta-li vystup firmy.

otdzka: Jak lze ovSsem vysvétlit identitu individudlnich krivek nabidky s kfivkami
meznich ndkladu?
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3-4: KONSTRUKCE KRIVKY NABIDKY

DOKONALE KONKURENCNIHO ODVETVIi V
KRATKEM OBDOBI

4 )
MC MC SMC,, Pq
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INDIVIDUALNI A TRZNIi
NABIiDKA NA
DOKONALE
KONKURENCNIM TRHU
V KRATKE M OBDOBi - faktory ovliviujici polohu k¥ivky trzni nabidky:

mnoZstvi firem pusobicich v odvétvi,

velikost objemu produkce kazdé z firem pusobici v odvétvi

a zmény cen vstupi (efekt externich cen).

 cenovd elasticita nabidky: mira citlivosti trzni nabidky na zménu ceny nabizeného
produktu:

€ps =

EESIS
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INDIVIDUALNI A TRZNI
NABIDKA NA
DOKONALE
KONKURENCNIM TRHU
V KRATKEM OBDOBI

tri druhy elasticity:

cenové elastickou nabidku (eps > 1): rist ceny vyrobku o jeden procentni bod zvysi
nabizené mnozstvi tohoto vystupu o vice nez jedno procento — krivka nabidky se stivd
plossi,

jednotkové elastickou nabidku (epg = 1) rist ceny statku o jedno procento zvysi nabizené
mnozstvi vystupu také o jeden procentni bod — sklon krivky nabidky je roven 45°

cenové neelastickou nabidku (eps < 1): rist ceny vystupu o jeden procentni bod zvysi
nabizené mnozstvi tohoto vystupu o méné nez jedno procento — krivka se stdvd strméjsi.
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
KRATKEM OBDOBI

- pri fungovani firmy muiiZe nastat jedna ze t¥{ situact:
firma dosahuje kladného ekonomického zisku nachdzi— nad Grovni normalniho zisku,
firma dosahuje nulového ekonomického zisku — na trovni normdlniho zisku,

nebo firma vykazuje zdporny ekonomicky zisk (ekonomickou ztrdtu) — pod urovni
norméalniho zisku.
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
KRATKEM OBDOBI

- krdtké obdobi: firma nemuze opustit trh a nemtZe se vyhnout platbé fixnich
nakladd, které bude hradit i v pripadé do¢asného uzavreni produkce.

 vyhodach ¢i nevyhodach navazujici produkce:

pokracuje-li v éinnosti: bude mit prijmy, ale na druhé strané ponese variabilni i fixni
naklady,

ukonci-Ii svou éinnost: nebude mit zddné prijmy, ale souc¢asné ponese fixni naklady.
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
KRATKEM OBDOBI

- Cisty prijem z produkce: rozdil mezi celkovymi ptijmy a variabilnimi naklady:

céisty prijem z produkce je kladny, mtze byt pouZit na vykompenzovani fixnich naklada a
sniZeni ztrat a firma muze pokracovat v produkci.

Cisty prijem z produkce je zdporny, pak vytlaci celkovou ztratu nad fixni naklady a firma

tak uzavira svou produkci.
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3-5: KRIVKA VNA]BTDKY DOKONALE )
KONKURENCNI FIRMY V KRATKEM OBDOBI (A)
A BOD UZAVRENI FIRMY (B)

4 )

(a) (b)

R/}.C/j R/j.C/j

SAC fmmmmmmzmmsmmomass : SAC f---m--m-mmmmo- ,

zirdta ztrita

AR = MR = SMC
AVC AR=MR=d AR =MR=AVC =SMC
AR =MR =d
!
o Q Q o Q Q
x y
MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCN{HO TRHU %

SLEZSKA
UNIVERZITA

FAKULTA VEREJNYCH
vi



ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCI V
KRATKEM OBDOBI

bod uzavreni firmy: firma ukondi svou ¢innost v okamziku, kdy jeji celkovy prijem
nebude schopen pokryt jeji variabilni naklady:

TR < VC (3.9)
TR VC
0 < ) (3.10a)

AR(P) < AVC (3.10b)
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
KRATKEM OBDOBI

bod uzavreni firmy: firma se rozhodne ukoncit svou ¢innost v okamziku, kdy cena
dané produkce nebude schopna pokryt vysi primérnych variabilnich naklada
firmy:

P = min. AVC = SMC (3-113)

krivka nabidky dokonale konkurenéni firmy v krdtkém obdobi: ta Cast ktivky
kratkodobych meznich nakladd, ktera lezi nad krivkou prameérnych variabilnich
naklada.
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VS?STUP' FIRMYV
DLOUHEM OBDOBI

 dokonale konkurenéni trhv dlouhém obdobi:
dlouhodobé nékladové krivky firmy odrazeji vétsi flexibilitu vstupd,

firmy mohou libovolné vstupovat do a vystupovat z odvétvi, a to v zavislosti na
moznostech dosdhnout zisk,

« a maximdlniho zisku dosahuji firmy tehdy, rovnaji-li se ceny produkce dlouhodobym
meznim nakladtm.
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CENY VSTUPU A
NABIDKA ODVETVIV
DLOUHEM OBDOBI

typy odvétvi:

odvétvi s konstantnimi ndklady: vstup novych firem nezvysi ceny vyrobnich faktort a
krivka dlouhodobé nabidky odvétvi bude mit horizontalni tvar,

- odvétvi s rostoucimi ndklady: vstup novych firem zvysi ceny vstupt a dlouhodoba
odvétvova krivka nabidky ma pozitivni sklon,

« odvétvi s klesajicimi ndklady: vstup novych firem do odvétvi sniZuje ceny vyrobnich
faktort a dlouhodoba krivka nabidky ma negativni sklon.

krivka nabidky dokonale konkurencniho odvétvi (LS): krivka je tvorena souborem
bod1, které jsou body rovnovahy jednotlivych dokonale konkurené¢nich firem.
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3-6: KRIVKA NABIDKY ODVETVI V DLOUHEM
OBDOBI V PRIPADE NEZMENENYCH CEN
VSTUPU
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3-7: KRIVKA VI\{ABi])VKY ODVET\[i V DLOUHEM o
OBDOBI V PRIPADE ROSTOUCICH CEN VSTUPU
(A) A KLESAJICICH CEN VSTUPU (B)
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
DLOUHEM OBDOBI

firma vstoupi na dany trh pouze tehdy, budou-li firmy ptsobici na tomto trhu
ziskové.

v dlouhém obdobi sméruje firma k vyrovnanosti celkovych prijma a celkovych
dlouhodobych nékladd, tj. k nulovému ekonomickému zisku, resp. k normalnimu
zisku:

P =MR = SMC= LMC= SAC= LAC (3.12)
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3-8: UROVEN VYSTUPU MAXIMALIZUJiCI ZISK
DOKONALE KONKURENCNI FIRMY V

DLOUHEM OBDOBI

f R
R/}, C/j
AR =TLAC =SAC f
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCI V
DLOUHEM OBDOBI

nové firmy budou do odvétvi vstupovat tak dlouho, dokud maji moznost pri své
produkci dosdhnout zisku:

P > LAC (3.13)

krivka nabidky dokonale konkurenéni firmy v dlouhém obdobi: totozni s tou
casti krivky dlouhodobych meznich nakladd, kterd lezi nad krivkou dlouhodobych
priameérnych naklada.
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
DLOUHEM OBDOBI

otdzka: firma v dlouhém obdobi rozhoduje o vstupu na trh vime, kdy se ale

rozhoduje o ukonceni své ¢innosti?

firma v dlouhém obdobi do svych naklad zahrnuje pouze naklady variabilni a tyto
celkové ndklady musi byt mensi nez celkovy prijem:

TR > LTC (3.14)
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCIV
DLOUHEM OBDOBI

firma ukonc¢i svou ¢innost a odejde z daného odvétvi v okamziku, kdyz jeji celkové
prijmy nepokryji plné jeji dlouhodobé celkové niklady:

TR LTC
0 < 0 (3.15a)

AR(P) < LAC (3.15b)
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ROZHODOVANI FIRMY
O PRODUKCI V
DLOUHEM OBDOBI

firma rozhodne vystoupit z odvétvi: okamzik, kdy cena vystupu, jenz tato firma
produkuje, neni schopna pokryt vysi dlouhodobych pramérnych naklada této firmy
— bod odchodu z odvétvi:

P = min. LAC= LMC (3.16)
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EFEKTIVNOST
DOKONALE
KONKURENCNIHO

TRHU

- wvyrobni efektivnosti: v pripadé, Ze firmy pusobici na trhu vyrdbéji dany objem
vystupu s minimdalnimi naklady.

 alokacéni (rozdélovaci) efektivnost: v pripadé, kdy objem vystupu, jez dokonale
konkurencni firmy plisobici v daném odvétvi nabizeji zcela odpovidd objemu statk
¢i sluzeb, ktery na tomto trhu poptdvaji spotrebitelé.
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EFEKTIVNOST Z POHLEDU
PREBYTKU SPOTREBITELE
A PREBYTKU VYROBCE

maximalizace celkového prebytku:v podminkédch rovnosti ceny, mezniho uzitku a
meznich naklada.

celkovy prebytek: soucet prebytku spotrebitele a prebytku vyrobce.
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3-9: EFEKTIVNOST A CELKOVY PREBYTEK

prebytek
spotrebitele

prebytek
vyrobce
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PODSTATA
NEDOKONALE
KONKURENCE

- predpoklady modelu nedokonale konkurené¢niho trhu:
diferenciace produktu:vyrobky se od sebe odlisuji,
- firmy jsou cenovymi tvirci (price makers): zaporny sklon ktivky poptavky,

 existuji’ bariéry vstupu do odvétvi: zejména naklady, které vznikaji firmdm v pripadé
jejich vstupu do odvétvi, jak jsme to predpokladali u dokonalé konkurence,

- a velikost firem: firmy maji dokonalé informace o vyvoji na trhu.
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PRICINA VZNIKU
NEDOKONALE
KONKURENCE

existence trzni sily firem: firma muze ovliviiovat cenu svych produkti a stanovit ji

na urovni presahujici mezni naklady.

vznik trZni sily podporuje:

vylucné viastnictvi vyyrobnich faktori: know-how tak umozni firmé ziskat trzni silu
rostouci vynosy z rozsahu: s rostoucim objemem vyroby pramérné naklady klesaji,
patenty, licence a koncese:vladni restrikce,

popt. nedokonalé informace: omezeni stejného pristupu na trh ¢i informacni
nedokonalost mezi poptavajicimi a nabizejicimi.
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PRICINA VZNIKU
NEDOKONALE
KONKURENCE

Lerneriiv index: identicky s prevriacenou elasticitou poptavky a muZe nabyvat
hodnoty v intervalu od o do 1 (0 — dokonala konkurence x 1 - monopol):

P —MC
Iy =—7F (3.17)
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MONOPOL

- monopol: trzni struktura, zaloZena na existenci trzni sily (a jejich faktort), ktera
mu umoznuje, na rozdil od dokonalé konkurence, i v dlouhém obdobi
maximalizovat ekonomicky zisk.

 cisty monopol: nabidkovy monopol predstavujici jediného vyrobce v daném
odvétvi, ktery produkuje vyrobek nemajici zadné blizké substituty.

« prirozeny monopol: jediny vyrobce produkujici na strané nabidky, pro kterého je
charakteristickd klesajici kifivka prameérnych dlouhodobych nakladd — wvysoké
uspory z rozsahu.
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MONOPOL

« prirozeny monopol se zpravidla vyskytuje v investi¢né ndroénych odvétvich, kde
tak vznikaji technické bariéry vstupu do odvétvi.

« monopson: typ monopolu pusobici na strané poptavky, coz znamend, ze firma
ovliviiuje ceny vstupti.

- geografické vymezeni trhu: mistni x regiondlni x ndrodni x celosvétovy trh.
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MONOPOL

« Stanoveni rovnovdzné ceny: cena bude vyssi nez mezni ndklady na produkci, ale
ne vyssi nez poptavana cena:

- monopolni zisk (monopolni rentou): projev trzni sily monopolu.
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3-10: UROVEN \[Y§TUPU
MAXIMALIZUJiCIHO ZISK MONOPOLU
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MONOPOL

spotrebitelé jsou na zakladé zdkona trhu ochotni koupit vétsi rozsah produkce, nez
je monopolem nabizen — existence monopolu je pro spotrebitele nevyhodna:

monopol realizuje svou produkci za vyss7 ceny nez dokonale konkurenéni firma.

monopol, z divodu dosazeni zisku, omezuje nabidku a tim sniZuje spottebu.

spotrebitel: z existence monopolu profituje pouze ¢astecné.

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCNTHO TRHU




MONOPOL

- antimonopolni opatreni:
- progresivni zdariovdni: stat se snazi od¢erpat monopolni zisky.

zdkonné normy: legislativni nastroje postihujici zneuzivani vyhod plynoucich =z
monopolniho postaveni (zdkaz vizaného prodeje, cenové diskriminace, kartelovych dohod
nebo fuzi).

zestdtnéni monopolu: stat ziska majoritni, resp. absolutni podil na vlastnictvi monopolu.

cenovd regulace: stanoveni ceny, kterou musi monopolni firma respektovat (stanoveni
ceny na urovni primeérnych naklada).

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCNTHO TRHU




3-11: REGULOVANA CENA A ROVNOVAHA
MONOPOLU
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MONOPOL

+ regulace je Uispésna pouze po urcitou dobu:
 administrativni ndklady,
« demotivujici charakter,
- globalizaéni aspexkt.

uc¢innym nastrojem v boji proti monopolnim firmdm muiZze byt odstranéni bariér
vstupu nebo technologicky pokrok.
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OLIGOPOL

oligopol: existenci nékolika firem, které jsou pravé tak velké, aby mohly ovliviiovat
cenu na trhu a tim i urc¢itou ¢ést tohoto trhu.

typy oligopolu:
« podle typu nabizen€ produkce: Cisty nebo diferencovany oligopol,
« podle strany na niZ vyviji svou éinnost: nabidkovy oligopol a oligopson,

- podle poétu firem a jejich podilu na trhu: duopol (Cournotiv model) ¢ oligopol s
dominantni firmou.
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OLIGOPOL

koluzivni (smluvni) oligopol: v odvétvi existuje nékolik velkych firem, které spolu
uzaviraji dohody o cenach a rozdéleni trhi.

cil smluvniho oligopolu: zamezit cenovym valkdm a zvysit spolecny zisk na tkor
potrebitele.

kartel: koluzivni oligopol vznikly na bazi tajnych dohod,

model se zalomenou poptdvkovou krivkou: analyza cenové neflexibility na trhu,
na kterém produkuje nékolik maélo firem.
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3-12: MODEL SE ZALOMENOU
POPTAVKOVOU KRIVKOU
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OLIGOPOL

model cenového vidce: trzni struktura, kdy je celkova trzni poptavka rozdélena
mezi jednu velkou dominantni firmu a skupinu malych a stfednich firem, kterym
rikdme konkuren¢ni lem.

oligopol jako trzni struktura je efektivnéjsi nez monopol.
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3-13: MODEL CENOVEHO VUDCE
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MONOPOLN{
KONKURENCE

- monopolni konkurence: trzni struktura, kterd se nejvice blizi dokonalé
konkurenci, pricemz soucasné nese znaky konkurence nedokonalé:

znaky dokonalé konkurence: atomisticka trzni struktura a nizké bariéry vstupu

znaky konkurence nedokonalé: diferencovany produkt a existence trzni sily.

krivka poptdvky po produkci monopolné konkurenéni firmy: velmi elasticka.
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3-14: VYSTUP MONOPQLNE KONKURENCNI
FIRMY MAXIMALIZUJICI ZISK (A) VE
SROVNANI S MONOPOLEM (B)
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MONOPOLN{
KONKURENCE

« rozhodovani monopolné konkuren¢ni firmy o vystupu a cené se velmi podoba
rozhodovani monopolu.

 krdtké obdobi: firma se chova stejné jako monopol,

« dlouhé obdobi: dosahuje nulového ekonomického zisku.
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3-15: VYSTUP'MONOPOLNEVI KONKpRENéNi
FIRMY V KRATKEM (A) A DLOUHEM
OBDOBI (B)

e I
(a) (b)
R/}, C/j R/}, C/j
P.., = AR,
SR SR zisk firmy
v monopol.
SAC | konkur.zdv. : PLR =LAC |
MR, _SMC |
MR, = LMC -
(@] (0]
\_ J

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCN{HO TRHU %
SLEZSKA

UNIVERZITA
FAKULTA VEREJNYCH
POLITIK V OPAVE



NEEFEKTIVNOST
NEDOKONALE
KONKURENCNIHO

TRHU

 wyrobni efektivnost: produkuji-li firmy takovy rozsah produkce, pfi kterém jsou
minimalizovany dlouhodobé primérné naklady > monopol, oligopol i monopolni
konkurence jsou vyrobné neefektivni.

- alokacni efektivnost: produkuji-li firmy takovy rozsah produkce, ktery je
spotrebiteli poptdvan — monopol, oligopol i monopolni konkurence jsou alokacné

neefektivni,

MODEL DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCNTHO TRHU




NEEFEKTIVNOST
NEDOKONALE
KONKURENCNIHO
TRHU

na nedokonale konkurenénim trhu dochazi ke ztrdté spotrebitelského prebytku.

ndklady mrtvé vahy: produkce, kterd nebyla vzhledem k podminkdm nedokonalé
konkurence vyrobena — projev neefektivnosti nedokonale konkurencnich trhu.
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3-16: NEEFEKTIVNOST NEDOKONALE
KONKURENCNI FIRMY
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