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Uvod

Tato kniha vznikla v rdmci kurzu Cestovni ruch na Ostravské univerzité. Pivodné byla
jednim ze studijnich materidll pro studenty kombinovaného typu studia, které byly
pfipraveny pro vSechny kontinenty. Jejich zdmérem bylo usnadnit ziskdni zakladniho
ptehledu o cestovnim ruchu na celém svété. Zpracovani amerického kontinentu pokrocilo ze
vSech nejdéle a shromazdény materidl umoznil knizni vydani tohoto textu.

Uvodni kapitolu tvoii zaklady znalosti o cestovnim ruchu. Ve studijnim programu
Cestovni ruch na Ostravské univerzité byl této latce vénovan zvlastni studijni material, ktery
napsali Jan Havrlant a Tomas§ Boruta. Vzhledem k tomu, ze kniha v€novand cestovnimu
ruchu v Americe vychazi samostatné, povazovali jsme za vhodné zatadit do ni i tuto obecnou
cast, jelikoz struktura celé publikace vychazi pravé z teoretickych poznatkd, jez jsou obsahem
prvni kapitoly knihy a bez nichz by publikace nebyla kompletni.

Americky kontinent je v této knize, stejné jako v piivodni studijni opote, rozdélen na
mensi regiony a ty jsou pak charakterizovany ve tfech Castech. Prvni obsahuje vSeobecné
podminky cestovniho ruchu podle slovenského geografa Petera Mariota, jde o lokaliza¢ni,
selektivni a realizacni. Druhd zahrnuje charakteristiku cestovniho ruchu ve vybranych zemich
pfislusného regionu zohlednujici jak jeho organizaéni strukturu a statistiku, tak i
nejzajimavejsi atraktivity.

Do knihy je zafazena i kapitola vénovana Antarktidé. Je to kontinent na okraji zajmu
svétového cestovniho ruchu, ale nelze fici, ze se zde turistika neprovozuje viibec. Protoze se
do Antarktidy jezdi vétSinou z Jizni Ameriky, pfipojili jsme informaci o daném kontinentu
jako zajimavost, a to na zavér knihy, pravé za kapitolou o Jizni Americe.



Kapitola 1 Zaklady geografie cestovniho ruchu

1.1. Definice cestovniho ruchu a geografické pristupy k jeho studiu

1.1.1. Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch je komplexnim spolecenskym jevem realizovanym v krajin€. Mé znacné
rozmanitou Skalu svych forem a druhli vzhledem k diferencovanym podminkam,
predpokladiim, charakteru krajiny, motiviim, divodim ¢i cilim tcasti osob na ném. Cestovni
ruch tak nabyva riznych podob sriznym obsahem. Proto je cestovni ruch obtizné
definovatelnym. AvSak v mnoha riiznych definicich se objevuji urcité spole¢né prvky.

Jde tedy o Siroké spektrum lidskych aktivit spojovanych zpravidla s vyuzivanim volného
Casu vriznych formach cestovniho ruchu. Soucasti cestovniho ruchu jsou riznorodé
volnocasové aktivity, ale patii zde také naptiklad sluzebni (zaméstnanecky) cestovni ruch,
obchodni cesty, tcast na védeckych a jinych kongresech, veletrzich apod. Podle Mariota se
tak jedna o komplex jevii a vztahu, které vyplyvaji z cestovani a pobytu osob mimo trvalé
bydliste a pracoviste. Pritom cestovani neni motivovano usazenim a trvale vydélecnou
riznych divodi a s rGznymi motivy, napiiklad za rekreaci, poznanim, kulturnimi a
estetickymi zazitky, tedy z diivodu seberealizace, setkavani se s jinymi lidmi, apod. Cestovni
ruch lze definovat i jako ¢innost osoby cestujici na piechodnou dobu do mista mimo jeji
bézné Zivotni prostiedi, pficemz hlavni ucel této cesty je jiny nez vykonavani vydélecné
innosti v navitiveném misté'. V uzim pojeti chapeme cestovni ruch jako cestovani a
docasny pobyt mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla ve volném case, za Gcelem rekreace,
rozvoje poznani nebo kontaktii mezi lidmi (KopSo 1992).

V sirSim pojeti je vSak nutno chapat cestovni ruch jako jev, jez zasahuje ucastniky
cestovniho ruchu a soucasné poskytovatele sluzeb v turistickych destinacich, kde je realizovan
(vCetné tranzitnich mist). Jedna se o siroky okruh aktivit, na jedné strané ucastnikii cestovniho
ruchu, a na druhé strané poskytovateli sluzeb, v¢. cinnosti provozovani a procesii rozvoje
obsluznych zarizeni (Paskova, Zelenka 2002).

Za vyznamny meznik v definovani cestovniho ruchu Ize povazovat mezinarodni
konferenci o cestovnim ruchu potadanou Svétovou organizaci cestovniho ruchu (WTO)
vroce 1999, kdy byl podin névrh na unifikaci zakladnich pojml souvisejicich se
sledovanim cestovniho ruchu a cestovanim na mezinarodni urovni. Podle WTO je cestovni
ruch c¢innosti lidi spocivajici v cestovani a pobytu osob mimo misto jejich obvyklého pobytu,
po dobu kratsi jednoho roku, za ucelem vyuziti volného casu i za jinymi ucely, napriklad za
obchodem a podobné.

' Existuje také kongresovy, veletrzni a vystavni cestovni ruch, kde se ulastnici snazi v kone¢ném vysledku
vydélat. Jde v8ak o to, ze vydéleéna Cinnost neni v navstiveném misté zalozena na trvalém anebo pfechodném
pracovnim poméru.



1.1.2. Geografické pristupy ke studiu cestovniho ruchu

Cestovni ruch je slozitym hospodaiskym odvétvim. Zpravidla je fazen do nevyrobni
sféry (do sektoru sluzeb). Dil¢i aspekty cestovniho ruchu je vSak nutno zkoumat z mnoha
hledisek. Geografické piistupy k cestovnimu ruchu jsou zaméfeny jak na obecné aspekty, tak
na teritoridlni (regionalni) aspekty jevu, na sméry pohybu a vazby Gcastnikli cestovniho ruchu
ke krajiné v case. Z hlediska geografie cestovniho ruchu jako védni discipliny ptredstavuje
cestovni ruch v Sirokém slova smyslu vztahy mezi potencidlem krajiny a aktivitami
cestovniho ruchu. Objektem studia geografie cestovniho ruchu jsou rtzné atraktivity
cestovniho ruchu, infrastruktura, sluzby ale také aktéfi cestovniho ruchu pusobici
v konkrétnim prostoru (v turistické oblasti, stiedisku apod.). Pfedmétem vyzkumu geografie
cestovniho ruchu je fada faktord, vztahy mezi krajinnou sférou (s dil¢imi slozkami geosféry) a
cestovnim ruchem, hodnoceni potencidlu krajiny pro rizné formy cestovniho ruchu,
hodnoceni jevu, procesii a organizace cestovniho ruchu, rozsifeni a rozmisténi cestovniho
ruchu v Uzemi, hodnoceni dynamiky tc¢astnikli cestovniho ruchu v destinacich atd. (Wahla
2010).

Geografie také zkouma cestovni ruch z hlediska dil¢ich geografickych disciplin a
dalsich blizkych védnich oborti. Naptiklad krajinu zkoumé zpohledu geomorfologie,
geologie, klimatologie, hydrogeografie, biogeografie. Sidelni utvary, stfediska ¢i centra
zkouma z hlediska sidelni geografie, geografie dopravy, demografie, etnografie, ale také z
hlediska ekologie, balneologie, sociologie, psychologie, statistiky, ekonomiky, urbanismu,
uzemniho planovani a rozvoje.

V uzs§im slova smyslu geografie zkouma prostorové aspekty a vztahy mezi rGznymi
formami cestovniho ruchu a krajinou, redlné rozmisténi cestovniho ruchu a interakce pohybu
a pobytu ucastniki cestovniho ruchu v konkrétnich regionech’.

Jako mmnohostranné odvétvi zahrnuje cestovni ruch riznd zafizeni pro turistické,
rekreani a jiné vyuziti, dopravni a technickou infrastrukturu, systém sluzeb cestovnich
kanceléafi a agentur, privodcovské a informacni sluzby, rizné produkty cestovniho ruchu,
doprovodné programy a mnoho dalsich doplikovych sluzeb.

Naproti tomu socidlné-ekonomické pristupy zdiraziuji predev§im  stranku
ekonomickou. Jsou zaméfeny na analyzy a hodnoceni vykond a kvality sluzeb, spotieby
zbozi, ekonomickych ziskil, pfinost, efekti apod. Zde je pozornost vénovéana socialné-
ekonomickému chovani turistil, ale také residentti (mistnich obyvatel) a vztahim mezi nimi.

Cestovni ruch Ize tak klasifikovat podle riznych hledisek. V procesu jeho realizace se
projevuje tento spolecensky fenomén jako mnohostranny jev, ktery je mozné €lenit na zéklade
toho, v jaké konkrétni podobé se projevuje z hlediska poptavky nebo nabidky (Vystoupil,
Sauer 2006). Klasifikace Vykladového slovniku cestovniho ruchu (Paskova, Zelenka 2002)
zdtraziiuje pro urCeni forem (typd) cestovniho ruchu motivaci navstévnikii (rekreace,
poznavani, spolecenské kontakty aj.), jez urcuji formy rekreacniho, sportovniho, poznavaciho,
profesniho aj. cestovniho ruchu. Pro ur€eni druhu cestovniho ruchu je klicovym zpiisob

* Geografie cestovniho ruchu studuje vazby mezi témito slozkami, provadi faktorové a tizemni analyzy vlivi
cestovniho ruchu v krajin€ a zmén v rozmisténi riznych aktivit. Zabyva se rovnéz rozvojovymi aspekty,
zpracovava analyzy SWOT a komplexné hodnoti konkrétni oblasti z hlediska moznosti rozvoje riznych forem a
druht cestovniho ruchu s ohledem na jeho prirodni a spolecenské (ekonomické, kulturni, environmentdlni)
predpoklady a podminky.



realizace a priubeh jevu, jeho UCinky a efekty v zavislosti na geografickych, spolecenskych,
ekonomickych a dalSich podminkach cestovniho ruchu.

1.2. Predpoklady a faktory cestovniho ruchu

Tyto pojmy patii v geografii cestovniho ruchu k nejsledovanéj$im, a to vzhledem
k tomu, ze maji znany vliv na samotnou existenci, realizaci a rozvoj cestovniho ruchu
v konkrétnich regionech. Nejcastéji se ¢leni na predpoklady lokalizacni, realizacni a
selektivni (Mariot 1983, 2000, Vystoupil 2006, Havrlant 2011).

1.2.1. Lokaliza¢ni predpoklady a faktory cestovniho ruchu

Lokalizacni predpoklady vyvolavaji, umoziuji a podporuji lokalizaci riznych aktivit
cestovniho ruchu v konkrétnim regionu, oblasti, stfedisku. Patii k nim p#irodni a spolecenské
faktory a predpoklady pro rizné formy cestovniho ruchu.

Piirodni predpoklady néalezi k zakladnim podminkdam pro fadu forem cestovniho
ruchu a souvisi s rozmanitosti vSech slozek ptirodniho prostfedi — s geografickou polohou,
charakterem reli¢fu, klimatickymi, hydrogeografickymi a biogeografickymi podminkami pro
konkrétni formy cestovniho ruchu. Vyznamné destinace cestovniho ruchu vznikly zpravidla
tam, kde existuji pfiznivé podminky u vice téchto Ciniteld.

Reliéf ovliviiuje atraktivitu uzemi. Dobré podminky k turistice maji vétSinou clenité
krajiny s vétSimi vySkovymi rozdily, s dalekymi vyhledy apod. Velmi pfitazlivé jsou pro
vétSinu turistll horské oblasti, a to svou znacnou diferenciaci a pestrosti krajinnych struktur na
malém Uzemi (s moznostmi jejich vyuziti pro rtzné turistické, sportovni a rekreacnich
aktivity). Pfikladem atraktivniho ¢lenitého reli¢fu jsou v Americe napiiklad Andy, Kordillery
a dals$i horské masivy. Tyto makroformy reli¢fu ovliviluji intenzitu cestovniho ruchu a
navstévnost predev§im v oblastech a lokalitich dopravné dobie dostupnych. Mikroformy
relié¢fu, jako napiiklad rtzné skalni utvary, unikéatni krasové véapencové, slepencové,
piskovcové utvary s kailony, soutéskami, jeskynémi a jinymi mikrotvary; rovnéz vulkanické,
ledovcové, pobiezni a jiné geologické a geomorfologické utvary jsou vyznamnymi
turistickymi atraktivitami. AvSak vnimani jejich pfitazlivosti je velmi subjektivni. Podporuje
je vSak propagace nebo vyhldSeni nejhodnotnéjSich tzemi ndrodnimi parky a jinymi
velkoplo$nymi i maloplo$nymi chranénymi Gzemimi (napiiklad viz kapitola 3.1 a dalsi.).

Klimatické predpoklady jsou ovlivnény geografickou polohou urcitého mista.
Charakter podnebnych past pfirozené¢ uruje moznosti rozvoje rtiznych forem cestovniho
ruchu a aktivit. V oblastech mirného a subtropického klimatického pasu, jez jsou typické
sttidanim Ctyf ro¢nich obdobi, existuji nejlepsi ptedpoklady pro rozvoj nejvice forem
cestovniho ruchu a rekreace. V zemich téchto pasem je cestovni ruch nejintenzivnéjsi; je
vzduchu, délka slune¢niho svitu, oblac¢nost, mlhy, vitr, dést’, sn€hova pokryvka, aj., je nutno
posuzovat a hodnotit diferencované z hlediska jejich piedpokladi ke konkrétnim vybranym
aktivitdim cestovniho ruchu. Naptiklad chladné klimatické oblasti s nejvétSim poctem
mrazovych dni maji (hlavné v polohach nad 1000 m n. m.) nejptiznivéjsi predpoklady pro
rozvoj riznych zimnich sportl. V teplych oblastech s vysokym poctem letnich a tropickych



dnli a s nizkym pocétem dnl se srdZzkami je tomu opacné. Maji nejvhodnéjsi predpoklady
k riznym sportovné-rekreaénim aktivitdm u mofe a vnitrozemskych vodnich ploch.

Hydrografické predpoklady patii k nejvyznamnéjSim faktorim ovliviiujicim rozvoj
cestovniho ruchu. Nejnavstévovanéjsi regiony svéta se nachazeji na pobiezi teplych mofi
(Karibské mote, Sttedozemni mofte, aj.). Turisticky atraktivni jsou rovnéz pfirodni a uméla
jezera, nadrze apod. Mimotfadné vyznamny potencial maji minerdlni a termalni vody pro
rozvoj lazenského cestovniho ruchu, relaxace apod. Pfitom nejsou vazany na klimatické
podminky. Turistické atraktivity vytvareji rovnéz feky (zvlasté¢ v krasovych oblastech s
kanony, soutéskami), vodopady, pefeje a pfitazlivé jsou rovnéz gejziry ve vulkanickych
strukturach.

Biogeografické predpoklady, zejména vegetace, nalezi k zdkladnim piredpokladiim
turistickych poznavacich forem a aktivit v cestovnim ruchu. Vyznamné jsou téz estetické,
mikroklimatické a hydrologické faktory vegetatniho krytu v krajiné a stim souvisejici
relaxacni a zdravotni vyznam, zvlast¢ pak v oblastech rozsahlych lesnich komplext. Nejen
kontrasty reli¢fu, ale také stim spojend biogeografickd pestrost krajiny srozmanitym
vegetacnim krytem, stfidani lest, luk a druhova biodiverzita flory a fauny dotvari pfitazlivost
ptirodnich krajin. Snahy o uchovéani hodnotné krajiny vedou zemé¢ ke ztizovani velkoplosnych
chranénych tzemi. NejhodnotnéjSimi a soucasné turisticky nejatraktivnéj$imi jsou ndrodni
parky, pfirodni rezervace, pfirodni vytvory aj. (vétSinou se jednd o uzemi s regulovanym
cestovnim ruchem po turistickych, nau¢nych a poznavacich stezkach). Intenzivnéjsi vyuziti
téchto cennych uzemi turismem je z titulu jejich ochrany zpravidla omezeno. Pfitazlivost
nckterych krajin pro vybrané formy cestovniho ruchu zvysuje mnohde ptitomnost unikatni
fauny ve volné piirodé nebo zvifena soustiedénd v zoologickych zahradach a oborach. Lov
zvéfe a rybolov nemaji masovy charakter a jsou zpravidla omezeny riiznymi povolenimi.
Naproti tomu pfitomnost nékterych druhli zvéte, naptiklad Selem, jedovatych plazii, hmyzu,
aj. byva omezujicim faktorem rozvoje cestovniho ruchu.

Kulturné-historické piedpoklady jsou formovéany tvofivou Cinnosti ¢lovéka. Maji
souvislost s historickym vyvojem Uzemi. Pfitazliva jsou pro turisty zejména historicka jadra
meést s riznymi architektonickymi pamétihodnostmi, hrady a zadmky, sakrdlni pamatky,
klastery, kostely a jiné stavby zjednotlivych historickych epoch. Mnohé jsou soucasti
méstskych pamatkovych zon ¢i rezervaci. Déle k nim ndleZi nejriiznéjsi kulturni a technické
pamatky, archeologické lokality, objekty vesnické architektury a kultury, soustfedéné
v n¢kterych zemich do skanzenti, anebo také muzea, galerie a pozoruhodnosti parkové a
zahradni architektury. Tyto artefakty tvoii vyznamné atraktivity pro mezindrodni cestovni
ruch; z nich zejména ty, které¢ figuruji na Seznamu pamatek svétoveho kulturniho dedictvi
UNESCO.

1.2.2. Selektivni pfredpoklady a faktory cestovniho ruchu

Selektivni ptedpoklady vyjadiuji zplsobilost spole¢nosti a schopnost populace v
konkrétnich regionech podilet se na cestovnim ruchu, at’ svou ucasti v jeho rtiznych formach
nebo aktivné, tedy pfijimanim a obsluhou névstévnikl, turisth ve svém regionu. Tyto
predpoklady lze Clenit na objektivni (vnéjsi) a subjektivni (vnitrni). Selektuji regiony, lokality
a obyvatelstvo, jez maji rizné€ ptiznivé podminky a ptedpoklady pro cestovni ruch.

Objektivni predpoklady ptedstavuji soubor faktort, které objektivné ovliviiuji cestovni
ruch vuzemi; tj. napfiklad hospodaiska uroveil a vyspélost spolecnosti, demografické
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predpoklady (v€kova struktura obyvatel), charakter osidleni, stav zivotniho prostfedi a také
politickd a bezpecnostni situace a stabilita konkrétniho regionu, konflikty, valky, napéti,
obcanské nepokoje, ndbozensky extremismus aj. potencionalni ohniska neklidu.

Subjektivni predpoklady siln¢ ovliviiuji rozhodovani lidi o jejich Gcasti na cestovnim
ruchu. Jsou zavislé naptiklad na jejich ptislusnosti k urcité socialné-ekonomické a profesni
skupin€, na jejich ekonomické situaci, zivotni uUrovni, znalosti jazykili i na pocetnych
psychologickych faktorech. Rozhodovéni o ucasti na cestovnim ruchu casto siln¢ ovliviiuje
reklama, cilend propagace a dalSi marketingové aktivity destinaéniho managementu,
cestovnich kancelafi, ale také informacni technologie, inovace rezervacnich systémd,
organiza¢ni schopnosti atd.

Nejcastéjsimi ucastniky cestovniho ruchu jsou obcané vyspélych zemi s vysokou
zivotni urovni a piijmy, obcané ekonomicky aktivni v produktivnim véku, ale také osoby
s dostatkem volného Casu (seniofi, zejména z vyspélych zemi a studenti).

1.2.3. Realiza¢ni predpoklady a faktory cestovniho ruchu

Realiza¢ni pfedpoklady umoziuji realizovat pozadavky, pfani a naroky ucastnikl
cestovniho ruchu v navstivenych oblastech a stfediscich, které disponuji urcitymi
lokaliza¢nimi ptfedpoklady. Umoznuji tak vyuzivat konkrétni misto k pobytu a dalSim
aktivitam a soucasné¢ umoziuji Gcastnikiim cestovniho ruchu se do téchto mist piepravit
s vyuzitim dopravni infrastruktury a doprovodnych sluzeb. Patii k nim dopravni predpoklady
a turisticka infrastruktura.

Dopravni predpoklady patii mezi klicové faktory, umoziujici realizaci cestovniho
ruchu. Sebelepsi atraktivni misto, 1 s jedine¢nymi lokalizacnimi piedpoklady, nemize byt
adekvatn€ vyuzito bez moznosti dopravniho spojeni. K zakladnim podminkdm vyuziti
potencialu uzemi tak patii hustota a kvalita dopravnich siti umoziujicich dostupnost lokalit.
Rychléd dosazitelnost turistickych destinaci je zakladni podminkou jejich rozvoje. Rostouci
cestovni ruch vyvolava stale §irs§i potieby rozvoje nejen kvalitnich rychlostnich komunikaci,
novych leteckych linek, ale rovnéz rozvoj specifické doprovodné infrastruktury a sluzeb pro
potieby cestovniho ruchu.

Turisticka infrastruktura (materidlné-technickd zakladna cestovniho ruchu) je
charakterizovana vybavenosti dané oblasti ¢i turistického stfediska, tzn. zékladnimi
zafizenimi cestovniho ruchu (ubytovacimi, stravovacimi) a Sirokou Skalou doplikovych
zafizeni (kulturnich, zabavnich, sportovnich, rekreacnich, relaxa¢nich, lazenskych aj.), jez
musi uspokojovat nejriiznéjsi potfeby a zajmy vSech ucastnikli cestovniho ruchu. Intenzitu
zafizeni a souCasné kvalita veskerych poskytovanych sluzeb. Zakladni infrastruktura
pfedstavovanad hotely, motely, pensiony riiznych kategorii, déle turistickymi chatami,
apartmany, bungalovy, objekty druhého bydleni, autocampingy a jinymi ubytovacimi
zatizenimi vytvaii podminky pro rozvoj cestovniho ruchu’.

? Vyuzitelnost turistické infrastruktury je zavisla na fadé okolnosti. Zatimco napiiklad kulturng-spolecenské
nebo sportovni zafizeni ve méstech vyvolavaji celoroéni navstévnost, letoviska (zejména v mirmném a
subpolarnim pasu) a horska stfediska vykazuji zna¢nou sezonnost ve vyuziti svych kapacit, pokud nedisponuji
dal§imi atraktivitami a §ir§i doplitkovou infrastrukturou se specifickymi sluzbami pro navstévniky.
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Atraktivity cestovniho ruchu se véazi ke konkrétnimu prostoru a formé cestovniho
ruchu. Atraktivity tvofi jak pfirodni prvky, tak kulturné-historické a spolecenské fenomény
krajin. Prirodni atraktivity 1ze chapat jako fyzickogeografické prvky krajiny, jevy a faktory,
jez jsou soucasti lokalizanich podminek. Kulturné-historické atraktivity mohou mit povahu
hmotnych atraktivit (napfiklad rizné historické objekty) i nehmotnych (genius loci). Nékteré
atraktivity vytvorené ¢lovékem se staly soucasti SirSi turistické infrastruktury (vysokohorské
silnice, Zeleznice, lanovky aj.). Atraktivitu krajiny lze vSak obtizné¢ vyjadfit, jelikoz
pfedstavuje komplexni vyjadfeni pfitazlivosti Uzemi pro cestovni ruch a sklada se z
kombinace dil¢ich atraktivit pro jeho rizné formy, pfiCemz se zde uplatiiuje fada
subjektivnich faktor. Atraktivitu krajiny charakterizuje urcita pfitazlivost izemi ve vztahu
k ucastnikim cestovniho ruchu, resp. kjejich rozhodovani o ucasti na konkrétni cesté.
Atraktivita neni jen kategorie ¢i vlastnost, vyvoldvajici subjektivni estetické dojmy.
Atraktivitu uzemi pro rizné formy cestovniho ruchu ovliviiuje potencidal krajiny4 , dostupnost
uzemi, materidlné-technicka zakladna i psychologické faktory (které se mohou ménit vlivem
propagace apod.).

Atraktivitu konkrétni lokality nebo stfediska lze charakterizovat napftiklad
prostiednictvim 0daji o vyuzivani objektl, o realizované navstévnosti, kterd je odrazem
redlného zajmu o konkrétni objekty. Soucasné vyjadiuje schopnost dil¢ich prvka krajiny
vytvaret pfedpoklady pro vznik vazeb mezi cestovnim ruchem a krajinou.

Kulturne-historické atraktivity jsou zalozeny na kulturnim a historickém dédictvi, na
tradicich regionl. Turisté jsou motivovani moznostmi poznavani tohoto dédictvi. Cilem
navstév jsou rizné historické stavby, meéstské a venkovské pamatkové objekty, historicka
j&dra aj. artefakty, lidova kultura a architektura, expozice muzei, galerii, ale také rtzné
spolecenské a kulturni akce (karnevaly, festivaly, koncerty, lidové slavnosti aj.).

Kulturni dédictvi representuji jak statky hmotné povahy, tedy jednotlivé objekty a
seskupeni riiznych staveb, uméleckd dila nebo mista hodnotna z historického, estetického,
etnografického ¢i antropologického hlediska, tak nehmotné povahy (tradice, jazyk). Pfitazlivé
jsou rovnéz technické pamatky. Ty jsou cenné svym unikatnim provedenim, stafim,
zachovalosti, designem apod. Piedstavuji je rizné objekty, stavby a zafizeni, originalni
technicka dila aj. Svym historickym vyznamem se staly vyhleddvanym cilem.

Atrakce cestovniho ruchu ptedstavuji v uz§im slova smyslu atraktivity vytvotrené lidmi
cilené, pfi¢emz motivem jejich vybudovani je jak uspokojeni specifickych z4jmu turistt, tak
zisk z piijmt z navstévnosti téchto atrakci (multiplikacni ekonomicky efekt). Jde napiiklad o
rizna zébavni centra, zabavni a tematické parky, aquaparky, rtzné tematické akce
s vyznamem az celosvétovym, napiiklad Svétové vystavy, olympijské hry apod. (Paskova,
Zelenka 2002).

* Potencial krajiny pro cestovni ruch Ize charakterizovat jako souhrnou hodnotu vsech predpokladii cestovniho
ruchu, ocenénych napiiklad na zékladé bodovaci $kaly, avsak snizenou o zaporné hodnoty negativnich faktord,
ovliviiujicich moznosti rozvoje cestovniho ruchu v konkrétni oblasti, jako je napfiklad znecisténi ovzdusi,
znecisténi povrchovych vod, plazi, konfliktni vyuziti izemi apod. (upraveno podle Paskova, Zelenka, 2002,
Vystoupil, Sauer 2006)
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1.3. Formy a druhy cestovniho ruchu

1.3.1. Formy cestovniho ruchu

Motivy anebo diivody, jez vedou k cestovani, vyjadiuje Siroka skéla forem cestovniho
ruchu. K nejmasovéjSim formam patii rekreacni cestovni ruch (dlouhodobd i kratkodoba
rekreace), zahrnujici fadu turistickych, sportovnich, rekreacnich a relaxacnich aktivit (v€etné
pasivnich odpocinkovych), dale poznadvaci, lazensky, spolecensky a kulturni cestovni ruch, ale
také rizné formy ekonomicky motivovaného cestovniho ruchu.

Rekreacni cestovni ruch mé nezastupitelny vyznam z hlediska regenerace duSevnich a
fyzickych sil kazdého ¢lovéka. Nejen pasivni odpocinek (napiiklad pfi navstéveé sportovnich
akci mimo bydlist¢ jako divak), ale také aktivni sportovné-rekreacni Cinnost realizovana
prostiednictvim nejriiznéjSich zalib, z4jma a aktivit v pfirodé nebo v riznych sportovnich a
rekreaCnich zafizenich prospivd zdravi a psychické pohodé¢ cloveka, eliminuje negativni
ucinky pracovniho a zivotniho prostfedi a je dilezitym prostfedkem mnohostranné
seberealizace. Skala rekreadnich aktivit je znaén& Sirokd (letni sporty, pési turistika,
cykloturistika, lyzovani a lyzarska turistika, vodacka turistika aj.). Snahou provozovateld
sportovné-rekreacnich zafizeni je poskytovat zdjemctiim co nejpestiej$i nabidku téchto aktivit.
ruchu vcetné riznych programt a produktl (zejména v turisticky nejvyspélejSich zemich
Evropy a Severni Ameriky).

Tradi¢ni rekreacni aktivity umoznuji letni turisticka strediska zamétend na rekreaci a
razné aktivity u vody, ve vodé, na plazové aktivity, micové hry, tenis, golf, aj. Rovnéz vodni
turistika na kéanoich, kajacich, raftech, vodni sporty jako jachting a surfing, jez jsou
podminény vhodnymi klimatickymi a hydrografickymi podminkami, jsou v z4jmu aktivnich
sportovcil 1 turistl podobné jako vysokohorska turistika, cykloturistika aj.

Stirediska zimnich sportut ptipravuji podminky k realizaci sportovné-rekreacnich aktivit
na sn¢hu (lyzatské sporty, snowbording, sankovani), na led¢ (brusleni, hokej, curling) aj. K
pohybovym aktivitdm patii rovnéz lyzafskd turistika, k méné tradicnim jizda na snéZznych
skutrech, za psim spfeZenim aj. Tyto aktivity jsou oblibené v Severni Americe ¢i jinde.

K nemasovym specifickym aktivitdm patii také rGzné adrenalinové sporty, jez jsou
spojeny s dobrodruzstvim, avSak navic s ur€itou mirou rizika, které ovliviiuje vegetativni
nervovou soustavu ¢loveéka. K adrenalinovym sportim se tadi naptiklad horolezectvi (v
riznych variantach), alpinismus, skialpinismus, paragliding, rafting, bungee jumping,
canyoning, potapeni aj., které jsou podminény jak specifickymi dovednostmi jednotlivcd, tak
pfirodnimi podminkami. S témito aktivitami je mozné se seznamit pod odbornym vedenim
instruktorti, specializovanych sportovnich klubii s potiebnym vycvikem a dohledem a
s nalezit¢ kvalitnim zajisténim vyzbroji a vystroji.

K jinym nemasovym formam patii také venkovsky cestovni ruch. Tato forma je
spojovana zpravidla s pobytem a rekreaci v klidném dCistém venkovském prostiedi,
s ubytovanim v menSich ubytovacich zafizenich — pensionech, na zeméd¢€lskych usedlostech,
farmach apod. Casto je vazan na tradice, zvyky a folklor. Venkovsky cestovni ruch se fadi
mezi tzv. mékké (Setrné) formy cestovniho ruchu; miize mit podobu agroturistiky, nebo
dobrodruzného ¢i kulturniho turismu. Je vdzan na sepéti s piirodni krajinou, s jeji kvétenou a
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zvitenou, pfipadné na aktivity na farmach, které poskytuji sluzby pro cestovni ruch. S touto
formou cestovniho ruchu jsou spojeny chovy koni, ovci, skotu a dalSich zvirat, jakoz i mimo
produkéni funkce zemédélstvi. Agroturistika je formou vétSinou s rekreacnim a pozndvacim
motivem traveni volného ¢asu na venkové piiubytovani a stravovani v zemédélskych
usedlostech. Cilem je poznavani alternativniho zplsobu Zivota v kontaktu s ptirodou.

Tyto formy turismu piedstavuji soucasné¢ formy prirodné orientovaného pozndvaciho
cestovniho ruchu, pripadné dobrodruzného nebo zdravotné — lécebného cestovniho ruchu.
Néplni traveni volného ¢asu mlze byt jak pasivni, tak aktivni odpocinek spojeny s rliznymi
formami turistiky, s poznavanim tradi¢nich technik zpracovani zemédélskych produkti, s
poznavani chovu domacich zvifat nebo jizdou na koni, ve volné pfirod¢. Snahou je sezndmeni
se s jinym zivotnim stylem. Specifickymi aktivitami, podminénymi zpravidla ur¢itymi
povolenimi, jsou rybateni, rybolov, myslivost, lov zvéte apod.

Poznadvaci cestovni ruch je vyvolavan snahou poznat nejen piirodni atraktivity krajin,
ale také jejich kulturni fenomény. Kulturni cestovni ruch je motivovan moznosti poznavani
jinych kultur a kulturniho dédictvi regionli, zemi, jejich tradic, zvykd, kulturnich akei,
nabozenstvi, atd. Cilem jsou kulturné-historické pamétihodnosti, zajimava umélecké dila a
jina historicky, etnograficky a esteticky hodnotna mista. Spolecensky zaméreny cestovni ruch
je motivovan riznymi spole¢enskymi setkanimi a akcemi, navstévou piibuznych, znamych,
klubovymi akcemi, setkdvanim skupin lidi se spoleCnymi zajmy, napiiklad kulturnimi,
sportovnimi atd.

Jiné skupiny tcastnikli cestovniho ruchu jsou zaméteny na duchovni hodnoty. V ramci
religiozniho (poutniho) cestovniho ruchu navstévnici mifi na poutni a jind duchovni mista.
Hlavnim motivem cestovani je ucast na poutich a nabozenskych obtfadech a cestovni ruch je
zpravidla spojen s prohlidkami kostell a dalSich sakralnich pamétihodnosti.

Lazerisky cestovni ruch je specifickou formou cestovniho ruchu, pro niz je
charakteristicky pobyt pacientli a dalSich hostl v lazeiiskych nebo hotelovych zafizenich, a to
za ucelem balneologické 1écby, regenerace fyzickych a duSevnich sil nebo za tcelem jinych
aktivit, naptiklad sportovné-rekreacnich, kulturnich, spole¢enskych kontakti apod.

Lazeniskd mista jsou vyznamnymi centry cestovniho ruchu, zpravidla s celoro¢nim
vyuzitim. Lazeniskd centra pfispivaji k vyraznému snizovani sezoénnosti ve srovnani s jinak
orientovanymi stfedisky. V rdmci léCebného pobytu se jednd zpravidla o dlouhodobé
(n¢kolika tydenni) pobyty spojené s vyuzivanim lécebnych kir, procedur rekonvalescence
(v€etné samoplatcti v rdmci volného cestovniho ruchu). Pti pobytu je vyuzivano komplexu
raznych zafizeni od ubytovacich, stravovacich, lécebnych, rehabilitaénich, po sportovni,
rekreacni, kulturni aj. K dosazeni 1é¢ebnych G¢inki se vyuzivaji zvlasté ptirodni 1é¢ivé zdroje,
jako minerdlni a termélni vody, peloidy, raSeliny, plyny, bahna a také pfiznivé uGcinky
specifického klimatu v horskych oblastech, u mote, v nékterych jeskynich aj. Rada
lazetiskych mist mé tak statut klimatickych lazni. Nekteré lazn€ vSak proslavily specifické
1écebné metody a procedury.

Ve vétsin¢é lazeniskych mist dochédzi k propojeni 1écebné funkce se spolecenskou,
kulturni, pozndvaci a rekreacné-sportovni. Mnohé lazné se staly vyznamnymi kulturné-
spoleCenskymi centry, kongresovymi, festivalovymi nebo sportovnimi centry, s fadou akci
mezindrodniho vyznamu. Pobyt v lazeniském stfedisku tak nemusi byt spjaty vylucné
s lécbou. Lazné byvaji Casto d&jisti vyznamnych setkdni osobnosti, instituci a raznych
spolecenskych akei (naptiklad mezinarodni filmové a hudebni festivaly, golfové turnaje aj.).
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Vzhledem k rostoucimu podilu zahrani¢ni i domadci klientely samoplatct v laznich (s
nadprimérnymi vydaji) se jednd o mimofadné vyznamnou formu aktivniho cestovniho ruchu.
Rada lazenskych mist tak mé prvofady mezinarodni spolec¢ensky a kulturni vyznam.

Modernim trendem soucasnosti jsou kratkodobé a strednédobé (1-5ti denni) relaxacni,
kondi¢ni, preventivné-zdravotni a ozdravné pobyty v lazeiiskych zafizenich nebo v
hotelovych komplexech s rliznymi relaxa¢nimi i sportovné-rekreaénimi programy. V rdmci
téchto pobytl lze vyuzivat riznych nadstandardnich produktii a balickli sluzeb, naptiklad
wellness v riznych zatizenich, ¢asto s ojedinélymi luxusnimi atrakcemi, vyhifivanymi bazény,
aquaparky, whirlpooly, specidlnimi koupelemi, riznymi saunami, masazemi, soldrii, fitness
centry, télocvi¢nami, htisti, apod. Wellness tak 1ze fadit i do forem z4zitkového turismu.

Specifickym typem cestovniho ruchu je profesné (pracovné) zaméieny cestovni ruch
s motivy ekonomickymi, jako naptiklad obchodni a sluzebni cesty na jednani mezi firmami,
institucemi, dale kongresovy cestovni ruch (pfi ucasti na kongresech, konferencich aj.);
mimoto veletrzni a vystavnicky cestovni ruch, vzdélavaci, vyzkumny, expedicni cestovni ruch,
téz diplomaticky, politicky aj. varianty cestovniho ruchu, jez souviseji s pracovnimi cili anebo
mimofadnymi cestami.

Zvlastnimi formami cestovniho ruchu jsou etnicky zaméreny cestovni ruch,
pribuzensky, krajansky anebo také zaZitkovy a nakupni cestovni ruch.
Se zazitkovym (proZitkovym) cestovnim ruchem souviseji rizné formy tematického cestovniho
ruchu, naptiklad gastronomicky cestovni ruch (gurménsky, pivni, vinaisky), souvisejici
v nékterych oblastech s odliSnymi cenovymi relacemi zbozi a sluzeb apod.

Rozsiteny jsou rovnéz formy tzv. pseudocestovniho ruchu, které jsou vyvolany
plsobenim riiznych civiliza¢nich jevl, procest, katastrof, jez ovliviiuji mezinarodni cestovni
ruch (naptiklad se jednd o nelegalni pracovni, paseracky, azylovy cestovni ruch; sexudlni a
potratovy turismus, katastroficky turismus za poznanim nasledkt katastrof apod.).

1.3.2. Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu charakterizuji zptisob a prubéh realizace jevu a jeho ucinky
v zavislosti na geografickych a spolecensko-ekonomickych podminkach. Z tohoto hlediska se
sleduje délka a prubeh jevu, forma a zplsob cestovani, misto realizace pobytu, kvalita a
intenzita cestovniho ruchu apod. Podle délky pobytu se rozliSuje dlouhodoby cestovni ruch
(vice nez 4 pienocovani) a krdtkodoby cestovni ruch (Vystoupil, J., Sauer, M. 2006). N&kteii
autofi vyclenuji jesté strednédoby cestovni ruch (3-4 dny).

Podle rozlozeni a priibéhu cestovniho ruchu béhem kalendainiho roku se rozliSuje
sezonni letni, zimni a celorocni cestovni ruch (prip. mimo sezonni). V konkrétnich destinacich
je sledovéna ¢asto hlavni a vedlejsi sezona a mimo-sezdna.

Podle zpilisobu cestovani se rozliSuje cestovni ruch organizovany a neorganizovany.
Podle organizace (poctu) Gcastnikl se rozliSuje skupinovy (hromadny) cestovni ruch, ktery je
organizovan zpravidla cestovni kancelaii nebo jinymi organizacemi pro pocetnéjsi skupiny
osob. Ty pak vyuzivaji spolecné sluzeb téchto organizaci. Tento typ cest ma vétSinou
charakter masového cestovniho ruchu, resp. masové ucasti turistti v konkrétnich destinacich.
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V' individudlnim cestovnim ruchu vyuziva kazdy ucastnik riiznych zatizeni a sluzeb zcela
individudlné. Cestuje nezavisle sam nebo pouze s rodinnymi piisluSniky ¢i se svymi partnery.
Program si urcuje zpravidla také sam, neorganizovang, individudlné. Individualni cestovni
ruch vSak miize mit vice podob (mj. individudlni rekreace v objektech druhého bydleni, na
chatach, primestska rekreace v lesich, u vodnich ploch).

Volny a vazany cestovni ruch se lisi moznosti ucasti. Volny cestovni ruch je zcela
voln¢ pfistupny pro kazdého zijemce. Kazdy ucastnik cestovniho ruchu, at’ uz pfi
individudlnim nebo skupinovém cestovani, si veskeré naklady cesty a pobytu hradi sdm z
vlastnich prosttedkli. Vazany cestovni ruch je typem cestovniho ruchu, pii némz je ucast osob
podminéna (vazana) ur€itymi podminkami, naptiklad ¢lenstvim ucastnika v urcité konkrétni
organizaci - podniku, firm¢, ufadu, armadé, sportovnim klubu aj. Novéjsi formou je tzv.
incentivni (stimula¢ni, motivac¢ni) cestovni ruch, pii némz je cestovani zaméstnancl
spolednosti hrazeno zcela nebo z &asti zaméstnavatelem (firmou). Casté jsou i kombinace
sluzebnich cest s rekreaci ¢i poznavacim turismem.

Podle zpiisobu financovani 1ze cestovni ruch Clenit na komercni (hrazen Gcastniky) a
socialni (hrazen nékym jinym). Podle vékovych skupin Ize vyc€lenit cestovni ruch seniorsky,
mladeznicky, skupiny stredni generace, rodiny s malymi deétmi, apod., jez se stavaji cilovymi
skupinami destinacniho managementu. Podle piivodu tcastnikli a mista realizace cestovniho
ruchu se ¢leni cestovni ruch na domdci cestovni ruch (ve vlastnim staté) a zahranicni
(mezinarodni) cestovni ruch (po prekroCeni statni hranice). Pojem je pouzivan z pohledu
daného statu. Mé charakter prijezdového cestovniho ruchu (incoming) do zemé¢ a je realizovan
turisty z jinych statl. Vyjezdovy cestovni ruch (outcoming) zahrnuje naopak cestovni ruch
obyvatel dané zemé¢ a je realizovan do jinych statl. Tranzitni cestovni ruch je spojen s
prijezdem zemé, regionu do jiného regionu, pfi¢emz v projizdéném tranzitnim teritoriu
dochazi taktéz ke spotiebé a vyuzivani riznych sluzeb cestovniho ruchu

Podle vlivu cestovniho ruchu na krajinu, Zivotni prostfedi a mistni komunitu lze
cestovni ruch charakterizovat jako tvrdy cestovni ruch (s moznym negativnim vlivem v
krajin¢ a s dopadem na Zivotni prostiedi) nebo meékky cestovni ruch (Setrny k Zzivotnimu
prostiedi i mistni komunit¢).

Podle ekonomickych efekt, vydaji a pfijmi plynoucich z cestovniho ruchu na
platebni bilanci zemé se mezinarodni cestovni ruch ¢leni na aktivai (prijezdovy) a pasivni
cestovni ruch. Zahrani¢ni turisté pii svych navstévach jinych statd ptivazeji devizové
prostiedky (aktiva), které¢ utrati za rGzné sluzby a zbozi, jeZ se nasledné aktivné projevi
v bilanci pfijmi. Pfi pasivnim (vyjezdovém) cestovnim ruchu obcané urcité zemé& pii svych
vyjezdech do zahrani¢i odcerpavaji devizové prostfedky z platebni bilance svého statu.
Celkové aktivni bilance cestovniho ruchu dané zemé je vysledkem kladného salda z piijma
z cestovniho ruchu, které pfevazily nad vydaji obcanti dané zemé na zahrani¢ni cestu).
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Kapitola 2 Amerika na mapé svétového cestovniho ruchu

Na uvod je nezbytné podivat se na pozici amerického kontinentu na mapé svétového

cestovniho ruchu a na jeho vnitini clenéni, podle kterého budou uspotadéany i informace v této
knize.

2.1. Prirodni regionalizace amerického kontinentu

Americky kontinent tvoii na prvni pohled patrné dva pevninské celky, tj. svétadily,
severni a jizni, které jsou spojeny do jednoho celku dvéma pasy, souvislou sousi na zapadée
(Stfedni Amerika) a fetézem ostrovil na vychod¢ (Karibik). Z ptirodniho hlediska je tedy
mozné Ameriku rozdélit na dva svétadily, Severni a Jizni Ameriku, pfi¢emz hranice mezi
nimi se obvykle umistuje do nejuzsiho mista Panamskeé Sije.

Toto rozdéleni nalezneme ve vétSiné regionalizaci vychdzejicich z pfirodnich
poméra. Viz Votypka, Janousova (1987): Severni Amerika.

2.2. Kulturné-historické ¢lenéni amerického kontinentu

Amerika ma z hlediska osidleni a vyvoje kultury n€kolik rysii shodnych pro vétSinu
svych dil¢ich regionii. Pivodné byla osidlena indianskymi populacemi, od roku 1492
postupné kolonizovéna Evropany. Spanélské, portugalské, anglické a francouzské kolonie
ziskaly v prib¢hu 18. - 19. stoleti samostatnost a politickd mapa kontinentu se poté, tzn. ve
20. stoleti, zménila uz jen nepatrné. Nejvétsi zmény byly ve 20. stoleti zaznamenany
v geograficky nejpestiejsi oblasti karibskych ostrovi.

Z hlediska novovékych kulturnich oblasti se Amerika déli také na dvé Casti stejné
jako v ptipad¢ ptirodniho déleni, ale hranice mezi nimi lezi z vétsi ¢asti na fece Rio Grande
mezi Mexikem a Spojenymi staty. Na sever od ni vymezujeme Severni Ameriku v uzSim
vymezeni, nékdy také nazvanou Angloamerika, protoze zahrnuje staty kolonizované ptivodné
Velkou Britanii, tedy Spojené staty a Kanadu. Jsou to nejvyspélejSi zemé svéta a
dorozumivacim jazykem je v nich anglictina.

Na jih od Rio Grande lezi Latinska Amerika slozend ze stfedoamerickych a
jihoamerickych zemi, které byly pivodné Spanélskymi a portugalskymi koloniemi. Mezi nimi
se nachazeji sice i drobna tzemi kolonizovana jinymi zemémi (zejména v Karibiku), ale ty se
z divodu nutné generalizace neberou v tivahu. Jizni ¢ast Ameriky je ekonomicky méné
vyvinutd nez severni, v jejim obyvatelstvu je vyznamnéji zastoupena puvodni indianska
slozka a dorozumivacimi jazyky jsou obvykle Spanélstina a portugalstina.

2.3. Regionalizace amerického kontinentu z hlediska cestovniho ruchu

Cestovni ruch v Americe nelze analyzovat jako jeden celek. Rozdily mezi
jednotlivymi ¢astmi kontinentu jsou na to pfili§ velké. Proto i v naSem textu rozdélime tizemi
Ameriky do n¢kolika dil¢ich ¢asti. V prvni fad¢é se nabizeji samoziejmé jiz vySe uvedena
Clenéni. Presné tak to udélali i predstavitelé Svétové organizace cestovniho ruchu pii OSN
(United Nations World Tourist Organization — UN WTO) se sidlem v Madridu. Rozdé¢lili
americky kontinent na Ctyfi ¢asti:
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e Severni Amerika
¢ Stfedni Amerika
¢ Karibik

* Jizni Amerika

Viz statistické prehledy, materialy UN WTO.

Rozdéleni Svétové organizace cestovniho ruchu se opira ptredevS§im o piirodni
kritéria a malo zohlediuje kritéria kulturni a ekonomicka. Vznikaji tak dva obrovské a dva
relativné malé regiony. Severni Amerika je ve vymezeni WTO regionem kulturné¢ malo
homogennim, protoze zahrnuje USA, Kanadu a Mexiko, které je kulturné a hospodarsky
urc¢ité¢ mnohem podobnéjs$i zemim Latinské Ameriky a nikoli svym severnim sousediim.

Proto v této knize pouzijeme nepatrn¢ odlisné regionalni ¢lenéni, které 1épe zohledni
kulturné-historicka kritéria. Rozdil je v zatazeni Mexika do Stfedni Ameriky.
Nase ¢lenéni je nasledujici:
* Severni Amerika (pouze Spojené staty a Kanada)
* Stfedni Amerika (Mexiko, malé staty pevninské Stiedni Ameriky az po Panamu)
¢ Karibik (vSechny ostrovy Karibského moie)

* Jizni Amerika (shodna s pfirodnim vymezenim kontinentu)

Pii odkazech na statistické zdroje UN WTO budeme ale nékdy nuceni zohlednit
Clenéni této organizace, tzn. s Mexikem jako soucasti Severni Ameriky. Pokud tomu tak
bude, budete na to vzdy upozornéni.

K Americe pfifazujeme navic z praktickych divodu i Antarktidu. Je to kontinent
z hlediska ¢loveka zcela okrajovy a nevyuzity, a to plati i z hlediska cestovniho ruchu. Piesto
ur¢ité naznaky turistiky se zde v posledni dobé objevuji, a to predevsim diky leteckému
spojeni s Jizni Amerikou, kterd je Antarktid€ nejblize.
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Kapitola 3 Severni Amerika

Tato kapitola je v€novana pouze dvéma statim, které tvoii angloamerickou Severni
Ameriku, USA a Kanadé. Jejich hlavni pfedpoklady jsou selektivni: rozvinutd ekonomika,
demokraticky politicky systém, pomérné bohaté obyvatelstvo, kvalitni dopravni a turisticka
infrastruktura a v neposledni fadé¢ 1 rozSifeni nejfrekventovanéjsiho svétového jazyka,
anglictiny. Lokalizacni pfedpoklady jsou ptedevSim ptirodniho charakteru. Historické a
kulturni ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou v diisledku kratké historie téchto stati ve
srovnani s ostatnim svétem méné vyznamné.

3.1. Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu v Severni Americe

3.1.1. Lokaliza¢ni predpoklady

Geografické charakteristiky Severni Ameriky vytvarfeji dobré piedpoklady pro
cestovni ruch. Nékterd mista jsou celosvétovymi piirodnimi unikaty. Podnebi v Severni
Americe je velmi rozmanité. V Kalifornii, na pobiezi Mexického zélivu a na Florid¢ je
subtropické, v nejrozsahlejsi ¢asti mirné, a na severu Kanady a na AljaSce polarni. Jih Severni
Ameriky je v 1ét€ velmi horky, teploty zde dosahuji az 40°C.

Vychodni regiony maji diky vlivu Atlantiku vice srazek, které klesaji az zhruba k
100. poledniku z. d. (pak jiz jen prérie Velkych planin aZ po upati Skalnatych hor). Horské
kotliny, resp. panve na zapadé¢ (Coloradska, Kolumbijska v Britské Kolumbii aj.) jsou naopak
suché, na jihozapadé pievazuji pousté a polopousté. Zapadni pobtezi ma diky vlivu Tichého
oceanu piijemné podnebi jen ve velmi zkém pruhu, protoze bariéra Pobteznich hor zde lezi
tésné u pobiezi, jejich navétrné svahy jsou pokryty lesy, stejné tak smérem na vychod Sierra
Nevady, pasem Kordiller i Skalnatych hor.

Kanadské pobiezi Tichého oceanu je chladnéj$i nez jizngjsi pobiezi americkych
statl. Od severni casti Kalifornie po pobiezi Britské Kolumbie se rozklada oblast s velmi
vysokymi srdzkami az 3 000 mm/rok (obdoba Norského pobiezi). V pohofich na zdpadé
byvaji v zim¢ silné mrazy a vydatné pifivaly snc¢hu. Velké oteviené plochy stfedozapadu od
severni ¢asti Texasu az po Jizni Dakotu jsou také spiSe suché a od kvétna do zaii se zde
vyskytuji silné vétry a tornada (tzv. Alej torndd). Vychod zasdhnou v zim¢ Casté sn¢hové
boute (n¢kdy az po sever Floridy, a to v disledku vpadu studeného arktického vzduch na jih a
jeho stfetu s teplym vzduchem na jihu. Silné uragény rodici se v Atlantiku obcas zasahnou
ostrovy Karibiku, pobiezi Mexického zalivu a dokonce pobiezi Atlantiku az po stat New
York. Kanada lezi ptevazn¢ v chladnéjsi Casti mirného péasma, sever je jiz pod vlivem
subpolarniho a polarniho podnebi.

Povrch Severni Ameriky vytvaii vyraznd polednikova pasma. Na vychod¢ a ve
sttedu jsou niziny oddé€lené relativné nizkymi Apala¢skymi horami (Mt. Mitchell 2037 m),
které jiz nezasahuji na uzemi Kanady. Zapad je hornaty, tvoii ho fada vysokych pohoii
alpského typu. Obecné se nazyvaji Kordillery, ale jednotliva horsk4 pasma maji vlastni jména
(Skalnaté¢ hory, Sierra Nevada, Kaskddové pohofti aj.). Povrch severni Casti svétadilu byl
v dobach ledovych zalednén pevninskym ledovcem, po némz zde ziistala fada jezer, z nichz
nejvyznamnéjsich je pét jezer na pomezi USA a Kanady: Hoftejsi — Lake Superior 82 tisic km?
(nejvetsi sladkovodni jezero svéta), Huronské, Michiganské, Erijské a Ontario.
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Flora a fauna Severni Ameriky je podobna evropské. Z Zivocisné tiSe znamy grizzly
je jinym druhem medvéda, bizon je americkou odridou zubra. Vyskytuji se zde vSak i druhy,
které se nevyskytuji nikde jinde, napiiklad obrovské sekvoje jsou nejvy$si znamé stromy na
svété dortstajici pres 100 m, které rostou jen v Kalifornii. Pfiroda Severni Ameriky je velmi
dobie chranéna. USA maji 58 nérodnich parkl, vcetné nejstarSiho ndrodniho parku svéta
Yellowstonského (zalozen 1872), v Kanad¢ jich na pocatku roku 2013 bylo 44. V parcich
funguje perfektni ochrana a informacni sluzba v podob¢ tzv. rangers. Méné hodnotné lesni
komplexy jsou oznaCeny jako National Forests (Statni lesy) a vyznamnéjsi prérijni oblasti,
které vSak nejsou soucasti narodnich parkt, jsou chranény v kategorii grasslands (travnaté
oblasti). Kompletni seznam néarodnich parki USA je na internetové adrese
http://www.nps.gov. Kanadské narodni parky jsou umistény na:
http://www.pc.gc.ca/eng/index.aspx. Statni lesy a travnaté oblasti (prérie) jsou na
http://www.fs.fed.us/land/staff/lar/index.html.

Ptirodni lokaliza¢ni ptedpoklady Severni Ameriky a jeji velmi vyznamné kulturné-
historické lokaliza¢ni ptfedpoklady cestovniho ruchu jsou oproti svétadilim tzv. ,,starého
svéta®“ omezengjsi. Jsou spojeny s kulturou ptivodnich obyvatel tohoto uzemi, indiant, ktefi
vSak dnes tvoii nepatrnou mensinu (asi 1 % obyvatelstva USA a 3 % obyvatel Kanady).
Z novoveke historie to jsou pamatky dokladajici osidlovani ,,Divokého zédpadu®, s nimi spjaté
boje sindiany, dale pamétihodnosti tykajici se historie USA, zejména mist boji v dobé
obcanské valky (1861-1865), riznych ,historical ,,memorials®, ,sites apod. jsou v zemi
tisice.

Obcanska valka v USA (1861-1865) byla nepochybné nejvyznamnéjsi historickou
udalosti Severni Ameriky. Jeji obraz je diky literatufe a filmu zndm nejen v Americe, ale i na
celém svété. Historicka mista spojena s touto valkou, jako napiiklad misto prvniho stietu Fort
Sumter, bojisté¢ velkych nebo vyznamnych bitev u Antietam, Manassas, Gettysburgu,
Vicksburgu nebo misto kapitulace vojsk jihu v Appomattoxu jsou pietné¢ udrzovana a
exponovana tak, aby pfildkala co nejvic turistd. Na fad¢ mist se konaji pfedstaveni tzv. ,,zivé
historie*, v podob¢ odehrani historickych obrazli herci na ptislusném misté. Nékdy staci jen
aby privodci byli oble¢eni do dobovych kostymt, napiiklad v byvalé usedlosti hlavniho
velitele vojsk jihu generdla Roberta Lee v Arlingtonu, kterd stoji uprostfed dneSniho
nejrozséahlejsiho a nejvyznamnéjsiho vojenského hibitova USA.

Severni Amerika nabizi zasluhou své ekonomické vyspélosti jako turistické atrakce
celou fadu technickych vytvort, které jsou Casto svétové urovné, jde o mrakodrapy, televizni
vyhlidkové véze, mosty, estakddy, pruplavy aj. Zvlastnim typem turistické atrakce jsou
tematické zabavni parky, které maji svilj ptivod pravé v USA, avsak dnes je jejich vyskyt uz
globalni.

Pivodné filmova spole¢nost Walta Disneye, ktera se proslavila kreslenymi filmy pro
déti (Mickey Mouse, kacer Donald aj.) oteviela vroce 1955 v Anaheimu (Kalifornie)
tematicky zabavni park. M¢l podobu obrovského lunaparku vyuzivajiciho popularity hrdint
Disneyovych filmt. Disneyland se rychle stal nepfehlédnutelnym magnetem pro turisty
z celych Spojenych stati. Aby ho mohli navstivit i lidé z vychodniho pobfezi, aniz by museli
vazit cestu pres cely kontinent, spolecnost oteviela v roce 1971 v Orlandu na Florid¢ dalsi
park tohoto typu. Tato typicky americkd atrakce se stala globalni a Disneylandy zacaly
vznikat i na jinych kontinentech: 1983 pobliz Tokia, 1992 u Patize a 2006 v Hong Kongu.
Dalsi Disneyland vznikne v Sanghaji (2014).
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NejrozséahlejSim komplexem tematickych zabavnich park navazujicich na plivodni
Disneyland je dnes Walt Disney World Resort v Orlandu. U tohoto floridského mésta po
uspéchu Disneylandu vznikly tematické zdbavni parky dalSich spolecnosti: Motsky svét - Sea
World (1973) a Universal Orlando Resort (1990), ktery tvoii Universal Studios Florida
(atrakce zalozené na prezentaci filmové a televizni tvorby) a Ostrov dobrodruzstvi - Island of
Adventure. Orlando se tak stalo méstem s nejvétsi koncentraci zabavnich parki na svété.

3.1.2. Selektivni pifedpoklady

Selektivni ptredpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou vynikajici: USA a Kanada
maji dohromady témét 350 mil. obyvatel. Je to jedno z nejurbanizovanéjSich tzemi svéta. V
metropolitnich oblastech subregionu Zije kolem 80 % obyvatel a nachazeji se zde nékteré ze
svétovych metropoli: New York (20 mil. obyv.), Los Angeles (15 mil. obyv.), Chicago (7
mil. obyv.) a Toronto (5 mil. obyv.).

HDP obou statil patii k nejvy$Sim na svéte jak celkem, tak i v pfepoctu na obyvatele.
Index lidského rozvoje (HDI) fadi oba staty do prvni desitky na svété.

Tabulka ¢. 2.1 - Zakladni indikatory zemi regionu (2010)

Zemée Rozloha Pocet Hustota M¢éna HDP HDI
(v km?) obyvatel zalidnéni (US$/ (pofadi ve
(v tis.) (obyv./km?) obyv.) SVELe)
USA 9363 329 310 810 33,2 | US dolar 47 132 4,
Kanada 9976 169 34 353 3,4 | Kanadsky 45 888 8.
dolar

Statistické ufady USA a Kanady

Dalsim selektivnim pfedpokladem, ktery je vyhodou tohoto regionu, je skutec¢nost, ze
se zde prevazné mluvi sou¢asnym svétovym jazykem Ccislo jedna, anglicky. Pfestoze sem
od 16. stoleti zasahovaly Spanélské kolonie ze Stfedni Ameriky, a mensi zemi byla kratce
kolonizovana Francouzi, Nizozemci, Svédy, Dény a Rusy, celé zminované uzemi nakonec
ovladli Anglicané. Jedinym pozlstatkem po francouzské kolonizaci je kanadskd provincie
Quebec, kde zlstala ufednim jazykem pouze francouzstina (podil frankofonniho obyvatelstva
je asi 80 %). Pivodni indidnské obyvatelstvo Severni Ameriky tvoii dnes pouze 1 % menSinu.
Jinak zde pievladaji bélosi, mensi je podil ¢ernochl (dovézenych sem v 16.—18. stoleti pro
praci na plantazich) a v disledku novodobych migraci zacinaji byt stale pocetnéjsi i Asiaté.
Zvlastni skupinu tvofi obyvatelstvo riznych ras pochéazejici z Latinské Ameriky, tzv.
Hispanci.

Vybornym selektivnim pifedpokladem Severni Ameriky je také jeji dlouhodobé
demokraticky politicky systém, ktery je vzorem pro mnoho demokracii na celém svété. To
vSechno tvofi téméf idedlni selektivni ptedpoklady pro vyvoj cestovniho ruchu na svété
s jedinym omezenim, jimz je pfiliSny diiraz na pracovni nasazeni a pomérné tvrdy systém
socialniho zabezpeceni. Dovolend je zde obecné kratsi nez v Evropé, coZ je pro cestovni ruch
uréitym omezenim i pfes vyssi pfijmy obyvatel USA a Kanady ve srovnani s vétSinou
ostatnich zemi svéta.
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3.1.3. Realiza¢ni predpoklady

Vysoky rozvoj hospodaistvi USA a Kanady jsou také zarukou dobré urovné
realizanich ptedpokladi. Diky vyspélé ekonomice ma Severni Amerika nejlepsi
infrastrukturu — vcetné dopravni, hotelové aj., kterd podminuje trovein cestovniho ruchu.
Automobilova doprava je nejrozSifenéj$i na svété, leteckd doprava je pfistupna i nizSim
pfijmovym skupinam obyvatelstva. O aktudlnim stavu dopravy ve Spojenych statech se
dozvite vic na strankach vlady USA: http://www.usa.gov/Citizen/Topics/Travel.shtml, o stavu
dopravy v Kanadé na strankdch kanadské vlady: http://canada.gc.ca/aboutcanada-
ausujetcanada/tour/menu-eng.html

Cestovni ruch v USA formalné spada pod federalni Utad pro obchod (Department of
Commerce), v jehoz ramci funguje Utad pro cestovni ruch a turisticky pramysl — Office of
Travel and Tourism Industry (http://tinet.ita.doc.gov). Poradnim organem vlady je U.S. Travel
and Tourism Advisory Board. Vladni ufady maji ale spi§ charakter centra shromazd'ujiciho
informace z této oblasti nez skutecného fidicitho centra. Obdobnou roli maji i ufady pro
obchod, dopravu a ptirodni zdroje v jednotlivych statech. V celych Spojenych statech funguji
také na vSech urovnich (federalni, statni a regionalni) asociace a agentury cestovniho ruchu,
napiiklad National Park Foundation (www.nationalparks.org).

V Kanadé se cestovnim ruchem zabyvéa vladni Kanadska komise pro cestovni ruch
(Canadian Tourism Commission) http://en-corporate.canada.travel. Cestovnimu ruchu se
vénuji 1 regionalni vlady jednotlivych provincii. Kromé toho jej maji vagende i
specializované agentury provincii a mensich regionl, naptiklad Ontario Heritage Trust,
organizace zabyvajici se kulturnim a pfirodnim dédictvim v Ontariu, marketingova organizace
Travel Alberta v Albert¢ nebo Saskatchewan Parks and Recreation Association v
Saskatchewanu.

3.2. Vyvoj, fakta a Cisla cestovniho ruchu v Severni Americe

Diky rychlému hospodatiskému rozvoji dostali prvni obyvatelé Severni Ameriky Sanci
cestovat jen pro svoje potéSeni jiz v 19. stoleti. Ale byli to tehdy pouze pfisluSnici vysSich
spoleCenskych vrstev. Cesty na vétsi vzdalenosti byly v prvni poloviné 19. stoleti obtizné,
protoze dopravni infrastruktura byla nevyhovujici. Prvnim faktorem, ktery pfispél
k demokratizaci cestovani, byla zeleznice. Ve druhé poloviné 19. stoleti vznikla vétSina
severoamerickych Zeleznic. Dokonceny byly v roce 1869 propojenim vychodniho a zdpadniho
pobiezi. Zelezniéni sit USA a Kanady propojila vSechna vétsi mésta. Tehdy zalaly vznikat
také agentury zprostfedkujici traveni volného €asu na cestdich mimo domov.

Dalsi demokratizaci cestovniho ruchu Severni Ameriky zpisobil masovy rozvoj
automobilismu, vystavba cest a pozdéji i dalnic. Prvni automobily se zde objevily jiz v 90.
letech 19. stoleti. Pro rozvoj amerického, ale i svétového automobilismu byl rozhodujici rok
1908, kdy Henry Ford zacal v Detroitu vyrobu svého proslulého Modelu T, jehoz cena byla
tak nizk4, Ze si ho mohli dovolit koupit i pfislusnici stiedni tfidy. Osobni auta pfispéla
k rozvoji individudlni turistiky, jiz se pfizptisobila i severoamericka turisticka infrastruktura.
Zacaly se stavét hotely a pozdé€ji 1 mnohem levnéjsi motely, které zacaly Americantim slouzit
na jejich individudlnich cestach. Prvni motel vznikl vroce 1925 v San Luis Obispo
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v Kalifornii (Jackson 1993). Motely ptispély k rozvoji domaciho cestovniho ruchu, jenz je
v Severni Americe dodnes velmi rozsiieny.

I kdyZ podminky pro rozvoj cestovniho ruchu vznikly v Severni Americe o néco diiv
nez v jinych oblastech svéta, masovy cestovni ruch mimo uzemi USA a Kanady se objevil az
po druhé svétové valce, srozvojem letecké dopravy. Dnes patii Americané a Kanad’ané
k nejzcestovalej$im. Aniz by omezovali domaci cestovni ruch, podileji se vyznamné i na
svétovém. Také tzemi jejich statlh je vyznamné navstévovano turisty z jinych zemi.

Tabulka ¢. 2.2 — Pozice USA a Kanady ve svétovém cestovnim ruchu (2011)

Zemé Pocet Poradi ve svété | Prijmy Poradi ve svété
prijizdéjicich z cestovniho
turisti ruchu
(mil.) (mld. USD)

USA 62,3 2. 116,3 1.

Kanada 16,0 15. 16,9 18.

Zdroj: UNWTO: Tourism Highlights 2012
* Pfedb&zna data

V poslednich letech se cestovni ruch v USA a Kanadé vyvijel obdobné jako v celém
svété. Teroristické utoky na New York a Washington ze dne 11. zati 2001 negativné ovlivnily
pocty americkych turistii v zahranici i poCty zahrani¢nich turistli v Severni Americe v roce

nasledujicim (2002). Pozd¢ji se situace normalizovala, ale dalSi omezeni pfinesla finan¢ni
krize v letech 2008-2010, ktera se vice projevila v Kanadé¢ nez v USA.

Tabulka ¢. 2.3 — Vyvoj prijezdi zahrani¢nich turisti do USA a Kanady v letech 2005-2011

Zemé 2005 2007 2008 2009 2010 2011*

(mil.) (mil.) (mil.) (mil.) (mil.) (mil.)
USA 49,2 56,0 57,9 55,0 59,8 62,3
Kanada 18,8 17,9 17,1 15,7 16,1 16,0
Zdroj:

UNWTO: World Tourism Barometer, Vol. 8, No 2, June 2010 a Tourism Highlights 2012

* Pfedbézna data

Podrobnéjsi statistiku cestovniho ruchu v Kanad€ zvetejiiuje Statistics Canada —
Tables by subject: Travel and Tourism http://www40.statcan.ca/l01/ind01/13_4007-
eng.htm?hili_none

3.3. Cestovni ruch v USA a v Kanadé

3.3.1. Cestovni ruch v USA

Spojené staty americké (USA), jsou Ctvrtym statem svéta podle rozlohy (9 372 570
km?) a tfetim podle poctu obyvatel (312 mil.). Vykon jejich ekonomiky, politicky vyznam a
vojenska sila je fadi na misto prvni. Cestovni ruch je vyznamnou soucasti jejich ekonomiky a
je pohanén predevsim domaéci poptavkou.
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Piijmy vétSiny obyvatelstva USA jsou na takové irovni, Ze mohou cestovat vice nez
lidé v jinych Castech svéta. Omezuji je pouze pomérne kratké dovolené. Z toho diivodu trvaji
cesty AmeriCani v produktivnim v€ku zpravidla krat§$i dobu, nez u Evropant
z nejvyspélejSich zapadoevropskych zemi. Vyznamné je cestovani v dichodovém véku
(predevsim diichodcii stiedni a vyssi spolecenské tridy).

Mezi Gcastniky cestovniho ruchu v USA tudiz ptevladaji domaci turisté, turisté ze
zahrani€i tvoii mensi ¢ast. USA tak nejsou v této oblasti ekonomiky na zahranici zavislé a
jejich cestovni ruch by se rozvijel 1 v ptipadé snizeni z4jmu ze zahranici.

Tabulka 2.4. NejnavStévovanéjsi turistické atrakce v USA v roce 2008

Turisticka atrakce

Néamésti Times Square

Bulvar v Las Vegas

National Mall a Memorial Park
Trznice Faneuil Hall

Park Magic Kingdom
Disneyland

Fisherman's Wharf a Golden Gate
Niagarské vodopady

NP Great Smoky Mts.
Néamotni molo

Jezero Lake Mead

Universal Orlando Resort
Moisky svét (Sea World)
Nabriezi feky San Antonio
Chram Salt Lake

Park Delaware Water Gap
Studio Universal v Hollywoodu
Metropolitni Muzeum

Plaz Waikiki

Grand Canyon

Park Busch Gardens Africa
Pobiezi u mysu Cape Cod

Sea World v San Diegu

Americké pfirodovédné muzeum

Misto név§té5::iclflt‘i (mil.)
New York (NY) 35,0
Las Vegas (Nevada) 31,0
Washington, D.C. 24,0
Boston (Massachusetts) 20,0
Orlando (Florida) 17,1
Anaheim (California) 14,9
San Francisco (California) 14,0
Stat New York 12,0
North Carolina a Tennessee 9,4
Chicago (I11) 8,6
Las Vegas (Nevada) 7,6
Orlando (Florida) 6,2
Orlando (Florida) 6,0
San Antonio (Texas) 5,1
Salt Lake City (Utah) 5,0
New Jersey a Pennsylvania 4,8
Universal City (California) 4,7
New York (NY) 4,5
Oahu (Havaj) 4,5
Stat Arizona 4.4
Tampa (Florida) 4,4
Barnstable County (Mass.) 4,3
San Diego (California) 4,2
Manhattan (New York) 4,0

Zdroj: BAEDEKER, R. (2008), America's 25 Most Visited Tourist Sites, Forbes Traveler [online:]
http://www.forbestraveler.com/best-lists/most-visited-us-tourist-attractions-story.html

Oblasti cestovniho ruchu v USA

USA nelze popsat jako jeden region, protoze je to obrovské tizemi srovnatelné s mensim
kontinentem ¢i svétadilem (napiiklad Australii nebo Evropou). Z hlediska cestovniho ruchu
délime obvykle jejich uzemi na osm menSich regionii: Sest je v pevninské casti USA:
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Atlantska nizina, Oblast Mexického zalivu, Apalacské pohoii, Oblast Velkych jezer, Velké
plané a Kordillery. Dvé dal$i jsou mimo kontinentalni korpus: Aljaska a Havajské ostrovy.

Atlantska nizina

Tento region zahrnuje nejvychodnéjsi, nejdiive kolonizovanou ¢ast zemé. V jeho stfedu je
nejvétsi méstska metropole zapadni polokoule New York (2010 18,9 mil. obyvatel).’
Zejména jeho centralni ctvrt, Manhattan je turistickou atrakci svétového formatu
(mrakodrapy, obchody, divadla - Broadway). Hlavni mésto USA - Washington, D.C. - je
mnohem mensi (0,6 mil. obyv., MSA — aglomerace Washington ma 5,6 mil.), ale turisticky
velmi vyznamné (pfedev§im pro svd muzea, umélecké galerie, pomniky, vladni aj. budovy,
parky). Philadelphia (6,0 mil.) je starym kolonidlnim sidlem, které po vzniku USA plnilo
v letech 1790-1800 funkci prvniho hlavniho mésta, nez byl poté na zelené louce postaven
Washington.

Zvlastni soucasti Atlantského regionu je Nova Anglie, oblast nejpodobnéjsi staré Evropé,
jejiz metropoli je Boston (4,6 mil.). Tady vznikla jedna z prvnich anglickych kolonii
(Plymouth ve stat¢ Massachusetts, jejimiz zakladateli byli ,,otcové poutnici® z lodi Mayflower
zroku 1620). Dnes je to vyznamné ekonomické a kulturni centrum, jez symbolizuje nejstarsi
univerzita v USA, Harvardova, v blizkém mésté¢ Cambridge.

Jiny charakter ma jih regionu, ktery tvofil jadro secesionistickych stati v obcanské vélce

vvvvvv

........

je hlavni oblasti rekrea¢niho cestovniho ruchu tohoto regionu. Jeho hlavni turistickou atrakci
je komplex zabavnich parkti, Disneyworld, ve mésté Orlando (2,1 mil.). Kromé toho zde lezi
pocetnd piimofiska letoviska podél téméf celého vychodniho a zépadniho pobiezi Floridy, na
ptilehlych plochych ostrovech a fetézci ostrovii Key West v Mexickém zalivu.

Oblast Mexického zalivu

Tento region je turisticky relativné méné atraktivni. Ekonomicky byl v minulosti méné
rozvinuty, ale dnes se vyznamné¢ podili pfedevs§im na tézb&é americké ropy a zemniho plynu.
To jej posunulo nad americky pramér v HDP na obyvatele (pfedevsim staty Louisiana a
Texas), prestoze k nému patii stidle mdlo rozvinuté staty jako Alabama a Mississippi.
Vyznamny centrem cestovniho ruchu je piivodné francouzské mésto New Orleans (1,2 mil.)
zalozené v roce 1718 v delté Mississippi, které je kulturnim centrem svétového formatu (jeho
staré¢ jadro tvoifi francouzska ctvrt' French Quarter, odkud pochdzi kreolskd a cajunska
kultura). Patfi sem i bohaty a lidnaty stat Texas s nejvétSim méstem Houston (5,9 mil.), kde
se nachazi centrum kosmickych letdh NASA, velikd turistickd atrakce a taktéz pfimoiska
letoviska pfi pobiezi Mexického zalivu.

Apalaéské pohori

> Udaje za celé Metropolitni statistické oblasti (Metropolitan Statistical Areas — MSA) jsou v piipadé viech mést
USA uvadénych v textu ze s¢itani lidu v roce 2010.
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Je to nizsi, ale velmi dlouhé horské pasmo s nékolika ndrodnimi parky, s nejvétSim a
velmi navstévovanym Great Smoky Mountains National Park, a to na hranicich mezi staty
Severni Karolina a Tennessee. Nachazi se zde tada jeskyni (napiiklad nejdelsi jeskyné svéta
Mammoth Cave ve stat¢ Kentucky). V severni Casti pohoii lezi stiedisko zimnich sportd
Lake Placid, hostitelské mésto zimnich olympijskych her v letech 1932 a 1980).

Oblast Velkych jezer

Tento region je ekonomicky velmi vyspély. V 19. stoleti zde vzniklo jadro tehdejSiho
amerického primyslu a byl proto (ale i pro svou polohu uprostfed kontinentu) nazyvan
Heartland. Asi od 80. let minulého stoleti zde vSak probihd ekonomicka recese a pomaly, ale
soustavny pokles hospodarského vyznamu doprovdzeny zpomalenim ¢i dokonce Ubytkem
obyvatelstva. Svéd¢i o tom naptiklad skutecnost, ze podle HDP na obyvatele je v soucasnosti
hospodaisky nejvyspélejsim statem této oblasti Illinois, jenz je v celoamerickém méfitku az
18. Misté a nejslabsi Michigan dokonce az na 41. pozici. Primysl i zemé&délstvi jsou tu na
mnoha mistech piekdzkou rozvoje cestovniho ruchu. Vzhledem k dobré dopravni poloze
zaujimaji pramyslové aredly dlouhé kilometry pobiezi, naptiklad Cleveland (2,1 mil.) na
bfehu jezera Erie. Hlavni metropoli oblasti je Chicago (9,5 mil.) na pobiezi jezera Michigan a
vyznamnou atrakci je vodopad Niagara (jeho vétsi a atraktivngj$i ¢ast je ovSem na Gzemi
Kanady).

Velké planiny

Plvodni oblast prérii mezi Mississippi a Skalnatymi horami je dnes hlavni obilnici
Ameriky, ve své zdpadni Casti je nazvand Vysoké planiny, coz je dnes hlavni oblast
pasteveckého chovu skotu na maso. Od Severni Dakoty po vychod Arkansasu se prostira
pSeni¢ny pas (Wheat belt), ktery ptfesahuje do prérijnich provincii Kanady (Manitoba,
Saskatschewan a vychodni Alberta. V Jizni Dakoté a v Nebrasce se s nim prolina kukufi¢ny
pas (Corn belt) tdhnouci se od stdtu Ohio. Turisticky ma celd oblast men$i vyznam.
Nejvyznamnéj§im meéstem je zde Francouzi zalozeny St. Louis (2,8 mil.) nazyvany téz
,Branou zapadu®. Nejvétsi je vSak dvojmésti Minneapolis - St.Paul (3,3 mil.) na hornim
toku feky Mississippi. S timto regionem je spojena legenda o osidlovani amerického Zapadu,
dodnes prezentovand napiiklad ve starych pevnostech jako je Dodge City (Kansas) ¢i
v historickych obchodnich stanicich apod.

Kordillery

Nékolik horskych pasem (nejvétsi Skalnaté hory — Mt. Elbert 4401 m) zasahuje na jihu
do Mexika a na severu do Kanady. Zde se nachazi nejvice narodnich parkii USA (v tom
nejvice ve staté¢ Kalifornie — 7 narodnich parkti, Utah — 5 narodnich parkt), v€etné nejstarsiho
narodniho parku svéta, Yellowstone (zalozen 1872), jehoz vétsi ¢ast lezi ve staté Wyoming.
DalSimi vyznamnymi narodnimi parky jsou Glacier (ledovce) a Sequoia ( sekvoje, nejvyssi
stromy svéta v Kalifornii). Pozoruhodny je jeskynni komplex Carlsbad Caverns.
Z kulturnich atrakci Ize zminit centra hazardu Las Vegas a Reno ve stat¢ Nevada. Kordillery
se tahnou az k pobiezi Pacifiku, kde lezi nejlidnatéjsi a nejrychleji se rozvijejici americky stat,
Kalifornie, s méstskymi aglomeracemi Los Angeles (12,8 mil.) a San Francisco (4,3 mil.).
Zde se nachdzi také nejproslulejsi svétové centrum filmového primyslu Hollywood.

Aljaska
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Nejvétsi stdt USA lezi na severovychodé kontinentu a je od ostatnich uzemi oddélen
uzemim Kanady. Je fidce osidlen a nema velkd mésta (nejvétsi je Anchorage). V Aljasskych
horach se nachazi nejvyssi vrchol Ameriky Mt. McKinley, indianskym pojmenovanim
Denali (6 194 m). Aljaska ma osm plos$né velmi rozlehlych nérodnich parki (Brana Arktidy
— Gates of the Artctic, Wrangel - St.Elias, Denali). Vzhledem k drsnym pfirodnim
USA, ale je vdécnou destinaci pro milovniky drsné severské a dosud pomérné¢ dobie
zachovalé ptirody.

Havajské ostrovy

Sopecné souostrovi nelezi v Americe, nybrz v Ocednii. Od roku 1898 je soucasti USA
USA. Jejim centrem je ostrov Oahu, na némz lezi hlavni mésto Honolulu (1 mil.). Nejvyssim
vrcholem souostrovi je vyhasld sopka Mauna Kea (4205 m), kterd je podle své relativni
vysky od motského dna, jez zde ma hloubku kolem 5000 m, nejvyssi horou svéta. Turisté sem
ale jezdi hlavné kvuli plazim (Waikiki), kordlovym utestim a subtropickému mofi.

3.3.2. Cestovni ruch v Kanadé

Kanada mé sice desetkrat méné obyvatel nez USA a jeji hospodaisky vyznam ve
svétové ekonomice je piiméfené mensi, ale je to stat relativné stejné rozvinuty jako USA a
navic s rozlohou, ktera je v porovnani s USA dokonce o néco vétsi. Pro turistiku jsou vSak
vhodné jen jizni oblasti pfi hranicich z USA, vedle toho je do pasu o Sifce asi 300 km
soustfedén témér veskery populacni a ekonomicky zivot Kanady. Kanada ma 36 narodnich
parkt, dalsi tfi by mély ptibyt.

Kanadské turistické regiony vétSinou teritorialné navazuji na regiony americké. Na
vychodé lezi Atlantsky region s pfistavnim méstem Halifax (0,4 mil. obyvatel)® (provincie
Nové Skotsko) jeho nejvetsim centrem, které navazuje na stejnojmenny region v USA.
Vyznamny je napiiklad narodni park ,,Fundy* (v zéalivu Fundy Bay mezi provinciemi New
Brunsvik a Nové Skotsko) se skocnym pfilivem asi 15 m (zfejmé nejvétsim na svéte).

V oblasti Velkych jezer se nachazeji dvé nejlidnatéjsi a ekonomicky nejvykonné;jsi
kanadské provincie: anglofonni Ontario (hlavni mésto Toronto s 5,6 mil. obyvatel) a
frankofonni provincie Quebec (hlavni mésto Quebec (0,8 mil.), nejveétsi mésto Montreal (3,8
mil.). To je jadro kanadského statu s nejhustsi siti sidel a dopravnich tahli. Na pomezi Ontaria
a Quebecu lezi hlavni mésto Kanady, relativné mala Ottawa (s pfedméstim Gatineau 1,2 mil.
obyv.). V této oblasti se nachazi jedna znejvétSich pfirodnich atrakci Severni Ameriky,
kanadska ¢ast vodopadu Niagara, ktera je vétsi a pfitazlivéjsi nez americka cast.

Dal na zapad zasahuje Oblast prérii, kterd je pokracovanim americkych Velkych
plani, a turisticky rovnéz patii k nejatraktivnéjSim. Také Kordillery nekonci na 49° s. §., kde
lezi valna cast politické hranice mezi USA a Kanadou. Kanadské¢ Kordillery jsou stejné
atraktivni jako ty americké zejména diky neporuSené ptfirodé. Zde jsou umistény nejveEtsi
kanadské narodni parky (Banff — nejstarsi, zal. 1885, Jasper, Yoho, Glacier — neplést si se

% Pocet obyvatel kanadskych mést je uvadén zea statistické oblasti s¢itani lidu (Census Statistical Area) v roce
2011, které zahrnuji i jejich aglomerace.
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horské zépadni Kanady je ptfimotsky Vancouver (2,3 mil.), mésto, které ma na dosah velmi
rozmanité okoli. Diky teplému motskému proudu ma piijemné teplé podnebi, ale
v nedalekych horach jsou skvélé podminky také pro zimni sportovani (viz ZOH ve stfedisku
Whistler). Na zapadnim pobftezi ostrova Vancouver je pro pési turistiku vyhledavany narodni
park ,,Pacific Rim®“. V oblasti, kde Kordillery pfechazeji do rozlehl¢ severokanadské niziny,
lezi od roku 1922 na hranicich statu Alberta a Severozdpadniho teritoria nejvétsi narodni park
Kanady, Narodni park lesniho bizona (Wood Buffalo National Park), ktery je svou
rozlohou (44,8 tisic km?) ctvrtym nejvétSim ndrodnim parkem svéta a je srovnatelny
s n€kterymi mensimi staty, napiiklad s Danskem nebo Estonskem.

Nejrozlehlejsim uzemim Kanady je témét liduprazdny sever, ktery zasahuje az do
polarnich oblasti (Arktické souostrovi). Lidské sidla se zde vyskytuji jen v mistech tézby
pfirodnich surovin a jinych lokalitach spojenych s ekonomickou aktivitou, zejména dopravni.
Pro cestovni ruch zde nejsou vhodné podminky. Kolem roku 2000 tu bylo zalozeno nékolik
velmi rozlehlych narodnich park, které jsou vSak pro turisty prakticky nedostupné. Na
nejsevernéjSim ostrové Arktického souostrovi, Ellsmerové, lezi druhy nejrozlehlejsi kanadsky
narodni park, Quttinirpaak ,v inuit§tiné ,,vrchol svéta® (37,8 tisic km?, tzn. o néco vic nez
cela Morava). Je to nejsevernéjsi narodni park svéta.

3.3.3. Dalsi severoamericka uzemi

K Severni Americe pocitame i tfi uzemi, které nejsou soucasti USA a Kanady. Jsou to
ostrovy Gronsko, St. Pierre a Miquelon a Bermudy.

Gronsko je nejvetsi ostrov na sveéte (2 mil. km?), ale je to polarni izemi s minimalnim
poctem obyvatel (70 tisic) pokryté z velké ¢asti kontinentadlnim ledovcem. Turistika je tu
minimalni.

Dalsi dvé ostrovni oblasti u New Founlandu jsou naopak miniaturni: ostrivky St.
Pierre a Miquelon (25 km? a 5 tisic obyvatel) Jsou pozlstatkem kolonidlni pfitomnosti
Francie (jsou jejim zadmotskym uzemim) v tomto subregionu a tamni turistika je v méfitku
celého subregionu zcela zanedbatelna.

Naproti tomu souostrovi Bermudy (53 km?, 60 tisic obyvatel) v Atlantiku na s. §.
pfiblizné jizniho Maroka asi 900 km od vychodniho pobiezi USA je turisticky velmi
vyznamné. Ro¢né jej navstivi kolem 250 tisic turist — 80 % z nich pfijizdi z USA. Piestoze
Bermudy lezi v Atlantiku, nadto 1500 km na severovychod od Baham, jsou nékdy
pfifazovany k ostroviim Karibiku. Jsou napfiklad clenem Karibské turistické organizace
(www.onecaribbean.org).
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Kapitola 4 Karibik

Tato kapitola je vénovana malé, ale turisticky nesmirné atraktivni oblasti ostrovil
v Karibském mofi. Jeji atraktivita je dana vybornymi pfirodnimi podminkami (piijemné
podnebi, malebna krajina, krasné plaze) a nanejvys zajimavou smési evropskych a africkych
kulturnich prvki. Kolonidlni historie zptsobila, Zze se zde mluvi svétovymi jazyky, coz je
dalsi vyhoda tohoto subregionu. Politicky jsou zdej$i zemé& pievazné demokratické (s
vyjimkou Kuby). Je to hlavni oblast rekreacniho turistického ruchu pro turisty, zejména
zUSA a Kanady, ktefi hledaji odpocinek u teplého mote. Jako ptiklady zemi popsané
podrobnéji jsou vybrany ty, jez v cestovnim ruchu subregionu zaujimaji piedni mista, tzn.
Dominikanska republika, Puerto Rico, Kuba, Jamajka, Bahamy, Martinik, Guadeloupe a
Barbados.

4.1. Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu v Karibiku

4.1.1. Lokaliza¢ni predpoklady

Ostrovni ¢ast Stfedni Ameriky je soustavou nékolika souostrovi, pfedev§sim Velkych
a Malych Antil, které odd¢luji Mexicky zaliv a Karibské mote od Atlantského ocednu. Jsou to
v podstaté vrcholy horského pasma Kordiller nebo sopky zaplavené motem, proto lezi
zpravidla jeden vedle druhého jako kordlky na niti. K Velkym Antildm patii Kuba,
Hispaniola, Jamajka a Puerto Rico. Jsou to ostrovy velikosti mensich evropskych stati. Malé
Antily jsou mensi ostrovy sope¢ného a koralového ptivodu o velikosti zhruba naSich okrest,
ale n¢které z nich jsou velké jen jako nase obce. Celkova rozloha ostrovl je 239,6 tis km?
Nejvétsi je Kuba se 110,9 tisic km?, nejmensi jsou nizozemska Saba 13 km?, francouzsky
Svaty Bartoloméj (Saint Barthelémy) 21 km? a nizozemsky Svaty Eustach (Saint Eustatius) 21
km?.

Podnebi je horké, oceanské, s malymi amplitudami teplot. Na ostrovech jsou
prekrasné plaze vhodné k rekreacnimu vyuziti. Ostrovy s vysokymi horami maji na navétrné
stran¢ obvykle vysoké srazky (napiiklad 5400 mm v Blue Mts. na Jamajce) a bujnou vegetaci,
ploché ostrovy jsou vétSinou suché (Bahamy). Vyskytuje se zde fada extrémnich ptirodnich
jevi, jako naptiklad ni¢ivé tropické cyklony, aktivni sopky a zemétfeseni. Tyto jevy vytvareji
nadherné scenérie a zvysuji atraktivitu pro turisty, ale zaroven piedstavuji i jisté ohroZeni.
Piesto je to jedna s hlavnich turistickych oblasti svéta, kterd slouzi predev§im turistim ze
Severni Ameriky.

Hlavni lokaliza¢ni pfedpoklady Karibiku maji pfirodni charakter:

* Pfijemné podnebi po cely rok

* (Cistd a primyslem neznecisténa piiroda — véetné moiské vody
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* Velka rozmanitost ptirodnich prvkl na malé plose ostrovii

* Dlouha pobiezni ¢ara a velmi cetné plaze

Ke kulturné-historickym lokalizacnim pfedpokladiim Karibiku patfi pfedevsim:
* Mistni kultura vznikla miSenim evropskych a africkych prvkt
* Zajimava moderni popularni hudba (napiiklad reggae, rap)
* Rozsifeni hlavnich svétovych jazykt (jazyka byvalych kolonizatort)
* Misto, kde byla ,,objevena Amerika“ a tim zacal novovék v Evropé

* Legendy o piratech a korzarech Sitené literaturou a filmem

Piratské legenda zaloZena na historickych faktech (viz Rychterova 2006, Cordingly
1996 nebo ze starSich publikaci Pawson, Busset 1975) je vyznamnou atraktivitou karibského
cestovniho ruchu, a to zejména zasluhou jejiho Sifeni v literatuie a filmu.

4.1.2. Selektivni predpoklady

Oblast karibskych ostrovi byla ptvodné osidlena indidny, ktefi zde vytvofili
svébytnou, 1 kdyz jednoduchou kulturu. V roce 1492 pfistdl Kolumbus poprvé pravé na
ostrové Watling (piivodné nazvany San Salvador) na Bahamach, a tudiz byl pravé Karibik
prvnim americkym subregionem, ktery byl kolonizovan Evropany, nejdiive tedy Spanély,
pozdéji Francouzi, Angli¢any a Holand’any. Prvnim centrem evropské kultury na ostrovech se
stalo Santo Domingo na ostrové Hispaniola (dne$ni hlavni mésto Dominikanské republiky).
ProtoZze indiani po invazi Evropanl rychle vymirali, byli sem jiz v 16. stoleti masové
pfivazeni na praci Cerni otroci z Afriky. Karibik je dnes osidlen pfevazné obyvatelstvem
vzniklym miSenim piislusnikl ¢erné a bilé rasy. Indiani se v mistnim obyvatelstvu, na rozdil
od vétSiny zemi na americkém kontinentu, téméf nevyskytuji.

Ostrovy Karibiku slouzily Evropanim v 16. az 17. stoleti jako opémé body pii
expanzi na americkou pevninu. Proto mnohé z nich ¢asto ménily kolonidlniho majitele ale
dnes je vétSina téch lidnatéjSich ostrovl nezéavisla. Ze zavislych tizemi je nejvétsi Portoriko
(Puerto Rico), které je pfidruzenym statem USA. USA podléha také zapadni ¢ast Panenskych
ostrovil (nezaclenéné tzemi Spojenych statd). Nezavislé nejsou ani byvalé Nizozemské
Antily, které maji status uzemi pfidruzenych k Nizozemi (ostrovy Curagao, Aruba a Karibské
Nizozemsko zformované v roce 2010 ze tii ostrivkti Bonaire, Saba a Svaty Eustach). Velka
Britanie spravuje jako zamotska izemi Panenské ostrovy (Cast), Montserrat, Kajmany, Turks
a Caicos, Anguillu a Bermudy a Francie ovlada dva vétsi ostrovy, Martinik a Guadelupe a
také dva malé ostrivky Svaty Martin a Svaty Bartoloméj (Saint Barthelémy). Martinik a
Guadeloupe jsou zamoiskymi regiony Francie a Svaty Martin zdmoiskym spolecenstvim
Francie. Jako takové patii vSechny tfi formalné k tzv. nejvzdalenéj$Sim oblastem (outermost
regions) Evropské unie. Toto postaveni mél donedavna i ostrov Svaty Bartolom¢j, ale
v disledku referenda v r. 2010 ho k 1. 1. 2012 ztratil. Zastava zdmoiskym tzemim Francie,
ale soucasti EU jiZ neni.
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Karibsky subregion cestovniho ruchu je dnes husté zalidnén a ma pomérné vysokou
miru urbanizace, i kdyz zdej$i mésta nemohou byt srovnavéana se severoamerickymi. Nejvétsi
karibské metropole Havana, Santo Domingo, San Juan maji kolem 1 mil. obyvatel. Na malych
ostrovech jsou pochopitelné¢ mésta mnohem mensi. Jazykové jsou pestiejsi nez Severni
Amerika, ale i presto se zde rozsifilo jen nékolik evropskych jazykl: Spané€lStina, anglictina,
francouzstina a nizozemstina. To je vyznamny pozitivni selektivni pfedpoklad pro rozvoj
cestovniho ruchu.

Ostrovni staty Karibiku jsou pfevazné politicky stabilni, vétSina zemi ma
demokratické vlady. Pouze Kuba je dlouhodob& nedemokratickd. Autoritdisky pravicovy
rezim Fulgencio Batisty byl v roce 1959 svrzen levicovymi partyzany Fidela Castra, ktery zde
nastolil levicovou diktaturu. Kuba je dnes jednim z poslednich stath svéta, ktery se hlasi ke
komunistické ideologii. Spojené staty komunistickou Kubu dlouhou dobu politicky a
ekonomicky izolovaly. Nejciteln€jsi bylo ekonomické embargo. Po padu komunistickych
reziml v Evropé€ a po rozpadu Sovétského svazu ale Kuba prestava byt vnimana jako ptedpoli
pro pronikéani nepfatelské ideologie na americky kontinent a jeji mezinarodni izolace znatelné
povoluje. To se projevuje pozitivné na ekonomice i na cestovnim ruchu, i kdyz zatim jen
nepatrné.

4.1.3. Realiza¢ni predpoklady

Hospodarsky je Karibik stfedné¢ rozvinutou oblasti svéta. Staty na Velkych Antilach
maji normalni diverzifikované hospodaistvi s pfevazujicim zemédelstvim. Nejvyspélejsi je
pridruzeny stat USA, Puerto Rico, jehoz hospodaistvi je propojeno s ekonomikou USA.
Nejzaostalejsi je Haiti, které byva oznacovano za nejchudSi stat na zapadni polokouli.
Infrastruktura pro cestovni ruch je nejrozvinutéjsi v Puerto Ricu, v Dominikanské republice a

v

(v disledku zaostalosti ekonomiky).

Ostrovy Malych Antil jsou téméf jednostranné orientovany na cestovni ruch, ktery je
jejich hlavnim a mnohdy dokonce jedinym zdrojem piijmu. Proto je zdejSi turisticka
infrastruktura relativné dobfe vyvinutd, pfiCemz patii prevazné nadnarodnim fetézcim a
globalnim firmam.

Realiza¢ni predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu v Karibiku jsou:
*  Minimaln¢ primérna Groven mistniho hospodaistvi
* Velmi dobra troven turistické infrastruktury (hoteltil, restauraci)

* Dobré dostupnost z USA a z Evropy (pfedevsim letecka doprava)

4.2. Vyvoj, fakta a Cisla o cestovnim ruchu v Karibiku

Cestovni ruch v Karibiku se zacal rozvijet jako misto pro odpocinek bohatych
Evropanli a Ameriand v 19. stoleti. Prvni hotel zde byl otevien jiz vroce 1778 (Bath na
ostrové Nevis). Dalsi pak vznikaly v prubéhu 19. stoleti: napiiklad Royal Victorian Hotel na
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Bahamach (1861), hotel Crane Beach na Barbadosu (1887) nebo hotel Titchfield na Jamajce
(kolem 1900). Skutecny boom vystavby hotelt vSak nastal az ve 2. poloving 20. stoleti.

Prudky rozvoj cestovniho ruchu nastal i v Karibiku v 60. letech 20. stoleti, kdyz se
rozsitila masova leteckd doprava a tim se cestovni ruch vymanil ze zévislosti na pomalé lodni
dopravé. V porovnani s ostatnimi obdobné¢ atraktivnimi uzemimi v Africe a v Asii m¢la
oblast, o niz hovofime, tu vyhodu, ze zdejsi obyvatelstvo mluvi evropskymi jazyky a je i
kulturné sptiznéno s Evropou a Severni Amerikou, protoZze témét vSichni obyvatelé ostrovi
Karibského mote jsou kiestané.

Karibik je nyni hlavni turistickou oblasti na americkém kontinentu. Jeho politicka
roztfisténost do mnohdy miniaturnich statecki neprospiva propagaci regionu jako celku a
koordinaci rozvoje turizmu jako hlavniho zdejSiho ekonomického odvétvi. Za timto tcelem
vznikla vroce 1989 Karibskd turistickd organizace, a to sloucenim Karibské turistické
asociace (zal. 1951) a Centra pro vyzkum a rozvoj karibského cestovniho ruchu (zal. 1974).
Vzhledem ke kulturni spfiznénosti jsou jejimi ¢leny i stfedoamerické Belize, a jithoamerické
staty Guyana a Surinam (byvalé britské a nizozemské kolonie) ale i Spanclsky mluvici
Venezuela, jejiz celé pobiezi je pobiezim Karibského mote (www.onecaribbean.org).

Cestovni ruch v Karibiku umoziuje rozvoj vétSiné zemi regionu. Dlouhodobé jeho
objem stale roste, ale v poslednich letech je vidét spis stagnace a v roce 2009 dokonce pokles
v disledku globalni ekonomické krize vzniklé v hlavni zdrojové zemi turistll v Karibiku, totiz
v USA.

Tabulka ¢. 3.1 — Poéty prijizdéjicich turisti do zemi Karibiku v letech 2005-2011

a prijmy z cestovniho ruchu v roce 2011, pripadné 2010

Zemé 2005 2007 2008 2009 2010 2011* 2011
(tis.) (tis.) (tis.) (tis.) (tis.) (tis.) (mil. $)
Dominikanska republika 3691 3980 3980 3992 4125 4306 4 535
Portoriko (USA) 3 686 3 687 3716 3551 3679 - 3 588*
Kuba 2261 2119 2316 2 405 2 507 2 688 2 187"
Jamajka 1479 1701 1767 1831 1922 1952 2012
Bahamy 1608 1528 1463 1327 1370 1344 2 147"
Aruba (Niz.) 733 772 827 813 825 871 1352
Panenské ostrovy (USA) 582 581 586 563 590 536 1013*
Barbados 548 575 568 519 532 536 974
Martinik (Fr.) 484 501 480 442 476 495 472
Sv. Martin (Niz.) 468 469 475 440 443 424 719
Guadeloupe (Fr.) - - - 347 392 - -
Trinidad a Tobago 463 449 433 419 386 -—- 92
Turks a Caicos (Br.) - -- -- 351 281 354 -
Curacao (Niz.) 222 300 409 367 342 390 453
Britské Panenské ostrovy 337 358 346 309 330 338 389*
Kajmanské ostrovy (Br.) 168 292 303 272 288 309 385*
Svata Lucie 318 287 296 278 306 290 296
Haiti 112 386 304 387 255 - 167*
Antigua a Barbuda 245 262 266 234 230 241 313
Grenada 99 129 130 109 105 112 104
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Sv. Krystof a Nevis 141 123 128 93 929 98 92
Svaty Vincent 96 90 84 75 72 73 92
Dominika 86 88 89 75 77 73 80
Bonaire (Niz.) 63 74 74 67 106°
Anguilla 62 78 68 58 62 66 105
Sv. Eustach (Niz.) 10 12 12 12 11 -— —
Saba (Niz.) 11 12 12 12 12
Montserrat (Br.) 10 8 7 6 6 5 6
Bermudy (Br.) - - — - - - e
Sv. Martin (Fr.) - — - - - — —
Sv. Bartoloméj (Fr.) - — - - - — —
Turks a Caicos (Br.) - — - - - - —

Zdroj:
UNWTO: World tourism barometer, Vol. 8, No 2, June 2010 a Tourism Highlights 2012
* Predbézna data a rok 2010 b rok 2009

Nékteré, predev§im malé, ostrovy se asem staly na cestovnim ruchu zcela zavislé.
Navic zbytnély cestovni ruch zacal pfindSet i negativni disledky: neumérny rist cen
nemovitosti, které si na ostrovech kupuji nadnarodni hotelové fetézce, znemoznéni piistupu
k plazim pro mistni obyvatele na dlouhych usecich, kde stoji uzaviené¢ komplexy (tzv. gated
societies) a nakonec i nezanedbatelny unik ziskli z cestovniho ruchu do sidel velkych
mezinarodnich turistickych korporaci v zahrani¢i (Gmelch 2003).

4.3. Cestovni ruch v nejvyznamnéjSich ostrovech Karibiku

V nasledujici kapitole jsou podrobnéji popsany detaily a zvlastnosti cestovniho ruchu
vybranych ostrovi v karibské oblasti. Pfedev§im samoziejmé téch nejvétsich, které se velkou
mérou podileji na cestovnim ruchu; jsou to Dominikanska republika, Portoriko, Jamajka
z Velkych Antil a Bahamy, ale i nékteré z menSich ostrovli v Malych Antilach, konkrétné
francouzské ostrovy Martinik a Guadeloupe a Barabados.

4.3.1. Dominikanska republika

Dominikanska republika zaujima vychodni ¢ast ostrova Hispaniola. Jeji rozloha 48,7
tisic km? je jen o néco mensi nez rozloha samotnych Cech, ale Zije tam 10 mil. obyvatel, tzn.
tolik jako v celém Cesku. Pobiezi (1288 km) je ¢lenité a malebné. Stfedem ostrova probihaji
tii horskd pasma Kordiller, z nichz nejvyssi je Cordillera Central (Pico Durante 3175 m).
Podnebi je tropické, primérné teploty kolisaji od 23°C v tinoru do 27°C v srpnu. Srazek je
trochu vice nez ve stfedni Evropé, ale vlhké tropy zde nejsou. Nejdestivéjsim meésicem je
kvéten. V 1ét¢ a na podzim se vyskytuji nebezpecné cyklony. Lesy jsou vlhké, tropické, na
susSich mistech se vyskytuji savany. Dominikénské republika mé 9 narodnich parkd, prevazné
v Kordillerach.

Obyvatelstvo tvofi pfevazn¢ mulati, ifednim jazykem je SpanélStina. Hlavnim mésto,
Santo Domingo, bylo zaloZeno bratrem Krystofa Kolumba, Bartolomeem (1496). Ekonomika
zem¢& je priamérnd, infrastruktura umoznujici provozovani cestovniho ruchu (zejména
dopravni) je dobra. Je zde téZ nejvyssi pocet hotell v celém Karibiku (kolem 100 tisic liZek).
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Rekreacni cestovni ruch se soustfed’uje na severnim pobiezi v oblasti Puerto Plata
(tzv. Karibské Riviéra). Vyznamna je i jizni ¢ast pobiezi mezi Santo Domingo a méstem La
Romana a oblast na vychodé u mysu Punta Cana. V Kordillerach existuji lazeniska centra
(Jarabacoa, Constanza, San José¢ de Ocoa). Poznavaci cestovni ruch se soustieduje do
hlavniho mésta, které je nejstarSi na americkém kontinentu a od roku 1990 je na seznamu
UNESCO. Ve zdejsi katedrale Santa Maria la Menor (1521) se nachazi Kolumbova hrobka
(1 kdyz to, zda je tam mofeplavec skutecné pohiben, se mésto Santo Domingo pie se
Spanélskou Sevillou). V klastete Santo Domingo (1510) byla zaloZena prvni univerzita na
americkém kontinentu (1532).

vvvvvvvv

ruchu (4,0 mld. $) fadi Dominikanskou repubhku na prvni m1sto vregionu i mezi
vyznamngj$i turistické destinace v celosvétovém méftitku.

4.3.2. Portoriko

Nejmensi ostrov Velkych Antil o rozloze 9,1 tisic km? (o néco vice nez Jihocesky
kraj) se 4 mil. obyvatel je pfidruZenym statem USA. Jeho pfirodni podminky jsou podobné
sousedni Dominikénské republice. Hory ve vnitrozemi jsou niz$i (1338 m), pobifezni Céra je
kratsi (kolem 500 km) a neni tak rozmanitd. Pivodni subtropické lesy se zachovaly jen
v horach. Dal na vychod lezi uz jen malé ostrovy a ostrivky Malych Antil. Obyvatelstvo tvofi
mulati a bélosi mluvici Spanélsky, znalost anglitiny je vyS$$i nez v ostatnich Spanélsky
mluvicich zemich. Hlavnim méstem je San Juan (1 mil. obyvatel).

Spojeni z USA déava Puerto Ricu moznosti rychlého rozvoje, proto i dopravni a
turistickd infrastruktura jsou na vysoké Urovni. LetiSt¢ v San Juanu, hlavnim mésté, je
nejvetsi v Karibiku. Pocet hotelovych luzek se blizi 30 tisicim. Ostrov navstévuji rocné
necelé 4 mil. turistd, prevazné z USA. Piijmy z cestovniho ruchu dosahly v roce 2008 celkem
3,7 mld $, v nasledujicim mirn¢ poklesly (viz Tabulka 3.1). Pfes nepatrny pokles Puerto Rico
zUstava na druhém misté v cestovnim ruchu Karibské oblasti.

4.3.3. Kuba

Nejvétsi ostrov Velkych Antil o rozloze 110 tisic km? véetné mensich ostrovi u
pobiezi (asi jako byvalé Ceskoslovensko bez Vychodoslovenského kraje) obyva 11,5 mil.
obyvatel (bélochl, mulati a ¢ernochll) mluvicich $panélsky. Hlavnim méstem je Havana,
nejvetsi karibské velkomésto (2,2 mil. obyvatel). Pfirodni podminky jsou obdobné jako na
ostatnich ostrovech. Pobfezni ¢ara je Clenita (3735 km) a je nejdelsi ze vSech karibskych
ostrovl. Kuba pfes svou relativné velkou rozlohu nema moc vysoké hory (Sierra Maestra
s vrcholem Pico Turquino 1974 m; jde o narodni park). Na Kubé¢ je velké mnoZzstvi krasovych
jeskyni, z nichz naptiklad Santo Tomas ma kolem 17 km. Na pomezi provincii Guantandmo
a Holguin se nachazi Humboldtiiv narodni park, ktery je zapsan na seznam UNESCO.
Dal8im narodnim parkem ze seznamu UNESCO je narodni park Vylodéni z lodi Granma
nachazejici se v provincii Oriente.

Ekonomika Kuby je poznamenana pulstoletim planovaného komunistického

hospodaristvi a ekonomickou blokadou ze strany USA. Soukromé podnikdni je omezeno.
Dopravni infrastruktura je zanedband, pocet hotelt je sice vysoky (maji kolem 80 tisic liZek),
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ale jejich standard je vétSinou nizsi. Rocné navstivi Kubu 2,4 mil. turistd, pfevazné z Kanady
a z Evropy. Turisté z USA na ostrov kvili blokad¢ nemohou. Ptijmy z turistiky doséhly pouze
kolem 2,0 mld. $§ vroce 2009, a jsou hluboko pod moznostmi, které Kuba poskytuje.
Ideologické piekazky jsou uc¢innou brzdou rozvoje cestovniho ruchu, a proto je Kuba v poctu
zahrani¢nich navstévnikli az na 3. misté¢ v subregionu, i kdyz by podle své velikosti a
potencialu mohla byt na misté prvnim.

Rekreacni turistika disponuje tadou piimotskych stfedisek po celé Kubé.

Nejznamé;jsi jsou plaze mezi Havanou a méstem Matanzas (Varadero), ale hezké plaze jsou i
jinde (napiiklad Siboney u Santiaga de Cuba).

Poznévaci turistika na ostrové nabizi pfedevsim pamatky spojené s historii ostrova a
s jeho bojem za nezavislost. Kuba byla posledni Spanélskou kolonii v regionu a nezavislost
ziskala teprve v roce 1902. Kolonialni architektura je nejlépe zachovana v méstecku Trinidad
(pamatka UNESCO) i ve vétSich méstech Cienfuegos a Camagiiey (jejich centra jsou také na
seznamu UNESCO). Jelikoz Kuba je zemi kavy, na seznam UNESCO se v roce 2000 dostala i
zachovana krajina prvnich kavovych plantazi v jihovychodni ¢asti ostrova (celkové jich je 7,
nejvetsi z nich je La Gran Piedra).

Kubansky rezim exponuje pamatky své vlastni historie. Jde napifiklad o kasarna
Moncada v Santiagu de Cuba, na které Fidel Castro se svymi druhy poprvé zattocil uz v roce
1953, muzeum revoluciondie Che Guevary v Santa Clafe, nebo vyhlidka na vojenskou
zakladnu USA u mésta Guantanamo. K ideologii se nakonec vaze i ndzev narodniho parku
,»Vylodéni zlodi Granma®, ktery pfipomind vylodéni Castrovych muzi v roce 1956, ¢imz
zacal jejich ozbrojeny boj o ovladnuti Kuby.

4.3.4. Jamajka

Tteti ostrov Velkych Antil podle rozlohy (11 tisic km?; jako Stredocesky kraj)
s necelymi 3 mil. obyvatel (¢ernochli a mulatti hovoficich pfevazn¢ anglicky) mé pfirodni
podminky pro cestovni ruch podobné jako ostatni ostrovy této oblasti. Oproti ostatnim je vSak
o néco vlh¢i. Srazky zde dosahuji 1000 — 3500 mm ro¢né. Hlavnim méstem je Kingston (600
tisic obyvatel).

Jamajka byla pivodné Spané€lskou kolonii, v letech 1655-1962 pattila Velké Britanii.
Pivodné slouzila jako destinace cestovniho ruchu pfedev§sim pro nepiili§ pocetné, avSak
movité britské turisty. V roce 1962 se Jamajka osamostatnila a ve stejné dobé sem zacali
pfijizdét americti turisté, pro néz se uzaviela Kuba. Jamajka lezi od USA déle nez Kuba, ale
mluvi se zde anglicky, coz je pro americké turisty dal§i vyhodou. Protoze v té dobé se
vyznamn¢ rozsifila leteckd doprava, od 60. let 20. stoleti zacala na Jamajce doba masové
turistiky. V roce 2009 na ostrov zavitalo 1,8 mil. turisti a piijmy z cestovniho ruchu dosahly
témet 2 mld. $ (4. misto v Karibiku).

Nejznaméjsi piimotska jamajskd letoviska se nachazeji na severnim pobiezi u
Montego Bay, kde je i druhé nejvyznamngjsi letiSté na ostrové. Z kulturné-historickych
pamatek je nejvyznamngjsi Port Royal, byval¢ hlavni mésto, znicené zvelké Ccasti
zemétiesenim v roce 1692 (East ziicenin je dnes pod motskou hladinou).
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4.3.5. Bahamy

Souostrovi vétsinou plochych a suchych véapencovych ostrovii obklopenych
koralovymi utesy se nachédzi na okraji Atlantiku mezi Floridou a Kubou. Dohromady ma 13,9
km? a zije na nich 310 tisic obyvatel (2/3 znich na jediném ostrové nazvaném New
Providence). Zde se nachéazi také hlavni mésto Nassau (220 tisic obyvatel). Bahamy byly v
letech 1627-1973 kolonii Velké Britanie, proto vétSina obyvatel (¢ernochli a mulat) hovoti
anglicky.

Na ostrovech jsou mimotadné pfirodni atraktivity na pomezi mote a souse (dnes jsou
zde 4 néarodni parky). Nejsou tu vhodné podminky pro zeméd€lstvi, a proto jedinym zdrojem
obzivy byl do poloviny 20. stoleti rybolov. V soucasné dobé je hlavnim ekonomickym
odvétvim na Bahamach cestovni ruch. Ro¢né sem pfiijizdi kolem 1,5 mil. turisti (1,3 mil.
vroce 2008) a pfijmy s cestovniho ruchu osciluji kolem 2 mld. $, coz jsou hodnoty
srovnatelné s ukazateli dosahovanymi na Velkych Antilach. V pfipad¢é tak malého statu ho
tyto ukazatele fadi (v pfepoctu na obyvatele) ke svétové Spicce v cestovnim ruchu.

V hlavnim mésté Baham Nassau je mozno okusit atmosféru piratského ptistavu. Je
zde muzeum s replikou piratské lodi Revenge, zajimavou expozici a obchodem se suvenyry.
O tomto muzeu se tvrdi, Ze jeho ndvstéva pro turisty v Nassau je tim, ¢im pro turisty
v Londyn¢ Muzeum Madame Tussaud (http://www.pirates-of-nassau.com/home.htm)

4.3.6. Evropa v Karbiku: Martinik a Guadeloupe

Kouskem Evropy v Karibiku jsou dva zamotské departmany Francie na vétSich
ostrovech Malych Antil, Martinik (1128 km?, 400 tisic obyvatel) a Guadeloupe (1703 km?,
405 tisic obyvatel) a také dvé zdmoiska spolecenstvi Francie na ostrovech Svaty Martin (53
km?, 35 tisic obyvatel) a Svaty Bartoloméj (Saint Barthélemy, 25 km?, 8 tisic obyvatel), které
byly do roku 2007 soucésti Guadeloupe. Obyvatelstvo tvofi ¢ernosi, mulati, bélosi a Asiaté
hovoftici kreolskou francouzstinou. Mistni kultura je zajimavou smésici multikulturnich
prvki. Pro turisty z Evropy je politicky status téchto ostrovii velkou vyhodou, protoze
nejenom ze tady plati euro, ale pro obcany EU neni k navstéve téchto ostrovi tieba ani vizum.

K zajimavostem patii rozdéleni i velmi malého ostrova Svaty Martin na
francouzskou a nizozemskou ¢ast. Francii patii jen jeho severni ¢ast. Mensi jizni ¢ast (34 km?,
35 tisic obyvatel) patii Nizozemsku a do roku 2010 byla soucésti dnes jiz zruSenych
Nizozemskych Antil. Dnes je Konstitu¢ni zemi Nizozemského krélovstvi a rovnéz popularni
destinaci cestovniho ruchu.

D¢leni ostrovil mezi kolonialni mocnosti neni nic neobvyklého. Svaty Martin (Saint
Martin — Sint Maarten) je rozdélen smlouvou jiz od roku 1648. O technice jeho rozdéleni
koluje zajimava legenda - Francouz a Holand’an se postavili na ostrové na bifehu mote zady
k sobé a vyrazili pésky kolem jeho obvodu. Misto, ze kterého vyrazili, bylo uréeno jako
vychozi bod pfisti hranice. Na misté kde se setkali, byl druhy bod této hranice. Kolik kazdy
reprezentant byl schopen ujit, nebot’ béZet se nesmélo, tolik izemi pro svou zemi ziskal. Je
vidét, Ze francouzsky chodec ziskal pro Francii dvé tfetiny ostrova a Holand’an jen tfetinu.
Francouzi tvrdi, Ze to bylo proto, Ze se posiliioval lehkym francouzskym vinem, zatimco
Holand’an pil ostry alkohol Jenever. Holand’ané ovSem obvinuji francouzského chodce, Ze
podvadeél a ¢ast trati bézel (Peréz 1980, dil VIII, s. 19).
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Martinik (Martinique) je tropicky sopecny ostrov v Malych Antilach, pfesnéji tzv.
Navétrnych ostrovech, které se pocitaji pravé od Martiniku na jih. Ostrov ma ptrekrasné plaze
zejména na jiznim pobiezi (zaliv Cul-de-Sac).Ve stfedu ostrova se naléza ¢inna sopka Mt.
Peleé (1397 m), jejiz erupce v roce 1902 zpusobila uplnou zkazu tehdejsiho hlavniho mésta
Saint Pierre na jejim upati (karibské Pompeje). Dnes je hlavnim méstem ostrova Fort de
France. Zdejsi hotely disponuji 10-ti tisici lizky a ro¢né sem jezdi ptil milionu turisti.

Guadeloupe lezi severnéji v tzv. Zavétrnych ostrovech (od ostrova Dominica na
sever). Je slozena ze dvou ostrovli oddélenych 120-ti metrovou uZinou. Na vys$i sopecné
Basse-Terre leZi stejnojmenné hlavni mésto celého zdmotského departménu (36 tisic obyv.).
Na Upati sopky Soufriére (467 m) jsou umistény lazné s terméalnimi prameny (Ravine Chaude
a Saint Claude). Na nizsi, ploché¢ vapencové Grande Terre lezi nejveétsi mésto departmanu
Poine-a-Pitre (130 tisic obyvatel) a nejvyznamngjsi ptimoiska letoviska. Guadeloupe nabizi
asi 16 tisic hotelovych lizek a ro¢né ji navstivi témét pil milionu turista.

Do obou francouzskych teritorii v Karibiku jezdi kazdy rok ptes milion turisti hlavné
z USA a z Francie. Vétsi pocet turistli z Evropy je dan pfedevsim tim, Ze na oba ostrovy jako
na uzemi Evropské unie je pro jeji obCany snadny piistup.

4.3.7. Barbados a ostatni ostrovy Malych Antil

Barbados je turisticky nejvyznamnéjsi ostrov Malych Antil (430 km?, 285 tisic
obyvatel). Naproti vét§Siné Malych Antil ostrov neni sope¢ny. Dosahuje pouze vysky 340 m
(Mt. Hillaby). Obyvatelstvo tvoii obvykla karibskd kompozice, ¢ernosi, mulati a mestici
hovotici pfevazné anglicky. Turisticky nejatraktivngj$i je zapadni pobiezi (Platinové
pobiezi), kde je soustfedéna vétSina hoteld (12 tisic hotelovych luzek). Ro¢né jej navstivi
témet 600 tisic turisti a piijmy z cestovniho ruchu pfinaseji Barbadosu 1,2 mld. $.

Ostatni ostrovy Malych Antil maji turisti méné, pokud je pocitame oddé€leng. Je to
déno tim, Ze jich je mnoho a turisté ze severni Ameriky a Evropy se na nich rozptyli a nikde
nevznikne vyznamnéjsi koncentrace. VSechny dohromady vsak tvoii vyznamnou turistickou
destinaci, kterd mize konkurovat nerozvinutéjSim centrim cestovniho ruchu ve svéte.
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Kapitola 5 Stfedni Amerika a Mexiko

5.1. Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu ve Stredni Americe a Mexiku

Tato kapitola pojednava o charakteru a proménach cestovniho ruchu v Mexiku a
zemich Stfedni Ameriky. Ve statistickych ro¢enkdch Mezinarodni turistické organizace
(WTO) je Mexiko fazeno do regionu Severni Ameriky, byt’ kulturné, historicky 1 politicky ma
mnohem blize k zemim Stfedni Ameriky. Z divodua sdilené minulosti jsme se proto rozhodli
pojednat o Mexiku spolecné se zemémi Stfedni Ameriky. Vzhledem k vyznamu Mexika
v mezinarodnim cestovnim ruchu budeme vsak o této zemi hovofit samostatné, nebot’ Mexiko
je jednak vyrazné vétsi a pestiejSi nez vSechny zemé Stiedni Ameriky dohromady a pfijizdi
do n¢j také mnohonasobné vice navstévnikli. Ale ani prostor Stiedni Ameriky neni zcela
homogenni, mezi jednotlivymi zemémi také existuji vyznamné rozdily, proto jsme se snazili
shrnout obecné platné trendy, ale zaroven upozornit na mistni specifika na vybranych
ptipadovych studiich.

5.1.1. Lokaliza¢ni predpoklady

Mexiko je svou rozlohou necelych 2 mil km? 15. nejvétsi zemi svéta a 5. nejvetsi zemi
amerického kontinentu. Se svymi pfiblizn€ 112 mil. obyvatel se fadi na 11. misto ve svéte.
Jeho fyzicko-geograficka a klimatickd diverzita je obrovskd a tomu odpovidd i pestrost
prostiedi nabizejici rozmanité ptilezitosti pro vyuziti v turistickém ruchu. Mezi jednotlivymi
Castmi zemé& nachazime vyrazné rozdily v ekologickych podminkach, reliéfu, nadmoiské
vysce, prumérnych teplotiach, Cetnosti a intenzité srazek a dalSich faktorech. Dominantni
geomorfologickou silou utvérejici reliéf Mexika jsou pasy hor Sierra Madre Occidental a
Sierra Madre Oriental, které oddéluji pobifezni niziny od centralni mexické vysoc€iny tvofici
vétSinu povrchu zemé. Hory brani pronikani srazek z Tichého ocednu a Mexického zalivu,
proto je centralni ¢ast zemé¢ vyrazné sussi a v disledku vysoké nadmotiské vySky rovnéz
podstatné chladnéj$i nez pobfezni niZiny, s vét§imi vykyvy teploty v pribéhu dne a roku.
Intenzita srazek nariistd od severu k jihu. Zatimco na severu pievazuji polopoustni az poustni
podminky, stat Chiapas na jihu zemé& se pysni tropickym deStnym lesem. Sezénné nejvice
srazek spada do obdobi destt (kvéten - zaii) a jejich intenzita pak vyrazné klesa, v niZinach
mize ovSem prset 1 v zim¢. Snih se v obydlenych oblastech vyso¢iny objevuje jen vyjimecné,
nékteré horské vrcholy si v§ak uchovavaji sn¢hovou pokryvku celoroéné. Klimatické zony
v Latinské Americe obecné, a samoziejmé to plati i pro Mexiko a zem¢ Stfedni Ameriky, se
Casto vymezuji pomoci terminti tierra caliente, tierra templada, tierra fria a tierra helada.

Prostor Stfedni Ameriky tvofi 7 relativné malych zemi o celkové rozloze ptiblizné 522
000 km?, coZ je zhruba Gtvrtina rozlohy Mexika. V téchto zemich Zije cca 40 mil. obyvatel a
zemé se vyrazné li§i v poctu obyvatel a hustoté zalidnéni. Mezi sdilené fyzicko-geografické
charakteristiky regionu patii dlouhé a turisticky atraktivni pobiezi a hornaté vnitrozemi

38



s n€kolika stovkami sopek dosahujicich zna¢né nadmotské vysky. Pobfezni niziny tvoii uzké
pasy a hlavni ¢ast povrchu vSech zemi pfedstavuji hornaté vysociny. Na rozdil od Mexika se
vSak vSech 7 zemi nachézi v tropickém pasmu a vykazuji béhem roku jen drobné zmény
teplot. Naptiklad na centralni guatemalské vysociné v nadmotskych vyskach kolem 1500 m n.
m. panuje po cely rok piijemnd teplota 20-25°C béhem dne a 12-17°C v noci. Guatemala se
proto n€kdy nazyva zemi vécného jara, plati to samoziejmé ale jen pro vyso€inu. Rozdily
spiSe nez mezi jednotlivymi zemémi totiz nalezneme uvnitf téchto zemi, a to zejména
s rostouci nadmotskou vyskou.

Z hlediska srazek lze v prostoru Stfedni Ameriky podobné jako v Mexiku rozliSit dvé
obdobi. Obdobi sucha od fijna do dubna a obdobi destd od kvétna do zafi, a dvé zony,
karibské pobiezi je obecné destivéjsi nez pobiezi tichomoiské. Sopecny charakter uzemi
vytvofil ptiznivé podminky pro intenzivni zemé&délstvi, které je dominantnim antropogennim
krajinotvornym faktorem Stfedni Ameriky. Sopecna ¢innost ovSem rovnéz souvisi s Castymi
zemétiesenimi, které spolu se sezénnimi hurikany ptedstavuji hlavni ptirodni rizika regionu.

Vysokd pohoii a sopky umoziuji horskou turistiku i pro narocné turisty.
Infrastruktura, kvalita znaCeni stezek a bezpe¢nost turistll v tomto sméru nejsou ve vetSing
zemi zcela idedlni, a proto tento typ turismu zistdva zatim madlo rozvinut. Pfes znacné
materidlni Skody a ztrdty na Zivotech predstavuji sopky vyznamny lokaliza¢ni faktor
turistického ruchu v Mexiku a Stfedni Americe. Napiiklad podle prizkumu statniho
Nikaragujského turistického institutu v ptipadé Nikaraguy celd 4 zahrani¢nich turistd béhem
svého pobytu vylezla na nékterou z mistnich sopek. Panoramatu mexického hlavniho mésta
dominuji sopky Popocatépetl a Ixtaccihuatl, které jsou castym cilem turistickych vyprav.
Kostarické cestovni kanceldfe organizuji vylety mimo jiné také k aktivni sopce Arenal, kde
lze pozorovat lavové proudy a sopecné erupce. I davné erupce ovsem poskytuji ptilezitosti
meésta, tzv. Ledon Viejo, které v 17. stoleti zniCilo zemétieseni a pohibil sopecny popel.
V Mexiku je to zase vesnice San Juan Parangaricutiro, kterd byla zni¢ena sopenym
vybuchem v 50. letech 20. st., a jejiz dochovany kostel uprostied lavového pole spolu se
sopecnym kuzelem sopky Paricutin patii mezi nejznamé;jsi turistické atrakce statu Michoacan.

Mezi dalsi lokalizani faktory se fadi zejména pfirodni a kulturné-historické
podminky a potencidlni atraktivity turistick¢ho ruchu. Zem¢ Stfedni Ameriky v tomto sméru
nabizeji obdobny typ lokaliza¢nich faktort, pficemz Mexiko okruh téchto faktorti obohacuje o
dalsi atraktivity. Tisice kilometrii pobfezi Tichého ocedanu, Mexického zalivu a Karibského
moie nabizi nepieberné moznosti pro plazovou turistiku, surfovéni, jachting, pozorovani
moiské fauny €i potdpéni. VSechny zemé regionu timto potencidlem disponuji a ve vysoké
pfimoftska letoviska 1/3 vSech zahrani¢nich turisti.

Stale castéjsi formou turismu predstavuje také ekoturismus. V nekterych castech
Stiedni Ameriky a Mexika se dochovaly pivodni ekosystémy, které¢ vykazuji vysokou miru
biodiverzity a jsou domovem stovek endemickych druht. Kralovstvim ekoturismu je
nepochybn¢ Kostarika, o které pojednavdme nize, nicméné i ostatni zem¢ svou nabidku
ekoturistickych lokalit v souc¢asnosti vyrazné rozsifuji. Mezi nimi rozhodné vy¢niva Belize,
pro n¢jz jsou po mayskych pamatkach pravé motské a pralesni pfirodni rezervace hlavnim
turistickym lakadlem. Za terminem ekoturismus se skryva predevSim néavstéva destnych
pralesti, mokiadli, mofskych rezervaci a kordlovych utest. Zatim nevyuzity zlstava potencial
ekoturismu v poustnich oblastech Mexika.

DalSim vyznamnym lokalizaénim faktorem rozvoje turismu v Mexiku a Stredni
Americe je kolonialni architektura pochazejici pfevazné¢ z 16.-18. stoleti. V regionu se
dochovaly tisice historickych pamatek Casto tvofici ucelena méstska centra, kterd kazdoro¢né
lakaji vétSinu zahranic¢nich 1 domacich turistii. Nejveétsi koncentrace zachovalych historickych
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pamatek je v Mexiku (vice o Mexiku viz nize), ale i nékteré zemé Stfedni Ameriky maji
v tomto sméru co nabidnout. Jsou to krom¢ vétSiny hlavnich mést pfedev§im mésta Antigua a
Chichicastenango v Guatemale, Belize City v Belize, Comayagua, Santa Rosa de Copan a
Gracias v Hondurasu, Suchitoto v Salvadoru a Granada a Leén v Nikaragui. Casta
zemétieseni a sope¢né erupce, bohuzel, znicily zejména ve Stfedni Americe mnoho pamatek,
a 1 proto se tento region nemuze v oblasti kolonidlni architektury ani vzdalené vyrovnat
Mexiku.

Mezi vyznamné socidlni a zaroven lokalizacni faktory charakterizujici region patii
také domorodi obyvatelé a jejich kultura. V Mexiku Zije vice jak deset miliont indidnd, coZ je
vice nez v kterékoliv jiné zemi amerického kontinentu, v Guatemale tvoifi indiani 40 %
obyvatel a 1 v ostatnich zemich Stfedni Ameriky s vyjimkou Salvadoru a Kostariky
pfedstavuji regiondlné velmi vyznamnou slozku obyvatelstva. Zatimco v Mexiku jsou
hlavnim ,,domorodym* lakadlem ptedevsim ziiceniny pfedkolumbovskych mést, ¢im vice na
jih se vypravime, tim vEtSi vyznam nabyvaji soucasné domorodé populace, jejichZ vesnice se
stavaji stale CastéjSim cilem zahrani¢nich turista.

Guatemala a Belize jsou prav€ na tomto pomezi a aktivné vyuzivaji v rozvoji
turistického ruchu jak historickych pamatek, tak soucasné indianské kultury. Organizaci,
podporu a rozvoj turistického ruchu v Guatemale mé v kompetenci zakonem a statem tizeny
Guatemalsky turisticky institut (Instituto Guatemalteco de Turismo). Jeho marketingovou
znackou je motto Guatemala - Corazon del Mundo Maya, v ptekladu to znamena Guatemala -
srdce mayského svéta. A neni to ptehnané tvrzeni, alesponl ne z hlediska vyznamu mayské
kultury pro guatemalsky turisticky ruch. Hlavnimi turistickymi atrakcemi zemé¢ totiz jsou
zejména prizracné jezero Atitlan obklopené kakcikelskymi vesnicemi a spektakularnimi
sopkami, dale kolonidlni mésto Antigua s domorodymi obyvateli v tradi¢nich krojich a
v neposledni fadé rovnéz predkolumbovské mayské mésto Tikal v peténské niziné na severu
zemé, které ro¢né€ navstivi vice jak sto tisic turistii.

Dalsi zemi, kterd vyznamné t€zi z mayského kulturniho dédictvi, je Belize.
Predkolumbovskd mayskd mésta jako Altun Ha, Xanuntich ¢i Lamanai jsou hlavnimi
turistickymi atrakcemi zemé a jejich navstévnost v souhrnu zdaleka piekracuje navstévnost
jakékoliv dalsi turistické destinace, kterymi jsou zejména moiské a pralesni pfirodni
rezervace. Belize Tourism Board, statem ziizend agentura zajiStujici organizaci a rozvoj
turistického ruchu v Belize, proto zvolila jako svllj marketingovy slogan Belize 2012, pti¢emz
tézi z popularity tzv. ,,mayskych® proroctvi o konci svéta vroce 2012. Lakala turisty, aby
ptijeli oslavit konec svéta pravé do Belize. SkuteCnosti ale je, ze diky rozvoji turistické
infrastruktury v mayskych vesnicich doslo naptiklad skrze projekty komunitniho ubytovani
nikoliv k upadku, ale k revitalizaci souasné¢ mayské tradi¢ni kultury, kterd nyni predstavuje
dalsi lakadlo pro zahrani¢ni turisty (viz Napiiklad Williams 2009: 147-8).

5.1.2. Selektivni predpoklady

V této podkapitole se budeme struén¢ zabyvat SirSim socidlni, hospodaiskym a
politickym kontextem rozvoje turistick¢ho ruchu v zajmovém regionu. Ani sebeatraktivné;si
region totiz nemize pfildkat turisty, pokud nejsou zajiStény s turistickym ruchem piimo
nesouvisejici podminky garantujici celkovou stabilitu a bezpecnost a umoziujici turistim
svou planovanou cestu uskutecnit.

Tabulka ¢. 5.1 - Zakladni indikatory zemi regionu (2009)

Zemé Rozloha Pocet Hustota Ména HDP HDI
(v km?) obyvatel zalidnéni (v mil. US$) (poradi)
v celych tis.
Belize 22966 322 14,5 belizsky dolar 1359* 93
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Guatemala 108890 13019 120 quetzal 37311 122
Honduras 112492 7877 70 lempira 14409 112
Kostarika 51100 4621 89 colon 29276 54
Mexiko 1964375 112323 %** 57 peso 1004000 53
Nikaragua 130373 5742 44 cordoba 6298 123
Panama 75123 3284 44 balboa 23349 60
Salvador 21041 5745 273 americky dolar 21629 106

* udaj za rok 2008

** Podle posledniho séitani lidu v roce 2010.

Zdroj: Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2009
Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica 2011
Human Development Report 2009

Stredni Amerika ma za sebou velmi bouflivou minulost, ktera zanechala na
spolecnosti, ekonomice a politice regionu velmi hlubokou stopu kladouci jisté meze rozvoji
turismu. Tabulka €. 5.1 shrnuje nékteré zakladni informace o zemich regionu. Pravdépodobné
Stiedni Americe, je politickd stabilita. V Guatemale, Salvadoru, Hondurasu, Nikaragui a
Panamé az do 90. let 20. st. bud’ probihaly ob¢anské valky nebo zde vladly velmi represivni
pravicové ¢i radoby levicové diktatury, poznamenané Castymi puci a vojenskou kontrolou
spolec¢nosti. Jen Mexiko, Belize a Kostarika jsou v tomto sméru vyjimkami (o Mexiku a
Kostarice viz nize). Jist€ neni pouhd shoda okolnosti, Ze prave tyto zem¢, Mexiko a Kostarika
absolutné a Belize relativné, vyrazné predhdni ostatni zem¢ regionu v kvalité a vyznamu
cestovniho ruchu. Jednim z velmi negativnich diisledkt militarizace spolecnosti je vysoka
frekvence nasilnych trestnych ¢inti zejména v Guatemale, Salvadoru a Hondurasu. Dnes je
politicka situace ve vSech zemich relativné stabilni, nicméné ztracené desetileti budou nékteré
zemé& dohdnét jesté velmi dlouho.

Paradoxné i tak dramatické udalosti jako obcanské valky ¢i revoluce mohou hrat roli
v rozvoji turistického ruchu. Piikladem mubze byt tzv. revoluéni turismus na Kubg,
v Nikaragui, v mexickém Chiapasu ¢i tfeba v Salvadoru. Salvadorska turisticka korporace
(Corporacion Salvadoreria de Turismo) ztizend ministerstvem turismu za Ucelem propagace
turistického ruchu v Salvadoru naptiklad nabizi nékolik turistickych balickil ¢i tras jako
napiiklad Ruta Colonial y de los Volcanes (Trasa kolonidlni architektury a sopek) ¢i Ruta Sol
vy Playa (Trasa slunce a plazi). Jednou z téchto tras je i Ruta de Paz, tedy Trasa miru. Ta
kromé piirodnich a archeologickych lokalit zahrnuje rovnéz navstévu mésta Perquin, v némz
méli behem obcanské valky svou hlavni zdkladnu povstalci z Armady Farabunda Martiho pro
narodni osvobozeni (FMNL). Dnes se zde nachazi Muzeum revoluce a soucasti trasy je také
navstéva byvalého povstaleckého tabora

Ekonomiky zemi Stfedni Ameriky se svyjimkou Nikaragui pomalu vymanuji
z dluhové pasti, do niZ se dostaly zejména po ropné krizi v roce 1973. Klesa inflace a zmiriuji
se kurzovni vykyvy narodnich mén. Kromé Salvadoru, ktery pouzivé jako svou ndrodni ménu
americky dolar, je na dolar rovnéz piimo navéazan belizsky dolar (v poméru 2 belizské za 1
americky) a také panamska balboa (1:1). To vede k vyrazné zévislosti na vykyvech
ekonomiky USA, kterd je prohloubena skutecnosti, Ze USA jsou rovnéz hlavni zdrojovou
zemi zahrani¢nich turistl (po sousednich zemich). Rok 2008 byl proto v souvislosti s krizi
v USA pro turismus v zemich Stfedni Ameriky obtiznym obdobim.

Obcanské valky minulosti byly Ziveny zejména obrovskou socidlni a majetkovou
nerovnosti, etnickou diskriminaci indianii a vysokou mirou chudoby. Byt' ve vSech zemich
doslo k vyznamnému pokroku ve vSech téchto oblastech, jak ukazuji riizné indikétory, vétSina
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zemi se stale potykd s vysokou mirou chudoby, nizkym indexem lidského rozvoje (HDI),
velkou finan¢ni zavislosti na remitendach ze zahrani¢i a jednostrannou orientaci ekonomiky
na export nékolika mélo priméarnich komodit zejména zeméd¢lského charakteru. Vlady téchto
zemi si proto vysoce ceni turismu a posuzuji jeho vyznam nejen s ohledem na jeho podil na
tvorbé HDP, ale sleduji také pomér pfijmil z turismu a piijmi z exportu, tedy podil turismu na
zisku tvrdé mény. Mimo jiné se opakované ukazuje, Ze pifijem z turismu ve véEtSingé zemi
pfesahuje piijjem zjakékoliv jiné komodity ¢i sluzby, které dand zemé vyvazi. Zaroven
turismus vyznamné piiblizné 3-10 % pftispiva k celkové zaméstnanosti. Nasledujici tabulka
naznacuje nekteré ekonomické souvislosti vyznamu turismu pro ekonomiky stfedoamerickych
zemi.

Tabulka ¢. 5.2 - Ekonomicky vyznam turismu (2009)

Zemé pFrijmy z turismu pomér prijmu z podil turismu
(v mil. dolarii) turismu a exportu* na HDP
Belize (2008) 281,5 60 % 21 %
Guatemala 1298 18 % 3%
Honduras 611,1 8% 5%
Kostarika 1977,8 23 % 7%
Mexiko 13289 6 % 8,70 %
Nikaragua 345,9 19 % 4%
Panama 2269 20 % 10 %
Salvador 5274 14 % 2%

*priblizné udaje
Zdroj: Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2009

Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica 2011

Ceska republika méa v soucasnosti v regionu jiz jen jedno diplomatické zastoupent,
kterym je velvyslanectvi a konzulat v Mexiku. Zastoupeni CR v Kostarice bylo z diivodu
vladnich uspor v roce 2011 zruSeno. Pro navstévu zadné ze zemi regionu nepotiebuji turisté
z CR vizum, ve viech zemich jsou opravnéni zistat po dobu 3 mésici. Jen Belize omezuje
délku pobytu pfi bezvizovém styku na 30 dni.

5.1.3. Realiza¢ni predpoklady

Mezi realizaéni piedpoklady se fadi predev§im legislativni, instituciondlni a
infrastrukturni podminky v pfijimajici zemi, které umoziuji vyuzit potencial lokaliza¢nich
faktort. Na specifika realizacnich pfedpokladli cestovniho ruchu v Mexiku upozoriiujeme
v podkapitole vénované této zemi, proto se nyni budeme zabyvat jen zemémi Stiedni
Ameriky.

Cestovni ruch, jak vyplyva i z Tabulky ¢. 5.2, hraje v ekonomikdch zemi Stiedni
Ameriky zcela vyjimecnou roli. Vyznam cestovniho ruchu si vlady téchto zemi velice dobie
uvédomuji a vénuji mu pozornost na nejvyssi, povétSinou ministerské tirovni. Ve vsech
zemich existuji turistické instituty ¢i korporace, které jsou fizeny pfimo ¢i zprostiedkované
ministry pro turismus. Tyto instituty pfipravuji strategie rozvoje, financuji infrastrukturni i
destinacni projekty a zajist'uji marketing na celosvétové urovni. Na internetovych strankach
téchto institutl se nachdzeji zakladni turistické, vizové a instituciondlni informace a turistické
statistiky pro danou zemi, v€etné odkazli na partnerské organizace. Ve vSech zemich rovnéz
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existuji narodni komory sdruzujici poskytovatele sluzeb v turistickém ruchu. Ackoliv tyto
komory jsou soukromymi asociacemi, aktivné spolupracuji s vladnimi instituty na rtznych
projektech propagace a rozvoje turismu. I na jejich internetovych strankach Ize nalézt mnoho
dilezitych informaci o destinacich a rozsahu a kvalit¢ poskytovanych sluzeb. Zaroven zde
jsou také informace o moznostech investovani v oblasti turistického ruchu a kontakty na dalsi
soukromé asociace. Tabulka ¢. 5.3 obsahuje nazvy a internetové stranky hlavnich instituci

cestovniho ruchu ve Stfedni Americe a Mexiku.

Tabulka €. 5.3 - Instituce cestovniho ruchu ve Stiedni Americe a Mexiku

Zemé Vladni instituce DalSi instituce

Belize Ministry of Tourism, Civil Aviation and Belize Tourism Industry Association
Culture http://www.btia.org
http://www.belize.gov.bz/
Belize Tourism Board
http://www.belizetourism.org/
http://www.travelbelize.org/

Guatemala | Instituto Guatemalteco de Turismo Camara de Turismo de Guatemala
http://www.visitguatemala.com/ http://www.camtur.org

Honduras Secretaria de Turismo Camara Nacional de Turismo
Instituto Hondurefio de Turismo http://www.canaturh.org/
http://www.iht.hn/
Visite Honduras
http://www.visitechonduras.com/

Kostarika | Instituto Costarricense de Turismo (ICT) Camara Nacional de Turismo
http://www.visitcostarica.com/ http://www.canatur.org/
Banca de Turismo Asociacon Costarricense de Operadores de Turismo
http://www.bncr.fi.cr/bn/turismo/ http://www.acot.co.cr/

Mexiko Secretaria de Turismo Consejo Nacional Empresarial Turistico
http://www.sectur.gob.mx/ http://www.cnet.org.mx/
Consejo de Promocion Turistica Confederacion Nacional Turistica
http://www.visitmexico.com/ http://new.confederacion.org. mx/
Fondo Nacional de Fomento al Turismo
http://www.fonatur.gob.mx/
DataTur (statistiky o turismu)
http://datatur.sectur.gob.mx

Nikaragua | Instituto Nicaragiiense de Turismo Céamara Nacional de Turismo
http://www.intur.gob.ni/ http://www.canatur-nicaragua.org/
http://www.visitanicaragua.com/ http://www.canaturnicaragua.org/

Panama Autoridad de Turismo de Panama Camara de Turismo de Panama
http://www.atp.gob.pa/ http://www.camturpanama.com/
http://www.visitpanama.com/

Salvador Ministerio de Turismo Camara Salvadorefia de Turismo

http://mitur.gob.sv/

Corporacion Salvadorefia de Turismo

http://www.casatur.org/

Asociacion Salvadorefia de Tour Operadores
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http://www.elsalvador.travel/ http://www.asotur.org/

Jako ilustrace Cinnosti a projektt, které realizuji stfedoamerické vladni instituce
zaméfené na rozvoj cestovniho ruchu, mohou poslouzit Honduras a Salvador. Rozvoj
cestovniho ruchu v Hondurasu ma na starosti Hondurasky turisticky institut (/nstituto
Hundurerio de Turismo) ftizeny ministerstvem turismu. V jeho kompetenci rovnéz je
vypracovavat a nasledn¢ plnit strategické dokumenty. Jednim ztéchto strategickych
dokumentt je Narodni plan udrzitelného turismu (Plan Nacional de Turismo Sostenible). Plan
stoji na dvou pilifich, jimiz jsou vystavba infrastruktury ve vybranych lokalitach a podpora
rozvoje soukromych projektd rozvoje cestovniho ruchu. Plan se zaméfuje zejména na zlepseni
vefejné a turistické infrastruktury a ochranu pamatek v oblasti zapojené do projektu Maysky
svét a dale do rozvoje vybranych karibskych plazovych lokalit, obzvlasté¢ pro vladu
prioritniho resortu Los Micos. Uzemni dopad planu je zatim omezeny na uzky pruh podél
hranic s Guatemalou a ¢ast karibského pobiezi. S ohledem na omezené investi¢ni prostfedky
honduraské vlady je to vSak pochopitelné (vice informaci o projektu je mozné ziskat na
internetovych strankach http://www.pnts.hn/).

Salvadorska turistickd korporace realizuje v soucasnosti fadu projektii rozvoje
cestovniho ruchu. Jednim z nich je projekt nazvany Zivé obce (Pueblos Vivos). Projekt
spociva v podpote revitalizace mistni kultury s cilem zatraktivnit obce pro turisticky ruch,
zvySit zamé&stnanost a prispét k celkovému zvySeni kvality zivota. Obce se do projektu
zapojuji dobrovolné, pficemz mohou na realizaci nékterych aktivit ziskat ptjcku
administrovanou turistickou korporaci pomoci zvlastniho fondu CREDITUR vytvoteného za
timto ti¢elem. V roce 2010 se projektu zucastnilo vice jak 100 obci a ackoliv je projekt cilen
pfedevsim na domaci turismus, jeho piesah k mezinarodnimu turismu je zcela ziejmy.

Prostor Stfedni Ameriky se 1iS§i od Ameriky Jizni existenci celoregionalniho
Stiedoamerického integra¢niho systému (SICA). V jeho rdmci existuje i Stiedoamericka
turisticka rada (CCT) tvofend ministry turismu clenskych statl. Rada ma stdlou Kancelai pro
sttedoamerickou turistickou integraci (SITCA) se sidlem v Salvadoru. Tato kancelatr sbira
statistické udaje o vyvoji turismu v regionu, organizuje vzdélavaci a propagaéni programy a
plni dal$i ukoly Rady. Na této integra¢ni trovni rovnéz existuje soukromd Federace narodnich
turistickych komor (FEDECATUR). Tato federace ve spolupraci s Radou vytvofila
Stfedoamerickou agenturu pro propagaci cestovniho ruchu (CATA) se sidlem v Madridu,
jejimz hlavnim poslanim je propagovat region na veletrzich cestovniho ruchu a dal$imi
prostiedky. Vychozi internetovou strankou pro piistup ktémto organizacim je
www.sica.int/cct.

Mezinarodni spoluprace v rozvoji turistického ruchu neni béznd, nebot’ vSechny zeme
mezi sebou soutézi o omezeny pocet turistll. Jednim z pozitivnich ptiklad spoluprace mezi
sttedoamerickymi zemémi je projekt Maysky svét (Mundo Maya), do néhoz se zapojilo pét
zemi regionu - Mexiko, Guatemala, Belize, Salvador a Honduras. Projekt, ktery jde nad ramec
SICA, se zacal realizovat v roce 1998 diky ptjéce Meziamerické rozvojové banky. Jeho cilem
je krom¢ propagace cestovniho ruchu zejména koordinace planovani a financovani projekt
vefejné a turistické infrastruktury a ochrany Zivotniho prostfedi. Z pohledu zemi je tento
projekt relativn€ uspésny, z pohledu mayskych obyvatel regionu ovSem celi ostré kritice kvili
minimalni moznosti participace v planovacich procesech a malému piinosu pro mistni
ekonomiku a zaméstnanost.

Rozsah a kvalita turistické infrastruktury v zemich Stfedni Ameriky se mezi
jednotlivymi zemémi znacné lisi. Zakladni ukazatele vybrané turistické infrastruktury a jeji
vytizenosti obsahuje Tabulka ¢. 5.4.

Tabulka ¢. 5.4 - Ubytovaci zaFizeni a cestovni kancelaie (2011)
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BZ CR ES GU MX* HO NI PA

Pocet hotelii 716 2476 402 2689 993* 732 600
Pocet pokojii 7111 44307 8373 44821 473447 - 10235 21067
Pocet liZek 12113 - 14286 110681 - - 16526 42134
Naplnénost 39,3 % 63,4 % 65,3 % 48,3 % 51,L8% | 47,2%** | 63,1 % 64,7 %

Pocet CK 224 414 10 707 114* 22 270

*Udaj za rok 2008 ** 1daj za rok 2010
J J

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2009 a 2011

Kvalitativné nejvysSe stoji turistickd infrastruktura Kostariky, Panamy a Belize a
nasleduje Guatemala, Honduras a Salvador. Nové objevenou a rychle se rozvijejici turistickou
destinaci je Nikaragua, kterd je na tom zatim s infrastrukturou obdobné jako vyrazné mensi
Salvador. Kvalita a dostupnost turistické infrastruktury je uvnitf zemi prostorové velmi
heterogenni. Vynikajici kvality dosahuje v nejfrekventovanéjSich letoviscich, naopak v
lokalitach turisty malo navstévovanych turistickd infrastruktura témét chybi. Naptiklad
v Nikaragui se 2/5 v§ech hotelil nachdzeji v hlavnim mésté, v Guatemale je to pfiblizné 1/5.

Infrastruktura, jak ta obecnd (silnice, elektrickd sit, zdravotni péce aj.), tak ta
specificky turistickd (ubytovaci a stravovaci zafizeni, pij¢ovny aut, prodejny a pljcovny
turistickych potfeb apod.) je vétSinou autorti povazovana za zadkladni predpoklad rozvoje
turistického ruchu. Zajimavym piikladem v tomto sméru je vSak oblast deStného pralesa v
provincii Darién ve vychodni ¢asti Panamy pii hranicich s Kolumbii. Tropické destné lesy
pokryvaji az 40 % rozlohy Panamy, coZ je nejvice ve Stfedni Americe. Vychodni Darién je
jakoukoliv infrastrukturou nepoznamenany a predstavuje jednu z poslednich turistickych
hranic ve Stfedni Americe. Dostat se z Panamy do Kolumbie po zemi jinak nez pésky neni
mozné a obndsi to velmi narocnou a nebezpecnou néckolikadenni pési taru hornatym a
bazinatym terénem. Pravé tato skutec¢nost kazdoro¢né 1aka mnoho dobrodruhti z celého svéta,
ktefi si najimaji mistni indidnské privodce v nad¢ji, ze je provedou spleti lesnich péSin a
ochrani pfed paSeraky kokainu. ProtoZze téchto dobrodruhii neni dost, aby se vyplatilo do
infrastruktury investovat, Zddnd nevznika a zfejmé¢ ani v brzké dobé nevznikne. Byt je tato
forma extrémniho turismu v ekonomice Panamy marginalni, pro mistni obyvatele znamena
cenny piispévek do rodinnych rozpoctl a lokalné ma relativné znacny ekonomicky dopad

5.2. Vyvoj, fakta a Cisla o cestovnim ruchu ve Stfedni Americe

Zatimco v roce 1950 pfijelo do zemi Latinské Ameriky ptiblizné 1,3 mil. turistd,
v roce 1980 uz 18 miliént a v roce 2006 to uz bylo 45 mil. Podobnym tempem rostly také
pfijmy z turismu. V roce 1950 €inily pfiblizné 392 miliénd americkych dolarti, v roce 1980 uz
13 miliard a vroce 2006 41 miliard (Baud 2009: 2). V kontextu této kapitoly je dilezité
zdiiraznit, ze Mexiko samotné piedstavuje piiblizné¢ 40 % vSech turistickych piijezda
v Latinské Americe a zem¢ Stfedni Ameriky piiblizné¢ dal§ich 20 %. Podil Mexika a Stfedni
Ameriky na celkovych pfijmech z turismu je pfiblizn¢ 50 %. S ohledem na celkovy rozmach
turismu v jinych ¢astech svéta podil piijezdl do zemi Latinské Ameriky sice velice mirn¢ ale
stabiln¢ klesa.

Obdobn¢ jako v Karibiku i v regionu Stfedni Ameriky se turismus zacal rozvijet
relativné brzy. Obzvlasté Mexiko sehralo v tomto procesu zcela zasadni roli diky svym
jedineénym piirodnim, kulturné-historickym a kulturnim atrakcim. Nicméné podobné jako v
Karibiku bylo budovani turistické infrastruktury pfedevs§im otdzkou soukromych investic do
mistnich podnikd. Na vladni Grovni ziskava turismus systematickou prévni, institucionalni a
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finan¢ni pozornost az po 2. svétové valce. Naptiklad v Panamé vznikla prvni na turismus
zamé&fena vladni organizace, Panamsky turisticky institut, az v roce 1960.

V disledku politické nestability regionu se turismus v této oblasti rozvijel jen velmi
zvolna. Jako ptiklad mizeme uvést Guatemalu, v niz pocet zahrani¢nich ptijezdl v letech
1965 — 1995 znacné kolisal v zavislosti na intenzit¢ obCanské véalky a az do 90. let spiSe
stagnoval. V roce 1965 Guatemala zaznamenala 153 tisic ptijezdl, v roce 1975 to bylo 450
tisic, vroce 1985 jen 251 tisic a vroce 1995 jiz 563 tisic Stabilni a vyrazny rdst v poctu
zahrani¢nich turistli zaznamenaly v druhé poloving 20. st. jen Mexiko a Kostarika. Skute¢ny
boom v turistickém ruchu zemé regionu zazivaji az od konce 90. let. Napiiklad v Panamé se
pocet turisti v letech 1999 - 2009 ztrojnasobil. Obdobné¢ rostly i piijmy z turistického ruchu.
Dynamiku vyvoje turistického ruchu v poslednich deseti letech zachycuji tabulky €. 5.5 a 5.6.

Tabulka ¢. 5.5 - Celkovy pocet navstévniki v letech 2002, 2005, 2008 a 2011

BZ CR ES GU HO NI PA

2002 519 1336 885 885 788 579 800

2005 1037 1959 1306 1316 1118 804 1070

2008 847 2409 1875 1715 1561 1010 1575

2011 1099 2526 1635 1823 1852 1122 2004

index zmény 2,12 1,89 1,85 2,06 2,35 1,94 2,51
2011/2002

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011

Tabulka ¢. 5.6 - Celkova vySe pfijmi z turismu v letech 2002, 2005, 2008 a 2011 (v mil. US$)

BZ CR ES GU HO NI PA
2002 133 1078 290 612 305 116 707
2005 175 1570 492 869 466 184 1104
2008 282 2174 734 1276 621 301 2217
2011 257 1976 615 1350 639 377 2917
index zmény 1,93 1,83 2,12 2,21 2,1 3,25 4,12
2011/2002

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011

Klicovou roli pro porozuméni vyvoji cestovniho ruchu hraje analyza struktury
turistického trhu. Mezi otdzkami, které si geografové kladou, stoji v poptedi tyto:

vvvvvvvv
vvvvvvvv

vvvvvvvv

Kter¢ trhy jsou pro danou zemi vyznamnéjsi a které méné?

- Jaky je dlivod cesty? Cestuji predevsim za rekreaci, pracovné nebo za rodinou a piateli?
- Jaké jsou mezinarodni a vnitrostatni geografické souvislosti divodii pro cestu?

- Jaka je geograficka koncentrace nebo rozptylenost turistického ruchu a turistické
infrastruktury v dané zemi?

- Jak se lisi pfevladajici formy turismu v zavislosti na pivodu turista?
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Nasledujici tabulky shrnuji vybrané statistické ukazatele, které 1ze pouzit k ¢aste¢nému

zodpovézeni n€kterych vyse uvedenych otazek.

Tabulka ¢. 5.7 - Pocet a struktura zahrani¢nich prijezda v roce 2011

Zemé Pocet prijezdi Pocet prijezdii jednodennich Pocet prijezda
turisti navstévniki (zejména na celkem
vyletnich lodich)
Belize 250 849 1099
Guatemala 1225 598 1823
Honduras 871 981 1852
Kostarika 2192 334 2526
Mexiko 23403 52329* 75732
Nikaragua 1060 62 1122
Panama 1473 531 2004
Salvador 1185 450 1635

*Udaj o jednodennich navstévnicich zahrnuje 5,3 mil. piijezdi na vyletnich lodich, zbytek jsou pfechody hranic
(turismo fronterizo)

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011;
Secretaria de Turismo. Turismo en México 2011. México: SECTUR 2012.

Z tabulky je patrnd vysokd zdvislost Belize ¢i Hondurasu na jednodennich
navstévnicich, ktefi jsou z hlediska rozvoje cestovniho ruchu ponékud problematicti. Jejich
primérnd utrata je totiz velmi nizk4, ale jejich ndroky na infrastrukturu jsou obdobné jako u

vicedennich navstévnikl. Z tohoto pohledu je situace nejptiznivéjsi v Kostarice a Nikaragui,
kde jednodenni navstévnici tvofi jen malou ¢ast vSech turistil.

Tabulka ¢. 5.8 - Podil vybranych regionti na objemu zahrani¢nich pfijezdi v roce 2011*

Zem& Podil navstévniki ze | Podil nav§tévnikia ze | Podil navs§tévniku z
Sti*. Ameriky (%) Sev. Ameriky (%) Evropy (%)

Belize 10,8 72,8 12,0
Guatemala 51,0 332 9.5
Honduras 47 36,3 10,8
Kostarika 30,5 47,7 13,3
Mexiko** 1 85 7
Nikaragua 65,1 23.9 7

Panama 8.5 29,3 10,1
Salvador 62 31,1 2.9

* podil navstévnikt se pocita jen z téch, ktefi se ubytovali, jednodenni navstévnici nejsou zahrnuti, jen v piipadé
Guatemaly se pocita se vSemi navstévniky; v ptipadé Panamy se pocita jen s navstévniky, ktefi pfiletéli do zemé
letecky (v roce 2011 cca 1,3 mil.)

** udaje z roku 2008

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011;
Secretaria de Turismo. Turismo en México 2008. México: SECTUR 2008.

Predchézejici tabulka dobie ilustruje specifika cestovniho ruchu ve Stfedni Americe.
Nachéazime zde vysoky podil vnitroregionalniho cestovniho ruchu a rovnéz pomérné vysokou
zavislost na turismu ze Severni Ameriky (zejména USA). Navstévnici z Evropy tvofi jen
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malou ¢ast vSech navstévnikil (srovnejme se situaci v Jizni Americe). Zajimavym ptipadem je
Panama, kam pfijizdi nejvice turisti ze zemi Jizni Ameriky, totiz téméf polovina vSech
turistd, ktefi do zemé¢ pfijeli letecky, pochéazi z Jizni Ameriky.

Tabulka ¢. 5.9 - Struktura turisti z hlediska diivodi pro cestu (2011)

Zemé Rekreace | Rodina/piatelé Obchodné a Kongresy Jiné
(%) (%) pracovné (%) (%) (%)
Belize 78,2 16,8 4,4 0,6 0
Guatemala* 41 24 19 3 13
Honduras 33,9 29,6 34,3 - 2,2
Kostarika 76,3 6,9 13 0,8 8,6
Nikaragua 50,1 30,2 9,1 1 9,6
Panama 54 42 32,7 6 3,1
Salvador 46,8 31,2 13,4 - 8,6
* idaje z roku 2008

Pozn.: udaje pro Mexiko nebyly dostupné
Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011

Predchézejici tabulka je také velmi zajimava. Ukazuje, jak se liSi jednotlivé zemé
v charakteru cestovniho ruchu. Napiiklad v Nikaragui, Hondurasu a Salvadoru hraje velmi
vyznamnou roli remiten¢ni turismus (navstéva piibuznych), naopak v Kostarice a Belize zcela
zemé z pracovnich divodu.

Vyletni lod€ jsou zcela zasadnim fenoménem cestovniho ruchu v Karibiku, nicmén¢ i
v Mexiku a nékterych zemich Stfedni Ameriky hraji relativné vyznamnou roli jak co do poc¢tu
celkovych piijezdl, tak zhlediska jejich podilu na piijmech z cestovniho ruchu. Jen do
Mexika samotného piijelo v roce 2008 na vyletnich lodich téméf 7 miliond lidi, v roce 2011
to bylo 5,3 mil. Turisticky trh v Belize je na vyletnich lodich dokonce zavisly, jelikoz pocet
pasazéra lodi vyrazné prevysuje pocet ostatnich turisti. Pro ostatni zemé Stiedni Ameriky je
to v soucasnosti velmi proménlivy trh, jehoz vyuZiti ze strany provozovatell lodi je znacné
omezeno dostupnosti kvalitni pfistavni infrastruktury a pfimotskych letovisek. V nékterych
na vyletnich lodich 78 tisic lidi, v roce 2011 to bylo uz 429 tisic V jinych zemich ovSem tento
segment trhu stagnuje nebo dokonce zaziva propad. Nasledujici tabulka ukazuje vyvoj v této
sféte cestovniho ruchu v letech 2006-2011.

Tabulka ¢. 5.10 - Vyvoj poctu pasaZéra vyletnich lodi v letech 2009, 2009 a 2011

BZ CR ES GU HO NI PA

2006 656 346 1 35 205 5 272

2009 705 387 0 81 430 56 311

2011 728 334 2 75 787 39 429

index zmény 1,11 0,97 2 2,14 3,84 7,8 1,58
2011/2006

Zdroj: Consejo Centroamericano de Turismo - Boletin de Estadistica Turistica de Centroamérica 2011
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5.3. Cestovni ruch ve vybranych zemich Stfedni Ameriky

Vyse byly uvedeny obecné charakteristiky a trendy cestovniho ruchu ve Stiedni
Americe a vybrana specifika byla ilustrovana na tad¢ konkrétnich ptikladl z jednotlivych
zemi. Vzhledem k poctu a pestrosti zemi Stfedni Ameriky a omezenému rozsahu této
publikace neni mozné podrobné popsat cestovni ruch ve vSech zemich Stfedni Ameriky. Proto
sttedoamerickych destinacich — Mexiku a Kostarice, které slouzi jako vzor rozvoje cestovniho
ruchu v dal$ich zemich oblasti.

5.3.1. Mexiko

Mexiko je v kontextu cestovniho ruchu v Latinské Americe skute¢nym obrem. Jen
do této zemé kazdorocné pfijizdi ptiblizné stejny pocet turistli jako do celé Jizni Ameriky.
Mexiko se neztraci ani v mezinarodnim srovnani, kde si udrzuje ptiblizné 10. misto. Za toto
své zvlastni postaveni vdéci Mexiko nejen své blizkosti k USA, ale také svym vyjimecnym
lokalizacnim ptfedpokladiim, politické stabilit¢ a dlouhodobé koordinované pozornosti
vénované oblasti cestovniho ruchu ze strany federdlni vlady a vlad ¢lenskych stata.

Prvnim pfedchiidcem soucasného ministerstva turismu (SECTUR - Secretaria de
Turismo), které jako samostatné ministerstvo vzniklo v roce 1977, byla SmiSend komise pro
rozvoj turismu (Comision Mixta Pro-Turismo) vytvotena v roce 1928. Ta byla postupné
nahrazovana dalSimi komisemi spadajicimi pod rizna ministerstva. Turisticky ruch byl tehdy
v Mexiku v plenkach. V roce 1939 navstivilo Mexiko ro¢né pfiblizné 130 tisic zahrani¢nich
turistli, kteti smétovali predevSim do historickych mést jako Guanajuato, Puebla, Taxco,
Oaxaca ¢i Morelia a vmen$i mife rovnéz do rodicich se letovisek typu Acapulka ¢i
Mazatlanu. Diky ¢innosti komisi se vSak do roku 1951 pocet turisti zvysil na témét 400 tisic
(Bryan 1956: 130-131).

Od 50. let 20. st. je turismus koordinované rozvijen se zvlaStnim zaméfenim na
rozvoj plazovych lokalit. Lvi podil na tomto koncentrovaném rozvoji ma Narodni fond pro
podporu turismu (FONATUR - Fondo Nacional de Fomento al Turismo), jehoz ptedchiidce
vznikl uz vroce 1956. Fond se zaméfuje na rozvoj strategickych lokalit, tzv. integralné
planovanych center (CIP - centros integralmente planeados). Prvnim timto centrem byl
Cancun a nasledovalo Sest dalsich (Naptiklad Huatulco, Ixtapa nebo Los Cabos). Tato centra
jsou nepochybné piikladem uspésné strategie rozvoje cestovniho ruchu. Z celkoveé 7 miliona
turistd, ktefi zavitali v roce 2008 na mexické plaze, celych 5 milionti vyuZzilo nabidek CIP.

Pravé Cancun a piilehlda Mayska riviéra (Rivera Maya) hraji v turistickém ruchu
Mexika a celé oblasti velmi vyznamnou roli. Cancliin samotny je tfeti nejnavstévovangjsi
karibskou destinaci (po Dominikanské republice a Kub¢). Tento resort byl vybudovéan
federdlni vladou na zelené louce jako jedno z ohnisek rozvoje masového turismu. Stavba
zacala v roce 1970 a rozvoj resortu stale pokracuje. Z ptivodni malé rybarské vesnice se 100
obyvateli je dnes mésto, v kterém trvale Zije vice jak 700 000 lidi. Kazdoro¢né prilaka vice
jak dva miliony navstévnikid. Pro svou vynikajici infrastrukturu a atraktivni umisténi je také
mistem konani vyznamnych celosvétovych kongrest a setkani. Naptiklad v roce 2010 se zde
konalo Svétové klimatické forum. Resorty typu Cancunu dlouho celily kritice pro jejich
negativni dopad na Zivotni prostfedi a rovnéz na socialni spravedlnost v disledku nerovné
redistribuce ziskl. Nové&jsi studie ovSem ukazuji (viz napiiklad Mowforth - Charlton - Munt
2008: 125-130), ze prostorové rozptyleny rozvoj exkluzivnich turistickych resortl podél
karibského pobiezi Mexika (Riviera Maya) za¢ind mit zdvazny dopad na mistni ekosystémy a
zpiisobuje celou fadu socidlnich konflikti ohledné pfistupu k plazim, pitné vod¢, zemeédélsky
vyuzitelné pad¢ a dal$im zdrojim pro mistni obyvatele.
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Turistickd infrastruktura je obecné¢ v Mexiku na vysoké urovni a je dostatecné
diversifikovand, aby splnila moznosti a ocekéavani Sirokého spektra turistti. Mexiko disponuje
hustou siti kvalitni vetfejné dopravy rizného druhu, obrovskym poctem hoteli a doprovodnou
stravovaci a komeréni sférou. Ubytovaci kapacity jsou dostatecné a jsou relativné rovnomérné
rozlozeny po celé zemi. Vytizenost ubytovacich kapacit se vSak vyrazné lisi. Podle statistiky
ministerstva turismu byla primérna vytiZzenost v roce 2008 pftiblizné 51,8 %, pficemz ve
statech Tlaxcala to bylo 33 % a Hidalgo dokonce jen 26 %, zatimco naopak nejvyssi
vytizenost byla ve statech Quintana Roo (69 %) a Chihuahua (58 %).

Turisticky primysl zaméstnava vice jak 2 miliony lidi, jeho podil na celkové
zamé&stnanosti je piiblizné 6 % a jeho podil na HDP zemé& piesahuje 8 %. Mexické
ministerstvo turismu odhadlo celkovy finan¢ni pfinos turismu v roce 2011 na cca 12 miliard
USS. S védomim vyznamu turismu pro mexickou ekonomiku vyhlasil mexicky prezident
Felipe Calderon rok 2011 rokem turismu, na jehoz pocatku byla také podepsana Narodni
dohoda pro turismus (Acuerdo Nacional por el Turismo), jejiz signatafi byly federélni a statni
organy a soukromé asociace podnikateli v cestovnim ruchu. Usp&nost mexického
turistického primyslu ma vsSak rovnéz své stinné stranky. Jsou to zejména pietrvavajici
chudoba ve méstech i na venkové, Casté konflikty ohledn¢ drzby pldy v souvislosti s jejim
pfipadnym vyuzitim pro turistické ucely a rovnéz nedostate¢né koordinovany, povétSinou
zivelny az chaoticky rozvoj turistické infrastruktury na municipélni Grovni, coz vede k mnoha
duplicitdm a znacnému plytvani soukromymi i vefejnymi prostiedky.

Z letmého pohledu na Tabulka ¢. 5.8 by se mohlo zdat, ze mexicky cestovni ruch je
témer zcela zavisly na jediné zemi, totiz USA. Ve skutecnosti ale z onéch cca 23 mil. turisti,
kteti do Mexika pfijeli vroce 2008, je pfiblizn¢ 13 mil. téch, ktefi pfiletéli letadlem do
mexického vnitrozemi (turismo al interior) a piiblizné 10 mil. téch, kteti zlstali v pohranic¢i
(turismo fronmterizo). Z ,,vnitrozemskych® turisti pochédzi pfiblizn€ jedna polovina z USA.
Protoze prave ,,vnitrozemsti* turisté, pro néz SECTUR pouziva termin furistas de internacion,
vykazuji nejvétsi primérnou utratu na cestu (v roce 2011 to bylo 714 USS$ ve srovnani s 55
USS$ piihrani¢nich turistd ¢i dokonce jen 30 US$ jednodennich piihrani¢nich navstévniki),
skutecnd financni zavislost Mexika na turistech z USA je vyrazné niz§i. Lze ji kvalifikované
odhadnout na cca 55 %. To je samoziejmé potad hodné, ale zaroven podstatné mén¢, nez by
se z pouhého poctu ptijezdii mohlo zdat (SECTUR 2011).

Mexiko je federativni zemi. Organizace turistického ruchu tuto federativni strukturu
respektuje. Existuji celonarodni asociace a konfederace poskytovateld sluzeb v cestovnim
ruchu a kontakty na nékteré z nich jsme uvedli v Tabulka ¢. 5.3. Krom¢ federalnich instituci a
celonarodnich organizaci vSak v Mexiku nalezneme také analogické struktury a instituce na
urovni jednotlivych clenskych statil, které podobné jako SECTUR, FONATUR ¢i Narodni
podnikatelska turistickd rada koordinuji a financuji projekty rozvoje cestovniho ruchu na
uzemi daného statu. Bylo by daleko nad ramec této opory pokusit se charakterizovat tuto
uroven organizace cestovniho ruchu. Hraca v cestovnim ruchu je na mexické scéné mnohem
vice, nez o kolika je zde pojednano, a lokaIné ¢i regionalné mohou hrat daleko vyznamng;jsi
roli nez federalni instituce.

Zapatistické armady narodniho osvobozeni (EZLN). Mexiko si do té doby drzelo povést
politicky velmi stabilni zemé. Byt kratkodobé povstani zptsobilo mirny pokles v intenzité
cestovniho ruchu zejména na jihu zemé, dlouhodobé se ukazalo byt pro turisticky ruch
v jistém smyslu pozehnanim. Zapatisté dokdzali pfilakat do Chiapasu a dalSich mist Mexika
zastupy sympatizantli z celého svéta. Zaroven se zapatistické ikonografie ihned chytl trh se
suvenyry, ktery zaznamenal rychly rast nejen v Chiapasu ale v celém Mexiku. Dnes uz vina
zajmu o chiapaské povstalce sice upadla, zato se ale stali trvalou soucasti chiapaské krajiny a
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mexické 1 zahranicni cestovni kancelafe béZné potadaji jako soucast zdjezdu po jiznim
Mexiku i navs§tévy zapatistickych autonomnich vesnic a setkani se ,,skute€nymi‘ zapatisty.

5.3.2. Kostarika

Zatimco Mexiko je obrem v kontextu Latinské Ameriky, Kostarika jim donedévna
byla v kontextu Stfedni Ameriky. Dnes ji dohangji dalsi zem¢, mezi nimi zejména Panama a
Guatemala, a i kdyz si stale drzi prvenstvi co do poctu ptijezda, jeji naskok se kazdym rokem
zmenSuje. Presto zlstava Kostarika pro mnoho turistl zarukou vysoké kvality, kterd zatim
nema ve Stfedni Americe sob¢ rovného. Za touto povésti stoji desetileti systematického usili
ze strany vlady cilené nejen na rozvoj turistické infrastruktury ale obecné na vSestranny
rozvoj kostarické spole¢nosti. V tomto sméru piedstavuje Kostarika jiz dlouhou dobu vzor pro
ostatni latinsko-americké zemé, vzor dosud jinde nenaplnény.

Dnesni Kostaricky turisticky institut (Instituto Costarricense de Turismo), vladni
instituce, do jejiz kompetence spadd organizace a rozvoj turistického ruchu v zemi, vznikl
v roce 1955 na zakladech Narodni turistické rady (Junta Nacional de Turismo) vytvorené uz
vroce 1931. Turismus je tedy v Kostarice jednou z prioritnich oblasti jiz dlouhou dobu.
Podminkou jeho uspéchu vSak byly az vybrané selektivni faktory, zejména pak politicka
stabilizace a demokratizace spolecnosti spojena se zrusenim armady a zavedenim socialnich,
zdravotnickych a vzdélavacich reforem po krvavé obcanské valce v roce 1948. Tato opatieni
vytvoftila z Kostariky nejen pfijemné misto k trdveni volného Casu, ale rovnéz piijemné misto
k zivotu.

Kostarika byla jednim z prikopnikti ekoturismu, ktery ptedstavuje hlavni formu
cestovniho ruchu vedle plazového turismu a kulturné-historického turismu. Tézi z obrovské
ptirodni rozmanitosti mistniho ekosystému, ktery pies svou malou rozlohu piedstavuje 4-5 %
veskeré svétoveé biodiverzity. Ptiblizn€ 25 % izemi zemé je chranéno formou narodnich parkt
a rezervaci. Rada zahrani¢nich védecko-vyzkumnych instituci ma v Kostarice umisténa stala
vyzkumna centra, kterd rovnéz slouzi jako letni Skoly pro studenty z celého svéta. V tomto
smyslu lze hovofit o védeckém turismu, ktery je spiSe prirodovédného zaméteni na rozdil od
Mexika s jeho pfevahou archeologickych a antropologickych vyzkumt. Kvalita udrzitelnosti
je hlidana certifika¢nim programem, jenz svymi pfisnymi podminkami umoziluje ziskat
certifikaci jen malému poctu hotelii a cestovnich kancelafti z jejich celkového poctu v zemi.

Kostaricky turisticky institut stavi svou marketingovou kampai na heslu ,,Costa Rica
- No Artificial Ingredients!, tedy ,,Kostarika - bez umélych ptisad!* Nekteti autofi s ironii
poznamenavaji, Ze v Kostarice je dnes vSechno ,,eko* - ekopldze, ekoptjovny aut, ekobenzin
¢i ekohudba, i kdyz nenabizi nic jiného nez bézné plaze ¢i pijCovny. Ekoturismus je pro
mnoho lidi definovan svou destinaci (,,pfiroda®), nikoliv zpisobem své realizace. To, Ze se
jedu podivat na viestany ¢i quetzaly, vSak jesté neznamend, ze se chovam environmentalné
Setrné. Pravé cCasté ignorovani dopadll ekoturismu na Zivotni prostiedni a lokalni komunity
vedlo fadu autorti k preferovani pojmu udrzitelny turismus, ktery odvadi pozornost od
destinace a klade vé€tsi diiraz na posouzeni celkovych dopadii turismu na ekosystémy a
spoleCnosti (pro diskuzi viz napiiklad Mowforth - Charlton - Munt 2008: 101-136).
Podrobnosti o certifikacnich procedurdch pro udrzitelny turismus v Kostarice miiZzete nalézt
na strance http://www.turismo-sostenible.co.cr/.

Kostarika kazdoro¢né ptildka vice jak dva miliony navstévnikl z celého svéta. Dvé
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napiiklad s Hondurasem ¢i El Salvadorem). To vypovid4d o vysoké kvalité infrastruktury i
atraktivité destinaci. Stejn¢ jako Mexiko i Kostarika vyznamné zavisi na turismu z USA a
Kanady, ktery predstavuje téméf polovinu vSech zahrani¢nich piijezdl, ale téméf Ctvrtinu
vSech turistl ptijizdi ze sousedni Nikaraguy. Od roku 1998 se pocet turistli zdvojnasobil, ale
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v poslednich letech zaznamenala zem¢ jen mirny nartst, coz znamena, Ze se Kostarika zfejmé
dostava do Butlerovy faze stagnace (viz Butler 1980).

Infrastruktura je v Kostarice na vynikajici Grovni, ale trpi prostorové velmi
nerovnomérnou koncentraci. VétSina hotell se soustfedi jen ve tfech zcelkem sedmi
kostarickych provincii, a to v provincii San Juan (hlavni mésto, kolonidlni architektura),
Puntarenas  (plaze) a Guanacaste (plaze, ekoturismus). Naopak v pfevazné
zem&délskych provinciich Limon a Cartago turistickd infrastruktura témét chybi. U
cestovnich kancelafi je izemni koncentrace jest¢ markantnéjsi, nebot’ vice jak 70 % z nich
sidli v hlavnim mésté. Takto jednostranné zamétend infrastruktura je ovSem charakteristicka
pro vSechny stfedoamerické zemé, a proto nepiedstavuje pro Kostariku néjaky handicap ve
srovnani s jejimi sousedy, ktefi Kostarice konkuruji ve vSech oblastech jeji tradicni
specializace. Ve prospéch Kostariky rovnéz hraje dlouhodoba politickd stabilita této zemé,
bezpecnost a dobré jméno, jez ji na fadu let jeSte zajisti relativné staly pocet turistil, aniz by
musela vyrazné menit svou strategii rozvoje cestovniho ruchu.

5.4. Shrnuti

Stfedni Amerika je heterogenni region, ktery je vhodné déle ¢lenit na Mexiko a
Stfedni Ameriku v uz$im pojeti. Mexiko je turistickym obrem, jenz nabizi vice destinaci a
laka vice turistli nez zemé Stfedni Ameriky dohromady. Hlavnimi lokaliza¢nimi pfedpoklady
vSech zemi jsou plaze, hory, sopky, zachovalé¢ pralesni a poustni ekosystémy, kulturni
diverzita, archeologické a kulturné-historické pamatky. Hlavnimi selektivnimi pfedpoklady
jsou politicka stabilita a ekonomické prosperita, pfi¢emz zejména politicka stabilita se ukazala
byt klicovym piredpokladem rozvoje turismu v regionu. Realiza¢ni pfedpoklady v podobé
turistické infrastruktury jsou v regionu na dobré Urovni, ale hustota a prostorova distribuce
infrastruktury jsou zna¢né variabilni mezi zemémi i1 uvnitf jednotlivych zemi. Pro vSechny
zem& regionu piedstavuje cestovni ruch vyznamny zdroj zahrani¢ni mény a pfispévek
k zaméstnanosti, vSechny téZ vyznamné zavisi na turismu z USA jako hlavni zdrojové zemi.
Lidry turistického ruchu v regionu jsou Mexiko a Kostarika, nov€ rozvijejicim se trhem je
zejména Nikaragua.
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Kapitola 6 JiZzni Amerika

6.1. Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu v Jizni Americe

Jestlize je velmi obtizné podrobné pojednat v ramci jediné kapitoly o Mexiku a
Stfedni Americe, v pfipadé€ Jizni Ameriky je to pfimo nemozné. Jedna se o prostor vice jak
17-ti miliont km” sahajici od 12. rovnob&zky na severni polokouli aZ po 56. rovnob&zku na
polokouli jizni a zahrnujici témét vSechny podnebni pasy a ekosystémy pfitomné na nasi
planeté. V tomto prostoru zije vice jak 380 miliond lidi ve 12 nezavislych statech a jednom
zamoiském uzemi Francie. Byt velka c¢ast kontinentu sdili fadu kulturné-historickych
zkuSenosti, demografickd a environmentalni rozmanitost je tak obrovska, ze jsme se rozhodli
pojmout kapitolu jako soubor piipadovych studii a ptikladii zasazenych do obecného
kontextu.

6.1.1. Lokaliza¢ni predpoklady
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Jizni Ameriky, byly by to ur€ité oceany, hfeben And, amazonska panev, povodi fek Orinoko a
Parand a argentinskd pampa. V kombinaci s klimatickymi specifiky vytvaii tyto faktory
charakteristickd prostfedi, v nichz se utvarely jedine¢né kulturné-historické adaptace, které
dnes tvoii vedle ptirodnich atraktivit hlavni lokaliza¢ni potencidl Jizni Ameriky.

Klima Jizni Ameriky je velmi rozmanité. Rovnikovy pds vykazuje teplotni a
srazkové charakteristiky bézné pro uzemi v tropickém pdasu, tzn. celoroné jsou relativné
stabilni teplota i srazky. Vyjimkou je sussi brazilsky severovychod, tzv. certdo. Specifikem
jihoamerickych tropil je vysokd hustota osidleni v Andach, od Kolumbie na severu az po
bolivijské Altiplano. Blizkost k rovniku vytvaii relativné piijemné podnebi i ve vysokych
nadmoftskych vyskach, velké rozdily teplot v pribéhu dne i roku jsou ovsem bézné a
navstévnici téchto oblasti se musi pfipravit také na no¢ni mrazy. Hory na jih od Altiplana jsou
v dusledku extrémnéjsSich teplot osidleny jen fidce nebo vitbec ne. Andy ptsobi jako srazkovy
stin a vychodni svahy od Patagonie na jihu pfes paraguajské Chaco az po bolivijské Altiplano
jsou spiSe aridni. Srazky pfichdzejici z Atlantického oceanu ptsobi blahoddrné az od
sttedovychodni Argentiny a dale na sever. Naopak na pacifickém pobiezi pfindsi chladné
antarktické proudy relativné malo vlahy a intenzivnéjsi srazky na tomto pobiezi nalezneme,
kromé sttedniho Chile, az v Kolumbii. Poust’ Atacama v severnim Chile a jiznim Peru patii
mezi nejsussi mista na planeté. V jizni ¢asti kontinentu pada velké ¢ast srazek ve formé sné¢hu
a jejich akumulace vede k tvorbé rozsahlych ledovct kazdoro¢né lakajicich rostouci pocet
turisti do chilskych a argentinskych narodnich parki. Naopak, v dasledku globalniho
oteplovani postupné mizi horské ledovce ve stfednich Andach a s nimi i lyzafské resorty,
které se zacaly rozvijet teprve nedavno. Horské vrcholy véetné nejvySsi hory kontinentu
Aconcaguy (6959 m.n.m.) vSak nadale slouzi jako vyznamny atraktor turismu podél celého
andského hiebene.

Délka pobtezi Jizni Ameriky se podle riiznych odhad pohybuje kolem 140 000 km.
Ve skute€nosti je vSak jen malé ¢ast této délky nejen skutecné vyuzivand v cestovnim ruchu,
ale viibec pro turismus vyuzitelna. Velkou roli ve vyuzitelnosti pobiezi k rekreacnim uceltim
hraje klima, charakter pobfezi a typ pobifezni vegetace. Na jih od provincie Buenos Aires na
vychodnim pobfezi a na jih od regionu Santiaga de Chile na pobiezi zdpadnim hojné
navstévované plaze nenalezneme, protoze teplota vody v ocednu zistava pro koupani po
naprostou vétSinu roku ¢i trvale pfili§ nizkd. Rovnéz velka ¢ast atlantického, resp. karibského
pobiezi Brazilie, Guyan, Venezuely i1 Kolumbie postradd kvalitni ¢i jakékoliv plaze
v dusledku vlivu delt fek a mangrovovych porostli. Pobtezi Tichého oceanu je zase na mnoha
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mistech velmi skalnaté a bouflivé. Byt tedy pobiezi predstavuje v Jizni Americe jeden
z klicovych lokalizacnich pfedpokladi a na n¢j navazany plazovy turismus jednu z hlavnich
forem turismu, systematicky vyuzivany jsou jen nckteré lokality.

K Jizni Americe patii nékteré tichomotské ostrovy, které hraji v cestovnim ruchu
vyznamnou roli. Jednim z téchto souostrovi, jsou Galapagy, které patii Ekvadoru. Kazdoro¢né
ekvadorské ministerstvo turismu jsou ostrovy jednou z priorit rozvoje turismu a ministerstvo
jim vénuje velkou pozornost. Tato pozornost ovSem v poslednich letech nespoc¢iva v podpote
vefejnymi a soukromymi institucemi, organizacemi a firmami nalézt udrzitelny model
cestovniho ruchu. Pocet turistii se totiz od roku 1980 vice jak zdesetinisobil a soub&zné
snoveé se vytvarejicimi prilezitostmi podnikani a zaméstnani v cestovnim ruchu a dalSich
odvétvich (naptiklad rybaistvi) se pocet obyvatel zvysil z priblizné jednoho tisice v roce 1959
na dneSnich zhruba 40 tisic. V disledku introdukce domécich zvitat (zejména koz) a Sifeni
fady dalSich rostlinnych a ZivociSnych druhli (naptiklad potkant) a v disledku rostoucich
narokii mistnich obyvatel a turistli jsou v souCasnosti Galapagy v nebezpeci, ze se stanou
obé¢ti vlastniho uspéchu (Boniface - Cooper 2009b: 45-53).

Velkou ¢ast amazonské panve rozprostirajici se kolem rovniku pokryva nejvetsi
souvisly desStny prales na nasi planeté. Jeho ekologicky vyznam vytvaii predpoklady pro
rozvoj ekoturismu, ktery je ovSem v piikrém rozporu s rostoucim vyuzitim Amazonie v
narodnich hospodaistvich jako surovinové zakladny pro tézbu dfeva, nerostnych surovin ¢i
ropy a rovnéz pro zemédelstvi. Na existenci pralesa také zavisi zivotni zpuisob domorodych
obyvatel, ktefi se ale zatim na rozvoji cestovniho ruchu podileji jen marginalné. Reka Orinoko
je dal§im krajinotvornym prvkem, jehoz dopad je sice omezen zejména na Venezuelu, zato
v kontextu zem¢ je to zcela zasadni prvek. Orinoko prameni v Guyanské vysocing, oblasti
stolovych hor na pomezi Brazilie, Venezuely a Guyany, v niz kromé vysoké druhové
rozmanitosti dané izolaci vrcholii stolovych hor (tzv. tepuis) nalezneme také fadu vodopadu.
Mezi nimi je i nejvyssi vodopad svéta Salto Angel piekonavajici kilometrovy vyskovy rozdil.
Reka Parana se svymi piitoky tvofi rovnéz rozsahlé povodi, jez je na jedné stran& faktorem
rizikovym v disledku rozsédhlych povodni v ¢astech Paraguaye a Argentiny, ale kterd je
zaroven vyznamnych hydroenergetickym potencidlem a lokaliza¢nim faktorem cestovniho
destinacim.

Pravé tropicky desStny prales hraje velkou roli v rozvoji cestovniho ruchu ve vSech
zemich, v nichz se nachdzi. Napfiklad v soucasnosti je piiblizné¢ 17 % tzemi Ekvadoru
chranéno pomoci narodnich parkli a rezervaci (v Peru je to cca 7 %, v Kolumbii 8 %)).
Ekoturismus se stava pro Ekvador prioritni oblasti rozvoje. V roce 2007 ministerstvo turismu
zacalo prostfednictvim rozvojové Ekvadorské turistické korporace (Corporacion Ecuatoriana
de Turismo) implementovat Plan rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu ve vSech CEtyfech
regionech zemé¢, tzn. v Andach, v Amazonii, na tichomofském pobtezi a na Galapagach.
Nejvétsiho rozmachu doznal ekoturismus v ekvadorské Amazonii. O ekoturisty zde soutézi
velké narodni a mezinarodni turistické spole€nosti na strané jedné a komunitni ekoturistické
projekty mistnich domorodych obyvatel. Zatimco velké spolecnosti nabizeji luxusnéjsi
ubytovani a pohodInéjsi servis, domorodé¢ komunity konkuruji nabidkou sice skromnégjsich,
ale environmentaln¢ SetrnéjSich sluzeb obohacenych o ,,autentickou* zkusenost sdileni Zivota
s mistnimi lidmi.

Stejné¢ jako je Jizni Amerika rozmanitd ekologicky, je rozmanitd i kulturné.
Demografické slozeni obyvatelstva odrazi komplikovanou historii trans-atlantické kolonizace,
obchodu s africkymi otroky a celosvétové migrace. Pfiblizné polovina obyvatel Jizni Ameriky
hovofi portugalsky a druhd polovina Spanélsky. Aktivné se ovSem uZzivaji i domorodé jazyky,
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které mistné predstavuji Casto hlavni dorozumivaci jazyky na pomérné velkych tzemich
(sttedni Andy, Paraguay, ¢asti Amazonie). Pravé domorodi obyvatelé ptredstavuji mistné
vyznamny lokaliza¢ni faktor cestovniho ruchu. Pfikladem miZze byt oblast jezera Titicaca na
pomezi Bolivie a Peru. Prevaznou vétSinu obyvatel bolivijského pobiezi tohoto nejvyse
polozeného splavného jezera a jezernich ostrovl tvoii aymarsti indiani, pro néz je turismus
jednim z hlavnich zdroji piijmi a ktefi jsou rovnéZz jednim z hlavnich divodud, pro¢ sem

vvvvvvvv

vvvvvvvv

znatné Skodé¢ bolivijské ekonomiky. Infrastruktura turistického ruchu v oblasti je vSak
pfedevsim vysledkem aktivni snahy mistnich obyvatel a pomoci mezinarodnich rozvojovych
organizaci

Z hlediska charakteru demografického ,,mixu‘ mizeme rozlisit ¢tyti zakladni oblasti:
indo-hispanské centralni Andy (Ekvador, Peru, Bolivie, ptfilehlé ¢asti Argentiny, Kolumbie a
Chile), luso- a hispano-africkou Brazilii, Kolumbii a Venezuelu s izolovanymi domorodymi
skupinami, pfevazné jihoevropskou Argentinu a Uruguay a indicko-africkou Guyanu a
Surinam. Paraguay je specifickym piipadem jazykové indianizované hispanské populace a
obyvatelé¢ Chile jsou pfevazné evropského plvodu s vyznamnou piimési indo-africké
populace.

Kulturni rozmanitost Jizni Ameriky se aktivné vyuZzivd v propagaci a rozvoji
turistického ruchu (suvenyry, fiesty, karnevaly, hudba, tance apod.) a kulturni turismus hraje
v nékterych zemich velmi vyznamnou roli (Cuzco, Oruro, Rio de Janeiro apod.). Z hlediska
kulturné-historickych pamatek mizeme hovotfit o tiech zakladnich typech - ptedkolumbovské,
kolonidlni a moderni. Pfedkolumbovské pamatky se v krajin€ ve vétsim mnozstvi dochovaly
hlavné v Peru, které je v jihoamerickém kontextu analogii Mexika (o Peru viz nize).
Kolonidlni architektury je v regionu podstatné vice, ale i tak se jeji celkovy pocet nemiize
rovnat Mexiku. Znamé svym kolonidlnim plvabem jsou napiiklad Mérida (Venezuela),
Cartagena de Indias (Kolumbie), Quito (Ekvador), Lima a Cuzco (Peru), La Paz, Potosi ¢i
Sucre (Bolivie) a Cordoba (Argentina). VétSina jihoamerickym mést, i kdyz vznikla na
kolonidlnich zékladech, dnes ov§em ma moderni tvar. Pfesto ¢i pravé proto fada z nich laka
turisty z celého svéta. Mezi nimi vyc¢nivaji Rio de Janeiro a Sdo Paolo v Brazilii, Santiago
v Chile, Buenos Aires v Argentin¢ a Montevideo v Uruguayi.

Piistupy k rozvoji cestovniho ruchu v jednotlivych zemich Jizni Ameriky jsou
rozmanité a osciluji mezi nezdjmem a koordinovanou statni politikou. Ptikladem spiSe
nezajmu je Kolumbie, kde je rozvoj cestovniho ruchu predevsim vysledkem aktivni snahy
mistnich podnikateld a obanskych sdruzeni. Naptiklad karibské ptistavni mésto Cartagena de
Indias, jedna z hlavnich turistickych destinaci Kolumbie, kazdoro¢né 1aka nckolik set tisic
zahrani¢nich turistli a pasazéri vyletnich lodi. Historické jadro mésta obklopené hradbami
spolu s pevnosti San Felipe de Barajas bylo v roce 1982 zatazeno na seznam svétového
kulturniho dédictvi UNESCO. Ackoliv je Cartagena vyznamnym pfistavem s témerf osmi sty
tisici obyvateli, historické centrum bylo zachovano a v poslednich letech proslo celkovou
renovaci. V Kolumbii spadé cestovni ruch do kompetence ministerstva obchodu, primyslu a
turismu (Ministerio de Comercio, Industria y Turismo), které prostfednictvim promoc¢ni
agentury Proexport Colombia propaguje cestovni ruch. Jeho podpora konkrétnim projektim
vSak védzne na nedostatku financi, jez jiz fadu desetileti odCerpavaji vlekouci se obcanska
valka a rovnéz boj s drogovymi kartely. Zachrana staré Cartageny tedy neni vysledkem vladni
pomoci a dokonce ani radnice mésta az do nedavné doby renovaci centra cilené
nepodporovala. Za uspésnou obnovou historického jadra Cartageny stoji predevsim obcanské
a podnikatelské iniciativy. V roce 2001 vzniklo sdruzeni Corporacion Turismo Cartagena de

55



Indias  (http://www.turismocartagenadeindias.com/), které v soucasnosti koordinuje a
financuje udrzbu pevnosti a hradeb.

Zvlastnim ptikladem poznavaciho turismu motivovaného kulturné-historickymi
pamatkami je Velikono¢ni ostrov. Tento ostrov nachézejici se pfiblizné 3500 km od pobiezi
Chile ani kulturné€ ani historicky k prostoru Latinské Ameriky nepatfil. V roce 1888 jej vSak
anektovalo Chile a od té doby je ostrov jeho soucasti. Na ostrové zije pfiblizné 5000 obyvatel,
znich je 60 % polynéského pliivodu a zbytek pievazné z Chile. Moai, obrovské kamenné
sochy, a ahu, kamenné plosin, spolu s dal§imi pozustatky polynéské kultury, ktera kvetla
v prvni poloviné druhé tisicileti naseho letopoctu, patii mezi nejvétsi atrakce chilského
turistického ruchu. Podle statistik chilské Narodni turistické sluzby (Servicio Nacional de
Turismo) navstivi ostrov kazdoro¢né vice jak 40 tisic turistdl, coz je vzhledem k odlehlosti
ostrova a absenci alternativnich pracovnich pfilezitosti pro mistni obyvatele skutecné

uctyhodné ¢islo.

6.1.2. Selektivni predpoklady

V kapitole vénované Stfedni Americe bylo uvedeno, jak dulezitou roli sehréla
politicka stabilita v rozvoji cestovniho ruchu. Zatimco v Mexiku a Kostarice turismus po 2.
svétové valce kvetl, jinde ve Stfedni Americe se zacal skute¢né rozvijet az v poslednich
patnacti letech. Odzy klidu jako Mexiko ¢i Kostariku vSak v Jizni Americe nenalezneme.
Moderni historie zemi Jizni Ameriky je poznamenana Castymi vojenskymi puci, pravicovymi
diktaturami a Cinnosti pfevazné levicovych povstaleckych skupin. Tyto procesy ve stejné miie
poznamenaly jak chudé, tak i bohaté zem¢ a nevyhnuly se ani nejrozvinutéj§im zemim
regionu, Uruguayi, Argentin¢ a Chile. Politickd nestabilita, Casté piipady porusovani lidskych
prav a obavy o osobni bezpecnost zpiisobily zpomaleni rozvoje cestovniho ruchu proti
stabiln¢jSim regiontim svéta. Naskok, ktery tyto regiony ziskaly, dnes Jizni Amerika dohani
jen pozvolna.

Tabulka €. 6.1 - Zakladni indikatory zemi regionu (2009)

Zemé Rozloha Pocet Hustota Ména HDP HDI
(v tisic km?) obyvatel zalidnéni (vmil. US$) | (poradi)
v_tisic (obyv./km®)

Argentina 2777 40341 14,5 arg. peso 308 739,7 49
Bolivie 1099 9863 9 boliviano 17 340 113
Brazilie 8457 193785 22,9 real 1574033.8 75
Ekvador 272 13627 50,1 USD 520219 80
Fr. Guyana 91 222 2,4 Euro - -
Guyana 215 762 3,5 guy. dolar 2025.6 114
Chile 757 16970 22,4 chil. peso 163 305 44
Kolumbie 1142 45660 40 kol. peso 2322709 77
Paraguay 407 6349 15,6 guarani 14239.6 101
Peru 1285 29163 22,7 sol 130 354.7 78
Surinam 163 520 3.2 sur. gulden 21787 97
Uruguay 178 3361 18,9 urug. peso 315109 50
Venezuela 906 28584 31,5 bolivar 3253994 58

Zdroj: Comision Econdmica para la América Latina y el Caribe - Anuario Estadistico de América Latina y el

Caribe 2010
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Human Development Report 2009

Vedle politické situace je dalSim dulezitym selektivnim faktorem situace ekonomicka.
Ur¢itd odvétvi narodniho hospodatstvi mohou vytvaret predpoklady pro cestovni ruch. Je to
napiiklad zemédélstvi, femeslna vyroba, industridlni turismus ¢i uméni. Opera v Manausu je
celosvétoveé znamy pojem, stejné jako kulturni zivot v Buenos Aires (,,Pafizi Jizni Ameriky*),
chilské a argentinské vinice, kolumbijské kdvové plantaze, femeslné vyrobky stfednich And,
opusténé doly a zeleznice v bolivijském Altiplanu ¢i argentinské a venezuelské rance.
Vsechny tyto hospodarské aktivity primarné nesméfuji ¢i nesmefovaly k podpote cestovniho
ruchu, ale svou atraktivitou dnes k jeho rozvoji vyznamné piispivaji.

Prikladem vyuziti hospodaiskych aktivit v marketingu a rozvoji cestovniho ruchu je
Paraguay. V této zemi ma na vladni Girovni cestovni ruch v kompetenci ministerstvo turismu
(Secretaria Nacional de Turismo). Turismus v této zemi se rozviji jen velice zvolna a na
ptijezdech do Jizni Ameriky se podili jen 2 %. Do zemé kazdoro¢né pfijizdi jen piiblizné 440
tisic turistl, pficemz tento pocet v poslednich letech spise stagnuje. Celych 85 % turistd
pfijizdi ze sousednich zemi. Prostorovy dopad turismu je rovnéz nevyvazeny. Hlavni atrakci
jsou vodopady Iguazli na hranicich s Brazilii a Argentinou. Zbytek Paraguaye je s vyjimkou
hlavniho mésta a zbytkl nékolika jezuitskych misii na jihovychodé¢ zemé turismem jen
minimalné zasazeny. Ministerstvo turismu se proto snazi turisticky ruch v zemi diversifikovat.
Vedle ekoturismu se snazi také zkvalitnit nabidku agroturismu. Jednim z projektd rozvoje
agroturismu je vznik Paraguayské asociace venkovského turismu (Asociacion Paraguaya de
Turismo Rural), ktera propaguje sit’ rancli a farem nabizejicich turistické pobyty spojené se
zem&délskymi aktivitami a poznavanim paraguayského venkova. V soucasnosti jsou do
projektu zapojeny na dvé desitky rancl (estancias). Vice informaci ziskdme na strankach
http://www.turismorural.org.py/.

Ekonomiky zemi Jizni Ameriky sdileji podobnou strukturdlni deformaci danou
kolonidlni historii a pfetrvavajicimi neokolonialnimi parametry svétového systému. Pfevazuje
vysokd zavislost na exportu n¢kolika malo primarnich komodit (zemé&délskych produkti a
nerostnych surovin). Pokusy o vybudovani vlastniho primyslu byly uspésné jen zcasti
(zejména v Brazilii, Chile a Argentin¢) a vSechny zemé& za tyto pokusy zaplatily vysokym
zadluzenim a pretrvavajici vysokou mirou chudoby. Zejména chudoba ve méstech piindsi
z hlediska turismu problémy, protoze pravé mésta jsou primarnimi destinacemi ve véEtSing
zemi. S chudobou spojend kriminalita, vizudlni a prostorové dopady chudinskych ctvrti a
nespolehlivé vefejné sluzby i infrastruktura kladou rozvoji turismu znacné meze. Ptiklad
chudinského turismu v Brazilii je v tomto sméru proto svétlou, byt’ stale smutnou vyjimkou.

Chudinské ctvrti, tzv. favelas, jsou pro brazilskd mésta obrovskym socialnim,
politickym a urbanistickym problémem. Jen v Rio de Janeiro Zije v chudinskych ¢tvrtich vice
jak 700 tisic lidi. Nekteré chudinské c¢tvrti v Riu se nachazeji v bezprostiedni blizkosti
vyhlaSenych turistickych destinaci a jsou turistim slunicim se na plazi Copacabana c¢i
odpocivajicim v luxusni ctvrti Leblon neustdle na ocich. V disledku Spatné povésti
chudinskych ¢tvrti se do nich vSak mnoho turistii nikdy neodvazilo. To obyvateliim téchto
¢tvrti znemoznovalo zapojit se intenzivnéji do turistického primyslu v Riu. Kombinaci
projektl iniciovanymi obyvateli Ctvrti, cestovnimi kancelafemi, mezinarodnimi rozvojovymi
organizacemi a vladnimi institucemi se vSak v nékolika c¢tvrtich Ria zacinaji pozvolna
organizovat prohlidky s pritvodci, vznikaji ubytovaci zafizeni (poussadas) a dalsi turisticka
infrastruktura. Nejvice z tohoto vyvoje zatim ziskala nejvétsi chudinska ¢tvrt’ Rocinha, byt je
zifejmé, Ze problém chudoby to ani v této Ctvrti, ani nikde jinde rozhodné nevytesi (Mowforth
- Charlton - Munt 2008, 186-190). Piikladem cestovni kancelare, kterd organizuje ve
spolupraci s mistnimi obyvateli prohlidky ve c¢tvrti Rocinha, je Exotic Tours (vice na
http://www.favelatourismworkshop.com/).
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Ekonomickd a socio-ekonomickd situace v zemi piijezdu i zemi plvodu muze
ovlivitovat jak kvalitu a pestrost nabizenych sluzeb, tak ochotu a schopnost turistii cestovat.
Ekonomické situace v zemi piijezdu je ambivalentnim faktorem v rozvoji cestovniho ruchu.
Na jedné stran¢ zhorSeni ekonomické situace doprovazené devalvaci narodni mény snizuje
kvalitu sluzeb, protoze rostou vstupni naklady podnikatelll v turismu, na strané druhé ale
zleviluje pobyt pro zahrani¢ni navstévniky. To byl tfeba pifipad Argentiny v souvislosti
s drastickou devalvaci pesa po krizi vroce 2001. Naopak zhorSeni ekonomické situace
v zemi, z niZ turisté vyjizdéji, jako tomu bylo v roce 2008 v USA a statech Zapadni Evropy,
negativné ovliviiyje turistické destinace zavislé na cestovnim ruchu z téchto zemi. Krize roku
2008 vétsinu zemi Jizni Ameriky zasdhla jen okrajové, zatimco mnohem zésadnéj$i dopad na
rozvoj turismu méla argentinskd krize na poc¢atku nového tisicileti, jak ostatné dokumentuje i
nasledujici ptipadova studie Uruguaye.

Mottem uruguayského ministerstva turismus a sportu (Ministerio de Turismo y
Deporte) je ,,Uruguay Natural®, tedy, ,,Pfirodni Uruguay“. Ve skutecnosti toho ale mnoho
,prirodniho* (ve smyslu divo¢iny) mimo pobiezi v Uruguayi nenalezneme. Hlavnimi
lokaliza¢nimi faktory zem¢ jsou predevSim atlantické plaze, komercni rdz Montevidea a
v men$i mife uruguayské zemédélstvi. Ro¢né do této zemée piijizdi ptiblizné 2 miliony turisth
a dalSich pfiblizné 200 tisic lidi na vyletnich lodich. Cestovni ruch je pro ekonomiku zemég
velmi dilezity. Turisticky primysl zaméstnava ptiblizné 130 tisic lidi a podili se vice jak 4 %
na tvorbé HDP. Jeho podil na piijmech z exportu je pfiblizn¢ 20 %. Pozitivnim faktem také
dotazovanych v prizkumu v roce 2009 pfijelo do zem¢ uz vice jak tiikrat a 45 % dokonce
vice nez pétkrat. Jen cca 6 % turisti bylo v Uruguayi poprvé. Co to znamend? Uruguaysky
ohledech je to samoziejm¢ snem kazdé destinace. Nebyt ovSem toho, Ze turismus v Uruguayi
je téméf z 80 % zavisly na turistech ze sousednich zemi. Vice jak polovina vSech turisti
pochéazi z Argentiny a Argentinci rovnéz tvoii vétSinu pasazérii vyletnich lodi. Zavislost na
Argentiné se Uruguayi sice dlouhodobé vyplaci, ale Uruguay to ¢ini velmi zranitelnou. Tato
zranitelnost se projevila v plné sile v souvislosti s tzv. argentinskou krizi v roce 2001, kdy
doslo k meziro¢nimu propadu 800 tisic turisti. Pocet turistd klesl z 2,1 mil. v roce 2001 na 1,3
mil. v roce 2002 a trvalo nékolik let, nez se celkovy pocet ptijezdl vratil na ptivodni uroven.
Na té se stale drzi, coz sice sved¢i o pokracujici schopnosti Uruguaye nabizet atraktivni vyZiti
obyvatelim Argentiny a Brazilie, nicméné to také poukazuje na neschopnost diverzifikovat
nabidku turistickych destinaci a pfilékat turisty z jinych ¢asti svéta.

Ceska republika ma v regionu &tyii stald zastoupeni. Jsou to velvyslanectvi v Buenos
Aires, Lim¢, Santiagu de Chile a Brasilii. Velvyslanectvi v Caracasu bylo vroce 2011
uzavieno. Pro cesty do zemi regionu nepotiebuji Cesti obcané vizum a jako turist¢ mohou
zustat 90 dni a v pfipad¢ Kolumbie az 180 dni. Vyjimkami jsou Guyana a Surinam, pro
jejichz navstévu je vizum nutné. Francouzskd Guyana je soucasti EU a pro jeji navstévu tedy
neni vizum nutné.

6.1.3. Realiza¢ni predpoklady

Realiza¢ni ptredpoklady cestovniho ruchu jsou v Jizni Americe prostorové znacné
heterogenni. Mezi trovni sluzeb a zplGsobem koordinace cestovniho ruchu existuji mezi
zemémi a uvnitf nékterych zemi pomérné velké rozdily. VéEtSina zemi bere cestovni ruch
velice vazné a povazuje jej za prioritni oblast rozvoje. Tomu odpovidad 1 institucionalni
zajiSténi cestovniho ruchu v podobé ministerstev turismu a dalS§ich promoc¢nich,
koordina¢nich a podplrnych vefejnych instituci. Ptistup jednotlivych vlad k pldnovani,
koordinaci a rozvoji cestovniho ruchu se vSak vyznamné liSi. Bolivie a Kolumbie jsou
pfiklady zemi, které se turismu historicky pfili§ nevénovaly. Naopak Brazilie, Peru ¢i
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Argentina jsou piiklady zemi, které do rozvoje cestovniho ruchu intenzivné investuji. Ve
velkych zemich regionu hraji v rozvoji cestovniho ruchu rovnéz vyznamnou roli ministerstva
a agentury federalnich stath a provincii. Na téchto nizSich tGrovnich stejné jako na trovni
celonarodni ptsobi také fada soukromych asociaci. Seznam hlavnich vladnich a nevladnich
instituci pfinasi Tabulka €. 6.2.

Tabulka €. 6.2 - Instituce cestovniho ruchu v Jizni Americe

Zemé Vladni instituce Dalsi instituce

Argentina Ministerio de Turismo Céamara Argentina de Turismo
http://www .turismo.gov.ar/ http://www.camaraargentinadeturismo.travel/
Instituto Nacional de Promocion Turistica Asociacién Argentina de Agencias de Viajes y
http://www.argentina.travel/ Turismo

http://www.aaavyt.org.ar/
Consejo Federal de Turismo
http://www.cft.gov.ar/

Bolivie Viceministerio de Turismo Camara Nacional de Operadores de Turismo
(Ministerio de Cultura) Receptivo
http://www.viceturismo.minculturas.gob.bo/ http://www.canotur-bolivia.com/
http://www .bolivia.travel/

Brazilie Ministério do turismo Asociagdo Brasileira de Agéncias de Viagens
http://www .turismo.gov.br/ http://www.abav.com.br/

Instituto Brasileiro de Turismo
http://www.embratur.gov.br/

Ekvador Ministerio de Turismo
Corporacion Ecuatoriana de Turismo
http://www.turismo.gob.ec/
http://www.ecuador.travel/

Fr. Guyana | Le Comité du Tourisme de la Guyane
http://www .tourisme-guyane.com/

Guyana Ministry of Tourism, Industry and Commerce
Guyana Tourism Authority
http://www.guyana-tourism.com/

Chile Servicio Nacional de Turismo Turismo Chile
http://www.sernatur.cl/ http://www.visit-chile.org/
http://www.chile.travel/ http://www turismochile.travel/

Consejo Superior de Turismo
http://www.cnc.cl/consetur/

Kolumbie Ministerio de Comercio, Industria y Turismo Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y
http://www.mincomercio.gov.co/ Turismo

http://www.anato.org
Proexport Colombia
http://www.colombia.travel/

Paraguay Secretaria Nacional de Turismo Asociacion Paraguaya de Turismo Rural
http://www.senatur.gov.py/ http://www .turismorural.org.py/

Peru Ministerio de Comercio Exterior y Turismo Asociacion Peruana de Operadores de Turismo
http://www.mincetur.gob.pe/ Receptivo e Interno

http://www.apoturperu.org/
Comision de Promocion del Pert para la
Exportacion y el Turismo
http://www.promperu.gob.pe/
http://www.peru.info/
http://www.peru.travel/

Surinam Ministerie va Transport, Communicatie en
Toerisme
http://www.president.gov.sr/sr/ministerie-van-
tct.aspx
http://www.suriname-tourism.org/

Uruguay Ministerio de Turismo y Deporte Camara Uruguaya de Turismo
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http://www .turismo.gub.uy/ http://www.camtur.com.uy/

Venezuela Ministerio del Poder Popular para el Turismo Asociacion Venezolana de Agencias de Viajes y
http://www.mintur.gob.ve/ Turismo
http://www.avavit.com/

Instituto Nacional de Turismo
http://www.inatur.gob.ve/

Venezolana de Turismo S.A., VENETUR
http://www.venetur.gob.ve/

Z hlediska ftizeni cestovniho ruchu rovnéz nalezneme dosti vyznamné rozdily.
Chilsky cestovni ruch je postaveny na statem rozvijené vefejné infrastruktuie a pevném
institucionalnim a legislativnim ramci. Vlastni rozvoj turismu je vSak predevSim otdzkou
soukromé podnikatelské iniciativy. Oproti tomu Venezuela piedstavuje centralizovany pfistup
k cestovnimu ruchu, ktery cilen¢ omezuje volny trh. Chilskd Nérodni turistickd sluzba
(SERNATUR) zacala od roku 2001 ve spolupraci se soukromymi poskytovateli sluzeb
v cestovnim ruchu pfipravovat transparentni systém pro sledovani kvality sluzeb. Vysledkem
této mnohaleté spoluprace byl tzv. Systém kvality sluzeb v cestovnim ruchu (Sistema de
Calidad para los Servicios Turisticos) spustény v roce 2008. Kazdy poskytovatel sluzeb
v cestovnim ruchu miiZze pozéadat o certifikaci akreditovanou soukromou firmu a po uspésném
splnéni vSech podminek mu SERNATUR ud¢li pravo pouzivat Turistickou znamku kvality
(Sello Turistico de Calidad). Vice informaci o tomto certifikacnim systému je mozné ziskat
na strance http://www.calidadturistica.cl/. O dalSich certifikatnich programech v jinych
zemich se mizete dozveédét vice napiiklad na strankach sité Sustainable Tourism Certification
Network of the Americas: http://www.certificationnetwork.org/.

Zatimco Chile je pfikladem liberalné-demokratické zemé, jez dava prostor volnému
trhu, Venezuela piedstavuje spiSe opacny piipad. Po svém nastupu k moci Hugo Chévez
centralizoval statni spravu a nové zaclenil do statni hierarchie i dfive soukromé, polo-
soukromé a nevladni projekty a instituce. Tomuto centralizacnimu procesu se nevyhnul ani
cestovni ruch, ktery spadd do kompetence Ministerstva lidové moci pro turismus (Ministerio
del Poder Popular para el Turismo). Turistické rozvojové projekty koordinuje ministerstvem
fizeny Narodni turisticky institut (/nstituto Nacional de Turismo). Kazdy podnikatel
v cestovnim ruchu musi institutu odvadét 1 % zisku a tyto prostfedky jsou zpétné investovany
do rozvoje prioritnich oblasti, tzv. zon turistického vyznamu (zonas de interés turistico).
V soucasnosti je téchto zon 15 a nachézeji se prevazné podél karibského pobtezi. Ministerstvo
také vytvofilo cestovni kancelat Venetur, kterd je nejvétsi cestovni kancelafi v zemi. Nabizi
turistické balicky ve Venezuele 1 zahrani¢i a spravuje nékolik luxusnich hotelq.
Prostfednictvim Venetur usiluje venezuelské vlada o dominantni postaveni v cestovnim ruchu
a tim 1 o jeho kontrolu.

Turistickd infrastruktura se soustfed’uje pfedev§im do hlavnich destinaci v kazdé zemi,
méné navstévované destinace pak infrastrukturu casto postradaji. Prostorova distribuce
turistickych sluzeb je tedy velmi nerovnomérnd a mapa turistickych sluzeb obsahuje fadu
prazdnych mist. Naptiklad v Chile existuje pfiblizn¢ 4000 ubytovacich zafizeni s 71 tisici
pokoji a 153 tisici luzky, jsou ale soustfedény predevsim v regionu Valparaiso, metropolitnim
regionu a regionu Los Lagos. V Chile dale ptisobi cca 1100 cestovnich kancelati, z nichz 1/3
sidli v metropolitnim regionu. Infrastruktura na severu zemé a v €astech jihu témef chybi.
Jesté vetsi rozdily v prostorové distribuci nalezneme v Uruguayi, kde je naprostd vétSina
turistické infrastruktury soustiedéna do Montevidea a plazového resortu Punta del Este. Casti
kontinentu postradajici turistickou infrastrukturu si museji pomoci samy. Ptikladem rozvoje
turismu zdola je tzv. komunitni turismus, o kterém pojednava nasledujici ptipadova studie.

Jednim =z ptikladli alternativné organizované¢ho turismu ,zdola* pfi absenci
koordinované podpory ze strany vlady je tzv. komunitni turismus (turismo comunitario).
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Tento typ turismu vychdzi z mySlenky umoznit co nejrovnomérngj$i rozdéleni piijmu
z turismu, maximalizovat participaci mistni komunity na projektech rozvoje turismu a omezit
jeho negativni dopady na zivotniho prostfedi. V prostoru Jizni Ameriky funguji stovky
takovych projektl. ZastfeSujici organizaci pro tyto projekty je Sit komunitniho turismu
Latinské Ameriky (RETURS - Red de Turismo Comunitaria de América Latina,
http://www.redturs.org/). Clenem této sité je 1 Bolivijska sit’ solidarniho komunitniho turismu
(TUSOCO, http://www.tusoco.com/), kterd sdruzuje mistni projekty a asociace komunitniho
turismu. Jednim z ptiblizné dvaceti projektd realizovanych v Bolivii je 1 Qala Uta, spolecny
projekt dvou komunit na severovychodni stran¢ horského pasu Cordillera de la Paz
situovanych pfiblizné 50 km vzduSnou carou od jezera Titicaca. Na projektu odstartovaném
v roce 2002 se podili 20 rodin, které sttidavé poskytuji ubytovani, stravu a privodcovské
sluzby. 20 % zisku jde na zlepSeni turistické infrastruktury a 10 % na projekty komunitniho
rozvoje ptfimo nesouvisejici s turismem (Skoly, cesty apod.).

Podobné jako v pfipadé Stfedni Ameriky i v prostoru Jizni Ameriky funguje n¢kolik
vlivnych integrac¢nich uskupeni. Narozdil od Stfedni Ameriky ale jihoamericka integracni
uskupeni doneddvna nevénovala turismu pozornost. V ramci Andského spolecenstvi (CAN,
http://www.comunidadandina.org/) vznikla teprve vroce 1999 tzv. Andskd komise
ptredstavitelli ministerstev turismu ¢lenskych zemi CAN. Komise se zaméfuje predev§im na
marketing cestovniho ruchu prostiednictvim projektu Virtudlnich turistickych tras (Rutas
Turisticas  Virtuales). Bliz§i informace o projektu Ize ziskat na strankach
http://www.comunidadandina.org/turismo/home_turismo.htm. Pfi organizaci MERCOSUR
(http://www.mercosur.int/) vznikl v roce 2009 Fond propagace turismu (Fondo de Promocion
de Turismo) jako prvni vlaStovka systematictéj$i podpory cestovniho ruchu. Na pocatecnim
kapitalu fondu ve vysi 600 tisic USD se pomérnym dilem podileji vSechny Ctyfti ¢lenské zem¢.
Tretim vyznamnym integracnim uskupenim Jizni Ameriky, které ale teprve zacina, je
Jihoamerickd unie (UNASUR). Tento ambiciozni projekt méa v soucasnosti zasadni
organizacni, ekonomické a politické starosti a rozvoj cestovniho ruchu nefiguruje na seznamu
prioritnich témat (vice informaci lze nalézt na http:/www.pptunasur.com/ a také na
http://www.comunidadandina.org/sudamerica.htm). Zatimco vladdni koordinace rozvoje
cestovniho ruchu se teprve zacind utvéiet, nadnarodni spoluprdce na nevladni wrovni
pokrocila v prostoru Latinské Ameriky dale. Pfikladem takové celoregionalni organizace je
Konfederace turistickych organizaci Latinské Ameriky (Confederacion de Organizaciones
Turisticas de la América Latina, http://www.cotal.org.ar/). Surinam a Guyana ptedstavuji
zvlastni ptipad, protoze sice lezi na jihoamerickém kontinentu, ale politicky i ekonomicky se
zapojuji predevsim do karibskych regionalnich organizaci. Své rozvojové projekty zamétené
na cestovni ruch tedy propaguji ptedevs§im v rdmci Karibské organizace pro cestovni ruch
(Caribbean Tourism Organization, http://www.onecaribbean.org/).

6.2. Vyvoj, fakta a Cisla o cestovnim ruchu v JiZzni Americe

Ackoliv celkovy pocet piijezdii ve svété 1 na americkém kontinentu kazdorocné
pozvolna stoupd, podil pfijezdi do Severni a Jizni Ameriky na vSech pfijezdech dlouhodobé
klesa. Zatimco v roce 1950 Cinil podil ptijezdli do obou Amerik téméf 30 % vsech ptijezdu,
v roce 2005 to bylo uz jen 16,6 % (Boniface - Cooper 2009b: 40). V roce 2009 to bylo
dokonce uz jen 15,9 %. Podil Jizni Ameriky na vSech pftijezdech cinil podle WTO v roce
2009 pouhych 2,3 %, coz ptedstavuje pfiblizné 21,4 mil. pfijezdii. Pozitivnim faktem ale je,
ze podil Jizni Ameriky na vSech pfijezdech od roku 1990 mirn€ vzrostl a v poslednich letech
zUstava stejny, coz znamend, ze Jizni Amerika je schopna kompenzovat pokles podilu
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ptijezdi do obou Amerik efektivnéji nez zemé Severni a Stiedni Ameriky a Karibiku. Od
roku 1990 do roku 2009 stoupl podil piijezdt do Jizni Ameriky na vSech piijezdech do obou
Amerik z 8,3 % na 15,2 %. Podobnou dynamiku zaznamenal i vyvoj pfijml z cestovniho
ruchu, ktery zhruba odpovida podilu regionu na piijezdech. Podil Jizni Ameriky na piijmech
z cestovniho ruchu v roce 2009 ¢inil 2,1 %, coz ptedstavovalo ptiblizn€ 18,2 miliard dolari.

Pies tyto nepochybné uspéchy zlstava ziejmou skutecnosti, ze jen do Mexika
kazdoro¢né pfijede piiblizné€ stejny pocet turisti jako do celé Jizni Ameriky. Veliky podil na
této situaci mé relativni vzdalenost regionu od hlavnich zdrojovych zemi, tedy Severni
Ameriky a Evropy. Byt je tato vzdalenost do znacné miry spiSe psychologicka, ptisobi jako
ucinnd bariéra rozvoje cestovniho ruchu, jehoz potencidl v regionu zatim ziistava z velké miry
nevyuzit. Tabulky ¢. 5.3-6 a graf ¢. 5.1 shrnuji nékteré zdkladni statistické ukazatele
dokumentujici objem, vyvoj a strukturu ptijezda v letech 2004 - 2008.

Stejné jako v prostoru Stfedni Ameriky, hraje i vJizni Americe cestovni ruch
vyznamnou roli v narodnich hospodafrstvich, byt tato role zaostava za jeho vyznamem ve
Stfedni Americe. Naptiklad v Bolivii se cestovni ruch podili na tvorbé HDP 2 %, v Paraguayi
je to 1,4 % a v Uruguayi a Venezuele cca 4 %. Pro Bolivii, stejné jako pro Ekvador, jsou
pfijmy z turismu tfetim hlavnim zdrojem tvrdé mény, v Chile ptedstavuji piijmy z turismu 3,7
% vsech pifijml z exportu. Celkovy ekonomicky pfijem z turismu tvofi nezanedbatelnou
soucast ekonomiky a ma vyznamné multiplikaéni efekty. Ne vzdy vSak musi byt turismus
jako celek pro zemi ziskovy. Naptiklad Uruguay méa vyrazn€ pozitivni saldo cestovniho
ruchu. Pfjjem z turismu ¢inil v roce 2009 1,3 mld. USS$, zatimco Uruguayci cestujici do
zahrani¢i utratili jen 0,3 mld. USS. Naopak Venezuela ma saldo cestovniho ruchu znaéné
negativni. Celkovy pfijem z turismu byl 0,8 mld. US$v roce 2009, ale Venezuelané cestujici
do zahrani¢ni utratili t¢émét dvojnasobek. Z hlediska ekonomické geografie cestovniho ruchu
je rovnéz zajimavé sledovat financni pfinos jednotlivych regionii k tvorbé piijmi z turismu.
Naptiklad v Chile tvoii turisté z Evropy jen 16 % vSech turistl, ale piijmy generované touto
skupinou turisti predstavuji témét 28 % vSech piijmui. Pro Chile je tedy Evropa strategickym
turistickym trhem.

Obecné plati, ze na rozdil od jednoznacné dominance turistl ze Severni Ameriky
v cestovnim ruchu Mexika a zemich Stiedni Ameriky, do zemi Jizni Ameriky pftijizdi vice
turistd z Evropy nez z kterékoliv jiné ¢asti svéta (kdyZ pomineme samotnou Jizni Ameriku).
Jen v Guyané, Kolumbii a Ekvadoru pfevazuji turisté ze Severni Ameriky, pfiCemz jen
v pfipadé Guyany je tento rozdil skutecné vyrazny. Evropa je tedy strategickym turistickym
trhem nejen pro Chile.

Tabulka €. 6.3 - Pocet prijezdii do JiZni Ameriky v roce 2004 celkem a podle regionii

Zem& Pocet prijezda Pocet prijezdi ze Pocet prijezdi z Pocet prijezdi z
celkem Severni Ameriky Jizni Ameriky Evropy
Argentina 3456526 302255 2128965 546184
Bolivie 390888 52202 170847 143413
Brazilie 4793703 838595 1829017 1860259
Ekvador 818927 208169 436668 133868
Fr. Guyana 94920 - - 63501
Guyana 121989 80847 2140 9056
Chile 1785024 228714 1114617 344774
Kolumbie 790940 257766 587825 155657
Paraguay 309287 14540 268437 19788
Peru 1349959 329828 633609 296684
Surinam 160022 6169 40225 99265
Uruguay 1870858 64485 1372482 97223
Venezuela 486401 118340 82443 258178
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Pozn.: Pro Fr. Guyanu a Surinam jsou uvedena data za rok 2005
Zdroj: WTO Tourism Statistics 2008

Tabulka ¢. 6.4 - Pocet prijezdii do JiZni Ameriky v roce 2008 celkem a podle regionii

Zem& Pocet piijezdii | Pocet prijezdii ze Pocet prijezdii z Pocet prijezdii z
celkem Severni Ameriky Jizni Ameriky Evropy
Argentina 4665359 459436 2739811 769848
Bolivie 496489 58618 231870 167113
Brazilie 5050099 765380 2070391 1814146
Ekvador 1005297 280934 444251 198177
Fr. Guyana 108801 - - 67130
Guyana 132776 90221 - 9208
Chile 2698659 301678 1832866 446575
Kolumbie 1222966 351192 538699 226803
Paraguay 428215 17293 364753 34259
Peru 2057620 503172 950757 454214
Surinam 162509 5985 35037 108134
Uruguay 1997884 93123 1418597 139282
Venezuela 744709 130257 227105 301579

Pozn.: Pro Fr. Guyanu a Surinam jsou uvedena data za rok 2007, pro Bolivii za rok 2006 a vyjadiuji pocet
turistl, ktefi se ubytovali v hotelich
Zdroj: WTO Tourism Statistics 2008

Tabulka €. 6.5 - Index zmény v piijezdech (2008/2004)

. Vsechn Prijezdy ze Severni | Prijezdy z Jizni vre

Zeme pf'ijezdz J Ar)rlleriky JAm:riky Prijezdy z Evropy
Argentina 1,35 1,52 1,29 1,41
Bolivie 1,27 1,12 1,36 1,17
Brazilie 1,05 0,91 1,13 0,98
Ekvador 1,23 1,35 1,02 1,48
Fr. Guyana 1,15 - - -
Guyana 1,09 1,12 - 1,02
Chile 1,51 1,32 1,64 1,30
Kolumbie 1,55 1,36 0,97 1,46
Paraguay 1,38 1,19 1,36 1,73
Peru 1,52 1,53 1,50 1,53
Surinam 1,02 0,97 0,87 1,09
Uruguay 1,07 1,44 1,03 1,43
Venezuela 1,53 1,10 2,75 1,17

Pozn.: Pro Fr. Guyanu a Surinam je index zmény vypocten z dat za roky 2005 a 2007, pro Bolivii z dat za roky

2004 a 2006.

Zdroj: WTO Tourism Statistics 2008

Tabulka €. 6.6 - Podil zemi a hlavnich zdrojovych regionii na prijezdech v % (2008)

Zeme Podil na vSech Podil turisti ze Podil turisti Podil turistii z
prijezdech Severni Ameriky z JiZzni Ameriky Evropy

Argentina 22,46 9,85 58,73 16,5

Bolivie 2,8 9,60 56,9 24,8

Brazilie 24,31 15,16 41 35,92

Ekvador 4,84 27,95 44,19 19,71

Fr. Guyana 0,52 - - 61,70




Guyana 0,64 67,95 - 6,93
Chile 12,99 11,18 67,92 16,55
Kolumbie 5,89 28,72 44,05 18,55
Paraguay 2,06 4,04 85,18 8

Peru 9,91 24,45 46,21 22,07
Surinam 0,78 3,70 21,56 66,54
Uruguay 9,69 4,66 77,29 6,97
Venezuela 3,59 17,49 30,5 40,5

Pozn.: Pro Fr. Guyanu a Surinam se jedna o data za rok 2007.
Zdroj: WTO Tourism Statistics 2008

Graf ¢. 6.1 - Podil zemi na vSech piijezdech v roce 2008
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Zvlastnim pifipadem v cestovnim ruchu v rdmci Jizni Ameriky je Francouzska
Guyana. Ta je zdmotskym departamentem Francie a jako takova je soucésti Evropské unie.
Jeji osud se tedy vyznamné lisi od jejich dvou zépadnich sousedi Surinamu a Guyany, které
sice ziskaly nezavislost na byvalych kolonidlnich velmocich, tedy Nizozemi a Velké Britanii,
ale zaplatily za to tvrdou dan hospodaiské a politické izolace. Guyany nabizeji kromé plazi a
pestrého a svérazného demografického a kulturniho mixu s vyznamnym podilem africké a
indické populace zejména relativné zachovalé pralesni ekosystémy. Turisticky vybor Guyany
(Comité du Tourisme de la Guyana), ktery koordinuje cestovni ruch ve Francouzské Guyang,
v tomto sméru zdlraziuje skutec¢nost, ze 80 % biodiverzity Evropské unie se nachazi pravé na
uzemi tohoto zamotského departamentu. Cestovni ruch ve Francouzské Guyané je specificky
fadou faktort. V roce 2009 piijelo 96 tisic turist a dalSich 15 tisic lidi na vyletnich lodich. 60
(Pozn.: Jedna se jesté viibec o turismus?). VétSina turistd je z Francie a mnoho z nich pracuje
v Guyanském kosmickém centru Evropské kosmické agentury, které zde sidli. Departamentu
chybi strategie rozvoje cestovniho ruchu, piesto se turismus podili na tvorbé¢ HDP 7-10 % a
stejnym podilem na zaméstnanosti a jeho finan¢ni pfinos Vybor odhaduje na 225-300 mil.
Euro roéné¢ (ATOUT France Délégation Guyane - Le tourisme en Guyane 2010,
http://www.guyane.pref.gouv.fr/wp-content/uploads/2011/01/tourisme_Synthese-MOM-
Guyane-V2-1.pdf).
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6.3. Cestovni ruch ve vybranych zemich Jizni Ameriky

Stejné jako v pfipad¢ regionu Stfedni Ameriky neni mozné pojednat podrobné o
cestovnim ruchu ve vSech zemich Jizni Ameriky. Nasledujici kapitola se proto omezi na tfi
vyznamné destinace — Argentinu, Brazilii a Peru. Z grafu ¢ 6.1 je rovnéz patrna prominentni
role Chile a Uruguaye, ale ty byly popsany jiz vyse.

6.3.1. Argentina

Argentina je po Brazilii druhou nejvétsi zemi Latinské Ameriky a zahrnuje tzemi od
subtropickych lesti a casti Altiplana na severu az po chladnou Patagonii na jihu a od
atlantického pobfezi na vychodé az po hieben And na hranici s Chile. Tento obrovsky prostor
nabizi velké mnozstvi lokalizacnich ptedpokladl piirodniho, kulturniho, kulturné-
historického, agrarniho i industrialniho razu a z hlediska pestrosti téchto faktort se v kontextu
Jizni Ameriky Argentiné asi zadna jind zem¢& nemuze rovnat.

Sektor cestovniho ruchu v Argentiné spadd do kompetence ministerstva turismu
(Ministerio de Turismo). Propagaci turismu ma na starosti zejména Nérodni institut propagace
turismu (/nstituto Nacional de Promocion Turistica). Dal$i vyznamnou celondrodni instituci
je Federalni turistickd rada (Comnsejo Federal de Turismo), kterd sdruzuje zastupce
ministerstev federalni vlady a provincnich vlad a slouzi ke koordinaci rozvojovych politik na
vSech arovnich statu. Zajmy podnikatelll v cestovnim ruchu zastupuje Argentinska turisticka
komora (Camara Argentina de Turismo). Rozvoj cestovniho ruchu v Argenting se fidi
Strategickym federalnim pldnem rozvoje udrzitelného turismu (Plan Federal Estratégico de
Turismo Sustentable). Ten se opira o tfi pilife - turismus ze zahrani¢ni, domdci turismus a tzv.
socialni turismus, tedy dotovany program turistickych pobytl pro socialné slabsi. Vyznamnou
roli v rozvoji cestovniho ruchu hraji rovnéz provincni vlady, jak ukazuje nasledujici ptiklad.

Argentinsky zédkon o cestovnim ruchu (Ley Nacional de Turismo €. 25.997 z roku
2004) definuje turismus jako oblast ,,ndrodniho zdjmu“ a jako ,,socio-ekonomickou a
strategickou aktivitu zasadniho vyznamu pro rozvoj zemé*, kterd by méla byt prioritnim
tématem statnich politik. Tato legislativni proklamace rozhodné neni zboznym pianim, ale
reflektuje skute¢ny hospodaisky vyznam turismu v zemi. Do Argentiny piijelo v roce 2009
4,3 mil. turistd, tzn. vice jak dvojndsobek ve srovnani s rokem 1990. Celkovy piijem
z turismu vzrostl z 1,4 mld. US$ vroce 1992 na 3,8 mld. US$ vroce 2009. Turisticky
primysl zaméstnava vice jak milion lidi. Podobné jako v pfipadé Venezuely je ale pro
Argentinu cestovni ruch dvojsecnou zbrani. Argentina totiz ma, stejné¢ jako Venezuela,
vyrazné negativni saldo. V roce 2009 vyjelo o 600 tisic Argentinct vice, nez kolik do zemé
ptijelo turistl, a v zahrani¢i utratili o 0,5 mld. US$ vice, nez jaky byl celkovy pfijem
z turismu. Saldo je nyni podstatné ptiznivéjsi nez v 90. letech 20. st., kdy bézné dosahovalo
ztraty vice jak 1,5 mld. USS, stale ale zGstava neptiznivé. Hospodaisky vyznam turismu
kromé& lokalni zaméstnanosti tedy spocivd zejména v kompenzaci ztrat tvrdé mény
v souvislosti s vyjezdnim turismem Argentinct.

Na rozdil od uruguayského ¢i paraguayského cestovniho ruchu je ten argentinsky
relativné dobie diversifikovany. Turisté z Chile predstavuji pfiblizné¢ 18 % vSech turistu,
Evropa 1 Brazilie piiblizné 16 % kazda, Uruguay 10 % a Severni Amerika a zbytek Jizni
Ameriky maji po 9 %. Strategickym turistickym trhem pro Argentinu vSak neni Chile ¢i
Brazilie ale Evropa, jejiz turisté utrati v primé&ru Ctytikrat vice nez turisté z Chile a dvakrat
vice nez turisté z Brazilie.

Ptiblizné 57 % turisth ptijizdi za rekreaci, 20 % za rodinou a prateli a 18 % pracovné.
Turistickd infrastruktura je v Argentiné¢ obecné¢ na velmi dobré urovni a i jeji prostorova
distribuce netrpi tak velkymi rozdily jako v nékterych jinych zemich Jizni Ameriky. V zemi
pusobi vice 12 tisic hotell s kapacitou 564 tisic lizek. Hlavni turistickou destinaci je mésto a
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provincie Buenos Aires. Vyznamny lokalizacni faktor ale pfedstavuji také ndrodni parky,
které v roce 2009 prilakaly v souhrnu 800 tisic zahrani¢nich turisti. VétSina z nich zamiftila
k vodopadiim Iguazl, ale kazdorotné roste pocet turistl, jez mifi i do narodnich parkt
Patagonie (zejména do parku Los Glaciares). Jednim z mén¢ tradinich, avSak velmi
vyznamnych lokaliza¢nich pfedpokladii cestovniho ruchu se poslednich nékolika letech stala
rovnéz Rally Dakar, jednak pro sviij pfimy dopad na ekonomiku zemé, ale rovnéz pro vyznam
rally z hlediska propagace Argentiny (a Chile) jako turistické destinace.

Argentina je federalni zemi, sloZzenou z 23 provincii a autonomniho mésta Buenos
Aires. Pro potteby planovani a propagace cestovniho ruchu se province rozdéluji do Sesti
turistickych regiond, znichz vétSinu tvoii vzdy nékolik provincii. Vyjimkou je region
Cordoba tvofeny jedinou provincii stejného jména. Coérdoba je patrné turisticky
nejatraktivnéjsi argentinskou provincii s bohatym, zejména kulturné-historickym turistickym
potencidlem. Podobné jako v Mexiku koordinuji rozvoj cestovniho ruchu v provinciich
provincéni utrady. V ptipadé¢ Cérdoby ma cestovni ruch v kompetenci provinéni vladou ziizena
agentura Agencia Cordoba Turismo (http://www.cordobaturismo.gov.ar/). Agentura
propaguje Cérdobu v Argenting i zahrani¢i. Cinnost agentury se ¥idi strategickym planem
rozvoje cestovniho ruchu provincie.

6.3.2. Brazilie

Brazilie je patou nejvétsi a také patou nejlidnatéj$i zemi svéta. V kontextu Jizni
Ameriky zabira Brazilie pfiblizn¢ polovinu rozlohy subkontinentu a totéz plati i o brazilské
populaci ve vztahu k jithoamerické populaci jako celku. Na rozdil od Argentiny ¢i Mexika je
vSak brazilské uzemi ekosystémoveé a geomorfologicky méné rozmanité, a proto jsou i
lokaliza¢ni faktory cestovniho ruchu do jisté miry srovnatelné na rtiznych castech zemé.
Internetovy portal Brazilského turistického institutu (Instituto Brasileiro de Turismo) laka
potencialni navstévniky na pét lokalizacnich ptedpokladl ¢i forem turismu: pléze,
ekoturismus, kulturu, sport a kongresovou ¢i eventuelné turistiku. Tento vycet vystihuje
soucasnou nabidku v cestovnim ruchu Brazilie pomérné dobfte, i kdyz samoziejmé opomiji
nékteré nove se rozvijejici segmenty jako agroturismus €i etnicky turismus.

Vroce 2008 piijelo do Brazilie ptiblizné¢ 5 mil. turistl, o rok pozdéji poklesl
v dusledku ekonomické krize pocet ptijezda na 4,8 mil. Piesto si Brazilie udrzela prvni misto
v Jizni Americe, byt v poméru ke svému uzemi a velikosti populace je Argentina v lakani
dlouhodobé¢ klesa. V roce 1999 dokazala Brazilie ptilakat 33 % vSech turisti, v roce 2009 to
bylo uz jen 23 %. To znamen4, ze Brazilie neni schopna kompenzovat rostouci konkurenci
okolnich zemi. Struktura pfijezdi se podoba Argentin¢€. Nejpocetnéjsi skupinou turistd jsou
turisté z okolnich zemi (zejména Argentiny, Chile a Uruguaje), ale pocetné téméf stejné
silnou skupinou jsou turisté z Evropy, ktefi podobné jako v pfipadé¢ Argentiny piedstavuji
z hlediska vyse tutraty podstatné lukrativnéjsi zdroj piijmu.

Brazilsky turismus prosel od roku 1970 boutlivym vyvojem. V tomto roce piijelo do
zemg priblizné jen 250 tisic lidi, ale o pouhych deset let pozdéji to bylo uz 1,6 mil. Obzvlaste
dramaticky nartst nastal mezi lety 1995 a 2000, kdy pocet turisti vzrostl z2 mil. na
rekordnich 5,3 mil., tzn. ndrGst o 650 tisic turistl rocné. V souvislosti s argentinskou krizi 1
Brazilie, stejn€ jako Uruguay, zaznamenala meziro¢ni propad mezi lety 2001a 2002 o 1 mil.
ptijezdl a v poslednich letech pocet piijezdi spiSe stagnuje.

Ptiblizné 70 % vSech turisti pfijizdi letecky. Vstupnimi branami do zemé jsou
predevsim Sao Paulo (38 % vSech turistil) a Rio de Janeiro (19 %). Hlavni turistickou sezénou
jsou mésice leden, inor a brezen, kdy ptijizdi 38 % vSech turistti. Ptiblizné 45 % vSech turista
ptijizdi za rekreaci, 28 % za rodinou a 23 % za obchodem. Z téch, ktefi pfijizdi na rekreaci,
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61 % mifi na plaze, 23 % za ekoturismem a 10 % za kulturou. NejnavstévovanéjSimi
destinacemi byly v roce 2009 Rio de Janeiro (30 % vSech) a vodopady Iguazu (20 %). Pro ty,
jez ptijeli za obchodem a kongresy, bylo atraktivnéjsi Sdo Paulo (50 % vSech), nicméné Rio
obsadilo druhou pticku (25 %).

Turistickd infrastruktura v Brazilii je sice robustni, ale prostorové znacné
nerovnomérné rozlozena. Soustiedi se pfedev§im na jihovychodé a severovychod¢, zatimco
sever, stied a jih zem¢ maji kvalitni infrastruktury vyrazné¢ méné. V Brazilii je pfiblizné¢ 6000
hotelil s ubytovaci kapacitou 625 tisic hostti. Je zde registrovano 11600 cestovnich kancelafi a
9000 prtivodcii.

Brazilie je federativni stat tvofeny 26 staty a jednim federalnim distriktem. Planovani
a koordinace rozvoje cestovniho ruchu proto probihd podobné jako v Argentiné na né€kolika
urovnich. Na turovni federace spad4 turismus pod ministerstvo turismu (Ministério do
turismo), které ziidilo fadu konzultativnich a koordinacnich orgént, propojujici jak rizné
urovné statu, tak vladni a soukromou sféru. Piikladem takovych orgdnd jsou Narodni
turisticka rada (Conselho Nacional de Turismo) a Narodni forum ministri a fediteld statnich
turistickych instituci (Forum Nacional de Secretarios e Dirigentes Estaduais de Turismo,
http://www.fornatur.com.br/). Obdobné turistické rady rovnéz funguji na urovni jednotlivych
federdlnich statd. Dosavadni plan rozvoje turismu pozbyl s koncem roku 2010 platnosti a
novy zatim nebyl schvélen.

Brazilie vklada velké nadéje do potadatelstvi mistrovstvi svéta ve fotbale v roce
2014 a také letnich olympijskych her v roce 2016. Ocekéava se, Ze na mistrovstvi piijede vice
jak pul miliénu turistd a ze to bude pocatek dalSiho turistického boomu v souvislosti
s ptilezitostmi pro zviditelnéni Brazilie a jejiho cestovniho ruchu ve svété.

6.3.3. Peru

Peru je rozlohou tfeti nejvétsi zemi Jizni Ameriky a ¢tvrtou nejlidnatéjsi. Jeho uzemi
tvoti Ctyfi odliSné ekologické zony - suché pobitezi Tichého ocednu, husté osidlené vysociny
v pasmu And, vychodni svahy And a navazujici pahorkatiny porostlé tropickym deStnym
lesem a tropické niziny pii hranicich s Brazilii. Od environmentalni a kulturné-historické
diversity se rovnéz odviji i lokalizacni faktory peruanského turismu. Mezi nimi stoji na
prvnim misté predkolumbovské pamatky nékolika vyznamnych kultur, které zde kvetly
v pribéhu Ctyt tisic let. Necela polovina obyvatel Peru je domorodého pivodu a tato ziva
indianska kultura spolu s kolonidlnimi pamatkami ptedstavuje dalsi klicovy lokaliza¢ni faktor.
Rychle rozvijejicim se odvétvim v soucasnosti je také horskd turistika a ekoturismus, ale
jejich potencial neni zatim plné vyuzit. Hlavnimi turistickymi destinacemi jsou Machu
Picchu, Cuzco a Lima.

Cestovni ruch v Peru spadd pod ministerstvo zahrani¢niho obchodu a turismu
(Ministerio de Comercio Exterior y Turismo). V letech 2004 - 2008 vypracovalo ministerstvo
Nérodni strategicky plan cestovniho ruchu (Plan Estratégico Nacional de Turismo). Plan pro
obdobi 2008 - 2018 oznacuje cestovni ruch za zéklad pro vSestranny, udrzitelny a socidlné
spravedlivy rozvoj Peru a jako priority si klade mimo jiné diverzifikovat formy turismu,
zkvalitnit sluzby a infrastrukturu, zvysit zapojeni vefejnosti a soukromého kapitalu do
ptipravy projektii rozvoje cestovniho ruchu, zvysit bezpeci turistl a rovné€z ochranit pied
negativnimi vlivy turismu nékteré rizikové skupiny populace (déti, chudé Zeny). Nékteré tyto
body se jiz podafilo uskutecnit (naptiklad vznikla turisticka policie a také systém podpory
zvySovani kvality sluzeb), jiné se teprve postupné rozvijeji. Ministerstvo zfidilo Komisi pro
propagaci Peru v oblasti exportu a turismu (Comision de Promocion del Peru para la
Exportacion y el Turismo), kterd propaguje cestovni ruch ve svéte. V soucasné dobé Peru
prochazi reformou administrativniho uspofddani zemé& a nové utvafené regiony postupné
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pfejimaji nové kompetence, které na néj vramci decentralizace ptfenasi Ustfedni vlada.

Podil Peru na celkovych piijezdech turisti odpovidd zhruba postaveni Peru
v kontextu Jizni Ameriky z hlediska velikosti jeho uzemi a populace. V roce 2008 pfijelo do
zemé vice jak 2 miliény turistl, coz Peru zafadilo na ¢tvrtou piicku mezi zemémi regionu.
Podle statistiky ministerstva to v roce 2009 bylo o sto tisic turist vice. Polovina vSech turist
pfijizdi do Peru ze sousednich zemi, pfedevsim pak z Chile (21 % vSech). V roce 2009 pfijelo
z USA piiblizné 17 % turistd a z Evropy dalSich pfiblizn€ 19 %. Téméf dv¢ tietiny turisth

Ekonomicky pfinos turismu ¢inil v roce 2009 témét 2,5 mld. US$ a podilel se 1,89 %
na tvorbé HDP. Podil turismu na vyvozech zbozi byl 9,2 % v roce 2009 a na vyvozu sluzeb
67,6 %. V zemi existuje priblizné¢ 12,5 tisic hoteli s kapacitou 335 tisic luzek. Tato
infrastruktura je vSak nerovnomérné umisténd. Pfiblizn¢ jedna ctvrtina vSech hoteli se
nachazi v Limé a 8,7 % v Cuzcu. Naopak, naptiklad v departamentu Huancavelica je jen 52
hotelt (0,4 % vsSech).

Peruanska vlada vyhlasila rok 2011 rokem stého vyroci ,,objeveni Machu Picchu.
Toto opusténé incké mésto hraje v peruanském cestovnim ruchu zcela zasadni roli, ro¢né jej
navstivi vice jak 600 tisic zahrani¢nich turisti. Na misto samotné je navazana rozsahla
turisticka infrastruktura (hotely, restaurace, cestovni kancelafe, obchody se suvenyry,
privodci, dopravei atd.) a multiplikacni efektu turismu v této oblasti jsou dalekosahlé.
Peruanska vlada si velice dobfe uvédomuje strategicky vyznam lokality, o ¢emz svéd¢i i
ochota vlady provést velice ndkladnou evakuaci turistd po sesuvech plidy na pocatku roku
2010. Nejuzivanéjsim dopravnim prosttedkem pro cestu k Machu Picchu je zeleznice, ale
obrovské popularity nabyla v poslednich letech tzv. Incké stezka, tzn. stard incka cesta. Tato
popularita byla tak obrovska, Zze perudnska vladda zavedla velmi ptisna pravidla pro vSechny
cestovni kancelafe a privodce a zavedla systém povolenek, jejichZ pocet je omezen na 500 na
den. Cislo zahrnuje nosice, priivodce a dalsi doprovod, takze realny po&et povolenek dostupny
pro zahrani¢ni turisty je niz8i, a pro navstévu v sezoné se doporucuje povolenky rezervovat az
pul roku pfedem. Na stezku je mozné se vydat jen pod vedenim akreditovanych pravodct.
Ackoliv je stezka jen 33 km dlouhd, cesta vétSinou trva Ctyfi dny, nejen kvili prekondvani
velkych ptevySeni, ale také protoze ji lemuje fada inckych staveb. Je to jednoznacné
nejfrekventovanéjsi stezka celé Jizni Ameriky, na jejimz konci stoji jeden z nové zvolenych
sedmi divu svéta, Machu Picchu.

6.4. Shrnuti

Potencial cestovniho ruchu v Jizni Americe neni dostatecné vyuzit. 1 kdyz Jizni
Amerika nabizi vice lokaliza¢nich faktorti na vétsi ploSe, ziskdva mén¢ turistli nez region
Stfedni Ameriky. Podil pifijezdi do Jizni Ameriky na vSech piijezdech do obou Amerik
stabiln¢ roste. Hlavnimi tahouny cestovniho ruchu regionu jsou Brazilie, Argentina, Chile a
Peru. Nejméné turisticky rozvinuté jsou Paraguay, Bolivie a Venezuela. Rada zemi regionu
velmi vyznamné zavisi na argentinském turismu. Turismus v rdmci regionu pocetné prevazuje
nad ptijezdy z Evropy a USA, ale nejvétsi ekonomicky piinos ma turismus z Evropy, ktery je
Chile, Argentina, Uruguay a Brazilie, nejhor$i Bolivie, Paraguay, Guyana a Surinam. Na
regionalni rovni se turismus jako téma mezindrodni spoluprace objevuje az neddvno a
dopady této spoluprace jsou zatim malé. Pfevazna Cést aktivit v rozvoji turistické ruchu se
proto odehrava na narodni a substatni tirovni.
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Kapitola 7 Cestovni ruch v Antarktidé

Antarktida je okrajovou turistickou destinaci, ktera se na turistické map¢ svéta
objevila teprve v poslednich 20 letech v souvislosti s rozsifenim letecké dopravy. Zajem o ni
projevuji turisté, jez chtéji zazit néco opravdu neobvyklého a také ti, ktefi se zajimaji o
polarni kraje a o ochranu pfirody. Paradoxné pravé oni pfinaseji na posledni neobydleny
ohroZeni nez dnes uz marginalni ohrozeni samotnych turistl, ktefi jsou dobie chranéni
technickymi vymozenostmi soucasného svéta. Piesto cesta na Antarktidu stale patii k tém
adrenalinovym, a to mj. generuje i zdjem.

Antarktida je svétadil nejméné vhodny pro Zivot ¢lovéka. Proto byl dlouho zcela
neobydlen a jedinymi obcasnymi ndvstévniky byli od 20. stoleti polarni badatel¢. Od roku
1956 se zde nachazeji trvalé nebo docasné polarni védecké stanice, jejichz osazenstvo ¢ita
od 1 tisice (béhem zdejsi polarni noci, tzn. v nasem 1ét¢) do 5 tisic v zdejSim 1été. Dnes je jich
66 a nejstarSi znich je americkda McMurdo, jez lezi na pobfezi a mé k dispozici jediny
skuteény antarkticky pfistav. Zije v ni kolem 1 tisice polarnich badatelti a dal§iho personalu.
Své vyzkumné stanice zde ma 30 nejvyspélejSich zemi svéta a od roku 2006 se z nim tadi i
¢eskd Mendlova polarni stanice na ostrové Jamese Rosse, kterou zde provozuje Masarykova
univerzita v Brn¢ (ale jen v 1ét¢).

Témét celé jeji tizemi (14 mil, km?) pokryva pevninsky ledovec podobny tomu, jenz
pokryval i Evropu v dobach ledovych. Jen vyjimecné zde teplota vystoupi nad 0°C. V roce
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Antarktida neni soucasti Zadného statu, byt na jeji Gzemi vznesly naroky nékteré
staty jizni polokoule (Australie, Novy Zéland, Argentina, Chile) a staty podilejici se na jejim
vyzkumu (Velka Britanie, Francie, Norsko). Jeji mezinarodni status upravuje Antarkticka
smlouva podepsana v roce 1959 ve Washingtonu piedstaviteli Argentiny, Australie, Belgie,
Francie, Chile, Japonska, Jihoafrické republiky, Nového Zélandu, Sovétského svazu, USA a
Velké Britanie. Tato smlouva zde mj. zakazuje jakoukoliv t€Zbu surovin a provadéni
jadernych pokusti. Ke smlouvé pozdgji piistoupily dalsi staty (Ceskoslovensko v roce 1962 a
tento zdvazek uznavé dnes i Ceska republika). Smlouva vstoupila v platnost v roce 1961 a po
30-ti letech byla prodlouzena do roku 2041.

Turist¢ se na Antarktidé objevili ve druhé poloviné 20. stoleti, kdy byly
zorganizovany prvni vyhlidkové plavby z argentinskych a chilskych piistavii. Rocné se na
kontinent podivalo touto cestou jen né€kolik stovek turisti. V prvnim roce 1957 - 1958 jich
bylo pouze 194 (Warszynska 2000, str. 409). V 90. letech jejich pocet vzrostl fddové na
nckolik tisic. V sezoné 1991 - 1992 to bylo pres 6 tisic turist (Warszynska 2000 tamtéz).
Ceskou zkusenost z turistické plavby na Antarktidu zvefejnil v posledni dobé Meznik (2011).

V soucasnosti se k plavbam k antarktickym bfehtim pfidala letecka doprava. Bud’ to
jsou prelety nad kontinentem bez pfistdni, které nabizi australskd spole¢nost Quantas a
novozélandska Air Zealand, anebo lety na nékterou z polarnich stanic. Na Antarktidé je
v soucasnosti 25 letistnich ploch a 53 heliporti (CIA Factbook). Nejnavstévovanéjsi jsou
stanice na Antarktickém poloostrové, ktery je nejsevernéjsi a tim padem i nejteplejsi Casti
kontinentu.
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Piestoze zde vladne extrémni podnebi, neni turistika v Antarktidé¢ o moc
zafadit k extrémni, ale bezpe€nost turistii je spolehlivé zajiSténa. A ta mira rizika, kterd zde
nepochybné je, vytvaii naopak neopakovatelné kouzlo pro milovniky adrenalinovych aktivit.
Proto sem mifi pfedevs§im obdivovatelé polarnich krajt, lidé touzici po nevSednich zazitcich a
lidé, jez radi piekonavaji prekazky. Je ovSem nutno fici, ze cesty na Antarktidu jsou

v

vyhrazeny movitéjSim turistim, protoZe jedna cesta tam vychazi zhruba na ¢tvrt miliont K¢.
NejvétSim problémem antarktické turistiky je environmentalni zatéz, kterou

vyvolava zvySeny pfiliv turisti na tento panensky kontinent (Kruczek 2011). Je proto
otazkou, zda rozvoj antarktické turistiky neregulovat i jinak nez vysokou cenou.
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Americky kontinent je zhlediska cestovniho ruchu velmi rtznorodé Uzemi.
Vyskytuji se zde jak oblasti o veliké koncentraci cestovniho ruchu (naptiklad Kalifornie,
Florida, ostrovy Karibiku), tak i rozsahld tizemi, které nejsou a ani v budoucnu nebudou mit
ani naznak jakéhokoli druhu cestovniho ruchu (napfiklad severni Kanada nebo nékteré
regiony ve vnitrozemi Brazilie). Jsou zde oblasti obrovské nabidky téchto sluzeb (jiz zminéna
oblast Karibiku) a zaroven i uzemi, kde pievladd poptavka po cestovnim ruchu (husté
zalidnéné staty USA). Jsou tady kulturné i ekonomicky odlisné subregiony, napftiklad
Angloamerika a Latinska Amerika, misi se tu kultury ptist€éhovalcti a domorodych indiant.

To vse zplisobuje, ze Amerika je zajimavym objektem studia cestovniho ruchu a
kazdy odbornik pohybujici se vtomto odvétvi by mél mit alesponn zdkladni piehled o
moznostech budouciho rozvoje cestovniho ruchu v Americe a o aktivitdch, které se zde
provozuji jiz nyni. Tato publikace je zdrojem, ktery muze byt prvnim krokem
k podrobnéjSimu poznani této pozoruhodné a dnes velmi aktuélni problematiky.
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