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Certifikovaná krajská destinační společnost

Turistického regionu Severní Moravy a Slezska

- Koordinujeme a řídíme aktivity cestovního ruchu v MSK

- Zabýváme se tvorbou produktů v cestovním ruchu

- Propagujeme náš region v rámci DCR i PCR

- Realizujeme projekty na podporu CR 
= Česko-Polská přeshraniční spolupráce







Zodpovídáme za rozvoj značky turistického regionu Severní Morava a Slezsko. Usilujeme 
o to, aby byl náš kraj chápán jako atraktivní dovolenková, filmová a kongresová destinace

https://severnimorava.travel/
https://severnimorava.travel/












DMO v ČR

https://www.ccrvm.cz/
https://www.ccrvm.cz/
http://www.mstourism.cz/
http://www.mstourism.cz/
https://www.centralaok.cz/
https://www.centralaok.cz/
https://www.centralbohemia.cz/
https://www.centralbohemia.cz/
http://zivykraj.cz/
http://zivykraj.cz/
https://www.jccr.cz/
https://www.jccr.cz/
https://www.ccrjm.cz/
https://www.ccrjm.cz/
https://www.praguecitytourism.cz/cs/pis-pct/pis-pct
https://www.praguecitytourism.cz/cs/pis-pct/pis-pct
https://www.vysocinatourism.cz/
https://www.vysocinatourism.cz/
https://www.vychodni-cechy.info/
https://www.vychodni-cechy.info/
https://www.czechtourism.cz/cs-CZ
https://www.czechtourism.cz/cs-CZ


Destinační značky

https://www.vychodni-morava.cz/#domu
https://www.vychodni-morava.cz/#domu
http://www.zivykraj.cz/cz/
http://www.zivykraj.cz/cz/
https://www.jiznicechy.cz/
https://www.jiznicechy.cz/
https://www.ok-tourism.cz/
https://www.ok-tourism.cz/
https://www.jizni-morava.cz/cz/hlavni-strana
https://www.jizni-morava.cz/cz/hlavni-strana
https://severnimorava.travel/
https://severnimorava.travel/
https://www.centralbohemia.cz/
https://www.centralbohemia.cz/
https://crystalvalley.cz/cs
https://crystalvalley.cz/cs
https://www.vysocina.eu/
https://www.vysocina.eu/
https://www.jiznicechy.cz/opravdova-laska
https://www.jiznicechy.cz/opravdova-laska
https://www.vychodni-cechy.info/
https://www.vychodni-cechy.info/
https://www.visitczechrepublic.com/en-US
https://www.visitczechrepublic.com/en-US
https://www.kudyznudy.cz/
https://www.kudyznudy.cz/


Kraje / destinace

http://www.msk.cz/
http://www.msk.cz/
https://www.vychodni-morava.cz/#domu
https://www.vychodni-morava.cz/#domu
http://www.zivykraj.cz/cz/
http://www.zivykraj.cz/cz/
https://www.jiznicechy.cz/
https://www.jiznicechy.cz/
https://www.ok-tourism.cz/
https://www.ok-tourism.cz/
https://www.jizni-morava.cz/cz/hlavni-strana
https://www.jizni-morava.cz/cz/hlavni-strana
https://severnimorava.travel/
https://severnimorava.travel/
https://www.vysocina.eu/
https://www.vysocina.eu/
https://www.kr-kralovehradecky.cz/
https://www.kr-kralovehradecky.cz/
https://www.kr-zlinsky.cz/
https://www.kr-zlinsky.cz/
https://www.jmk.cz/
https://www.jmk.cz/
https://www.centralbohemia.cz/
https://www.centralbohemia.cz/
https://www.kraj-jihocesky.cz/
https://www.kraj-jihocesky.cz/


https://www.filminnorthmoravia.com/
https://www.filminnorthmoravia.com/


Spolupracujeme se subjekty v cestovním ruchu. 

V rámci 3K platformy koordinujeme aktivity 

s cílem rozvoje cestovního ruchu v MSK.

B2B komunikaci máme podchycenou na 
korporátním webu MStourism.cz a LinkedIn profilu



Pro naše partnery v cestovním ruchu pořádáme vzdělávací akce, každoročně např. 
konferenci cestovního ruchu



Konference cestovního ruchu



Monitorujeme cílové trhy. Vytváříme optimální marketingový mix, který aplikujeme 
na jednotlivé cílové skupiny návštěvníků za účelem zvyšování návštěvnosti regionu

https://www.mstourism.cz/statistiky
https://www.mstourism.cz/statistiky


Informujeme návštěvníky regionu, například skrze námi spravovaný turistický portál 
severnimorava.travel a sociální sítě - facebook a instagram

https://severnimorava.travel/
https://www.facebook.com/northmoravia/


Vytváříme produkty cestovního ruchu. K výročí vzniku Československého státu jsme realizovali 100 

příběhů první republiky, od roku 2018 spravujeme Technotrasu, stezku po industriálním dědictví 
regionu



Technotrasa 2021 - novinky

TECHNOTRASA CARD PRINTY – nástěnné, trhací a turistické mapy PRODEJ SUVENÝRŮ 



Technotrasa Card 2021



Technotrasa Card 2021



Stojíme za marketingovou kampaní "Máme světový kraj", která vznikla jako reakce na krizi cestovního 

ruchu v souvislosti s COVID-19. V rámci této kampaně vznikla tzv. #vyzvaMSK, výzva na sociálních 
sítích s videopozvánkami známých osobností kraje

https://mamesvetovykraj.cz/


Organizujeme Ceny cestovního ruchu Moravskoslezského kraje, ocenění pro subjekty v CR

https://cenycr.cz/


II. Aktivity podpory 
prodeje 2019

71 NOVINÁŘŮ
6 TV ŠTÁBŮ 

18 INFLUENCERŮ 
Z 23 ZEMÍ!

8
VELETRHŮ 

9
PREZENTAČNÍCH 

AKCÍ



119
ČLÁNKŮ 

A INZERCÍ
90 příspěvků na 
LinkedIn profilu

TURISTICKÉ NOVINY

Léto 2019

Zima 2019

- 70 tis. výtisků



II. Aktivity podpory 
prodeje 2019

Cyklotoulky MSK, Těšínské Slezsko (06/19) 

Bikesalon Beskydy a Jeseníky (06/19)

TV ORF, SAT3 TV, AUT (08/19) 

Czech – American TV (09/19) 

EVENTY & PROMO AKCE 2019



Digital Marketing
Oficiální turistický portál MSK

leden–prosinec 2019

311 098

861 741

67 s

2,77 (2,05)

(77 s)

(404 395)

(144 409)

2019 2018



Digital Marketing
Facebook Severní Morava a Slezsko

leden–prosinec 2019

3. místo mezi konkurencí 
v počtu „fanoušků“

53 933

33 046
2018



Digital Marketing
Rezervační widget = nástroj k měření

297
počet osob, které se 

ubytovaly

3,6
průměrná 

doba pobytu 

1 547 Kč
průměrná útrata 
na osobu a den 

odhad 
vygenerované 

útraty

1,65 mil. Kč

Výkonnost rezervačního widgetu na www.severnimorava.travel (1. – 12. 2019) 

cca
500 000

2018



IV. Koordinace 
a osvětová činnost 

Realizace jednání pracovní skupiny MST = 4x rok

Jednání koordinátorů CzechTourism = 2x rok 

Tematické workshopy = 3x rok

Příprava podkladů pro kampaně CzT 2020

ODBORNÁ  KONFERENCE „Produkty v cestovním ruchu –

proč a jak na ně!

Marketingový výzkum – zpracování statistik

Ceny cestovního ruchu 2019



Konference cestovního ruchu 2019

• Téma: Produkty v cestovním ruchu – proč a jak na ně

• 21. listopadu 2019, Quality Hotel Ostrava

• 120 účastníků, 12 řečníků





Nejromantičtější 
místo

Poutní vrch
Cvilín

Krnov

Nejmilejší zařízení 
pro rodiny s dětmi

Resort 
Kopřivná

Malá Morávka

Nejoblíbenější 
atraktivita

Dolní 
Vítkovice

Ostrava

Nejlepší počin
cestovního ruchu 

Stezka
Valaška

Pustevny

Osobnost cestovního 
ruchu

Lumír 
Plac

ředitel Hornického
muzea Landek Park



V. Film Office

• Organizace location tour v rámci Ostrava – Kamera – Oko

• Průběžná spolupráce s produkcemi, CzechFilm Comission

• Vypsání dotačního titulu na podporu filmových projektů

• Spolupráce na dánském krimi seriálu DNA

• Spolupráce při přípravě pohádky Princezna a půl království

• Spolupráce při natáčení Místo zločinu Ostrava

• Asistence při natáčení filmu Tichý společník

• Spolupráce při natáčení filmu Ženská pomsta

Největší 
Dar,

Kozlovice

Tichý 
Společník,

Slezská 
Harta





















Mgr. David Karčmář

E-mail: david.karcmar@mstourism.cz 

Tel.: 603 148 617


