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Postaveni geografie
v systemu ved

s Geografie stoji na konci poznavaciho
procesu a tento proces do jisté miry
sjednocuje

= Sirsi predmét zkoumani geografie je také
jakymsi konecnym celkem (planeta Zeme)



Objekt vyzkumu geografie

Geografie zkouma geografickou sféru Zemeé

e od litosféry, pres hydrosféru, atmosféru, biosféru po
socialni sféru

Nazory na zpusob zkoumani se vak lisi

e Jeden extrém - geografie je universalni, vSeobjimajici
veda

e Druhy extrém - geografie studuje toliko prostorove
usporadani jevu

Geografie (komplexni véda) nestuduje na rozdil

od véd anorganickych, biologickych Ci

spolecenskych uplné urcitou cast svéta, nybrz

studuje ,Castecné" svét cely

Disciplina studujici vztahy, asociace a distribuci

(rozsifeni) jevu




Zakladni geograficka téemata

studium vztahu Cloveéka a jeho prostredi
zkoumani typickych a odlisnych znaku uréitého
mista (urcité Casti geografickeho prostoru)
dokumentace a analyza prostoroveho rozsireni
jevl na zemském povrchu

jak specificky environmentalni kontext ovlivauje
lidskou spolecnost

jak lidska cinnosti ovliviuje krajinu,
environmentalni kvalitu a biodiverzitu




Vztah geografie a ostatnich
vedy

= Ve srovnani s ostatnimi vedami ma geografie
mnohem SirsSi, ale takeé povrchnéjsi pristup
v poznavani studovanéeho predmeétu (tento
predmet je totiz maximalné rozmanity - Zemé)
= Z toho prameni i relativni zavislost geografie na
poznatcich , specialnich™ véd

= Proto se také doslo k oddéleni geografie fyzicke
od humanni (cesta specializace)



Geografie jako komplexni
veda

Integra¢ni véda poznatku pfirodnich a socidlnich

ved, coz umoznuje videt Zemi, Ci jeji casti jako

celek

Preklenuje predel mezi prirodnimi a humanitnimi

vedami

Oddéleni humanni a fyzicke geografie tedy neni

vyhodne, je nutne hledani spolecneho jadra obou

v ramci discipliny

o ,fascinace" okolnimi disciplinami - napr. geologie,
ekonomie je tedy pro geografii destruktivni

Jadro:

e studium krajiny a regionu jako celku

e studium procesu, které je integruji




Zakladni geograficke principy

s Princip minimalniho usili
» Princip prostorové diferenciace

= Princip regionu



r
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Vztahy mezi terminy
Volny cCas
ZastreSujici termin
Rekreace
Uzsi termin
Obsahuje
* 1. sportovni aktivity
* 2. cestovni ruch

Rekreace — spojena s vefejnym sektorem (narodni
parky, komunalni sluzby a zafizeni apod.)

Cestovni ruch — spojen se soukromym sektorem
(komercni ekonomicky fenomén)

V soucasne dob¢ vSak tento vztah prestava alespon v
zapadnich zemich platit

Obecn¢ se zacina tvrdit, Ze rozdily mezi obéma pojmy
jsou zanedbatelné



* Ekonomicky pohled
* Cestovni ruch
Primarné€ spojen s cestovanim (at’ uz
volno¢asovym 1 pracovnim)
Tyka se navstévniku destinaci a jejich prinosu
pro mistni ekonomiku

Cestovni ruch jako ekonomicke odvétvi
(prumysl cestovniho ruchu)

Vstup ,,novych“ penéz do regionu

* Rekreace
VolnocCasove aktivity vykonavane rezidenty v
bezprostrednim okoli mista jejich bydlisté
Recyklace penéz v ramci komunity, lokality
apod.




VYZKUM

% ,,delani geografie, ,,d¢lani vyzkumu*
* Kritické zkoumani, hledani odpovédi na
specificke otazky
+ pomoci vhodnych metod
% Cilem je nalezt odpovédi na otazky a
zpravidla je zaznamenat tak, aby byly
dostupné SirSimu okruhu (odborné) verejnosti
+ verbalné nebo pisemne¢

% M¢l by byt kriticky

11



TEREN (Field)

% lokalita, kde je provadén vyzkum
+ region, mesto, ulice nebo budova
+ také knihovny, archivy (,,extended field*)
* 1 historicti geografove délaji vyzkum v terénu
% teren tvori nejen fyzicke atributy, ale 1 lidé
+ Casto subjekty vyzkumu
% Nekteri geografove tvrdi, Ze neni mozne oddélit
terén od mista, kde zij1 a kde piSu (zpracovavam
vysledky)

+ protoze 1 pozorovatel (geograf) je soucasti socidlniho
terénu

12



DATA

% Material, z néhoz je budovana akademicka prace

* Jednotky (,,bity*“) informace, ktere 1ze ziskat ze svéta
kolem nas
+ jsou vzdy lokalizovatelna (maji svoje ,,misto*)
+ mohou, ale nemusi mit ¢iselnou podobu
»* Konstrukce dat = ziskavani dat terénnim vyzkumem
# pripravena pro interpretaci
* Interpretace dat = davani ,,vyznamu‘ hrubym datim
+ hrubost* dat nahrazovana kvalitou
* Primarni data = vytvarena vyzkumnikem (self-
constructed)
* Sekundarni data = vytvarena nékym jinym (osoba,
instituce...) (pre-constructed)

13



KVALITATIVNI A KVANTITATIVNI
VYZKUM

% Kvalitativni data: popisuji kvalitu studovan¢ho jevu
+ nejcCasteji prostrednictvim slovniho popisu
« mohou to byt slova vyzkumnika, popisujici lidi nebo krajinu v
jeho/jejim zapisniku
 piepis rozhovoru
 slova ve zpravé €1 dokumentu (sekundarni pramen)
+ mohou mit také vizualni podobu
 vzhled krajiny (viz Sauer a vnofené pozorovani)
* kresby, fotografie, filmy
% Kvantitativni data: vyjadiuji kvantitu studovanych
jevu
+ muZze byt poCitana ¢1 méfena, vyjadiena v Cislech
+ 1 kvantitativni data pouze popisuji dany jev
» ale kvantitativni popis umoznuje snadn€ srovnavani

14



METODOLOGIE

» Uzky vyznam: studium metod a technik
* SirSi vyznam: zkoumani cilu, konceptu a principu
zduvodnovani (reasoning) v dan¢ discipling

+ metodologie zahrnuje 1 debaty o ,,principech
zduvodnovani‘
* jak maji byt kladeny otazky (ve vazbé na koncepty discipliny)
* jak maji byt specifikovany, hledany odpovédi (jak maji byt
jednotlivé metody pouZity, aby poskytly zjisténi smysluplné se
vztahujici k pivodnim konceptim)

# Specificke metody v konstrukéni 1 interpretacni fazi
vyzkumu

15



B. HISTORIE , DELANI*
HUMANNI GEOGRAFIE

1. Vnoren¢ pozorovani (Carl Sauer,...)
2. Prostorova véda (Peter Haggett, ...)

3. Reflexivni vyzkum (Linda McDowell, ...)

16
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+ Berkeley school
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,Magicka transformace** v podani Sauera

% 0djizdi s batohem do ,,divoCiny*
% oteviena mysl: bez oCekavani, bez pripravenych
otazek
+ snazi se zapomenout na zivot doma
% prochazi krajinou, pozoruje, promluvi s farmari
+ hleda ,,smysl krajiny* — pro€ krajina vypada tak, jak
vypada
% techniky: prochazka, fotografie, kresba, zapsani
stru¢nych poznamek

% ,,magicka transformace®: geograficke poznani
regionu vznika Cisté z osobni pritomnosti
pozorovatele v krajin¢

+ je intuitivni

18



Vnoren¢ pozorovani — dvé dimenze

% Osobni pritomnost a schopnost pfimeho
pozorovani

= nejstarsi tradice geografického vyzkumu.

*  Dveé dimenze této tradice:

1. osobni pritomnost
»bYyt tam*, cestovani do zkoumanych krajin

2. vlastni akt pozorovani
%  ob¢ kontroverzni

¢+ hleda ,,smysl krajiny* — pro€ krajina vypada tak, jak
vypada

19



,,Byt tam* — osobni pritomnost

b |
b

b |
b

Pocatky geografie jsou ve vyzkumnych cestach

+ veédec = objevitel (Indiana Jones)
+ geografove Cleny objevitelskych vyprav J. Cooka a;.
+ A. von Humboldt (Jizni Amerika) — pocatek

systematického terénniho pruzkumu

Tato tradice dnes problematizovana:
» nakolik jsou tyto prace
daveéryhodné?

* néktefi objevitele vice
agenty imperia nez
vyzkumniky (Stanley)




,,Byt tam* — osobni pritomnost

b |
b

b |
b

Objevitelska tradice vedla k dulezitosti terénniho

vyzkumu

¢ Sauer: ,terénni vyzkum by mél byt objevitelskou
vypravou, ne mapovacim cvic¢enim**

« ,.Cim vice energie vénujeme vytvareni preddefinovanych
kategorii, tim mensi je pravdépodobnost objeveni néceho
noveho*

Zahrnuti terénniho vyzkumu do univerzitni
geografie
+ Field Geography*“ — ve 40., 50. letech v U.K.
+ casopis Field Studies — od r. 1959

e ,pfedmétem studia je krajina, tak se na ni musime naucit
divat vlastnima o¢ima, nejen skrze meédia jako mapy,
literatura a filmy*

21



,,Byt tam* — kritika tradi¢niho zpusobu
terénniho pruzkumu

% Geografove na cestach: reprodukuji stejné vztahy

s ,,domorodci* jako kolomalni vypravy

e vyuzivaji svyj vliv a moc k Cerpani znalosti, prace a
dovednosti

¢+ podobny problém nejen pri vyzkumu v Africe, ale 1
pi1 vyzkumu venkova, mensin, 1legalni migrace, Sed¢
ekonomiky...

# nasSe pritomnost miize byt rusiva

%  Osobni pritomnost je dulezita, ale nemuzeme
predpokladat, ze mame prdvo na vyzkum

¢+ pristup ke komunité s1 musime vyjednat, ziskat

e formalné (povoleni...)
* 1 lidsky (moraln¢)
+ vice premyslet o dusledcich nasi pritomnosti

22



Pozorovani

%  Sauer: ,,geografické poznani spociva na
disciplinovaném pozorovani‘

« ,.Geografie - to jsou pfedevSim poznatky ziskané pozorovanim,
usporadané reflexi; z nich vychazi srovnani a syntéza*

e ,Zadna znalost neni pro geografa dileZitéjsi, nez ‘vidét, co
tam je’*

+ schopnost pozorovani by se méla rozvijet od détstvi
e nejprve pozorovanim domaci krajiny, teprve potom zahranicni
¢ Sidney Wooldridge: oko pro krajinu (,,an eye for
country*)
+ Geographical Field Group (50. leta, U.K.)

« cil: vytahnout geografy z kancelaii do terénu

23



Pozorovani: kritika ,,ocularocentrismu‘

il

%  Geograf se stavi do pozice privilegovan¢ho pozorovatele

+ zira* (doll) na lidi a mista jako na vystaveé
e  Derek Gregory: ,,svét jako vystava

il

% Ale vizualni obrazy krajiny a lidi nejsou ,,nevinnymi‘‘
zaznamy, ale vytvarenymi reprezentacemi
+ David Livingstone: ,,umélecka vize*

e  pozorovani, ale ovlivnéné snahou vyhovét estetickym (i politickym)
pozadavkim doby

e  zobrazovali domorodce, jak je Evropan¢ chtéli vidét
«  plati nejen o kresbé¢, ale 1 o fotografii
¢+ David Sibley: travellers
+  James Ryan (1997) — zkoumal fotografie vzdalenych mist
*  ukazuje kulturni konstrukce, v nich obsazen¢

il

% Geograf neni neutralni pozorovatel, ale vytvari
reprezentaci lidi a mist

24



Pozorovani: kritika ,,ocularocentrismu‘

%  Derek Gregory: ,,academic gaze* - vlastnéni mista
skrze jeho pozorovani

+ (Gillian Rose: ,, tento védecky (,,objektivni*) pohled
obsahuje snahu vlastnit, podridit s1 jevy, které
pozoruje*

%  Pohledu (zraku) by pi1 geografickém poznavani
neméla byt priznavana takova svrchovanost

¢ vyuzit 1 jiné smysly — zvlasté sluch

naslouchani tomu, co lidé tikaji
¢ odtud rozvoj kvalitativnich metod (rozhovory, dotazniky)

23



(spatial science)
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Prostorova véda




Prostorova véda (spatial science)

= Cil: vysvétlit ,,prostoroveé zakony*, ovliviujici rozmisténi
jevu na zemském povrchu (v€. ¢lovéka a jeho chovani)

»* Hledany metody, které je mozné pouzit k odhaleni
prostorovych struktur
+ statistické testy
+ matematické modelovani
+ lokalizacni analyzy...
= ,,Védecky* pristup
+ muze piekonat ptipadnou zaujatost, neobjektivnost pozorovatele
+ védec (geograf) = zcela nezucastnény pozorovatel
 hleda objektivni vysvétleni
»* Kvantifikace

+ zvlasté pouzivani Cisel bylo povazovano za ,,objektivni*
reprezentaci toho, co se déje v redlném svéte

v kontrastu k subjektivnim pfistupiim — jak intuitivni sauerovské
pozorovani, tak , konverzacni* elementy terénnich prizkumui

27



Prostorova veéda: kritika

% Filosofie: pozitivismus

+ neni schopna vidét to, co neni na mapé
% Objektivita védce je faleSna

+ neni mozné vystoupit ze socialniho kontextu (status, gender, rasa, ...)
% Redukuje metodologii na techniku

+ velka pozornost spravnému provadeéni statistickych testii a analyz, ale
ne tomu, jak jsou ziskana data, na kterych je test provadén

% Postrada eticky rozmeér

+ snazi se o védecke vysvétleni, popsani problému, ale nehleda zplisob
jak ptfekonat 1 evidentni diskriminaci, nerovnost

* Neni relevantni
+ nereaguje na spolecenske, ekonomické a politické problémy
% Geografove ztratili zajem o ziskavani primarnich dat v terénu

+ statistickd analyza sekundarnich dat

+ Ackerman: ,.terénni vyzkum uz neni nutny (snad jen validace
vysledki)*

28



Prostorova véda: kancelarsti geogratove

»* Dulezité byly (Jsou?) matematicke a statisticke
analyzy a modely, ne data, se kterymi byly provadény

» Mista analyzovana z dalky, Casto bez osobni
zkuSenosti

+ misto prace v terénu a pozorovani

\VENTAR S

% Témer zadny zajem o konstrukci dat, vSe jen
specificka (izce chapana) interpretace dat

% Soucasnost: statisticke analytické techniky se
pouzivaji, ale jen jako jedna z metod
+ vEtSi pozornost konstrukei dat

+ védomi omezen¢ vypovidaci schopnosti jak dat, tak 1
technik

29



Etika a hodnoty ve vyzkumu

%  Eticke otazky — velmi dulezite diky t€sneému
vztahu geografa a komunity, kterou studuje
+ otazky osobniho vztahu k projektu, k lidem a mistim

+ Jak osobnost ,,vyzkumnika“ ovliviiuje zptuisob provadéni
vyzkumu?

+ Jak on/ona reprezentuje lidi, se kterymi pracuje?
% J. Rowles: studium geografickych zkuSenosti
starnoucich lidi
+ posledni ,pritel* umirajiciho Stana, preje si1, aby Stan

nezemiel, aby mohl dokoncit vyzkum, ale vy¢ita si
tento zpluisob mysleni

+ neni zadny obecny navod, jak odpoveédét na tyto otazky
+ na mile daleko od odlidSténé prostorove védy 5,



Subjektivita ,,vyzkumnika*

%  Sauer: moje subjektivita nehraje roli

% prostorova véda: objektivni metody, nezavislé na
tom, kdo je provadi
¢+ Abler: ,,0sobni Zivot musi byt zcela oddélen od
védeckeého vyzkumu*
%  Humanisticka G: osobnost vyzkumnika (geografa)
je steyn€ vyznamnou soucasti procesu vyzkumu
jako teorie, data a metody.

¢+ Anne Buttimer: ,,0sobni hodnoty nemohou byt nikdy
zcela oddéleny od koncipovani, provadeni a
vyhodnocovani vyzkumu*.

+ Navic je zbytecné se o to pokouset, protoze se tim
piipravujeme o dulezité vychodisko pro etické
hodnoceni (a také tim omezujeme tvorivost).
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William Bunge: Detroit
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wdociety for human exploration

terén: vnitini mésto, slumy

pobyt v misté nebo Casté navstévy

hlavni cil: pomoct diskriminovanym skupinam, najit a
realizovat teSeni jejich problému
+ napf. mista, kde dochazi k dopravnim nehodam zranujicim déti
advocacy geography*’

feSeni: pusobit na mistni urady, aby podnikly potrebné
kroky; pokud ne, zakladali obCanské skupiny s mistnimi
obyvateli a sami realizovali projekty.

vyzkum ,,zdola*, zamé€feny na konkrétni, aktualni
problémy

spolecné s humanistickou G: ,,ponofeni se* do komunity

+  mistni lid¢ jako aktivni tvirci jejich prostiedi, ne piijemct ,,diktatu*

védeckych zakoni.
32



Radikalni geografove...uz ne tak radikalni?

* reformisté x revolucionari

= radikalni aktivismus v ulicich x radikalni
teoretizovani na univerzitach

* Jurgen Habermas: kriticka véda

+ geografie: byt nejen kriticky, ale 1 sebekriticky,
t]. hodnotit metody, kterymi dochazim k
poznani

+ vEtsi pozornost metodologii

33



FEMINISTICKA GEOGRAFIE

* vznikla v 70. letech s cilem dokumentovat odlisSné
prostorove chovani a vnimani zen

% rychle vyrostla v zasadni kritiku nerovnych roli Zen
a muzu ve spolecnosti

* ,genderova delba urbanizovaného prostoru* (McDowell)

%  potfeba novych metod: jak dosahnout toho, aby byly
slySet hlasy téch, kdo se boji diskriminace nebo 1
skryté trpi nasili?

¢ osobni zaujeti, ponoreni do tématu (,,intenzivni vyzkum*)
+ kvalitativni vyzkum, nekvantifikovatelna data

+ hloubkove rozhovory, ,,oralni historie, Zivotni pribéhy

34
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DATA
* Geograficky vyzkum je vzdy prace s daty.

VVVVVV

prace s daty, ktera pred nami nékdo zpracoval

* Vzdy musime vénovat pozornost tomu, jak
byla data ziskana (a jak interpretovana)

* Konstrukce dat = ziskavani dat
#pripravena pro interpretaci
* Primarni data = vytvarena vyzkumnikem
(self-constructed)
* Sekundarni data = vytvarena nékym jinym
(osoba, 1nstituce...) (pre-constructed)
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SEKUNDARNI DATA

* Nebyla vytvarena pro ucel naseho vyzkumu, byla
sestavena (,,konstruovana‘) nékym jinym, pro jiné
acely

« Vlada chce informace o struktute obyvatel a ekonomiky, aby
mohla formulovat svoji politiku (census, registr...)

 Zastupitelstvo nebo spravni rada vede zapisy o svém jednani, aby
informovala necleny a vedla zaznamy o svych rozhodnutich

» Denik nebo korespondenci si jejich majitelé uchovavaji z
osobnich duvodi ...

* Vzdy bychom mél1 védét kdo, proc, jak, kdy a kde
data vytvoril
+ Jen tak miizeme posoudit, co nam data mohou fict
+ Muzeme rozhodnout, do jakeé miry jim muzeme véfit, jak
odpovidaji realité, jak vypovidaji o tom, co nas zajima
+ Casto maji politicky nebo emocionalni obsah

34



SEKUNDARNI DATA

1. Oficialni prameny
= vladni zpravy, registry, statistiky...
2. Neoficialni prameny

" novinove Clanky, osobni dokumenty, mapy...

3. Imaginativni prameny

=  roman, umelecka dila...

38



OFICIALNI PRAMENY

* Publikuji vladni instituce
+ centralni, regionalni, lokalni

¢+ migrace, trh prace, kriminalita, volebni
vysledky...

+ numericka 1 textova

% Obvykle povazovana za spolehliva, presna —
protoze jsou ,,oficialni*

1. Vlady maji dostatek zdroju
 v¢tSi vzorky respondentll
 delSi Casové rady
 hlubsi zabér

e VEtSi uzemi

39



OFICIALNI PRAMENY

2. Vlady si udéli legalni zmocnéni provadét
vyzkum
e zakon o s¢itani lidu
e evidence obyvatel
* vybér dani
* hlubsi zabér
3. Vlady se zajimaji o Zivot spoleCnosti,
kterou ridi

* jak pracujeme, nakupujeme, u¢ime se, cestujeme,
zenime se, ... umirame

*  Presto nejsou vlady neutralni pozorovatelé, ale
aktivni hraci ve spoleCnosti
*  maji své zaymy

+ Proto je tfeba je pfijimat kriticky, skepticky

40



ol
b

ol
b

il
oL

TYPY OFICIALNICH DAT

Data vznikajici v procesu byrokratické
spravy (fizeni spoleCnosti)

¢ vladni zpravy, analyzy, zapisy ze zasedani...

+ vedlejsi produkt procesu vladnuti a spravy

Vlady monitoruji spoleCnost, kterou ridi

+ registry obyvatel, cenzy, zdravotni statistika,

financ¢ni, Skolni...

Vlady komunikuji

+ oznameni, vyhlasky, tiskoveé zpravy

urcena verejnosti

snazi se presvedCit obCany o spravnosti sve politiky
41



NEOFICIALNI PRAMENY

% vytvari ruzné€ instituce a firmy mimo sféru verejne
spravy
%  Velmi ruzne formy
text: knihy, Casopisy, noviny
elektronicka data (GIS)
historicka geografie: obrazy vytesané v kameni
geografie mésta: vyvéska realitni kancelare
televizni zpravy
dokumentarni porady v radiu
audio zaznamy ,,oralnich historii‘
osobni data: deniky, dopisy
% Vyzkumnik nemusi byt vazan na psané zdroje, ani
na ty, kter¢ maji zjevné geografickou podobu
+ ani na ty, kter¢ se tvari oficialn¢ a autoritativne

& PR I & =4 5@ g G =P
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VYHODY NEOFICIALNICH PRAMENU

1. Mohou poskytnout informace o prostredi, které je
nedostupné nebo uzaviene
*  Davis: ,,valka proti drogam* v L.A.: novinove zpravy,
policejni dokumenty, televizni interview.
2. Dobry zdroj pro historické a longitudinalni studie
* D. Massey: mapuje historické zmény v jednotlivych
sektorech priumyslu v poslednich sto letech
prostiednictvim firemnich vyrocnich zprav a ro¢enek
3. Vhodne¢ pro sledovani procesu napri¢ kulturami

e data mezinarodnich organizaci (WHO, ILO, ...)

4. Z dokumenta¢niho materialu muzeme Cerpat
nejen data, ale 1 ndpady
« zprava Kampané proti otrocke praci: nejen data, ale 1

hodnoceni otazek (détska prace, produkcni strategie
korporaci, gender vztahu...)
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TYPY NEOFICIALNICH DAT

%  ReferenCni prameny

+ encyklopedie, almanachy, registry, ro¢enky, kalendare...
% Vyzkumneé zpravy

+ akademicke 1 jiné (odbory, politicke strany...)

+  Casto opozi¢ni vii¢i oficidlnim pramentim
*  Interni zpravy firem a obchodnich instituci

*  Sadler: vyuzil firemni zpravy vyrobcu a obchodniku s auty ke
zmapovani meénici se geografie automobilového primyslu v Evropé

%  Dokumentarni média
+ zpravy v TV, noviny, fotografie, tiskové zpravy
+ archivovany (napf. na internetu)
*  Creswell: studie reprezentace trampti v U.S. médiich
%  PropagacCni materialy, reklama

*  Goss: ukazuje, jak je marketing zaloZen na urcitych prostorovych
(geografickych) archetypech

%  Osobni dokumenty
+  dopisy, deniky, domaci UcCty, fotografie, adresare

+ Vyborny zdroj informaci o zméndch ve vztazich mezi muzi a
Zenami, ve spotrebnich zvyklostech, mistni politice... 44




PRIMARNI DATA

» Data, ktera s1 vytvarime sami aktivnim vyzkumem v
terenu

+ neexistuji datove zdroje vyuziteln¢ v nasem vyzkumu
% Zajimaji nas nazory lidi, jejich postoje, hodnoty
+ urcité skupiny v urcite lokalité
 obyvatele ghetta, manazefi nadnarodni spolecnosti. ..
+ v oficialnich pramenech Casto nenajdeme to, co hledame
»* Dulezité jsou eticke otazky: pouzité metody
ovliviiyji vztah k lidem, které studujeme

»* Miize nastat fada necekanych situaci — potteba byt
flexibilni

« nemtizeme mit vyzkum od pocatku ,,pod kontrolou* jako v
laboratofi
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PRIMARNI DATA

% Vysledek terenniho vyzkumu

+ data ziskana ptimo v kontaktu s lidmi, které studujeme

% Metody
+ dotaznikovy pruzkum
+ rozhovor
+ diskusni skupiny
+ zuCastnéne pozorovani
»* Maji ruzné vyhody a omezeni, pravidla, prakticke
postupy, kdy a jak je vhodné¢ je pouzit
+ Ty je tfeba respektovat

+ Kvalita dat zavisi na tom, jaké metody pouzijeme
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PRIMARNI DATA

% Kwvalitativni vyzkum (,,mluveni s lidmi*)

+ velky rozmach v poslednich 20 letech

 dnes povazovany za hlavni zdroj informaci

+ ale tradice je starsi

 Sauer vyuzival rozhovoru s lidmi, ale intuitivné, nebyly Zzadne
metody

« Whittlesey (1927) v USA — zduraznuje vyznam dotaznikt

* C. M. Davis (1954): ,,ztejmé vice geografickych znalosti pochazi
od dotazovani lidi nez z pfimeého pozorovani‘

* Dotazovani bylo dlouho spojeno s vyzkumem
venkova, pre-moderniho svéta

+ s tim, jak se do popfedi zajmu dostavala mésta a méstske
krajiny, zacaly byt vice upfednostiovany kvantitativni
techniky
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PRIMARNI DATA: DOTAZOVANI

# Kdy je vhodné pouzit dotaznik?

+ kdyz potrebujeme data zaloZena na odpovédich velkého
poctu lidi (respondentii)

+ kdy7 je naSe komunikace s dotazovanymi Casové omezena

+ kdyZ nemuZeme dosahnout osobniho kontaktu s
potencialnimi respondenty

+ kdyz pozadujeme data pro predem dany typ statistického
zpracovani

+ kdyz potrebujeme dodat vyzkumu vétsi ,,vahu* odkazem
na to, zZe je zaloZeny na velkém vzorku a spolehlivé
metodologii

»* Formy dotaznikoveho Setrent:

+ zasilané respondentiim k vyplnéni
e poStou, e-mailem nebo na internetu

+ telefonicke (tazatel se pta telefonem, bez osobniho
kontaktu)

+ osobni kontakt (tvari v tvar) 48




DOTAZOV ANI: metody vybéru
respondentu

* Pravdépodobnostni metody
+ nahodny vybér
» kazdy cClen sledovane populace ma ptidélene Cislo
» 7zadouci pocet respondentil je vybran pomoci generovani nahodnych ¢isel
* vhodné¢ tam, kde mame dobré informace o vSech ¢lenech populace
+ systematicky vybér
 respondenti vybirani v pravidelném intervalu
 ptiklad: potfebujeme-li 5% vzorek, vybereme kazdou 20. osobu
* riziko systematicke chyby
¢+ jde-li o seznam part, vybereme jen muze
+ stratifikovany vybér

 potencialni respondenti nejprve seskupeni do skupin podle znaki, které
jsou pro vyzkum duleziteé (napt. vek, rod, lokalita)

7 jednotlivych skupin jsou pak respondenti vybirdni bud’ ndhodné nebo
systematicky

+ vicefazovy (shlukovy) vybér

» nékolik fazi vybéru, v kazde zpravidla pouzivan ndhodny vybér

* ve mesté nahodné vybereme nékolik ¢tvrti, v kazdé Ctvrti nékolik ulic, v
kazdé ulici nékolik domacnosti, v kazdé domacnosti nékolik respondentti
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DOTAZOV ANI: metody vybéru

respondentu

* Nepravdépodobnostni metody
+ kvotni vybér
e predem stanoveny kvoty (napf. poCet muzii a Zen, vékove
skupiny, kraje/mésta apod.)

« v ramci jednotlivych kategorii (kvot) respondenti vybirdni
nahodile (tj. ne ndhodn¢)

e nevyhoda: vybereme osoby, ktere jsou vice ochotneé odpovidat
+ ucelovy vybér

 pripady (lid¢), které vyzkumnik povazuje za zvlast’ vyznamne
+ dostupnostni vybér

 odpovi vSichni, kteti souhlasi s provedenim pruzkumu

 priklad: dotaznik v novinach, odpovi vSichni, ktefi chtéji
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Oppenheimova pravidla (1992)
% Délka otazky

+ otazky nesmi byt pfili§ dlouhé; ne vice nez cca 20 slov
% Z4dné dvouslozkové (dvojité) otazky

+ Vlastnite kolo nebo motorku?

* Mate radi bratra a sestru?
% Vyhybejte se prislovim a lidovym vyrazum

+ vyvolavaji automatickou, bezmyslenkovitou odpovéd’, misto abych o
nich respondent premyslel

% Nepouzivejte formulace s dvojim zaporem

+ Pt. Spalovani mrtvych by nemélo byt povoleno. Souhlasite X
nesouhlasite?

% Rad¢&ji nevynechavat v nabidce odpovédi ,,nevim*

e oy

+ Je pravda, Ze nékteti respondenti vyuZiji této odpovédi misto
premysleni o otdzce. Ale chceme opravdu vynucovat odpovédi,
zvlasté, kdyz nékteré mohou byt nesmysiné?

% Pouzivat jednoducha slova
+ 7adné zkratky, odborné vyrazy, slangova slova
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Oppenheimova pravidla 11

»* Pozor na nebezpeci rizné¢ho chapani vyznamu slova
+ miuze se tykat 1 jednoduchych slov

% Ncktera slova jsou znama svou dvouznac¢nosti nebo
neurcitosti
+ nejlépe se jim vyhnout, otazku vyjadtit jinak, nebo presnéji definovat,
v jakém vyznamu je chapeme
+ Pt.: slova ,,vy* a,mit" v Mdte auto?
+ Dalsi priklady: rodina, okoli, sousedstvi, ...

% VSechny uzaviené otazky by optimalné mély byt nejprve
formulovany jako otevieng¢; vycCet kategorii odpovédi uzavrit
az po provedeni predpriuzkumu

+ | v tomto ptipad¢ vzdy uved’te ,,jind moznost*
% Vyhybejte se zavad¢jicim otazkam
+ Pr. Kdy sis naposledy ptjcil/a videokazetu? Otazka predpoklada, ze:
(1) vSichni respondenti pouzivaji video, (2) vSichni si piijcuji kazety,
(3) ze to ned¢la nékdo za né.

52



Oppenheimova pravidla 111

* Vyhybejte se zavad¢jicim a hodnotové ,,silnym** sloviim
+ Pf.: demokraticky, svobodny, pfirozeny, zdravy, pravidelny, nevéiici,
moderni...
% Nezatézujte pamét’ respondentu naroCnymi otazkami
+ Pt.: Ktere z nasledujicich znacek jste koupil/a v poslednich 13
tydnech?

+ V ptipadé béznych, opakovanych ¢innosti je riskantni se ptat na vice
nez nékolik poslednich dni, ...

+ Pro vyznamné;jsi udalosti (pobyt v nemocnici, stéhovani,
piepadeni...) je vhodné otazku ,,zakotvit* v ¢ase pomoci vyznamnych
svatkil, narozenin apod. (od Vanoc, od Vasich 18. narozenin apod.)

% Pozor na prekryvajici se kategorie
+ Napt.: v€k 25-30, 30-35...
% Vénujte pozornost formalni uprave

+ 1nstrukcim pro vyplnéni, pohodiné ,,orientaci v dotazniku (prejdéte k
otazce 15...), Cislovani otazek apod.
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RIZENY ROZHOVOR
(INTERVIEW)

,,Cilena konverzace*

+ cil: ziskat autenticky nahled, hlubsSi poznani zkuSenosti
osob, se kterymi komunikujeme

Dotazniky

¢ snazi se zobrazit socidlni svét respondentt a jeho
geografil s vyuzitim védecké metody; dulezita
reprezentativnost

Rizeny rozhovor

+ interaktivni vyzkum, usilujici o ziskani pristupu k
vyznamum (meaning), ktere subjekty davaji svym
zkuSenostem (experience) ve sveéte

Hranice mezi dotazniky a interview neni ostra



RIZENY ROZHOVOR: PRINCIPY

% 90. leta: geografove zjistili, Ze pro zodpovezeni
otazek, kter¢ s1 kladou, jsou rozhovory vhodné;si
nez jiné metody

+ soucasn¢ také debata o principech: jak tuto metodu
udélat rigordzni (Baxter, Eyles 1997 aj.)

N

% Kredibility - jak je zkuSenost sdélena v rozhovoru
relevantni?

N

% Transferability — je poznani prenositelne na Sirsi
komunitu?

N

% Confirmability — s jakou mirou spolehlivosti?
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RIZENY ROZHOVOR: PRINCIPY

Klicove body:
+ Kontext
+ Vztah obecného a specifického (contingency)
+ Pozice subjektii (tazanych 1 tazatele)

Interview se neda délat mechanicky

&+

*

neni to jen zalezitost kladeni spravnych otdzek
formulace dobrych otazek
vytvorit atmosféru porozumeéni, vztah (rapport)

umoznit nerusenou komunikaci
¢+ to vSe je nezbytng, ale ne dostatecné; pii tomto ptistupu (vessel-of-
answers) je subjekt (epistemiologicky) pasivni, nepodili se na vytvareni
poznani (production of knowledge)
pi1 interview je tazatel soucCasti vytvareni vyznamu stejné¢ jako
dotazovany
tato intersubjektivita je nevyhnutelnid a ma zasadni vyznam

vysledna data jsou vysledkem spoluprace, nejsou jen informacemi

cerpanymi z dotazovaného prostrednictvim ,,nestrann¢ho* tazatele.
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RIZENY ROZHOVOR: PRINCIPY

b1
i

b1
i

b1
i
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i

Pochopeni procesu vytvareni vyznamu v prubchu
interview je dulezite pro formulaci otazek
Interview: interaktivni metoda vytvareni poznani

+ ne jen technika kladeni otazek

Pool (1957) pfirovnava interview k dramatu s
postupne rozvijenou zdpletkou

+ neni to objektivni, reprezentativni technické cviceni

Tato intersubjektivita, ktera umoznuje hlubsi
poznani, je silnou strankou metody

o/,



KDY JE INTERVIEW VHODNE?

1. Pokud je nasim cilem hlubsi poznani a pochopeni
otazky (intenzivni vyzkum)
Pt.: vyzkum bezdomovcu ve venkovskych oblastech

e  posStou rozesilany dotaznik je vhodnou metodou pro ziskani
informaci od mistnich arada

«  pro pochopeni toho, co znamena bezdomovectvi a jeho pficin je
nutna (nejvhodnéjsi) osobni komunikace s bezdomovci, zaloZzena
na duveére

2. Pokud chceme zahrnout sami sebe jako aktivni
aktéry v procesu ziskavani informaci

* toho se vzdy aktivn€ ucCastnime, ale zatimco drive byla
tato subjektivita skryvana, dnes je zcela legitimni
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KDY JE INTERVIEW VHODNE?

3. Kdyz chceme ,,dat hlas* jinym

e pfii dotaznikovém prizkumu predem ttidime
jednotlivce do urcitych kategorii

* volna struktura interview umoznuje pohled jinyma
o¢ima, proniknout do jinych zZivotnich stylu
4. Takeé pragmatické diivody

« nedostatek Casu a prostredku na reprezentativni
dotaznikové Setreni

« ale potfebna diikladna ptiprava

o8



PRIPRAVA INTERVIEW

1. Vychozi otazka (cil vyzkumu)
Pr.: Jak se domacnosti vyporadavaji s otazkami dédictvi?
2. RozloZeni vychozi otazky na dil¢i ,,mini1*
vyzkumneé otazky

* musi byt zfeyma vazba dilCich otazek k vychozi
otazce/otazkam (schéma, Cislovani...)

e Pf.: a. Berou lidé otdzku mozného dédictvi v ivahu pii svych
Zivotnich planech?
« b. Existuje pfi jednani o dédictvi zietelny rozdil mezi

piibuznymi v pfimé linii a pfibuznymi skrze snatek?
3. Pro kazdou dil¢i otazku rozvinout konkréetni
temata rozhovoru, konkrétni otazky

4. Rozpracovani struktury a formatu interview
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INTERPRETACE DAT

5l

* Data nemluvi sama za sebe

 neni mozZn¢ jen sebrat a popsat data

5l

%  Po ,konstrukci dat* nasleduje jejich ,,interpretace*

¢+ proces pretvareni dat do zavérh, hypotéz a predpoveédi

5l

* Je nutna ,,prace* — hodnoceni, analyza — aby ,,data
promluvila*
+ je dulezite veédét, jak data vznikla

¢+ Interview, dotaznik, sekundarni data...
+ je potreba znat strategie (pristupy, metody) jak mohou
byt tato data interpretovana

» , konstrukce geografické interpretace
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INTERPRETACNI STRATEGIE
Vybirani a tridéni

Pocitani

Vysvétlovani

Chapani

Reprezentovani

Jednotlive strategie na sebe mohou navazovat
+ zadny projekt se neobejde bez ,tridéni* dat
+ zadné zavery nelze prezentovat bez reprezentace
Ruzné pristupy, skoly, pojeti geografie preferuji
ruzne¢ interpretaCni strategie
+ prostorovad véda: pocCitani, vysvétlovani
¢ scilem vysvétlit svét

+ reflexivni vyzkum: chapani, reprezentace
¢+ s cilem pochopit svét
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INDUKCE A DEDUKCE

Z4sadn€ odliSne pristupy
« ovlivilyi zpusob ziskavani (konstrukce) dat
+ 1ndukce: od jedine¢ného k obecnému
+ dedukce: od obecného k jedineCnému

Indukce:

+ pecliva analyza velkého objemu dat, s cilem nalézt
pravidelnosti, které muzeme povazovat za obecn¢
platné a vyznamné

+ Casto vyuziva statistickeé (kvantitativni) metody
Dedukce:

¢+ prvotni je formulace teorii, modelt a ,,zakonu*, pomoci
nichz je mozné vysvétlit jednotlivosti obsazené v
datech

+ existuji kvantitativni 1 kvalitativni strategie porovnani
ocekavanych vysledku (na zakladé teorii) s

pozorovanymi skuteCnostmi.
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INDUKCE A DEDUKCE

+ tradiCni regionalni geografie: prevaha indukce a
mnozstvi dat, bez dostatecného zobecnéni
o ,cifrSpioni‘

+ prostorova véda: prevaha dedukce, bez dostatecné
pozornosti datim
o abstraktni, odlidSténé

+ humanisticka geografie: prevaha indukce
+ marxisticka (radikalni) geografie: prevaha dedukce
% Neni nutna volba indukce nebo dedukce:
+ vétSina vyzkumnych postupt obsahuje induktivni 1
deduktivni prvky
+ vSechny vyzkumné projekty v geografii pracuji s daty
e potieba vybirani a tfidéni dat
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SURVEYS: pocatky kvantifikace v
geografn

% Vychazi z tradice terennich pozorovani
» Pocitani a mapovani ruznych jevu
* Urban survey

+ ziskdvani podrobnych informaci o méstskych lokalitach,
ziskané z terénniho prizkumu

* Pocatek kvantifikace
+ vytvareni seznamu, tabulek, pocitani, mapovani

+ ambice geografa ziskat data, jejichz prostfednictvim lze
charakterizovat regiony, mista
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ZAKLADNI TYPY DAT

Nominalni
« data patii do urcitych kategorii, kter¢ nemohou byt méteny, ale
muze byt zjiStovana Cetnost jejich vyskytu v izemi
*  Pt.: typy vyuziti zemé¢, povolani, narodnosti. ..
Poradova
* hodnoty jednotlivych ptfipadi nezname, ale muzeme je
usporadat od nejvétsiho po neymensi
« také v pripad¢, ze hodnoty sice zname, ale z logickych nebo
metodickych duvodi nemizeme vyuzit

Intervalova
« zname veliCiny sledovanych jevi
« srazky, objem produkce, pocet obyvatel...

Pomeérova

e podil na ur¢itém celku nebo maximu, napft. struktura
zamestnanosti podle sektoru, podil hlast pro polit. stranu

* maji horni a dolni hranici, ta ovliviiuje zpuisob kvantitativni

analyzy 5
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EMPIRISMUS A POZITIVISMUS

Empirismus

&

filosofie védy, ktera preferuje empirickeé pozorovani
pied teorii

+ predpoklada, Ze pozorovani je jedinym zpusobem
poznavani

Pozitivismus

¢+ vychazi z empirismu, ale navic klade podminku, ze

empirickd pozorovani musi byt opakovatelna
zobecnéna pozorovani vedou k vytvareni teorii

ty jsou empiricky oveérovany a pokud jsou verifikovany,
jsou povazovany za vedecké zdakony
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PRICINY USTUPU OD
KVANTITATIVNI GEOGRAFIE

1. Deziluze z pozitivismu
e nevidi to, co neni na map¢

e snaha o vysvétlovani skrytych ,,zakoni* prostorovych
struktur, spiSe nez o pochopeni Zivota
e soubéZny vzestup novych ptistupl
¢ marxismus, postmodernismus, strukturalismus, humanismus,
feminismus... (spolecné: ,,anti-kvantitativni).

2. Kvantitativni geografie nahrazovana GISy

3. PovazZovana za obtiZnou
« znalost kvantitativnich metod je mala
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OBLASTI VYUZITI

KVANTITATIVNICH METOD
1. Popis

»  shrnuti, zakladni charakteristika jevu

¢+ rozloZeni ¢etnosti, sttedni hodnoty
¢ variabilita

2. Zkoumani dat

e induktivni postup, s cilem formulovat hypotézy, navrhnout
vysvétleni

e Casto vyuziva grafickou vizualizaci

¢+ grafy zavislosti, histogramy, kartogramy, sloupcové a kolacove
grafy...

e oteviena ruzn¢, Casto protikladné interpretaci
3. Vyvozovani zavéru, zkoumani zavislosti (infer)
,,vysvétlujici analyza® (explanatory analysis)
e testovani vyvozenych zavéra (testing)

¢ nulova hypotéza...
¢+ parametrické (F-test...) a neparametrické testy (chi squa7r8. =)




STRUKTURALISMUS

% Vychazi z lingvistiky (de Saussure), psychologie
(Piaget) a antropologie (Lévi Strauss)

% VSechno, s ¢im se v Zivote setkavame, je ve sve
form¢ a funkci urovano anonymnimi strukturami
(Jazyka, védomi, mytu...), ne jednotlivcem
Cinicim védoma rozhodnuti

tyto struktury lezi mimo poznani a kontrolu jednotlivce
tyka se 1 zdanlivé vyhradné ,,humannich* jevu jako
jazyk, poznani a chapani, mytus a tabu

¢+ Tyto struktury ohrani¢uji moznosti lidskeého jazyka,

chapani apod.

+ skute¢ne¢ jednani a udalosti jsou tak povazovany za

povrchovy projev hlubsich struktur
« ukolem védce je odhalovat tyto hlubsi struktury 71
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POSTSTRUKTURALISMUS

tésn¢ spojeny s postmodernismem
vychazi ze strukturalismu, z presvédCent, ze

lidsky svét je utvareny ,,strukturami

ety jsou chapany jako rtizné typy vztahu, ve kterych jsme
uveéznéni (a skrze néz jsme utvareni jako bytosti se
specifickymi vlastnostmi, schopnostmi, pristupy apod.)

+ narozdil od strukturalismu, ktery predpoklada, ze
struktury jsou konec¢né entity, které¢ mohou byt
1dentifikovany, poststrukturalismus je k tomu skepticky

+ nejsou zadné preddefinované struktury, které by byly
né¢im vic nez pouhymi konfiguracemi ruznych vztahu

e ekonomickych, politickych, socidlnich, kulturnich

¢+ Doreen Maseey: ,,vSe, co studujeme, musi byt

podrobeno nekompromisni rela¢ni analyze*

* veénovat pozornost specifickému ¢asoprostorovému kopfextu



