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Vymezeni kreativni ekonomiky
Kreativni ekonomika je nova ristova teorie prelomu 20. a 21 stoleti.

Vychazi zejména z oblasti informacnich a komunikacnich
technologii, internetu a efektl globalizace.

Prinasi nové trendy, ale i vyzvy a pfileZitosti ve vsech oblastech
lidské ¢innosti, tedy i v oblasti vedeni a Fizeni lidi.

Neexistuje ucelend shoda na definici kreativni ekonomiky!
Je tfeba vychdzet z doposud publikovanych nazord.

Vymezeni kreativni ekonomiky II.

e Kreativni ekonomika jako ekonomicky systém zaloZzeny na
vyznamném vstupu — kreativité — do pracovniho procesu.

e Kreativni ekonomika prezentuje hospodarstvi, kde hlavnim
vstupem a vystupem jsou myslenky.

e Kreativni  primysl zahrnuje sektory, které vychazeji
z individudlni kreativity, dovednosti a talentu, coz dohromady
vytvari potencial pro tvorbu pracovnich pfilezitosti a bohatstvi
skrze vytvareni a vyuzivani dusevniho vlastnictvi.

Vymezeni kreativni ekonomiky Il

Kreativni ekonomiku lze v SirSim pojeti definovat jako ekonomiku,
kde lidskd mysSlenka je nejduleZitéjSim vyrobnim faktorem, jenz
odsouva klasické vyrobni faktory do pozadi.

Kreativita je vyvolavana stale se zvysSujicim konkurenénim tlakem.
V ramci obchodu kreativita umoznuje vytvaret konkurencni vyhody
a s jejich prispénim realizovat ekonomicky zisk.

K porozuméni kreativni ekonomiky je tfeba porozumét procesiim
ve spolec¢nosti, rozpoznat pric¢iny asymetrické alokace podnik(i a
firem, analyzovat dlvody individudlniho i kolektivniho jednani,
které vychdazi ze zavedeného institucionalniho a spolecenského
ramce.




Historicko-teoretické aspekty kreativni ekonomiky I.

e Zastupci Institucionalni ekonomie (Veblen, Commons) tvrdi, Ze
Clovék se nechova racionalné, ale lidé jsou pod vlivem daného
institucionalniho prostredi.

* Neoklasicka Skola prispéla k formovani kreativni ekonomiky
svym modelem rlstu. Hlavni prispévek je pfipsdn Robertu
Solowovi, ktery vyznamné inovoval puavodni keynesidnsky
Harrod-Domar model o faktor technologického pokroku.

e Co je faktickym zdrojem technologického pokroku? ZNALOSTI!

Historicko-teoretické aspekty kreativni ekonomiky Il.

J. A. Schumpeter — vliv inovaci na hospodarsky cyklus, inovace

narusuji rovnovahu trhu — podnécuji zmény.

e Howkins (2001) - popisuje nastup nové kreativni pracovni sily a
nového kreativniho priimyslu.

* Néktefi autofi (napf. Scott, 1996) vnimaji kreativni ekonomiku
pouze v oblasti kulturniho primyslu.

* Tyto nesrovnalosti vznikaji z dlivodu neexistence jednotnych

definic v kreativnim sektoru a neznalosti historickych

souvislosti, které tvofi pilife kreativni ekonomiky.

Stavebni bloky kreativni ekonomiky I.

1/ Instituciondlni ramec - zakladnim predpokladem Uspésného
rozvoje spolecnosti je vzajemnd shoda a spoluprace mezi vSemi
jednotlivci a verejnymi organy. Vhodné instituciondlni prostredi je
zdrukou hospodarné spoluprace. U statd zapadniho stylu Ize mezi
hlavni zasady zaradit zajisténi volného trhu, obcanskych svobod,
prava na majetek a efektivni vymahatelnost téchto zasad, zajisténa
statnimi institucemi.

2/ Globdlni konkurence — Zkraceni vzdalenosti a postupné ruseni
obchodnich prekazek zvysilo dostupnost trhli dalsSim vyrobcim a
poskytovatellim sluzeb. Firmy, které drive mély izemni monopol, se
musely vyrovndvat s konkurenci.

Stavebni bloky kreativni ekonomiky II.

3/ Inovacni viny — Spolecensky vyvoj je vdécen za svlj vyvoj
jedné zakladni vlastnosti a to schopnosti se ucit. V moderni ére
nas ovlivnilo nékolik vice ¢i méné vyznamnych inovacnich vin,
které sebou prinasely ,kreativni destrukci®.

4/ Styl Zivota — Posledni inovacni vina spojena s ICT a internetem
naprosto ovlivnila napli prace i volného cCasu. Zménily se
pozadavky na jiz existujici pracovni mista a zaroven se objevila
zcela nova pracovni mista v novych oborech.




Stavebni bloky kreativni ekonomiky lll.

5/ Zivotni droveh — Prlmyslovd revoluce vyvrdtila negativni
populistickou teorii Thomase Malthuse a wukdzala smér
k stabilnimu rdstu Zivotni Urovné. PfiCinu téchto zmén je nutné
hledat v efektivni alokaci zdroj( a rlistu znalosti.

6/ Kreativni pracovni sila — VSechny predchozi faktory vedly k narlstu
poptavky po pracovnicich, ktefi jsou vzdélani, dokdZou kreativné
myslet a rozumi novym ICT. Za poslednich nékolik desitek let narostl
enormni pocet védcl, vyzkumnikd, programdtor(, designérq,
architektll a dalSich pozic, které se na prvni pohled nerfadi do
kreativnich, ale pfitom spliuji zadkladni podminky — znalost,
kreativitu, technologie. Tato téZce definovatelna a vysoce pfijmova
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skupina tvori produktivni ¢ast kreativni pracovni tfidy.

Kreativni trida

1/ super kreativni jadro - zahrnuje védce, inZenyry, univerzitni
profesory, basniky, spisovatele, umélce, navrhare, architekty a
dalSi profese, jejichz cilem je vytvofit nové formy nebo navrhy,
které jsou snadno prenosné a Siroce uplatnitelné;

2/ kreativni profesiondlové - pracuji v pramyslu vyzadujici
intenzivni znalosti, napr. high-tech sektor, financ¢ni sluzby,
zdravotnictvi nebo management; tito lidé uplatiuji své znalosti
pro kreativni feseni problému.

Méreni kreativni ekonomiky — 3T INDEX KREATIVITY

Méreni kreativni ekonomiky: Euro-creativity index

Index talentu

Euro-Talent index

Index lidského kapitalu
Index kreativni tiidy

procento populace s vysokoskolskym titulem
koncentrace kreativni tiidy

Index technologie
Index 1novace
High-tech index

pocet patenti na osobu
procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu

Index kreativni tiidy
Index lidského kapitdlu
Index védeckého talentu

mira kreativnich zaméstnani

procentualni podil obyvatel ve véku 25 — 64 let s vysokoskolskym vzdélanim

pocet vyzkumniki a inZenyru na tisic délniku

Index tolerance
Gay index
Bohemian index
Index imigrace

pocet gayli v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu
populace s uméleckym zaméfenim v regionu
méfi procento imigrantl v regionu

Euro-Technology index
Index 1novaci
High-tech index inovaci
R&D index

pocet patentil na jeden milion obyvatel
pocet patenti v oblasti high-tech na milion obyvatel
procentualni podil nakladi na vyzkum a vyvoj na HDP

 Zdroj: KLOUDOVA, J. - AMBROZOVA, V. — DOUBKOVA, M. (2008): Role kreativity a kreativni
ekonomiky v regiondlnim rozvoji. [Vyzkumna studie.] Zlin: Univerzita T. Bati ve Zliné, Fakulta

managementu a ekonomiky.

Euro-Tolerance index
Index postoji
Index hodnot
Index sebevyjadieni

procento tolerantnich lidi vi¢i mensinam
odraz tradic v hodnotach obyvatel
postoj k individudlnim praviim a vyjadiovani

e Zdroj: KLOUDOVA, J. — AMBROZOVA, V. — DOUBKOVA, M. (2008): Role kreativity a kreativni ekonomiky v
regionalnim rozvoji. [Vyzkumna studie.] Zlin: Univerzita T. Bati ve Zliné, Fakulta managementu a

ekonomiky.

* FLORIDA, R.—TINAGLI, I. (2004): Europe in the Creative Age. [Online.]
<http://creativeclass.com/rfcgdb/articles/Europe_in_the_Creative_Age_2004.pdf.>.




Méreni kreativni ekonomiky: Novy kreativni index I.

Talent index

Mira nezaméstnanosti (1 / X)

Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X)

Vysokoskolsti studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve véku 20 - 34
Stredoskolsti studenti (ISCED 3-4) na 100 mistnich obyvatel ve véku 15 - 24
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily

Technologicky index
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1.
Podil zaméstnanosti v odvétvi finanéniho zprostfedkovani a podnikatelskych aktivit

Procento domacnosti s domacim pristupem k internetu
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT

Procento zaméstnanych ve zpracovatelském pramyslu ICT produktd
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb
Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahujici ICT prvky

zdroj: CHWASZCZ, 0. (2014): Kreativni ekonomika a jeji role v hospodarském rozvoji statu. [ Disertacni

prace] Zlin: Univerzita T. Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky.

Méreni kreativni ekonomiky: Novy kreativni index Il.

Toleran¢ni index
Toleran¢ni index — lidé

Statni prislusnici EU jako podil na celkovém poétu obyvatel

Obéané zemi mimo EU jako podil na celkovém poctu obyvatel

Statni prislusnici, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poétu ob.

Statni prislusnici EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poétu ob.

Obéané zemi mimo EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou letech jako podil na celkovém
poctu obyvatel

Pomér obyvatel ze zemi z vysokym HDI, ktefi nejsou statni pfislusnici EU ani mistni obyvatelé

Pomér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 letech

Toleran¢ni index — prostredi

Celkovy pocet evidovanych trestnych &ind na 1000 obyvatel (1 / X)

Zelené, ke které ma vefejnost pristup (m2 na osobu)

Podil plochy vyuzivany k rekreaci, sportu a volnoéasovym aktivitam

Poéet navstév v kiné na obyvatele

Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel

Celkovy pocet zaptjéek knih a jinych médii na obyvatele

Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho primyslu

Zdroj: CHWASZCZ, 0. (2014): Kreativni ekonomika a jeji role v hospodarském rozvoji statu.

[Diserta¢ni prace] Zlin: Univerzita T. Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky.

Role regionl v kreativni ekonomice

e Konkurenceschopnost regionu tkvi ve schopnosti kreativni lidi

pritdhnout, udrZet a zaroven i vychovat.

* Jaké jsou hlavni oblasti?

a)
b)

c)
d)

lidé - pritomnost lidi formuje kreativni potencial celého regionu;

mistni__vldda -  vybudovani  efektivniho  formalniho

institucionalniho prostredi;

misto — kreativni tfida vykazuje vysokou miru mobility;
Skolstvi — vyznamna podpora rozvoje kreativity.

Potencial je moiné spatfit ve formovani novych kreativnich
pracovnikl a zdroven svymi znalostnimi kapacitami muUZe svou
¢innosti pfispét k novym formam rozvoje podnikové i kulturni
sféry.

0,900
0,800 -
0,700 -
0,600 -
0,500
0,400
0,300
0,200

Novy kreativni index v CR (NCI 2009-2012)

BNCI 2012 DONCI 2011 m®ENCI2010 ONCI 2009




Dosavadni poznatky o kreativni ekonomice a jejich
efektech

* Regiony s vysSim kreativnim potencialem dokazou vytvaret vice
pracovnich mist, mistni obyvatelé dosahuji na vyssi prijmy a
kulturné-socialni oblast je vice rozvinuta. Dékuji za pozornost ®)

* Kreativita je sice zakladni, ale nikoliv jedinou podminkou
ekonomického rozvoje. Je nezbytné vénovat pozornost
instituciondlnimu usporadani, které je prvotnim predpokladem
uspésného rozvoje spolecnosti.

* Kreativné atraktivni regiony dosahuji odliSné struktury mistnich
verejnych rozpoctld. V prepoctu na obyvatele vytvareji vyssi
pfijmy. Otazkou je uloha dotaci v celkovém mistnim rozpoctu.




