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1. Procvieni znalosti ziskanych na pfednaSce k
problematice obchodu v obdobi prvni
republiky, CPE a v obdobi transformace

2. Nahlaseni tymu pro zpracovani seminarni
prace — mate vSichni nahlasené tymy?
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Ukolem bude ptitadit v nasledujici tabulce spravné pojmy
charakterizujici jednotliva obdobi vyvoje ¢eského obchodu.

Ti studenti, ktefi budou mit vSechny odpovédi spravné, ziskaji
jeden bod.

Odpovédi zaznamenavejte do tohoto dotazniku:

https://docs.google.com/forms/d/1IMnF2bUM8hkChRmhvvrok
8unyTA03GwO0ezvInoHTwbSxs/edit?usp=sharing
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s Obdobi prvni , Obdobi transformace
republiky (1918 -1930) | OPdobi CPE (1948-1989) (od 1989)

1) Ekonom. model NH

2) Role statu 1) Jaky ekonomicky model Fizeni byl typicky pro tato obdobi?
a) Prikazova ekonomika
3) Charakter trhu b) Trzni ekonomika
c) Transformace na trzni ekonomiku (socialn¢ trzni s pluralitnimi
4) Maloobchodni sit’ vlastnickymi vztahy)

5) Srovnani se svétem
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Obdobi prvni republiky Obdobi CPE Obdobi transformace

1) Ekonom.
model NH

2) Role statu

3) Charakter
trhu

4)Maloobchod
ni sit’

5) Srovnani

b) Trzni ekonomika

b) Od relativniho liberalismu k zesilenému
intervencionismu dle faze HC

¢) Trh vyrobce, konkurenéni prostredi

a)Roztristéna velikostni struktura, pomaly
rust sttedné velkych a velkych prodejen,
prevaha pultovych prodejen, omezené
volny vybér, zasilkovy obchod, vystavba
obchodnich domt

b) Zaostavani zivotnich cykla MOJ

a) Ptikazova ekonomika

¢) Silné centralistické fizeni s dobovym
uvoliiovanim diky reformnim snaham

a) ,,trh vyrobce* v podminkach ptikazové
ekonomiky, bezkonkurenc¢ni prostredi

b) Nedostate¢na hustota MOS, pokles poctu
prodejen, rozvoj samoobsluh, pomala
provozni koncentrace, nizky podil
velkokapacitnich jednotek, OD, NS,
pomaly rozvoj MO mimo prodejni plochy

b) Zaostavani zivotnich cykla MOJ

¢) Transformace na trzni ekonomiku
(socidlné trzni s pluralitnimi vlastnickymi
vztahy)

a) Liberalni pfistup k rozvoji obchodu

b) Zména trhu vyrobce na trh spotiebitele

¢) Narust poc¢tu prodejnich jednotek
spojeny s provozni a prostorovou
koncentraci, nastup siti SM, diskontt, HM,
NC, rozvoj MO mimo prodejni plochy

a) Postupujici vyrovnavani rozdilt s
vyspélymi trznimi ekonomikami
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1. Procvieni znalosti ziskanych na pfednaSce k
problematice systémového pojeti obchodniho
Provozu — prvni cast
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Obchodni provoz je tieba vnimat jako systém, ktery
je tvofen riznymi prvky se vzijemnymi vazbami
a riznou vahou v systému.

JelikoZ v obchodnim provozu probihaji neustalé
zmény, tak obchodnici musi upravovat svij
sortiment, kdy pfi zméné€ hlavniho prvku (zboZzi),
musi zménit adekvatné také prvky ostatni.

Z tohoto divodu hovoiime o systémovém pojeti
obchodniho provozu.
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PLOCHY

DISPOZICNI RESENI

ZABUDOVANE PRACOVNI PROSTREDKY




KTERE PRVKY OBCH. PROVOZU RADIME DO SKUPINY
DYNAMICKYCH PRVKU? A@
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ZBOZi

OBCHODNI OPERACE

PRACOVNICI
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Nékupni atmosféru tvofi architektura jednotky, feSeni vstupnich prostori,
vykladni sk¥iné, napisy, parkovaci plochy, vnitini design, prezentace
zbozi, forma prodeje, provozni personal.

Nakupni atmosféra prodejny je feSena v ramci ,,Space managementu®.

Co je to ,,Space management*?




SPACE MANAGEMENT smzsm%

UNIVERZITA
Space management je souhrn fidicich (planovacich, rozhodovacich a kontrolnich) aktivit
zaméfenych na reSeni predevSim prodejniho prostoru prodejni jednotky. Cilem space
managementu je vytvorit optimalni podminky pro pohyb veskerého zbozi, vcetné jeho
znacCek, dale rozmistit oddéleni nebo skupiny zbozi v prodejnich prostorach a vytvorit
optimalni nakupni atmosféru pro zakazniky

Space management se zamétuje predevsim na nasledujici
oblasti:

Stanoveni funkéni zony v prodejni mistnosti.

Usporadani jednotlivych zén v prodejni plose.

Roztridéni jednotlivych sortimentnich skupin.

Kapacitni zajiSténi sortimentnich skupin prodejni plochou
nebo prostorem.

Konecné reSeni obchodniho zarizeni v prodejni mistnosti.
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Sportisimo
Tento obchodnik se sportovnim zbozim oteviel v fijnu 2020 v prazském Palladiu novou, modernéjsi prodejnu. Ta by
m¢éla udavat smér i dalsim chystanym obchodiim. Charakteristickymi prvky interiéru jsou piehlednost, emoce a pohyb-
dynamika.

,, Pocatkem roku jsme se rozhodli pro evoluci. Jako spravna sportovni spolecnost jsme tento maraton ubéehli sprintem a
od prazdného papiru, prototypovdni vsech prvkii, barev, svétel | nabytku az K otevieni pobocky Palladium ubéhlo
pouhych sedm meésicu. Dulezité bylo vytvorit moderni, svétlou a pro zdakaznika piehlednou prodejnu, ktera bude mit
stale tvar Sportisima a jeji design bude dlouhodobé udrzitelny,  tika Lukas Jagnesak, ktery ma ve Sportisimu na
starosti space management, tedy usporadani a design obchodu.

Podle n& byl pii pfipravach kladen diraz zejména na
prehlednost a zakaznicky zazitek. Proto prodejna obsahuje i
spoustu edukac¢nich materiala, které pomahaji zdkaznikovi
pfimo na misté s konkrétnim vybérem sortimentu, a vyuziva
digitalnich technologii pro navigaci i komunikaci se
zakazniky:.

*Zpracovano na zaklad¢ informaci z webového portalu RETREND, zdroj uveden na konci prezentace.
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O realizaci nové prodejny se postarala firma MORIS design, podle které obchod ziskal diky jejimu kreativnimu tymu vice
emoci, které se v soucasném retailu stavaji hlavnim diferencia¢nim faktorem. Zakaznik musi mit také z jakékoliv pozice
na prodejné jasny piehled, kde se jednotlivé kategorie nachazeji. Dominantnim prvkem se tak staly brany svétd, které
krom¢ dalkové navigace na kategorii efektivné akcentuji vybrané portfolio.

Designerska firma vdechla zaroven sportovni jedni¢ce novy
charakteristicky symbol, kterym je Sipka. Tato Sipka je
spojovacim prvkem, ktery jasné definuje Sportisimo a odlisuje
ho od konkurence. Sportisimo chtélo co nejvice zachovat styl
prodejny, v némz bude patrné propojeni Se sportovnim
segmentem, ktery je pteci jen trochu agresivnéjsi. Prvkem, ktery
by nevtiravé, ale presto neopakovatelné provazel permanentni
¢ast prodejny. K tomu pouzili symbol Sipky, ktery svym pojetim
V interiéru udava neopakovatelny dynamicky raz.

Pii ptipravach byl kladen diraz zejména na piehlednost a zakaznicky zazitek. Proto prodejna obsahuje i spoustu
edukacnich materiali, které pomahaji zakaznikovi pfimo na mist¢ s konkrétnim vybérem sortimentu, a vyuziva
digitalnich technologii pro navigaci i komunikaci se zakazniky.

*Zpracovano na zaklad¢ informaci z webového portalu RETREND, zdroj uveden na konci prezentace.
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> Na piisti seminaf vypracujte tymovy tukol (DU _4), pii kterém si zopakujete hlavni i
poznatky k ¢lenéni zbozi. V tymu mohou byt 2 — 4 studenti.

» Za zpracovani ukolu ¢. 4 mizete ziskat 1 bod, dle kvality zpracovani.

» Termin odevzdani: 23. 3. (Uterni seminaf) do 16:00 a 25. 3. (Ctvrte¢ni seminare)
do 10:00

1. Wpracujte soubor s domacim ukolem, ktery je vytvoreny K
procviceni teorie o Sifce a hloubce sortimentu, rozdéleni
zbozi a urceni jeho technologické skupiny (soubor je v IS,
odevzdavejte do odevzdavarny DU _4)

2. Z ptrednasky si na dalsi seminair zopakujte problematiku
systémového pojeti obchodniho provozu. Konkrétné:

« $itku a hloubku sortimentu,
* mezinarodni rozdéleni spotfebniho zboZi,
 technologickou skupinu zbozi.

Soubor s domacim ukolem je dostupny v IS ve slozce Materialy na dalSi seminai ©
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©

Pouzité zdroje a literatura:

Webovy portal RETREND - real estate news [online] [vid. 14. biezna §
2021]. Dostupné z https://retrend.cz/obchodni-centra-a-retail/sportisimo/




