Struktura seminarni prace — Mezinarodni marketing subjektu X

A. FORMALNI NALEZITOSTI:

Pismo: Times New Roman, 12

Radkovani: 1

Pocet stran: 13 (8 vlastniho textu)

Cislovat kapitoly!

Odevzdani: odevzdat v IS (odevzdiavarny — Seminarni prace odevzdavané) pied
prezentaci ve tvaru prijmeni_nazev_subjektu napriklad:
(smutna,zly,vesela_MCDonald)

Semindarni prace je zpracovavana ve skupinach 4 studentd. Prace by méla predstavit, jak
déla marketing v mezinarodnim prostiedi vybrana firma. Struktura prace je zdvazna, dodrZte ji!

Kazda kapitola bude obsahovat vlastni myslenky psané svymi slovy. Hodnoti se kvalita
textu, rozsah je stanoven velmi nizky, proto se snaZte zachytit to podstatné. Triky
s formatovanim textu Vam jen uskodi. Pokud se bude jednat o zkopirovany text — netispéch
celé skupiny. Semindrni prace by neméla obsahovat teorii. Seminarni prace by méla prokazat,
ze jste pochopili probiranou teorii a dokazete na jejim zéklad€ pracovat s praxi.

B. VLASTNi OBSAH PRACE:
e Titulni list

e Obsah (Cisla stran)

e Uvod

1. Stru¢na vSeobecna charakteristika zvoleného subjektu
(poslani, mise, vize, cile, rozsah 1 strana)

2. Mezinarodni marketingové prostiredi
(popsat, které prvky prostiedi ovliviiuji firmu a jak, rozsah 2 strany)

3. Mezinarodni strategie a formy vstupu
(popsat strategie pro jednotlivé trhy, segmentaci, targeting, positioning, formy vstupu

na rizné trhy, rozsah 2 strany)

4. Marketingovy mix
(charakterizovat odliSnosti marketingového mixu pro rizné trhy, rozsah 2 strany)

5. Zajimavosti, aktuality
(tykajici se daného subjektu v mezinarodnim prostiedi, rozsah 1 strana)

Zavér

Pouzita literatura

Prilohy



