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 PEST analyza - opakovani

* Socialné-kulturni prostredi.




Mezinarodni makroprostiedi — PEST analyza mm%
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* Politicke a pravni
* Ekonomické

* Sociadlné-kulturni
* Technologickée




Socialné-kulturni prostredi mm%
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e Kultura — identita - jazyk, nabozenstvi, zvyky, komunikace,
tabu, chovani, myty, vzory, uméni, hodnoty

Hodnoty a
presvedcem
Pohtlka ekono-
mlka a pravo
Kategorle
Estetlka NabozenstVI
a umeéni

Vzdelavam




Socialné-kulturni prostredi mm@
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e Kulturni dimenze - Hofstede

Vzdilenost
moci

Kratkodoba a
dlouhodoba
orientace

Vyhybani se
nejistoté

Kulturni

. Individualismus
dimenze

a kolektivismus

Maskulinita a
feminita




Rysy kllltury SLEZSKA %
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* Socialné demograficke
* Fyzicke
* Psychické




Sub-kultura
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Globalizace vs. ethocentrismus A%
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Socio-kulturni faktory ovliviiujici marketing v zahranici A@
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* Jazyk

* NaboZenstvi

e Vzdélani

* Estetika a uméni

* Hodnoty a nazory




Jazykove rozdily A%
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Vliv nabozenstvi na marketing A%
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Vv systému vzdélavani na marketing A%
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Vliv estetiky a uméni na marketing A%
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Vliv hodnot a nazoru na marketing A%
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