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1 Cena.

2 Faktory ovliviujici cenovou tvorbu.

3 Mezinarodni cenove strategie.

4 Stanoveni ceny




I Cena
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* Mezinarodni cenova politika.
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2 Faktory ovliviujici cenovou tvorbu. A@
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e  Vnitini
e Trzni
e Qkoli

e Manazerské
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* Dumping?

* Inflace?

* Fluktuace sménnych kurzu? ®
* Analyza svétovych cen? /\ ¢\
» Sedé trhy? @ @
* Transferové ceny?
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* Norazi agent1?




3 Mezinarodni cenové strategie A@
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* Sbirani smetany
* Prestizni cena

* Pronikani

e Jednotna cena

 Dualni cena




4 Stanoveni ceny

SIEVE S

. Vybér cilu

Stanoveni poptavky
Odhad nakladu

. Analyza konkurence

Vybér metod




5 Stanoveni ceny - metody
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. Prirazka

Rentabilita
Hodnota
Ptidana hodnota
Konkurence
Cenovée nabidky
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