Semindrni prace - Nakupni Marketing LS 2022

Zadani SP:

- Seminarni préci zpracuje kazdy student samostatné

- Studenti si vyberou konkrétni téma podle vlastniho uvazeni
- Odevzdani ve formétu word nebo pdf

- Nédzev souboru Pfijmeni_Jméno_LS2022

Zpusob zpracovani:

Prace bude mit tri ¢dsti.

(1) Prvni bude obsahovat Givod s popisem tématu a motivace studenta k jeho volbé
(pro¢ zvolil toto téma). Bude nédsledovat stanovené cile prace (co chce student
dosdhnou). Déle popis pristupu k naplnéni cile ve formé stru¢né metodiky
zpracovani prace (jak toho dosdhne).

(2) V druhé casti student zpracuje na dané téma strucnou a vystiznou literarni
reSersi kterou pripadné doplni o vlastni autorskou pripadovou studii.

(3) Posledni ¢ast bude autorska a bude obsahovat ndzory a poznatky studenta ve
formé shrnuti préce.

Témata seminarni prace:

- Srovnani chovani zakaznikd v procesu ndkupu na B2B a B2C trzich

- Emoce a rozum v marketingové komunikaci B2B znacky

- Metoda vicekriteridlniho rozhodovani jako matematicky instrument hodnoceni
dodavatele

- Obchodni taktiky ve vyjednavani

- Kritické aspekty budovani dodavatelsko odbératelskych vztaht

- Supply Chain Management

- Elektronické nakupovéani v organizacich a moznosti jeho automatizace

Kritéria hodnoceni:

- Volba cile préace 20%

- Naplnéni cile seminarni prace 30%

- Volba metod k naplnéni cile prace 15%

- Kvalita literdrni reSerse 15%

- Schopnost propojovat teorii s praxi ¢i vlastnim dsudkem 10%
- Formatovani 5%

- Aktuélnost zdroji 5%

Rozsah a forma SP:

SP bude zpracovana v pisemné podobé

SP bude odevzdana prostrednictvim systému IS SU nejpozdéji do 13.5.2022

Rozsah - max. 6 stran, TNR 12, fadkovani 1,5.

Prvni strana opattena logem fakulty, jménem studenta a nazvem SP se nepoc¢ita do
rozsahu.



