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Podminky predmétu

> Povinna ucast na seminarich (min. 50 %)

> Semestralni projekt

> Zapocet
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Semestralni projekt I

MARKETING MIX V OBLASTI SLUZEB

Porovnani vybranych prvku marketingového mixu
dvou subjektu pusobicich v oblasti sluzeb.
Je mozné zminit, jak byly prvky marketingového
mixu ovlivhnény pandemickou situaci.




Semestralni projekt II

>

Kazdy tym (5 studentu) si zvoli 2 spole¢nosti, které 1ze
chapat jako pfimé konkurenty.

Porovnani 5 prvkua z MM sluzeb ,,7P“ u zvolenych
spolecnosti.

Moznost zminit vliv pandemické situace na tyto prvky.

Prezentace by méla byt zamérena predevsim na

praktickou ukazku vyuzitych prvku MM ve sluzbach.
Cilem neni prezentovat teorii!
Prezentace by méla trvat cca 20 minut.

Design prezentace neni stanoven — dilezité je zaujmout.




Semestralni projekt III

» Forma prezentace — ctyri studenti prezentuji zvolené
prvky MM u spolecnosti (dva studenti za kazdou
spolecnost) a paty clen tymu moderuje a vytvari interakci

s publikem (otazky, diskuze).

» Ostatni ucastnici seminarfe nejsou pasivni, vstupuji do

diskuze a prezentované spolecnosti hodnoti.

» Odevzdani - prezentaci vlozit do IS ve tvaru:

prijmeni_nazevfirmy (smutna,zly,vesela_ DM_TETA)

> Kontrola PLAGIATORSTVI.




Hodnoceni

> Hodnoceni projektu:

Vhodna interpretace zvolené problematiky —

predstaveni spolecnosti, popis péti prvkl 10 bodu
marketingového mixu sluzeb
Zajimavost (videa, obrazky), projev (Cteni x spontanni) 2 body
Strucnost, dodrzeni casu, kooperace v tymu, interakce

: 1 bod
s publikem
Grafika prezentace, celkovy dojem 2 body

CELKEM

15 bodu




Na ZéVér. L N

SKvalita znamena délat to dobre,

i kdyz se nikdo nediva.*

Henry Ford

...hezky zbytek dne! ©




