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* V dnesni dob¢ existuje mnoho nastroju pro tvorbu vizualni
komunikace znacek, kter¢ nahrazuji ¢innosti, jez jsme pied n¢kolika
malo lety musel1 zadavat grafikum.

* Neznamena to, ze by prace profesionalniho grafika ztratila hodnotu,
nebo Ze bychom se bez jeho pomoci obesli. Ba naopak. Posun v
odvétvi ale umoziuje profesionaliim feSit smysluplné projekty s
vysokou pridanou hodnotou.

* Umét zpracovat letak na propagacni akci, pripravit prispévek na

Instagram nebo vytvofit banner pro online reklamni kampané by mél
kazdy kdo s1 fika marketér zvladnout sam.




Prace grafika

* Prace grafika se da shrnout do nasledujici véty. Jeho
cilem je najit vizualni fesSeni marketingoveho

problému skrze projekt.

* Pokud chce spoleCnost zménit vnimani znacky mezi
spotiebitell, muze k tomu dojit nékolika zpusoby.

* Jednim z nich je napiiklad zména nebo Gprava

vizualni identity neboli re-branding.

SLEZSKA %
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Prace grafika %
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* V tomto pripad¢ bude realizovat projekt, ktery bude
obsahovat diagnozu stavajici situace pomoci
vyzkumnych metod, vytvori mozne¢ alternativy reSent,
které prototypuje, vyvine novou i1dentitu a tu po
testovani implementuje.

* Vystupem projektu je tedy zminéné vizualni reSeni
marketingoveho problemu.




Principy grafickeho designu
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Proximita
Zarovnani
Opakovani
Kontrast
Prostor
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Principy grafického designu - proximita @
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* Proximita, nebol1 blizkost, znamena
seskupovani elementu dohromady tak, aby
vedly Ctenafe k ruznym aspektum
vizualniho sdéleni.

*Vas design muze mit mnoho ¢isteho
prostoru, avSak kdyz prvky nejsou
seskupeny spravné, Cisty prostor bude mit
minimalni efekt.




Principy grafickeho designu - proximita

* Princip proximity:

Masarykova 3, Brno (+420) 123-456-789 VOuS & Syn

Masarykova 3, Brno
(+420) 123-456-789

Vous & syn

info@vousasyn.cz
WWW.vousasyn.cz info@vousasyn.cz WWW.VOUSasyn.cz

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu - proximita %
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* Vizitka vlevo ma mnoho Cistého prostoru — jeji
elementy jsou organizovan¢ a muzeme rict, ze vizitka
neni ,,pfeplacana™. Prvky na ni vSak nejsou seskupeny
logicky, takze konecny efekt je velmi slaby. Ctenaf je
nucen vizitku prezkoumat vicekrat.

* Oproti tomu ma karta napravo mnohem pfijemn¢jsi
provedeni. Ctenai letmym pohledem ziska veskeré
informace. Seskupeni elementu na prave vizitce je
logi1Cte)si a prehlednési

10



Principy grafického designu - proximita %
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* Vizitka vlevo ma mnoho Cistého prostoru — jeji elementy jsou
organizovan¢ a muzeme fict, Ze vizitka neni ,,preplacana®. Prvky
na ni vSak nejsou seskupeny logicky, takze koneCny efekt je
velmi slaby. Ctenaf je nucen vizitku pfezkoumat vicekrat.

* Oprot1 tomu ma karta napravo mnohem prijemnéjsi provedeni.
Ctenar letmym pohledem ziska veskere informace. Seskupeni

VVVVVV

o Priklad 1lustruje dilezitost proximity na tiskovinach, avSak stejny
princip je nutno mit na paméti u tvorby vSech druht aplikaci, at’
se jedna o offlinové €1 onlinovée projekty.

11



Principy grafického designu - zarovnani @

UNIVERZITA

QBCHODNE PODNIKATELSKA
PAKULTA V KARVINE

* DalSim velice dulezitym principem je zarovnavani
elementu do estetickeho, a predevsim prehledného
usporadani.

* Mnoho uzivatelu rozliénych grafickych programu

Casto TeSi rozvrzeni stranky tak, ze zarovnaji vSe na
stred.

* Toto rozvrzeni ale pusobi pomérn€ nezazivnge.

12



Principy grafického designu - zarovnani %

o o YC by 82 NC ¥ebanr
*Princip

r oy LIVE DESIGN
Z4rovinaini. CONTEST

TOKYO

Lorem ipsum dolor sit amet consactatur
adipisicing siit sed do siusmod
Tempor incididunt ut labore et dolore.

9.00 Sad ut perspiciatis unde omnis iste natus
9.30 Emor sit voluptatem accusantium doloremeue ; G
10.00 Laudantium tolam reen apstiam @ g Bt T
11.00 Aque ipsa quae abillo inventore veritatis g o® 0%
12.00 Quasi architecto baatae vitas dicta sunt

TOKYO DESIGN ACADEMY

LOREM IPSUM
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus efror
sit voluptatem accusantium doloremgue laudantium

DOLOR SIT AMET
Totam rem aperiam, saque ipsa quas ab
illo inventore veritatis et quasi architecto beatas
vitae dicta sunt explicabo.

¥2500

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu

13



Principy grafického designu - zarovnani @
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* Plakat vlevo pracuje s upravou zarovnani na stred.

* Jak je vidé€t na prikladu, s mnozstvim textu se toto
zpracovani vyporadava jen t€¢zko.

* Na prvni pohled je plakat neprehledny a
pozorovatel musi vynalozit jistou snahu, aby text
docetl.

* Stava se tak pro cilovou skupinu naprosto
nezajimavym.

14



Principy grafického designu - @

PRy PP Y4
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* Stejn€ jako pouziti opakujicich se slok v pisni,
tak 1 opakujici se prvky v grafickém designu
jsou prirozen¢ pritazlive.

* U prikladu nize je pouzit jak bézny odrazkovy
seznam, tak 1 prvek zaoblen¢ho Ctverce
opakujici se napri¢ designem celcho letaku.

15



Principy grafického designu -

Opakovénl’ ....................................................................................................
*Princip
opakovani:

WHY BRNO?

CZECH REPUBLIC —
[ ] g:v%::mr WWW.SDEUSA.COM TR Science &
B8 | o : : TECEEEEQY

Engllsh

g ~. Izmguag]el 4 I
Bs | \

SOFTWARE
SOLUTIONS

b Western

laws & culturs,

democracy,
part of EU since ;
‘I 2004

We Understand

. IBEM 2,500+ [ Red Hat 300+ { Honeywel 700+ [ MetSuite 300+
Your Needs 19+ B

Accenture 700+ [ ATET [ ABB [ Siemens / Sclarwinds

I devaloping Wab and Mabils Apptications, Embaddad

Softwara and Tast Automation. Cur gaal is to provida:
2 @ 'COMMUNICATION

Platé your prajects tmaly with mintmal cost. T

WWW.SDEUSA.COM
+1-800-541-6624 | INFOBSDEUSA.COM

Core Competencies

Gettmgstarted « SENS IR IO S

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-gratickeho-designu
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Principy grafického designu - @
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* Opakovani téchto geometrickych elementu

vytvari odvaznéisi projev.

* Obecné se tedy da rici, ze opakovani dodava
konkretnim prvkum v designu duraz a pritahuje
na n¢ ¢tenarovu pozornost.

17



Principy grafickeho designu - kontrast
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* Princip kontrastu:

2015 2015

Lorem lpsum Lorem Ipsum
Dolor sit amet Consectetur elit Tempor incididud Dolor sit amet Gonsectetur elit Tempor incididud
+ Totam ram apariam eacgue i+ Totam rem apariam aacque «  Totam ram apesiam eacdues + Totam rem apenam eaque I+ Totam rem aperiam eaque i+ Totam rem aperiam eague
= Inventore veritatis et quasi i+ Inventore veritatis et quasi i+ Inventone voritatis et quasi * Inwerkore varitatis ef quasi = Invartore varitatis at quasi i+ Inventors veritatis et CQuEsi
architecto baatas i architecto beatag : architactn baatas architecto baatae architecto baatas H architecto beatas
- Vitae dicta sunt explicabo i+ \itae dicta sunt explicabo - Vitae dicta sunt explicabo + Vitae dicta sunt explicabo I+ Vitae dicta sunt explicabo + Vitae dicta sunt explicabo

at quasi veritatis i et quasi varitatis i et quasi veritatis et quasi veritatis ef quasi veritatis wt quasi veritatis

s | - | 625 - - 625

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu - kontrast %
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* Kontrast mez1 jednotlivymi elementy dava prezentaci
vyniknout. K ukdzce nam nejlépe poslouzi opét priklad
(pfedchozi snimek). Prvky na navrhu jsou pékné seskupeny
dohromady, zaroven jsou vyrazn¢ zarovnany a dobie pouzito
je 1 Sipek a odrazkového seznamu.

* ACkoliv vidime dobrou praci s typografii a zajimavého
kontrastu mame ji1z docileno efektivni praci s velikostmi a
fezy pisma, pro nékteré ucely by mohl byt takovyto design
ponckud plochy. Piidanim barevného kontrastu ucinime
navrh vyraznéj)Sim a upozornime na dulezite cCasti
prezentace.

19



Principy grafického designu - kontrast %

* VSimnéme s1 jeSt¢ dalSiho
kontrastu: ob¢ Sipky v navrhu
sméiuji k symbolu potvrzeni
v kruhu, ktery nam zasila
jednoznacCnou vizualni
Zpravu.

* Pro prfidani jesté vétsSiho
kontrastu je 1dealni, aby

barva téchto prvku byla take
zmenena.
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2015

Lorem Ipsum

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu - kontrast %

UNIVERZITA

* Vytvotime-li jeste funkCni St oo
kontrast s pozadim, z
jednoduchého navrhu nam
vznika zajimava aplikace s 201 5
podtrzenim dulezitych casti
sdéleni.

Lorem Ipsum

* Kontrast v designu vSeobecn¢ j _
urCujici pro libivost 1 -
prehlednost. Vzdy je vSak
potieba mit na mysli, Ze ,,men¢
je vice* a drzet se urcit¢ho
konceptu a linie.

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu — prazdné misto %
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* Vyuziti prazdného mista (tzv. White Space) byva cCasto
silnou designérskou zbrani.

 Zalezi samozieym¢ vzdy na forme prezentace. VSeobecn¢ ale
plati, Ze pokud chceme vytvorit jednoduche, primé sdélent,
je vhodn¢ odlisSit se néjakym zpusobem od standardu.

*V zaplavé 1nformaci, kter¢ muzeme v fad¢ grafickych
navrhu v soucasné dob¢ nalézt, je Cisty prostor presné to, co
d€la prezentovanou zpravu jasnéjsi a srozumitelnéjsi

22
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Principy grafického designu - prazdné %

* Clenar dane VIZItky vidi na

prvni strance nejprve graficky
element a pak nazev
spoleCnosti.

* Na druh¢ stran¢ pak zcela
jednodusSe najde jmeno
majitele, pracovni pozici a
nasledné j1z nejdulezité;si
kontaktni informace.

* Prvky na vizitce jsou piijemné
vyvazen¢ a prehledne.

UNIVERZITA

QBCHODNE PODNIKATELSKA
PAKULTA V KARVINE

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu - prazdné %
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e Totéz plati i pro tuto titulni
stranku zadani projektu. @
e Prazdny prostor poskytuje :
misto pismu nadpisu,

PROJECT
gratickym prvkum 1 e
seskupeneému textu.
* Navic muze byt také velmi
dobrou formou kontrastu. o
Jednoduchy zavér zni: Nebojte
SC prézdného mista ve Svém Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu

designu.

24



Vizualni identita znacky %
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* Prvnim komponentem, bez ktere¢ho se zadna
znaCka neobejde, je 1dentita.

* Ta vyjadiuje vnitini hodnoty spoleCnosti, ktere
evokuji naslednou 1mage znacky.

* Dobry branding pozname podle toho, ze misto
produktove kategorie zakaznik hovorii pfimo o
znacce.

25



Vizualni identita znacky %
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* Pokud s1 spojujete znaCku s konkretni
produktovou kategorii, je to prvni krok
uspesSncho brandingu.

* Tim druhym je pak to, zda ve vas dana znacCka
vyvolala urciteé pozitivni asociace.

* Jako nastroj shromazd’ ovani asociaci funguji
hmotn¢ komponenty 1dentity znacky a tim jsou:
* Nazev / logo / pismo / tvary / barvy

26



Vizudlni identita znacky - logo %
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*Logo - Reprezentuje vizualni ztvarnéni
grafickeho prvku, ktery muze obsahovat tvary,
objekty, text nebo symboly.

* Zasadni pro budovani 1dentity znacky je
rozpoznatelnost loga.

27



Vizualni identita znacCky - logo
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* [nspirace a tip: Brandmark

* Dnes jiz existuji webove stranky,
kde tvorbu loga provede uméla
inteligence za vas. Na zaklad¢
parametru, které zadate vygeneruje
béhem nékolika vtefin nove logo.

\VEAA 4

pracovat s lidmi, grafiky, ktetfi maji
schopnost se do zadavatele vcitit.

UNIVERZITA

QBCHODNE PODNIKATELSKA
PAKULTA V KARVINE

MARK”

Create a unique, professional logo
for your business

Kickstart your brand with business card designs,
social media graphics, app icons, letter heads and
more

Create my logo

28


https://brandmark.io/

Vizualni identita znacCky - logo
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* DalSi inspirace a tip: Hatchful a Tailorbrands

A w
) “&‘

Create stunning logos in seconds

Introducing Hatchful — our simple logo maker.

GET STARTED
A

-

Design a logo from hundreds of templates

Design a Logo, Create Your Brand

Instant Custom-Made Logos. Try it for Free

SAFYI REAL ESTATE

29


https://hatchful.shopify.com/
https://www.tailorbrands.com/

Vizualni identita znacdky - barvy @

* Stejn€ jako pecChive
vybrany nazev 1 barva
nese vnitini vyznam.

*Ten se stava
ustfednim bodem
identity znacky, = 0 Ho
prispiva k rozpoznani 8 T e o D
znaCky a komunikuje
pozadovany image.

YELLOW
41d4nd

Zdroj:https://www.canva.com/learn/color-psychology-the-logo-color-tricks-used-by-top-companies/
30



Vizualni identita znacCky - barvy
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* Vyznam jednotlivych barev pro psychologi

barva vyznam

vzruseni, nebezpedi, dominance, energie, zdravi, zivot, laska, sila, obrana, stimulace, aktualnost
dostatek, vzruseni, pohodli, veselost, spokojenost, bezpedi, senzualita, teplo

Zluta vzruseni, veselost, sebeddvéra, kreativita, pratelskost, optimizmus, upfimnost, usmévavost

klid, pohodli, harmenie, zdravi, nadéje, pfiroda, mir, prosperita, pohoda, bezpedi, upfimnost,

jemnost

klid, pohodli, kompetence, studenost, povinnost, efektivita, inteligence, logika, divéra, bezpedi,
Uspéch

modra

rlzova Zenskost, Sarm, jemnost, opatrovani, hebkost, higjivost

autenticnost, sarm, exkluzivita, luxus, kvalita, kralovské, spiritualita

pfiroda, venkov, spoleh, drsnost, bezpedi, podpora, houZevnatost
ferna dlstojnost, efektivita, elegance, emocionalni bezpedi, sila, bohatstvi, statnost
bila klid, jednoduchost, ¢istota, upfimnost, hygiena, nevinnost

Zdroj: https://www.ilincev.com/psychologie-barev-jak-spravne-vybrat-barvu-loga-tlacitka-nebo-reklamy
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Vizualni identita znacéky - barva %
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* Inspirace a tip: Colormind

* Colormind je generator barevnych schémat, ktery vyuziva umélé
inteligence. StacCi generovat a pripadné oblibenou barvu uzamknout a
hledat k ni dalSi komplementarni barvy.

8C8149 828552 533825

2 Generate
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http://colormind.io/

Vizualni identita znacky - barvy @

UNIVERZITA

* Vyzkum ukéazal, ze modra e
se pouziva v logu vice nez
75% znacek kreditnich
karet v logu 20% znacek Y
rychlého obcerstveni. . =

* Dalsi vysledky v obrazku:

: Most Popular Logo .
. Color By Industry _T"
‘ |

-~ Z.droj:https:/www.canva.com/learn/color-psychology-the-logo-color-tricks-used-by-top-companies/
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https://www.researchgate.net/publication/257619416_To_be_or_not_to_be_different_Exploration_of_norms_and_benefits_of_color_differentiation_in_the_marketplace

Vizualni identita znacCky - pismo
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* Pismo je dalsim dulezitym komponentem
1dentity znacky.

* Budete ho pouzivat na webu, v reklamg, v
prezentacich na vizitkach nebo ve vyroCni
zprave. Vsude cheete byt konzistentni a
budovat jednotnou image znacky.

* Rozhodnout se budete muset nad tim, zda
chcete pismo patkove C1 bezpatkové.

* Bezpatkové je vhodne pro nadpisy a slogany, patkoveé
spiSe do souvislého textu jako jsou knihy.

* Spolecnost Intel si naptiklad nechala vytvoftit vlastni origindlni font.

UNIVERZITA
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PAKULTA V KARVINE

KK

patkove bezpatkove o

Zdroj: http://blog.pari.cz/96/patkove-vs-bezpatkove-pismo
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Vizudlni identita znacky - logo @

UNIVERZITA

QBCHODNE PODNIKATELSKA
PAKULTA V KARVINE

* Inspirace a tip: Fontjoy

* Webova stranka Fontjoy je dalSim z fady generatoru, které mohou vyrazn€ usnadnit praci pri
priprave vizualni identity. Spoji k sobé tf1 typy pisma pokud potiebujete pro nadpis, podnadpis 1 text
ruzne fonty.

(4] 2 Generate

Font pairing made simple
Generate font combinations with deep learning

Click (Generate) to create a new font pairing, (Lock) to lock fonts that
you want Edit) to ch anually. The text is
editable, try replacing it with your company name or other copy.

The goal of font pairing is to select fonts that share an overarching
theme yet ha ch T

with a neural

35


https://fontjoy.com/

Oblasti vyuziti grafické prace @
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e Billboard

e Letak

* Web

* Vizitka

* Obal produktu

* Etiketa produktu
* Prezentace

’ v 7 r |
¢ Vyr() Cnl ZpraVy Zdroj: https://designbundles.net/omegalabs/139220-branding-identity-stationery-pack
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Aplikace Canva %
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* Canva je jednoducha graficky editor, ktery je dostupny
pomoci internetoveho prohlizece.

* Neni nutne jej tedy instalovat do pocitace, vSe co
potiebujeme je prihlasit se pod svym mailem a internetoveé
pripojeni.

* Poskytuje zdarma tadu vzoru a prednastavenych templatu:
darkove poukazy, prezentace, posty na Facebook, letaky
uvodni fotky k blog, vizitky.
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Aplikace Canva
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* Prakticky s1 nyni praci v aplikaci ukazeme

@ Martin Klepek v
Create a design

What would you like to design?

Home o,
=
Brand Kit ) Q, frry "Email Header'
o B e
2sign 5CNoo - d KM 37,
ﬁ_‘ ‘&k 5 e It's business card time

Create a team ]I'_u

B3 Folders

E'E' All your designs
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Shrnuti prednasky

V této kapitole jsme si predstavili zakladni principy grafického designu. Hovorili jsme o
proximité, tedy blizkosti jednotlivych prvku a jejich usporadani. Dale o zarovnani, které
muze mit vliv na celkové vnimani vizualu. Opakovani byl dalsi princip, kterym muzeme
grafiku vylepsit a osvézit své ndvrhy. Kontrast pouzivame pro zduraznéni hlavnich prvk
designu. Muze to byt odliSenim velikosti nebo barvy prvku. Princip prace s prostorem a
prazdnym mistem da vyniknout dulezitym ¢astem navrhu.

Nasledné jsme si vysveétlili, co je vizualni identita znacky a jak zapada do celkové
koncepce identity znacky. Vime, ze ji tvofi logo, pismo, barvy, tvary ale také nazev. Ten
jsme ale detailné nerozebirali, jelikoz je jeho tvorba soucasti jinych kapitol.



