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Videa na YouTube
Videa na Facebook
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 KliCovy benefit video reklamy je schopnost dorucit k
divakovi emoce, které¢ mohou byt pozdéji
rozhodujicim faktorem pi1 volb¢ sluzby, nebo vyrobku
v nakupnim procesu.

* Spolecné€ s emocemi video umoznuje vypravet pribeéh,
vysvétlit produkt a jeho benefity, coz jsou dalsi
vyhody tohoto formatu.
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* Konzumace videa stale roste a do roku 2019 bude podle
odhadu az 80 % reklamnich sdéleni pravé ve video formatu.

e Polovina uzivatelu do 44 let v soucasné dob¢ zhlédne
minimaln¢ jednou tydné video na YouTube.

* Denné je to ve stejné veékove skupiné 19 — 25 % uzivatelu.

* S rustem konzumace video obsahu se logicky zvySuji 1
investice do videoreklamy:.

* Proto je kliCové védét, kdy, v jakych formatech a jakym
zpusobem lze video v online reklamé vyuzit
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* Je snadn¢ ke konzumaci pro cilove publikum (lidé jsou lini a
cht¢ji mit vSe naservirovane).

* Umoznuje predat informace audiovizualné (¢im vic smyslu
spotiebitele na-krmime, tim vice upouta pozornost a obsah se
zaryje do pamg¢ti)

* Pomaha webu v ohledu optimalizace pro vyhledavace (SEO)
* Usnadnuje predani emoci

* Umoznuje tvorit cilova publika (Facebook — cileni reklamy
na lidi, kteri vidé-li video)
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* Je ale dobr¢ veédét, ze tireba uzivatelé Facebooku prochazi
feed 0 41 % rychleji nez t1 na pocitaci . Mame tedy meéné
¢asu upoutat pozornost.

* 70% uzivatelu ma v nastaveni zapnuto automaticke prehrani
videa to znamena, Ze mame sice malo ¢asu, ale velkou Sanci,
ze n¢kolik prvnich sekund bude shi¢dnuto.

* Prumérna délka shlédnuti videa na Facebooku je pak 16,7
sekundy a u reklam toto Cislo klesa na 3,7.
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reklam¢ v mobilni €fe, je toto: chytre telefony nejsou malé
televizory.

* Steyné jako TV nebylo vizualni radio a radio nebylo
slySiteln€ noviny, mobilni telefony musi byt povazovany za
to ¢im opravdu jsou: nove medium, ktere vyzaduje novy
obsah zalozeny na zkuSenostech, které jsou nativni pro tyto
platformy, jako je rychlost, volba spotiebitele a relevance pro

ciloveé publikum.




Specifika online videa @

UNIVE RZITA

NE PODNIKATELSKA
AK m\v KARVINE

* Na chytrych telefonech maji lidé plnou kontrolu nad

tim,

co vidi, kde a kdy ho chtéji vidét. A také neustale

de¢layi.

* KdyZ uz televizor nezajima jejich pozornost, zvednou

telefi

S tel

on.
efonem v ruce prochazeji socialni sité a pohybuyi

se mez1 jinymi aplikacemi1 a weby
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* Zajimavy vyzkum provedl

People connect on Facebook while they watch TV

Facebook activity peaked during every commercial break.

V},]Zkumn},/ t},]m S 0 C i élni S ité %E For those watching the premiere of a popular TV show,

Facebook na uzivatelich, ktefi
sledovali premiéru popularniho
televizniho serialu.

e Jak se ukazalo, divaci béhem
reklamnich bloku délali piesné
to, co bychom ocekaval:
Nevénovali televizni reklamé
tolik pozornosti.

Zdroj: https://www.enuevo.com.br/downloads/pdf/Facebook-1Q-Big-Picture-Planning-april-2018.pdf
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 Z uveden¢ho vyplyva, ze kampané, kter¢ kombinuji vice
medii dosahuji lepSich vysledkl pravé proto, ze nékteri lidé
utikaji z dosahu reklam.

* Podle studie serveru eMarketer jsou nejoblibenéjsi mezi
inzerenty YouTube a Facebook .

* YouTube je oblibeng;si zfeymé pro to, ze dlouhodobé¢ uctuje
inzerentum za shlédnuti celych videi na rozdil od Facebooku,
ktery k tomuto kroku pristoupil teprve nedavno v roce 2018.

* Bude chvili trvat, nez se povédomi o t¢to moznosti platby za
shlédnuti dostane mezi inzerenty.
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VVVVVV

vlastnénou spolecnosti Aplhabet, tedy fakticky Googlem a druhy
nejpouzivane)si vyhledavac na svété.. Hned po Googlu samotném.

* YouTube umoznuje uZivatelim nahrat videa, zhlédnout je, hodnotit,
sdilet a komentovat.

* Na YouTube jsou dostupné videoklipy, TV klipy, hudebni videa,
trailery k filmtm a dalsi jako naptiklad video-blogy, kratka originalni
videa, nebo vzdélavaci videa.

* Podle statistik z roku 2018 je na YouTube denné pres 1,5 miliardy
l1di, ktefi s1 prehraji pres miliardu hodin.
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* Pfiymy spolecnosti plynou z reklamy, kterou inzerenti
vkladaji pred, béhem nebo do videi uzivatelu.

* A pravé reklama je jednim ze zpusobu, jak se dostat k cilove
skupiné uzivatelu této platformy, a navic diky datum o jejich
chovani reklamu velmi presné zacilit.

* Dalsi zpusoby vyuziti je kromé placene reklamy vlastni
YouTube kanal, ktery muze slouzit jako zdroj inspirace,
informaci nebo zabavy pro zdkazniky znacky.
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* Mez1 nejvyuzivané)si formaty patii klasicke pre-
rolly (reklama zobrazovana pied videem).
* Variantou reklamy muze byt mid-roll, tedy

komercCni sdéleni, které prerusi sledovani v
prubchu videa.

* Pre-rolly jsou dnes bé€znou soucasti videi na
YouTube, dalSich socialnich siti a na stream
kanalech.
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Video na YouTube - Reklama
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Obsahové reklamy Zobrazuji se vpravo od vybraného Pocitace 300x250 nebo
10 T g — videa a nad seznamem nabizenych 300x60
videi. U vétsich prehravacu se tato
- - reklama muaze zobrazit pod
gm == | Pprehravacem.
Prekryvné reklamy Reklamy v podobé polotransparentni | Pocitace Grafické nebo
prekryvné vrstvy se zobrazuji na textové reklamy
7] Tube ySe— spodnich 20 % videa. s rozlisenim
- - 468x60 nebo
728x90
m=
Preskogitelné Preskoéitelnou videoreklamu maze | Pocitace, | Prehravaji se ve
videoreklamy divék po 5 vtefinach preskoéit. Tyto | mobilni videoprehravaci.
reklamy se vkladaji pred nebo za zarizeni,
YD hlavni video nebo pfimo do néj. televize a

Pokud tuto moznost zapnete, mize konzole

“ -— o
= se zaCit v radé za sebou prehravat

kombinace preskocitelnych reklam
a reklamnich mikrospotu.
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Video na YouTube - Reklama

(napf. produkty v ném uvedené).

Divakam se na nekolik sekund zobrazi
upoutavka na kartu. Také mohou
karty prochazet po kliknuti na ikonu v
pravéem hornim rohu videa.

Nepreskoditelné Nepreskocitelné videoreklamy musi PoCitace a | piehravaiji se ve
videoreklamy byt zhlednuty pred prehranim videa. mobilni videoprehravaci.
zarizeni
|7 T — Tyto reklamy se mohou zobrazit pred Délka 15 az:20
- nebo po hlavnim videu nebo pfimo sekund podle
- béhem néj. regionalnich
= standarda.
Mikrospoty Nepreskocitelné reklamy o maximalni | PoCitace a | Prehravaji se ve
délce 6 sekund, které musi byt mobilni videoprehravaci,
YD zhlédnuty pred prehranim videa. zafizeni maximalni délka
- je 6 sekund.
- Pokud tuto moznost zapnete, mlze
= se zacit v rade za sebou prehravat
- kombinace pfeskocitelnych reklam
a reklamnich mikrospota.
Sponzorované karty Sponzorované karty zobrazuji obsah, | PocCitace a | Karty maji
ktery se mlze vztahovat k videu mobilni rdznou velikost.
1 Tube y Se— zarizeni

SLEZSKA
UNIVERZITA
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Video na YouTube — Youtube kanal @
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* Druhou moznosti, jak prorazit v obsahové komunité€ je vlastni kanal.
Jeho nastaveni je velmi jednoducha a po chvili muzete zaCit nahravat
vlastni tvorbu.

* Vyhodou je, Ze muZete videa organizovat ve slozkach a vzajemné na
n¢ odkazovat.

* Kdyz ziskate subscribery (odbératele), budou dostavat notifikace
pokazde kdyz pridate nové video na svuj kanal.

* Youtube doporucuje videa na zakladé celkove doby shlédnuti.
NezkouSejte tedy zadné clickbaity jelikoz je YouTube nevyhodnoti
jako obsah hodnotny pro sve uzivatele.
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Video na YouTube — Youtube kanal
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BMW o

885 041 odbératell

Griing Pleasune

DOMOVSKA STRANKA VIDEA SEZNAMY VIDEi KOMUNITA KANALY INFORMACE

The new BMW 7 Series. Official Launch Film.

430 903 zhlédnuti - pfed 3 mésici

BMW sharpens the profile of its flagship luxury-class models:
The new BMW 7 Series stands for an extraordinary presence,
maximum performance and unique comfort. The newly
designed super-slender headlight units provide an attractive
visual contrast with the significantly enlarged BMW kidney grille.
The newly designed rear apron, the narrow reflectors and the
trapezoidal tailpipe trims placed far to the outside make the rear

DALSI INFORMACE

ODEBIRAT 885 TIS.

Q >

WE LIKE THESE CHANNELS

BMWi

i

ODEBIRAT

0 BMW M

ODEBIRAT

O BMW Motorrad

ODEBIRAT
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Video na Facebooku %
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* Videa se daji pouzit ve vSech typech formatu
Facebook reklam a s celou radou ucelu reklamy.

*Nezalezi na tom, jestli propagujete prispevek,
propagujete stranku nebo pro firmu sbirate data
o potencialnich zakaznicich.

* Video muzete ve vSech téchto pripadech zaradit
do reklamnich kampani na Facebooku a
Instagramu.
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* Pro pfipravu videa na socialni sit€ pfinasi vyzkum
spoleCnosti Facebook dalsi zajimave informace.

* Protoze lidé mohou kdykol1 sledovat prakticky
cokoliv, budou sledovat pouze reklamy, které¢ upoutaji
jejich pozornost, vyplati se jim je sledovat a jsou
okamzité relevantni.

* Lid¢ na zadnem mediu nesleduji reklamy tak dlouho,
jak jsme byl zvykli
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* Prvni problém je délka videa. Zadna mobilni
platforma neprokazala, Ze by byl na n1 model 30
vterinovych spotu funkc¢ni tak, jako je to u televize.

* Televizni spoty, které byly navrzeny pro divaka, ktery
se jim nemohl jednoduse vyhnout (posunem prstu na
obrazovce), selhavaji v udrzeni pozornosti zakaznika
v prostiedi chytrého telefonu a nebyvaji shlednuty do

konce.
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* Sluzba YouTube naprtiklad zrusila 30 sekundovou
reklamu bez moznosti preskoCeni a nahradila j1
reklamou v delce 15 az 20 sekund podle regionalnich
moznosti platformy.

* Inzerenti a firmy tedy maji o polovinu méné ¢asu
divaka zauymout a nasledn¢ mu fic1 podstatne
komerc¢ni sdéleni.

 Totéz plati na Facebooku.
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* A védéel jste, Zze 85 % videa na Facebooku je spusténo bez
zvuku?

* To znamena, ze pokud chcete okouzlit své publikum
nadhernou hudbou a pronikavym hlasem dabéra, mate v
mnoha pripadech smulu.

* Samozieymost pro televizni spot — hudba a skvély hlas — je
zde v drtive vetsiné pripadu irelevantni.

* SpiSe s1 pohlidejte, ze budou ve videu titulky. Ty muzete
vlozit béhem stfihu nebo pfimo v platformé Facebook pfi
nahravani videa.
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* Kdyz s1 shrneme jen tyto dvé odlisnosti mezi konzumaci
videa v televizi a na Facebooku dojdeme k zavéru, ze jako
placeny reklamni kanal Facebook funguje, ale je dulezité mit
video, kter¢ splnuje kritéria platformy.

* Dalsi argument pro vytvareni obsahu specificky podle
platformy umisténi.
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Jak tvorit video pro Facebook? %
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e /nacka a sdélent:

* Ukazte svou znacku brzy. Cim diive muzete umistit svou
znaCku do videa a ¢im jasné€ji to muzete udélat, tim lepe.
Mnoha videa pro mobily jsou dobra, protoze zprava je

nejasna, znacka neni vyrazna nebo divak prosté nevi, co
delat dal.

* Pamatujte s1, Ze znacka je vice nez jen logo. Jaké dalsi
aspekty vasi znacky jsou kultovni nebo snadno
rozpoznatelné - pismo, barva, estetika? Pouzivejte je brzy
a casto.
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Jak tvorit video pro Facebook? %
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e /nacka a sdélent:

* Rychle uved'te kontext . Vétsiné televiznich reklam trva
dlouhou dobu nastavit kontextu pribéhu. V mobilu je
dulezit¢ okamzité zauymout pozornost a ponorit lidi1 primo
do dramatu.

* Bud’te srozumitelni ve vysvétlovani vasich benefitu.
Pouzijte jedinou soustfedénou zpravou o tom, co nabizite.
Chcete-li, aby byla vase zprava smysluplna, musi se v ni
divaci rychle zorientovat bez zbyteCnych slepych uliCek.
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* Typografie a grafika:

* Vyuzijte na maximum vizualni stranku kampané. Zaméite
se na komunikaci informaci bez slov. Pouzijte grafiku,
pohyb a vysvétlujici vizualni vyjadreni, abyste sd€lili
SVOU zpravu.

* Napriklad puivodni televizni reklama na novy Camaro SS
byla temér dvé minuty dlouha a hlavni zpravu ptisSla az v
69. vtefin€. Pro Facebook autori pridali animaci
odpocitavani a dalSi infografiky, aby upozornili na
vlastnosti vozu a to velmi rychle po startu videa.
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* Vyiezy a pomery stran:

» Optimalizujte pomér stran pro mobilni telefony. Ctvercova a
vertikalni videa Cas-to funguji Iépe na mobilnich zarizenich - lid¢
nemusi otocCit sve telefony do stran, aby dosahli pln¢ho zobrazeni.
Vyzkum Facebooku prokazal vyssi u€innost vertikalnich videi.

* Hrajte s ramy, miizkami a usporadanim videi. Jisté, mobilni
obrazovka je mala - ale je toho tolik, co s ni muzete udélat. Zkuste
rozdélit obrazovku tak, aby zobrazovala dva nebo vice paralelnich
déji najednou. Pro reklamu na pivo Beck autof1 pouzili rozdélené
obrazovky, aby spolu s pfibéhem propojili snimky hrdinti a do-dali
vice vizualniho dramatu a rytmu.
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Jak tvorit video pro Facebook? %
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e Délka videa:

» Zvazte stopaz do 15 sekund nebo méné. Vyriznéte nepodstatne a
dostarnte se k vyznamu rychle.

VVVVVV

sv¢ video zpravy na méné nez 15 sekund.

* Muzete také moci pouzivat vSechna umisténi reklamy, napriklad
nove reklamy ve sluzbé€ In-stream a reklamy Instagram Stories,
které jsou oba limitovany na 15 sekund.
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Jak tvorit video pro Facebook? @

UNIVERZITA

OOOOOOO E PODNIKATELSKA
FAKULTA ¥ KARVINE

e Délka videa:

* Videa vSech stopazi by méla byt sestfihana cilené
pro online prostfedi, nemélo by jit o pouh¢ zkraceni
televizniho reklamy.

* V Instagram Stories mate ¢as na upoutani
pozornosti uzivatele prumérné 1,5 vtefiny, a 1 mezi
Facebookem a Instagramem by tak m¢l byt rozdil v
exekuci a delce videa
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Jak tvorit video pro Facebook? @

UNIVERZITA

OOOOOOO E PODNIKATELSKA
FAKULTA ¥ KARVINE

e Délka videa:

* Videa vSech stopazi by méla byt sestfihana cilené
pro online prostfedi, nemélo by jit o pouh¢ zkraceni
televizniho reklamy.

* V Instagram Stories mate ¢as na upoutani
pozornosti uzivatele prumérné 1,5 vtefiny, a 1 mezi
Facebookem a Instagramem by tak m¢l byt rozdil v
exekuci a delce videa
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1. ,Behind the scene” videa

e Lidé radi nakouknou do zakulisi firem,
prohlédnou si vyrobu, prohlédnou si tvare, které
stoji za firmou atd. Je to zpusob, jak priblizit
lidem firmu, produkt nebo sluzbu a vytvorit si
tak blizsi vztah.




Oblibena témata videi %
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e 2. Zabavna videa

* \tipy, pranky, vyzvy nebo treba faily jsou obecné
nejzabavneéjsim obsahem na socialnich sitich a casto maji
viralni potencial. Pokud je firma schopna vytvorit takové
video, ma postarano o vysoky dosah i velké mnozstvi
interakci. Mezi vtipem a trapnosti je ale velice Uzka hranice a
casto tak snaha o vtipné video konci ostudou. Vzpomente si
napfiklad na video Ceské posty nebo regionalni kampari
CSSD, kde kandidat na primatora vyleze z kontejneru a leka
duchodkyni, oba pociny sice ziskaly vysokou publicitu, ale
bohuzel jen negativni.




Oblibena témata videi %
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e 3. Vzdélavaci videa

* Lidé sleduji vide také za ucelem vzdélani a vzdélavaci
videa tak ziskavaji v obsahovém marketingu firem ¢im
dale vétsi vahu. Jen se zamyslete, kolik z vas se pri
priprave na zkousku ucilo prave z videi. Napriklad
takovy Ekospace je velice oblibenym studijnim
zdrojem pro ekonomické predmety. Praveé vzdélavani
zakazniku vytvari mimo obchodni potencial také silny
vztah ke znacce.




Oblibena témata videi %
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4. Emotivnividea

* Dalsim druhem videi se silnym viralnim potencialem
jsou prave emotivni videa. Kampané upozornujici na

domaci nasi
vytvorit v lic

prispevky sc

/" 4

i, hladomor, devastovani prirody dokazi
ech silnou emoci a ti jsou pak ochotnéjsi
ilet, vénovat dar neziskové organizaci,

provést nakup nebo se minimalné zamyslet nad
sdelenim videa.




Oblibena témata videi %

UNIVERZITA
QBCH

QDNE PODNIKATELSEA
PAKULTA V KARVINE

e 5. Zivé vysilani

 Jednim z aspektu, které délaji nejen video marketing
uspésnym je autenticita. Nablyskana auta, top modelky,
diamantové hodinky a podobné uz nejsou tak velkym
tahakem jako drive. Lidé se ¢im dal vice zajimaji o obsah, se
kterym jsou schopni se ztotoznit, o obsah, ktery je
autenticky. A co muze byt autentictéjsi nez zivé vysilani?
Tento format ma velice nizké naklady na produkci, ale o to
vetsi duraz je kladen na pripravu, aby se predeslo pripadnym
problém{m. Zivé vysilani se totiZ neda sestfihat, upravit
retusovat ani ,vypipat®




Shrnuti prednasky

 Online video vtrhlo do svéta byznysu jako hurikan a rozsirilo paletu
moznosti integrované marketingové komunikace pro vsSechny Ccilé
marketéry. Pristup k jeho zpracovani vsak podle vSech odborniku i
vyzkumu musi byt oproti televizni reklamé odlisny.

e V této prezentaci jsme si ukazali, jak konkrétné pro online svét videa
vytvaret. Jak specificky se muzeme prosadit na YouTube a to pomoci
reklam a vlastniho YouTube kanalu. Dale jsme probrali socialni sit
Facebook a tvorbu videa pro tuto platformu.



