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Struktura prednasky

Oblasti vyuziti videa
Produktova videa
Firemni videa
Naborova videa




Oblasti vyuziti videa @
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* Jednou velkou, stabilni a historicky efektivni

skupinou video reklamy je televizni reklama. Tu nyni
ponechame stranou vzhledem k tomu, ze j1z byla
predstavena vCetn¢ kreativniho procesu zpracovani a
jeji ucel je celkem jednoznacny.

[,

* O videich na internetu toho vime take jiz dostatek ale
diky fragmentaci formatu a pristupu k technice
vznikaji na marketery ¢im dal vétsi naroky smérem k
vlastni produkci.




Produktova videa - prezentace %
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* Produktova videa mohou byt zamérena Cisté
na produkt v atelieru nebo v terénu.

*Jejich hlavni cil je vizualni prezentace
podana moderni formou pi1 pouZiti
grafickych doplnku, animaci, dynamickych
prechodu a hudby.




Produktova videa - navody %
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* DalSi moznosti jsou navody, kter¢ umozni
spotiebitel1 vybrat produkt.

» Zde j1z pouzivame herce, ktefi vystoupi pred
kameru nebo alespon vidime jejich ruce pri
manipulaci s produkty.

* Herci nemusi byt profesionalove. Najdéte

odvazlivce ve vlastni firmé&. Stejné by méli védét
o produktu nejvice!




Produktova videa - navody %
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* Navrh témat muze vyplynout z ¢asto kladenych
otazek na webu, socialnich sitich nebo v prodejné.

* Pokud takova analyza predchazi rozhodnuti o
tvorbe videa, je vEtsi Sance, ze bude obsah videa
pro vasSe zakazniky relevantni.

* Navody mohou souviset s rozhodovanim o koupi
nebo take s mstalaci ¢1 ovladanim produktu po
koupi.




Produktova videa - unboxing %
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* Posledni kategorii, na kterou se podivame blize
bude unboxing, tedy realne rozbaleni a
predstaveni nabizenych produktu.

* Takovy videa simuluji dodavku zbozi
zakaznikov1 a snizuji tak vnimane riziko
objednavky .

* Proto jsou vhodneé predevSim pro e-shopy.




Postup tvorby videa %
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* Sledujte v praktickych ukazkach:

* Celek (Long shot LU) — misto kde se scéna odehrava, 1ze
rozpoznat kde se postavy nebo objekty nachazeji.

* Polocelek (Medium shot MU) — zab¢r na postavy, vétSinou
vedou dialog.

* Detail (Close up CU) — obliCej nebo produkt.

* Extrémni Detail (Extreme close up ECU) — Cast obliCeje
nebo mensi ¢ast produktu.




Postup tvorby videa %
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* Sledujte v praktickych ukazkach:

* Pfiblizeni a oddaleni (Zoom-in / zoom-out).
* Pan — pohyb kamery doprava nebo doleva.
* Naklonén-pohyb kamery nahoru a dolu.
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PRAKTICKE UKAZKY @
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PRODUKTOVA VIDEA
PREZENTACNI VIDEA
NAVODY
UNBOXING

Zdroj obrazk z videi dale:
https://www.youtube.com/watch?v=t-9XIY1vRjc
https://www.youtube.com/watch?v=-Tm6eBHkjsO
https://www.youtube.com/watch?v=dKUAysR7rz0
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Prezentacni video 4Ever %
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* Pro ukazku jsme vybrali prezentaci
produktl v nové kolekci vyrobce kol
4ever ze Studénky.

* Uvodni zabér zachycuje logo a hned
v prvni sekundé je zobrazen detalil
produktu. Celé video je dynamické,
prestoze produkt se nehybe. Na
pruletech kamerou v nékolika
smeérech pri zachovani zabéru
v detailu se nabazi nejedno oko
kovaného cyklisty.




Prezentacni video 4Ever %
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*Vidime, ze se logo spolecnosti
objevuje v prostrizich videa
ve Ctvrté sekundé a pak jeste
nékolikrat. Nasleduji detaily
pneumatiky a ozubeného
kola prehazovacky.




Prezentacni video 4Ever %
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* VVideo je zakonc€eno jasnou
vyzvou k akci v podobé odkazu
na webovou stranku.

* Celé video trva celych cCtyricet
vterin, coz by mozna |
komplikovalo jeho distribuci na ne R
nékterych socialnich sitich,
presto diky rychlym prostrihim
pusobi nednavné a svizneé.

www.4dever.cz




Video navod Megapixel %

* Megapixel stejné jako 4ever zacina f
video s tématem jak vybrat zrcadlovku | \___
také logem. Logo je navic doplnéno o M EG APIXEL

voiceover, tedy hlas vypravece, ktery
sdeli nazev znacky a webovou stranku.

* Hned po trech vterinach se objevuje
moderator, ktery divaka privata,
predstavi se a sdéli mu ucel videa.
Postupné se objevuje takeé grafika s
popisem.

T VAR R e




Video navod Megapixel %

* Ve dvacaté vterineé se scéna zmeni coz
prida videu na pestrosti. Zaroven
moderator zminuje v prvni pulminuté
znacku ,,..tady u nas v Megapixelu...”
Dale jsou predstaveny vsechny
varianty produktu a jejich vyhody a
nevyhody.

* Postupné se moderator dostava az na
prodej prislusenstvi a ukazuje stativy,
batohy a dalsi potrebnou techniku pro
fotografy.




Video navod Megapixel

* \VV zavéru pak vyjmenuje nekolik
sluzeb, které Megapixel nabizi.
Vyborneé tak zurocCi pozornost
divaka, ktery puvodné prisel pro
radu jak vybrat fotoaparat.

* Video konci odkazem na web a

promitnutim loga a adres tri
kamennych prodejen.
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Komunardi 42 Londynské namésti 1 28. fijna 65
Praha 7 Brno Ostrava
270 006 169 541 210 131 596 111 241
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Unboxing Alza %

SLEZSKA

* Pro dalsi priklad z praxe zustaneme u
elektroniky a podivame se na Alzu, ktera
pro své zakazniky pripravila unboxing
(recenzi) nového iPhone X. V Uvodu
videa se moderator predstavi, stejné tak
uvede nazev kanalu (AlzaTube) a ¢eho se
bude video tykat. Po celou dobu je v
pravém dolnim rohu umisténo tlacitko k
prihlaseni k odbéru v podobé loga a
kanalu.

alza Elektronika

* Po deseti vterinach se objevuje celé logo
firmy.




Video navod Megapixel %

* Slabsi strankou je svétlo, diky
kterému pusobi scéna ponure a v
moment, kdy moderator mava
telefony dostavaji se jeden z nich
z dosahu svétel a jde vidét, jak
malo je mistnost nataceni
nasvetlena.

* Nechybi tradicni zivé rozbaleni
krabice s produktem (esence
kazdého unboxingového videa)




Video navod Megapixel %

* Nasleduje vybeér detailnich
zabérud na produkt.

* | vtomto videu nakonec dochazi
k presunu na prodejnu, kde jsou
vysvetlené nektera zasadni
funkce telefonu.

e Zde také vidime slabé osvéetleni
které kazi celkovy dojem.




Video navod Megapixel %

* Nasleduje vybeér detailnich
zabérud na produkt.

* | vtomto videu nakonec dochazi
k presunu na prodejnu, kde jsou
vysvetlené nektera zasadni
funkce telefonu.

e Zde také vidime slabé osvéetleni
které kazi celkovy dojem.




Firemni videa %
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* Cilem téchto videi je predstavit znacku nebo firmu jako
celek bez ohledu na produkty.

* Divaky mohou byt v tomto pripad¢ zakaznici, dodavatele¢ a
obchodni partnef1 ale take stavajici a budouci zaméstnanci.

* Video tohoto typu by mélo predstavit to co firma déla, ¢im
je zajimava a jakeé ma osobite konkurencni vyhody.

* Naprostou nutnosti je sou¢innost managementu jak pii
priprave, tak pri naslednem nataceni.
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PRAKTICKE UKAZKY %
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FIREMNI VIDEA

Straznické bramburky

Zdroj obrazkl z videi dale:
https://www.youtube.com/watch?v=HjwdYhhxCKg
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Firemni video Petr Hobza

e Straznické bramburky si
pripravily prezentaci firmy na
velmi dobré urovni. Video zacina
logem a nasleduje zabér na areal
vyrobny.

* Velmi rychle je jasné, ze se
nejedna o garazovou firmu ale
uspesny byznys.

SLEZSKA %
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Firemni video Petr HobZa %

SLE;_S_KA

* Nejprve se predstavuji bratri
Hobzovi Petr a Libor a hovori
o rodinné tradici, svych
zacCatcich ve firmeé a
rodinném odkazu.

* Nasledné ukazuji vyrobu,
ktera je vybavena Spicovymi
stroji.




Firemni video Petr HobZa %

e Sami pak odhaluiji, jaky smysl pro peclivost a
kontrolu ve své firmé maji zabérem kontroly
Z vyroby.

e Zabeéry pasuji na mluvené slovo, kdyz hovori
jeden z majitell o dodavatelich, vidime
kamion brambor prijizdet do tovarny.

* Na zaveér se v zamysleni jeden z bratru vraci
k myslence generacniho predani podnikani
na své a bratrovy déti.

* Cely koncept a hlavni idea se tak propojuiji.




Naborova videa %
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* To jak do firmy efektivné ziskavat spravne kandidaty bude
¢im dal tim vice zaviset na zaClenéni modernich digitalnich
nastroju.

* Se vSemi témito "novymi" postupy neni zadnym
prekvapenim, ze popularni trend ve sveté naboru
zamestnancu je (a bude) spojen 1 s platformou videa .

» Casto je kromé socialnich siti firmy vyuzivaji jako hlavni
vizualni prvek na kariernich webovych strankach, s cilem
prilakat nove kandidaty a komunikovat efektivnéji "kdo

can

jsou a co délayi.
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PRAKTICKE UKAZKY %
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NABOROVA VIDEA
Raynet

Zdroj obrazkl z videi dale:
https://www.youtube.com/watch?v=-En1EpQ1lyps
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Naboroveé video Raynet

* Naborové video Ostravskeé vyvojarské
firmy Raynet je provedeno zajimavym
zpusobem.

* Pracovni pozici predstavuje sama
clenka tymu, do kterého Raynet hleda
nového kolegu nebo kolegyni.

* \V Uvodu se predstavi a popise co déla,
nasledné prochazi firmou a ukazuje
zazemi a pratelskou atmosféru.

SLEZSKA %
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Naborové video Raynet %

* Po celou dobu mluvi na divaka jako na
potencialniho partaka.

* Uvolnénou firemni kulturu
demonstruje nejen vizualné ale také
tykanim.

* VVideo doprovazi hrava pozitivni
hudba, ktery dotvari hlavni myslenku
videa najit nékoho usmeéevaveho a
pozitivniho.
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Naborové video Raynet %

*Video konci ukazkou mista, tedy
fyzického v podobé zidle, které
uchaze¢ muze zaujmout.

* Na zaveér prichazi slovni vyzva k
akci ,,...tak co zkusis to?“
nasleduje uz jen logo spolecnosti.

*\/Se se vlezlo do jedné minuty a tri
vterin.




Shrnuti prednasky

 MEéli jste moznost shlédnout konkrétni videa dle jejich ucelu, a to video
produktove, firemni a také naborové. U kazdého jsme si vysvétlili silné a
nékdy takeé slabé stranky. Pochopeni téchto souvislosti vam nyni umozni
pripravit vlastni digitalni video.

* Produktové videa jsme dala délili na propagacni, které zobrazuji
produkt, navody, které taktéz zobrazuji produkt ale maiji spotrebiteli
pomoci s volbou varianty nebo instalaci a posledni kategorii byl oblibeny
unboxing, tedy nahravani rozbéleni produktu spolecné s recenzi.



