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1 Mezinarodni marketingova komunikace - definice.

* 2 Tvorba kampané, strategie.

* 3 MKM prvky.




1. Definovani marketingové komunikace A%
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* Cotoje?

» Sirsi a uzsi pojeti?
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Vybér komunikacniho nastroje ovliviuje A%
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* Ekonomicky rozvoj zemé,

* socialni struktura spolecnosti a vliv autorit,

* mira gramotnosti zem¢ a Uroven vzdélani,

* kulturni prosttedi (jazyk, nabozenstvi, etika, moralka), .
e stupen nacionalismu a narodniho uvédomeéni v zemi, p ﬂ
* postoje k riziku a postoje ke zdravi,

* pokryti zemé& jednotlivymi médii, .
* nezavislost masmédii na statu,
* legislativni omezeni forem marketingové komunikace, ~

* mezinarodni akceptovani obchodniho jména (znacky),

* 1mage zem¢ puvodu zbozi.




Globalni vs. Adaptovana strategie? mm%
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* Jak funguji?

* Globalni nebo adaptovana?



https://www.youtube.com/watch?v=fwufIs4bbww

Push a pull strategie mm%
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» Jak funguji?




3. Prka MKM - Reklama’ smzsﬂ%
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e (Charakteristika.

* Typy? Doporucovatele?
Media? Emoce?
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e Charakteristika.

* Typy? Nastroje? 3D
reklama?



https://www.youtube.com/watch?v=xqSpXd9pWHY
https://www.youtube.com/watch?v=xqSpXd9pWHY
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e (Charakteristika.
* Typy? Jak délam?




Public relations mm%
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e Charakteristika.

» Typy? Publicita? Ukoly?
Podnikova image?




Primy marketing A%
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e Charakteristika.
* Typy? Meédia a nastroje?




Skupinovy ukol A%
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* Vase firma pusobici na mezinarodnim trhu = =**
vyrabi a prodava Sampony
* Vytvoite reklamu v Casopise (A4)
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This is the end of my preSentation



