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* Internetové trziSté (e-trziSté) je ve své podstaté virtualni misto, kde
se stietava poptavka mnoha odbérateli s nabidkou mnoha
dodavateli. Na internetovém trzisti stejné jako na trzisti klasickeém
dochazi k nejriznéjSim jednanim mezi dodavateli a odbérateli, ktera
vedou k uzavirani konkrétnich obchod.

* Online trzist¢ (anglicky Online Marketplace) je webova stranka s
nabidkou vice dodavatelti. Na online trziSti l1ze vybirat z nabidky
ruznych firem a jejich nabidku porovnavat. Je to podobné jako
prochazet stanky na klasickém trzisti, je zde nabidka fady firem pod
jednou stiechou.
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e Online trzi§té je v principu e-shop, ve kterém 1ze porovnavat nabidku
vice dodavatelu, pfiCemz provozovatel trziste je tieti strana.

PODNIXKATELSKA

* Pro klasicky e-shop je typické, ze jej provozuje jeden prodejce.

* Na online trziSti je vice raznych dodavateli. Provozovatel je
odpovédny za fungovani, bezpeCnost. Zajistuje kompletné provozni
platformu, integraci s platebnimi nastroji ¢i branami, kompletni
objednavkovy a platebni proces.

* Dodavatel¢é maji moznost priddvat svoji nabidku a dostavat penize
od zakazniku. Za to plati provozovateli trzisté provizi (pausalné nebo
procento z prodeje), zakaznici maji moznost vybirat, tridit,
porovnavat a zaplatit.
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 Trzisté jsou obvykle zaméfena na jeden typ zboZi &i sluzeb nebo na
jeden segment (napiiklad trziSté s aplikacemi, trzist€¢ s uménim a
podobn¢). Existuji samoziejmé 1 velka trziSté se Sirokou nabidkou,
jako jsou eBay, Amazon nebo Alibaba.
* Typy trzist’
— trziSté zamérena svoji nabidkou na firmy (tzv. B2B trzisté);
— trzisté firem zamétfena na koncove zdkazniky B2C;
— trziste, kde prodavaji lidé lidem - naptiklad své vyrobky nebo pouzité véci
(C2C trziste) ty jsou Casto komunitné fungujici;

— trzi8té zajistujici obchod mezi dvéma stranami (P2P - Peer-to-Peer).
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Internetové trzist€¢ je primarné zaméfeno na odbyt vyrobkil

zakladajicich subjekti. NejCastéjSim modelem je vytvoreni aliance
dodavatelli, ktefi nejsou vi¢i sobé v konkurenénim postaveni,
naopak se svymi produkty vhodné doplnuji. Jejich naklady na prodej
zboZi jsou v tomto piipadé mnohem niZ8i nez v pripadé klasicke
formy prodeje, protoZe jsou rozloZeny mezi vice subjekti.
Zakladatelem tohoto typu trzi§t€ byva nejcastéji jeden silny
podnikatelsky subjekt nebo aliance vice subjektd, kteti jsou
vyznamnymi odbérateli a maji zna¢nou vyjednavaci silu.

Miize se jednat napiiklad o elektronicky model inzertniho serveru.
Takto postavené elektronicke trziSté byva provozovano nejCastéji

tretim nezavislym subjektem.
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* Prodejni model

Zakaznik 1
(odbératel, vyrobce, ...)

Zakaznik 2
(odbératel, vyrobce, ...)

Internetové
trzisté

Zakaznik ...
(odbératel, vyrobce, ...)

Zakaznik n
(odbératel, vyrobce, ...)
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* Nakupni model

Prodejce 1
(vyrobce, dodavatel ...)

Prodejce 2
(vyrobce, dodavatel ...)
Internetové
trzisté
\ Prodejce ...

(vyrobce, dodavatel ...)

Prodejce n
(vyrobce, dodavatel ...)
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* Propojeni nakupniho a prodejniho modelu

Dodavatel 1

Dodavatel ...

Dodavatel n

Intemetové trziste

Odbératel 1

Odbératel ...

Odbératel m
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* Charakteristické znaky internetovych trzist
— Centralizovany trzni prostor;
— Neutralita;
— Standardizované kontrakty, dokumenty, vyrobky;
— Zaruka integrity trhu;
— Platebni a clearingové sluzby;
— Dtivéra a anonymita.
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| Chamakteriska 0 mie
Seskupeni nabidkovych katalogi mnoha vyrobcti (e-Chemicals,

Chemdex, MetalSite, PlasticsNet).

Prodavajici ziskaji v internetovém stiedisku virtualni vylohu obchodu,

kde mohou vystavovat své vyrobky (informace o vyrobku, hodnotici
studie, reference apod.).

Informacni tabule, kde kupujici 1 prodavajici prezentuji své nabidky a
pozadavky (Catex, CreditTrade, TechEx). Musi zde existovat i metody
vzajemné komunikace mezi prodavajicimi a kupujicimi.

Vice nakupujicich a prodavajicich se konkurencné uchazi o kontrakty
(konkuren¢ni uchazeni o vyrobky za nizsi ceny) (e-STEEL, Manheim
Online, Cattle Offerings).

Centralizovany trh zejména, nikoliv vyhradné, pro standardizované
nebo komoditni vyrobky. Funguje zde automatické vytvafeni
objednavek a efektivni online mechanismus tvorby cen (e-STEEL,

PaperExchange).
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 Podle ¢lenskych a vlastnickych —struktur délime =
Internetova trzist€ na:

— trzisté s otevienym cClenstvim;
— trzi$té€ s uzavienym cClenstvim.
* Do otevienych internetovych trziSt' se muze zaregistrovat
prakticky jakykoliv subjekt.

12



Internetové trzisté %
SLEZSKA

Uzaviena trziSt€¢ jsou obvykle wuzavienda seskupeni

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE

prodavajicich a nakupujicich subjektii, jezZ jsou
predstavovany vétSimi podniky a vstup a mozZnost
obchodovani do takoveho typu trzist€ mohou byt kladeny
rizné podminky, naptiklad:

kvalifikovanost management;
dobré image;

kapital firmy;

financni stabilita;

systemy ftizeni jakosti;

a dalsi.
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Trzist€¢ vlastni obchodnici nebo makléfi, ktefi pracuji pro

prodavajici a nakupujici. Novi c¢lenové si musi zakoupit
mayjitelsky podil (tzv. “kieslo”). (www.worldins.com)
e Vyhoda — formovani trhu majiteli pro zisk

e Nevyhoda - moZzn¢ anti-konkuren¢ni praktiky majitele

Tento model neni spojen s vlastnictvim podilu. Clen dostane

licenci pro pouzivani trziSt€¢ (licence pifenosnd nebo

nepienosna).

e Vyhoda — moZnost vyrovndvat konkuren¢ni zajmy kazdé
skupiny.

e Nevyhoda - relativné dlouhy c¢as pro nastartovani

plnohodnotné spoluprace mezi skupinami.
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* Podle typu vlastnictvi

Vlastnictvi a fizeni trzist¢ jednim investorem nebo

skupinou investorti tak, aby vytvarelo zisk. (jeden z
nejCastéjSich  modeltl) (napt. Catex, CreditTrade,
¢.Chemicals, Elinex, PaperExchange, PlasticNet, National
Transport Exchange, TechEx).

Trzist¢ B2B je vnimano tak, Ze poskytuje vyznamny
vefejny prospéch. Rozvoj B2B je v souladu s ndrodnim
zdjmem. (Cayman Islands — www.cisx.com.ky
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e Podle sortimentu

Tato trziSt€ nemaji zaméfeni na konkrétni pramyslové odvétvi, ale

naopak zapojuji do obchodovani firmy napti¢ vSemi odvétvimi.
Jsou zaméfena na konkrétni prlimyslovy obor, napf. na chemicky

pramysl, hutni a kovod€lnou vyrobu, zdravotni potteby, a zapojuji do
svého obchodovani firmy podnikajici v daném primyslovém odvétvi.

Jsou urceny pro obchodovani pouze s konkrétnimi komoditami.
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* Tvorba cen na internetovych trzistich

Typické pro klasické internetové obchody a model
Agregatori.

IVSEdnavARIII Typické pro model Vystav a listuj

PIné automatizované internetové trziSté. Nabidka

1 poptavka musi mit mimo charakteristické znaky
a objem stanovenou fixni nebo limitni cenu. Na
zaklad¢ téchto parametrii dojde k automatickému
propojeni prodavajicich a kupujicich.
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Dékuji za pozornost

Otazky?
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