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Jméno a prijmeni: Zde vyplite! Osobni Zde vyplite!
¢islo:

REALNE PRIKLADY Z OBLASTI MARKETINGOVEHO
VYZKUMU

Tato seminarni prace obsahuje 4 tikoly. VSechny musite zodpovédét.

Vasim tkolem je doplnit k danému pojmu realny ptiklad z oblasti marketingového vyzkumu.
Neékdy staci odpoveédét jednou vétou, nékde je tieba vice danou problematiku okomentovat. L.ze
vkladat i obrazky, schémata, grafy apod., pokud je to piinosné.

Informace vyhledéavejte na internetu nebo v tisténé formé¢ denniho tisku nebo odborného tisku.
Odpovédi muzete také vytvofit na zdkladé Vasi osobni zkuSenosti s marketingovym
vyzkumem. Vzhledem k tomu, Ze budete v pfevazné mite informace vyhledavat na internetu
nebo v dennim tisku, vZdy u daného tikolu uvadéjte cely zdroj, kde jste dané informace
vyhledali. U internetovych zdrojli véetné data jejich stazeni a u tisku véetné data vydani.

Uvedené priklady by nemély byt shodné s priklady, které jsou uvedeny ve studijnim
materialu nebo na tutoriilech! DalSim predpokladem je, Ze uvedené priklady se nebudou
shodovat s ostatnimi studenty.

Vypracovany ukol odevzdavejte v odevzdavarné IS do 20. 5.!

Rozsah odpovédi neni omezen. SnaZte se byt strucni, ale zarovei nezapomeiite vystizné
zodpovédét vse.

v Ukol — uvedte realné piiklady Kk pojmim z oblasti marketingového

vyzkumu
1. Sekundarni data/informace/znalosti v MV:
Sekundarni data Zde piste Vasi odpovéd’. Rozsah neni omezen!
Sekundarni informace Zde piste Vasi odpoveéd’. Rozsah neni omezen!
Sekundarni znalosti Zde piste Vasi odpoveéd’. Rozsah neni omezen!

2. Kvalitativni vyzkum - techniky:
Technika ¢. 1 Zde piste Vasi odpovéd’. Rozsah neni omezen!
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Technika ¢. 2

Zde piste Vasi odpoveéd’. Rozsah neni omezen!

3. Konkrétni MV v oblasti produktu:

Priklad ¢. 1

Zde piste Vasi odpovéd’. Rozsah neni omezen!

Piiklad ¢. 2

Zde piste Vasi odpoveéd’. Rozsah neni omezen!

Priklad ¢. 3

Zde piste Vasi odpovéd’. Rozsah neni omezen!

4. MIS nebo Databazovy marketing:

Zde piste Vasi odpoveéd’. Rozsah neni omezen!




