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GRAFIKA JAKO
NASTROJ
MARKETINGOVE

Cilem prednasky je ukazat
studentum zakladni grafické

KOM UNI KAC E principy a jejich vyuziti pri tvorbe

vizualu komercni povahy

Martin Klepek

Prednasejici
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GRAEI KA JAKO Principy grafického designu
NASTROJ , Vizualni identita znacky
MARKETINGOVE Logo
KOMUNIKACE Barvy

Pismo

Struktura prednasky

Aplikace Canva
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* V dnesni dob¢€ existuje mnoho nastroju pro tvorbu vizualni
komunikace znacek, ktere¢ nahrazuji ¢innosti, jez jsme pred nckolika
malo lety musel1 zadavat grafikum.

* Neznamena to, ze by prace profesionalniho grafika ztratila hodnotu,
nebo ze bychom se bez jeho pomoci obesli. Ba naopak. Posun v
odvetvi ale umoznuje profesionalum resit smysluplne projekty s
vysokou pridanou hodnotou.

o Zpracovat letak na propagacni akci, pripravit prispevek na Instagram
nebo vytvorit banner pro online reklamni kampané by s1 m¢él kazdy
marketer vyzkouset aby porozumé¢l praci gratika.



Prace grafika %
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* Prace grafika se da shrnout do nasledujici véty: Jeho
cilem je najit vizualni reSeni marketingoveho
problému skrze projekt.

* Pokud chce spolecnost zmenit vnimani znacky mezi
spotrebitell, muze k tomu dojit nékolika zpusoby.

 Jednim z nich je napriklad zméeéna nebo uprava
vizualni identity nebol1 re-branding.
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* V tomto pripad¢ bude realizovat projekt, ktery bude
obsahovat diagnozu stavajici situace pomoci
vyzkumnych metod, vytvori mozne alternativy resenti,
ktere prototypuje, vyvine novou 1dentitu a tu po
testovani implementuje.

* Vystupem projektu je tedy zmin€ne vizualni reSeni
marketingoveho probléemu.



Principy grafického designu %
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Proximita
Z.arovnani

]

2.

3. Opakovani
4. Kontrast
S

Prostor

https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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Principy grafického designu - proximita %
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* Proximita, nebol1 blizkost, znamena
seskupovani elementu dohromady tak, aby
vedly Ctenare k ruznym aspektum
vizualniho sdé€leni.

*Vas design muze mit mnoho Cisteho
prostoru, avSak kdyz prvky nejsou
seskupeny spravng, Cisty prostor bude mit
minimalni efekt.



Principy grafického designu - proximita %
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* Princip proximity:

Masarykova 3, Brno (+420) 123-456-789 Vous & Syn

Masarykova 3, Brno
(+420) 123-456-789

Vous & syn

info@vousasyn.cz
WWW.Vousasyn.cz info@vousasyn.cz WWW.Vousasyn.cz

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu



Principy grafického designu - proximita %
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* Vizitka vlevo ma mnoho Cisteho prostoru — jeji
elementy jsou organizovane a muzeme rict, ze vizitka
neni ,,preplacana™. Prvky na ni vSak nejsou seskupeny
logicky, takze kone¢ny efekt je velmi slaby. Ctenaf je
nucen vizitku prezkoumat vicekrat.

* Oprot1 tomu ma karta napravo mmohem prijemn¢;si
provedeni. Ctenar letmym pohledem ziska veskere
informace. Seskupeni elementu na prave vizitce je

W ®*\N/ \ %4

log1€te)si a prehledndsi.



Principy grafického designu - zarovndni %
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* DalSim velice dulezitym principem je zarovnavani
celementu do estetickeho, a predevsim prehledneho
usporadani.

* Mnoho uzivatelu rozlicnych grafickych programu

Casto 1eSi rozvrzeni stranky tak, ze zarovnaji vSe na
stred.

* Toto rozvrzeni ale pusobi pomeérne€ nezazivne.



Principy grafickeho designu - zarovnhani
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* Princip
LIVE DESIGN

zarovnani: CONTEST
TOKYO

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur
adipisicing elit sed do eiusmod

Tempor incididunt ut labore et dolore.

9.00 Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus
9.30 Error sit voluptatem accusantium doloremaque
10.00 Laudantium totam rem aperiam
11.00 Aque ipsa quae ab illo inventore veritalis
12.00 Quasi architecto beatae vitae dicta sunt

TOKYO DESIGN ACADEMY

LOREM IPSUM
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error
sit voluptatem accusantium doloremque laudantium

DOLOR SIT AMET

Totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab
illo inventore veritatis et quasi architecto beatae

vitae dicta sunt explicabo.

¥2500




Principy grafického designu - zarovndni %
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* Plakat vlevo pracuje s upravou zarovnani na stred.

e Jak je vidé€t na prikladu, s mnozstvim textu se toto
zpracovani vyporadava jen té€zko.

* Na prvni pohled je plakat neprehledny a
pozorovatel musi vynalozit jistou snahu, aby text
docetl.

e Stava se tak pro cilovou skupinu naprosto
nezajimavym.



Principy grafického designu - opakovani %
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* Steyne jako pouziti opakujicich se slok v pisni,
tak 1 opakujici se prvky v grafickem designu
jsou prirozen¢ pritazlive.

U prikladu nize je pouzit jak bézny odrazkovy
seznam, tak 1 prvek zaoblencho Ctverce

\"A A4

opakujici se napri¢ designem celeho letaku.



Principy grafického designu - opakovani

* Princip
opakovani:
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Principy grafického designu - opakovani %
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* Opakovani téchto geometrickych elementu

F

vytvari odvazngjsi projev.

ryF N7 °

* Obecné se tedy da rici, Ze opakovani dodava
konkrétnim prvkum v designu duraz a pritahuje
na n¢ ctenarovu pozornost.



Principy graftickeho designu - kontrast
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* Princip kontrastu:

2015

Lorem lpsum

2015

Lorem Ipsum

Dolor sit amet Consectetur elit Tempor incididud

Dolor sit amet Consectetur elit Tempor incididud

>

lotam rem apernam eaque

- Inventore veritatis et quasi

architecto beatae

« Vitae dicta sunt explicabo

et quasi veritatis

lotam ram apariam eaque

« Inventore veritatis et quasi

architecto beataa

« Vitae dicta sunt explicabo

et quasi veritatis

lotam rem aperiam eaque

Inventore ventatis et quasi
architacto beataa

« Vitae dicta sunt explicabo

at quasi veritatis

« Totam rem apenam eaque

*  Inventore varitatis et quasi

architecto beatae

« Vitae dicta sunt explicabo

et quasi ventatis

*  Invantora varitatis at quasi

architecto beatae

Vitae dicta sunt explicabo
et quasi veritatis

« Totam rem aperiam eaque .+ Totam rem aperiam eaque

Inventora varitatis at quasi
architecto beatae

Vitae dicta sunt explicabo
at quasi veritatis

Zdroj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu



Principy grafického designu - kontrast %
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* Kontrast mez1 jednothivymi elementy dava prezentaci
vyniknout. K ukazce nam nejlepe poslouzi opét priklad
(predchozi snimek). Prvky na navrhu jsou pckné seskupeny
dohromady, zaroven jsou vyrazn¢ zarovnany a dobre pouzito
je 1 Sipek a odrazkoveho seznamu.

* ACkoliv vidime dobrou praci s typografii a zajimaveho
kontrastu mame jiz docileno efektivni praci s velikostmi a
fezy pisma, pro ncktere ucely by mohl byt takovyto design
ponckud plochy. Pridanim barevneého kontrastu ucinime
navrh vyrazn¢)Sim a upozornime na dulezit¢ cCasti



Principy grafického designu - kontrast %
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* VSimnéme s1 jesté dalsiho
kontrastu: ob¢ Sipky v navrhu
smerfujl k symbolu potvrzeni
v kruhu, ktery nam zasila
jednoznacnou vizualni
Zpravu.

Lorem Ipsum

* Pro pridani jeste¢ vétSiho
kontrastu je 1dealni, aby
barva téchto prvku byla take
zmenena.

Z.droj: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu



Principy grafického designu - kontrast %
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* Vytvorime-l1 jesté funkcni A
kontrast s pozadim, z
jednoduchého navrhu nam
vznika zajimava aplikace s
podtrzenim dulezitych Casti
sdéleni.

Lorem Ipsum

» Kontrast v designu vSeobecng |
urcujici pro libivost 1
prehlednost. Vzdy je vSak
potrfeba mit na mysli, Ze ,,meén¢
je vice™ a drzet se urcCitcho
konceptu a linie.




Principy grafického designu — prazdné misto %
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* Vyuziti prazdncho mista (tzv. White Space) byva casto
silnou designerskou zbrani.

» Zalezi samozreym¢e vzdy na form¢€ prezentace. VSeobecn¢ ale
plati, ze pokud chceme vytvorit jednoduche, prime sd€lent,
je vhodne odlisit se n¢jakym zpusobem od standardu.

*V zaplave¢ mformaci, kter¢ muzeme v fad¢ grafickych
navrhu v souCasn¢ dob¢ nalezt, je Cisty prostor presne to, co

W *\N/ ¢

dela prezentovanou zpravu jasn€jsi a srozumitelnési



Principy grafického designu - prazdné misto %
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e Ctenaf dané vizitky vidi na e
prvni strance nejprve graficky
clement a pak nazev
spoleCnosti.

* Na druhe stran¢ pak zcela
jednoduse najde jmeéno
majitele, pracovni pozici a
nasledné j1z nejdulezité)si
kontaktni informace.

* Prvky na vizitce jsou prijemne
vyvazene a prehledne.



Principy grafického designu - prazdné misto %
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* Totez plati 1 pro tuto titulni e
stranku zadani projektu. a

email@triundinc.com

* Prazdny prostor poskytuje
misto pismu nadpisu, —
orafickym prvkum 1 o
seskupenemu textu.

* Navic muze byt take velmi e | T
dobrou formou kontrastu. o
Jednoduchy zaver zni: Nebojte
SC préZdnéhO mista ve Svém Zdroj: hitps://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
designu.



Ukol pro dvojice a trojice 15 minut %
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Proximita Najdéte ke kazdému principu
7 y jednu ukazku, ve které nebylo
aroviail téchto principu dodrzeno.

|

2

3. Opak()véni Pfipravte si ukazky a komentar k
4 nim, ktery muzete v nékolika

D

Kontrast vetach prezentovat kolegum.

Prostor
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* Prvnim komponentem, bez kter¢ho se zadna
znacka neobejde, je 1dentita.

*'Ta vyjadiuje vnitini hodnoty spoleCnosti, ktere
evokuji naslednou 1image znacky.

F

*Image pak dotvari symboly znacky.




Symboly znacky %
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* Symboly znacCky jdou nad ramec grafickeho designu.

* .Symbol lze definovat jako jednoduchy, jasn€ rozpoznatelny
prvek, ktery reprezentuje néco komplikovan€isiho. V nasem
pripad¢ znaCku. Logo je pouze jednim z mnoha symbolu a
znaCku rozhodné€ ned¢la. Barvy, pismo, slogan a dalsi
oraficke prvky jsou take symboly, ale staci se jen chvili divat
na uspesSne znacky a vSimnete s1, ze disponuji celym
arzenalem symbolu, o kter¢ dusledné a hlavn¢ dlouhodob¢
peCujl.”

https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/08/symboly-znacky-aneb-spolecna-rec-vyzkumnika-s-grafikem/



Symboly znacky
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Slogan Funkce

i'mlovin’it

Monument

f\ A Logo

- (Y)

Predpony

Maskot
y@
=R "@:’

Mc-

McDonald’s



Symboly znacky %
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Priradili spravné k cokoladé Priradili spravné k cokoladé Priradili spravné k cokoladé Priradili spravné k cokoladé
Kinder? Toblerone? Lindt? Milka?
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Ukol pro dvojice a trojice 15 minut @
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Vlyberte jednu ze silnych znacek, které nebyly uvedeny v
prikladech a analyzujte jeji symboly.

Pripravte kratke predstaveni s vysvetlenim jaké symboly jsou
dulezité a proc.



Vizudlni identita znacky %
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* Pokud s1 spojujete znaCku s konkreétni
produktovou kategorii, je to prvni krok
uspesSneho brandingu.

*Tim druhym je pak to, zda ve vas dana znacCka
vyvolala urcCité pozitivni asociace.

e Jako nastroj funguji take hmotne komponenty
1dentity znacky a tim jsou:
* Nazev / logo / pismo / tvary / barvy



Vizualni identita znacky - logo
y g SLEZSKA%
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*Logo - Reprezentuje vizualni ztvarnéni
orafickeho prvku, ktery muze obsahovat tvary,
objekty, text nebo symboly.

 Zasadni pro budovani identity znacCky je
rozpoznatelnost loga.
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* Inspirace a tip: Brandmark

* Dnes j1z existuji webove stranky,
kde tvorbu loga provede uméla

inteligence za vas. Na zakladé MARK’
parametru, kter¢ zadate vygeneruje
4 4 : . 4 Create a unique, professional logo
béhem nckolika vtefin nove logo. for you, business
O PI‘O nérOénéj éi pI‘Oj ekty je ale dObI‘é Kic?kstart ypur brarjd with b.usiness card designs,
: . o, ., social media graphics, app icons, letter heads and
pracovat s lidmi, grafiky, kteri maji o

schopnost se do zadavatele vcitit.

Create my logo



https://brandmark.io/

Vizualni identita znacky - logo
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* DalSi inspirace a tip: Hatchful a Tailorbrands

v

f/ls(a”'
. -

Create stunning logos in seconds
Introducing Hatchful — our simple logo maker. , DeSig N a Log O, Create You I B 'a nd

GET STARTED

Instant Custom-Made Logos. Try it for Free

Design a logo from hundreds of templates

Kieth & Lance

. .
elegant iy

SPACE

DISTORTIONS

SAFYIREALESTATE



https://hatchful.shopify.com/
https://www.tailorbrands.com/

Vizudlni identita znacky - barvy %
SLEZSKA

e Steyne jako peClive
vybrany nazev 1 barva
nese vnitrni vyznam.

*Ten se stava
ustrednim bodem
1dentity znacky, - S EHes S o
piispiva k rozpoznani B T e g @
znacky a komunikuje
pozadovany 1image.

35
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* Vyznam jednotlivych barev pro psychologii

vzruseni, nebezpedi, dominance, energie, zdravi, zivot, laska, sila, obrana, stimulace, aktualnost

dostatek, vzruseni, pohodli, veselost, spokojenost, bezpedi, senzualita, teplo

Zluta vzruseni, veselost, sebedlveéra, kreativita, pratelskost, optimizmus, upfimnost, usmevavost

Klid, pohodli, harmonie, zdravi, nadéje, priroda, mir, prosperita, pohoda, bezpedi, upfimnost,
jemnost

Klid, pohodli, kompetence, studenost, povinnost, efektivita, inteligence, logika, davéra, bezpedi,

modra .
uspéch

autenticnost, sarm, exkluzivita, luxus, kvalita, kralovske, spiritualita

razova zenskost, Sarm, jemnost, opatrovani, hebkost, hrejivost

priroda, venkov, spoleh, drsnost, bezpeci, podpora, houzevnatost

cerna dastojnost, efektivita, elegance, emocionalni bezpedi, sila, bohatstvi, statnost

bila klid, jednoduchost, Cistota, uprimnost, hygiena, nevinnost

Zdroj: https://www.1lincev.com/psychologie-barev-jak-spravne-vybrat-barvu-loga-tlacitka-nebo-reklamy
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* Inspirace a tip: Colormind

* Colormind je generator barevnych schemat, ktery vyuziva uméle
inteligence. Staci generovat a pripadn¢ oblibenou barvu uzamknout a
hledat k ni dalsi komplementarni barvy.

:°. Colormind == \Website Colors M Templates B Image Upload

8C8149 BO9B6C 828552 7/D644C 933825



http://colormind.io/

Vizudlni identita znacky - barvy %
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* Vyzkum ukazal, ze modra
se pouziva v logu vice nez
75% znacek kreditnich
karet v logu 20% znacek

rychleho obcerstveni. =
p- 54 4 4 t Popular Logo ol
* Dalsi vysledky v obrazku: 8 = Coorbyindusy | —
. [
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https://www.researchgate.net/publication/257619416_To_be_or_not_to_be_different_Exploration_of_norms_and_benefits_of_color_differentiation_in_the_marketplace

Vizualni identita znacky - pismo %
SLEZSKA

* Pismo je dalSim dulezitym komponentem
1dentity znacky.

* Budete ho pouzivat na webu, v reklame, v
prezentacich na vizitkach nebo ve vyrocni
zprave. Vsude chceete byt konzistentni a
budovat jednotnou 1image znacky.

patkoveé bezpatkové

L Parn

Zdroj: http://blog.pari.cz/96/patkove-vs-bezpatkove-pismo

* Rozhodnout se budete muset nad tim, zda

chcete pismo patkoveé C1 bezpatkove.

* Bezpatkove je vhodné¢ pro nadpisy a slogany, patkove
spise do souvisleho textu jako jsou knihy.

* SpoleCnost Intel s1 napriklad nechala vytvorit vlastni originalni font.



https://www.youtube.com/watch?v=gPdZxsL3Flw

Vizualni identita znacky - logo
y g SLEZSKA%
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OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* Inspirace a tip: Fontjoy

* Webova stranka Fontjoy je dalSim z fady generatoru, které¢ mohou vyrazn¢ usnadnit praci pri
priprave vizualni identity. Spoji k sob¢ ti1 typy pisma pokud potiebujete pro nadpis, podnadpis 1 text
ruzn¢ fonty.

(] 5 Generate

Font pairing made simple

Generate font combinations with deep learning

Click (Generate) to create a new font pairing, (Lock) to lock fonts that
you want to keep, and (Edit) to choose a font manually. The text is
editable, try replacing It with your company name or other copy.

The goal of Tont pairing Is to select fonts that share an overarching
theme yet have a pleasing contrast. Which fonts work together is
largely a matter of intuition, but we approach this problem with a neural
net. See Github for more technical details.



https://fontjoy.com/

Oblasti vvuziti grafické prace
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OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

 Billboard

e [ etak

* Web

* Vizitka

* Obal produktu

* Etiketa produktu
* Prezentace

* Vyrocni zpravy



Aplikace Canva %
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* Canva je jednoducha graficky editor, ktery je dostupny
pomoci iternetoveho prohlizece.

* Neni nutne jej tedy instalovat do pocitacCe, vSe co
potfebujeme je prihlasit se pod svym mailem a internetove
pripojent.

* Poskytuje zdarma radu vzoru a prednastavenych templatu:

darkove poukazy, prezentace, posty na Facebook, letaky
uvodni fotky k blog, vizitky.



Aplikace Canva

SLEZSKA
UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* Prakticky s1 nyni praci v aplikaci ukazeme

@ Martin Klepek v
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 V této kapitole jsme si predstavili zakladni principy grafického designu. Hovorili jsme o
proximite, tedy blizkosti jednotlivych prvku a jejich usporadani. Dale o zarovnani, které
muze mit vliv na celkové vnimani vizualu. Opakovani byl dalsi princip, kterym muzeme
grafiku vylepsit a osvezit své navrhy. Kontrast pouzivame pro zduraznéni hlavnich prvku
designu. Muze to byt odlisenim velikosti nebo barvy prvku. Princip prace s prostorem a
prazdnym mistem da vyniknout dulezitym castem navrhu.

* Naslednéeé jsme si vysvetlili, co je vizualni identita znacky a jak zapada do celkové
koncepce identity znacky. Vime, ze ji tvori logo, pismo, barvy, tvary ale také nazev. Ten
jsme ale detailné nerozebirali, jelikoz je jeho tvorba soucasti jinych kapitol.



