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PRODUKTOVE Cilem prednasky je popsat mozne
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PRODUKTOVE
FOTOGRAFIE A Zachyceni sluzby
POSTPRODUKCE Fotografie jidla

Orezani fotek

Fotografie vyrobku

Optimalizace a teplota barev

Struktura prednasky

Odstraneni pozadi




Oblasti vyuziti produktové fotografie %
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
ARVINE

* Produkt v marketingovem pojeti zahrnuje bud’'to sluzbu nebo vyrobek.

* Produktovou fotografii v tomto pripad¢ proto rozumime take
zachyceni sluzby.

* Napriklad fotku hoteloveho pokoje na serveru Booking.com, zab¢ér z
divadelniho predstaveni, venkovni reklamu na Zivotni pojisténi nebo
plakat na rockovy festival.

* V nasledujicich prezentaci se tedy vénujeme nejprve vyrobkum, ale
nasledné take sluzbam a jejich zachyceni pro ucely prezentace
produktu a znacky.



Produktova fotografie - vyrobek %
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
FAKUL ARVINE

* Existuji dv¢ zakladni moznosti nafoceni vyrobku.

* Prvni je v interieru, a to v prostorech atelieru nebo v prostorach
vyroby €1 prodeje a tim druhym je exterier, kde je vyrobek foceny
predevsim v ruznych situacich a je tak zachycen v kontextu jeho
pouzivani.

* Pro uCely prezentace produktu na e-shopu budeme vyuzivat témer
vzdy fotografie porizene¢ v atelieru na bilem pozadi. Zakaznik vetSinu

vyzaduje pohled na produkt z vice uhlu, dale chce take vidét vSechny
barevn¢ varianty.



Produktova fotografie - vyrobek

* Produkty zachycene v kontextu
pr1 pouziti slouzi jako zdroj
budovani duvery zakaznika v
dany produkt a znaCku. Na
druhou stranu nesmi byt prilis
umele a mely by obsahovat
notnou davku autenticity. Lide
obecn€ neduveruji fotografiim,
ktere se prilis podobayji
reklamnim sdélenim.
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Produktova fotografie - vyrobek %
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* V oblasti e-commerce rovn¢z nedoporucujeme pouzivat vyhradné
exterierove fotky z pouzivani produktu. Je nutn¢ nabidnout take
produktove zabery vyrobku z ruznych uhlu na neutralnim pozadi v
atelieru, jelikoz se zakaznik nemuze na produkt sam podivat, leda by

navstivil prodejnu.

* Obecne lze tic1, Ze v kampanich a na socialnich sitich funguji Iepe
produkty v kontextu, kter¢ nepripominaji reklamu. Pomahaji lidem
uvedomit s1 pro koho je produkt urCen a jakym zpusobem jim prinese
hodnotu. Na druhou stranu, pokud j1z maji vazny zamér koupit a vi k
cemu budou produkt vyuzivat, budou jej chtit prozkoumat detailnéji. V
tomto pripad€ jym musime umoznit spatrit detaily a barvy nabidnout jim
pripadn¢ moznost produkt priblizit ¢1 dle potreby otocit.



Fotografovani produktu v interiéru %
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e Zakladnim krokem foceni v interi€ru je priprava sceény.
e ZaCiname nastavenim pozadi, ve vetSine pripadu volime bilou barvu.

* Drtiva vétsina e-shopu prezentuje produkty prave na bilem pozadi tak,
aby byly zobrazeny jednotné a barvy nenabouravaly celkovy vzhled
webove stranky.

* K vytvoreni zakladniho pozadi postaci bily papir dle velikosti
fotografovancho objektu.

* Dojem nekonecn¢ho pozadi dosahneme prohnutim materialu pozadi do
tvaru poloviny pismene U



Fotografovani produktu v interiéru %
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AKUL ARVINE

* Umistime mobilni telefon nebo fotoaparat na stativ abychom docilili
konzistence v pripad¢, ze fotime vice produktu v seri1 nebo jeden produkt
z nckolika uhlu.

* Umozni nam totiz pracovat se steynym uhlem 1 vzdalenosti po celou dobu
fotogratovani. Kdyz pak produkty chceme fotit z vice uhlu otaCime
samotnym produktem okolo sve osy a s fotoaparatem nehybeme.

* Pro nasledn¢ zpracovani fotek tak Setfime Cas, jelikoz nemusime fotky
dorezavat a produkty v postprodukci centrovat.

* Pokud se jedna o fotku napriklad na socialni sit€ nebo blog, nemusime se
stattvem pracovat. Na druhou stranu je stativ temer vzdy zarukou ostrych
fotografii.



Fotografovani produktu v interiéru %
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* DalSsi krok je nastaveni svetla. Prvni
moznosti je vyuziti prirodniho svétla.
Pokud stul s pozadim umistite k oknu a (5) (1)
vyuzijete odraznou desku z druhe
strany, dostanete v mnoha pripadech
uspokojive vysledky.

* Celkové by pak nastaveni scéeny mohlo 2
vypadat jako na obrazku. Fotoaparat (3) 0 "
miri kolmo na pozadi (1), kter¢ je
prichyceno pas-kou na zed’ (5). Na
pozadi je v horizontalni ¢asti polozeny @
produkt (2) a u n¢j je odrazna deska (4)
na kterou dopada svétlo z okna (6).

®

Zdroj: https://www.pixelz.com/blog/diy-1-build-photo-studio-bootstrapped-budget/



Fotografovani produktu v interiéru %
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* Nevyhodou prirodniho sv¢tla je jeho nestalost.

e Zmena svetelnych podminek v dusledku
oblacnosti muze zpusobit rozdilnou uroven
jasu u fotografie tenisky z profilu a fotografie
t¢ same tenisky zepredu v rozmezi n€kolika
vterin.

* Problémem by take byly dlouhe produkcCni
dny kdy se slunce otaci a svétlo na produkt
dopada jinak dopoledne a odpoledne.




Fotografovani produktu v interiéru %
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* Abychom tuto nestalost omezili,
j€ mozne¢ prisun prirodniho
svetla omezit a nahradit jej
umelym.

* | zde op€t nemusime rovnou
sahat po drahe¢ technice.

* Pro zakladni kvalitu fotografie
muzeme vyuzit krabici
vyplnénou bilym papirem s
prusvitnymi boky, pres ktere
nechame svitit pokojove lampy.




Fotografovani produktu v interiéru %
SLEZSKA

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................ UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

* PokrocilejSi je uz prace se trvalymi
studiovymi svétly a stolem urCenym
pro produktovou fotografi (viz

obrazek).

* Studiova technika vétSinou nabizi
pro fotografn privétivou barvu
svetla, a navic moznost ovladat jeho
intenzitu. Fotografie pak nejsou ani
zazloutle, jak je mozne z nékterych
typu béznych zarovek, tak ani
namodral¢ jako pr1 osvetleni
zarivkou.




Fotografovani produktu v interiéru %
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
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* V obou pripadech
poustime svétlo na produkt
Z obou stran a snazime se
eliminovat moznée
neprirozene stiny.

* | zde je mozne pracovat s
odraznymi deskami, ktere
pomohou usmernit
unikajici svetlo na produkt.

Zdroj: http://www.fototipy.cz/2012/11/27/jak-na-produktovou-fotografii-v-improvizovanem-domacim-atelieru/



Fotografovani produktu v interiéru %
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* At uz je postup a vyuziti techniky
jakekoliv, vysledna podoba
produktovych fotografii porizenych
ve studiu muze vypadat jako na
obrazku. Zakaznik ma moznost vidét
produkt z mnoha uhlu, barva sv¢tla je
prijemna s odpovidajicim jasem.

* Co se tyka barevnosti, je dobre v
postprodukci overit, zda souhlasi s
realnou barvou produktu, aby
nedoslo ke klamani zakaznika a

zbyteCnemu vraceni zbozi ve ‘ .

\ ¥4 4 ¢ 4 O \ ¥4
ctrnactidenni lhute.
Zdroj: https://www.shopify.com/blog/natural-lighting-product-photography




Fotografovani produktu v interiéru %
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* Nektere produkty jsou diky povrchove uprave €1 velikosti pro produktovou fotograti D DA TELSKA

problematicke.

* (Odrazy studiovych svétel viditelne ve sklenicich vina €1 whisky jsou toho jasnym prikladem.

e VSe se da ale zvladnout:




Fotografovani produktu v exteriéru @
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* Fotografie v terénu ma ncktera specifika. PredevsSim jsou pi1 dennim
foceni svetelne podminky zavisle na slunci a oblac¢nosti.

* N¢kdy na spravne svetlo musime Cekat. Pokud je nasim cilem napriklad
fotit produkty pr1 zapadu slunce, mame jen kratky Casovy usek, kdy jsou
pro tento typ fotky idealni svételne podminky (viz. obrazek).
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Fotografovani produktu v exteriéru %
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Obrovskou vyhodou foceni v terénu je o F o TS
moznost zachytit produkty v realnych
2iVOtﬂiCh SituaCiCh. ,@ flowersfordreams FR starbucks

* Napriklad znacka kvétinarstvi Flowers for
dreams tak na svém Instagramu zveiejnuje
fotografie ze svateb, oslav nebo jinych
prilezitosti, kde se jeji produkty, kvétiny,
stavaji soucasti déje (viz obrazek). Takove
fotky mnohem Iépe komunikuji
emocionalni benefity produktu.

* Stejn¢ tak svétoznamy modni gigant H&M
na svem profilu pouziva modelky v

y\

/4 /4 \Y 14 . 4 A 4 V
realném prostiedi, mimo ateliér a umelé ©Qv SR N oav A
1 105 To se mi libi 119 366 To se mi libi 85 653 To se mi libi
O SV étl eni flowersfordreams September is crazy because we're hm We wish every Monday would feel like this! ¢ starbucks Mittens: a sure sign of hot chocolate
o reminiscing about Summer 2018 wedding looks but #HMConscious #HMxME #regram @anabelizam season. . = Regram: @pas.si.belle
getting excited about designing for our Fall Top: 0735530002 Zobrazit véechny komentafe (533)
@f4dbrides-to-be! | This adorable photo of Charlotte Skirt: 0770658001 J

6 ledna « Zobrazit pfeklad

* Posledni ukazkou na obrazku je znacCka
Starbucks, ktera fotografii komunikuje

nastup ,,horko Cokoladove sezony*.
Zdroj: Aplikace Instagram



Fotografovani produktu v exteriéru %
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* Podle nastaveni komunikacni strategie znaCky prichazi do
uvahy take fotky, kde jsou pouzivane produkty v extremnich
aspiracnich situacich.

* Ty nejsou pro vetSinu zakazniku bézn¢ ovSem jsou na pohled
atraktivni, pokud zobrazuji néco, co by sami zakaznici chtéh
zazit, co obdivuji, co by chtél sami dokazat.



Fotografovani produktu v exteriéru %
SLEZSKA

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ RN ok
* Na obrazku je znacka Biltwell, ktera vyrabi OBCHODNE PODNIKATELSKA
a prodava bezpecnostni prislusenstvi pro
motorkare, jako jsou helmy rukavice a dalsi.
Produkt zobrazuje béhem pouziti pii ) bitwen | (D) e

-3/ Brookings, Oregon

naroCn¢ kaskaderske akci. Pro vSechny
motorkare extremn¢ zajimavy snimek

* DalSim prikladem je startup Tentsile, ktery
vyrabi stany pro zaveseni v prirode. 1
presto, Ze vetSina zakazniku znacCky nikdy
nebude stanovat na podobném misté, nic Y. ‘
nebrani tomu, aby o tom zacali snit a stan si [N

— WW’

’ 3 h’ ' e -
R e el e
- - o — -

s takovou moznosti dovolené spojovali. ©QY R oQv o
, o, . o , 2416 To se mi libi 3 565 To se mi libi 68 372 To se mi libi
e Posledni prlklad IE znacka Sp ortovniho amesissispsnn ot onspurgs ol W o m s bkt e s
obleCeni Under Armour. Ta novou kolekci ff%?yzz?ifiﬁ,:‘iﬂif:ﬁ.?emfiyc.eshavefun gemls,le st paycamperpior aciiviroroee AT
o o v . , « ey e otaylorgraybts# natalia_person | thought this was Jordan matter!
SpOJUJe prOStredn1CtV1m fOtOgraﬁe ad JeJ lho CONAZY e o R RO NN B ) ictOS:;seone elsethoightthatwas liza?
popisku s otevienim potencialu sportovniho
vykonu jejich zakazniku. Pro sportovni
ZnaCky Velml CaSta pl‘axe. Zdroj: Aplikace Instagram



Fotografovani produktu v exteriéru %
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* Posledni kategorii fotografii v terénu e
jsou Ciste produktove fotky bez
uzivatelu.

* U takovych fotografii jsou pr1
produkci podobne moznosti jako v
atelieru, tedy nastaveni produktu,
nc¢kolik pokusu pro zachyceni
1dealniho zab¢éru a tak dale.

4 469 To se mi libi

gtbicycles & = = #Repost @tylermccaul

* Zaroven maji ale veEtsi autenticitu Seogpan. PP I —

O Q V m O Q V N frame was a blank black canvas about a week ago.
° /4 r1 7 4 Got crafty with some sheets of vinyl and a heat gun
oprot1 fotkam na bilém pozadi. i el e e B i
starbucks Spring Is in the air! And in your step! And in underarmour It’s like running on -+ |_J. The new ?0":2 abp‘:euyhfu?(:t)'r‘optcct thllow metl Pktm T’;glrsmc
your cup! '+ #lcedCaramelMacchiato #UAHOVR Infinite white on white is available now. or the bike check that @mibmag just put up
* Jejich schopnost vypovidat pribeh je oo e chop i, & owEWL 64 @arcolinsprorograshy sun eedyurts
J p yp p J 1« Zobeazit plekiad | ohnv komentafe (240
v N/ marlaynapaige @benmyersyo % @ Q . o g

ale dalekO Omezenej Sl V pOrOvnanlm gatdaddy1224 Look at those sneakers scattered
s fotkami1 z uzivani produktu, a proto
je dulezity doprovodny text. .

Zdroj: Aplikace Instagram



Fotografovani sluzby %
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
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* V oblast1 sluzeb by se mohlo zdat, ze neni prostor pro vyuziti
fotografie diky nehmotnosti produktu.

* | sluzby je ovSem nutn¢ prezentovat v reklame, pr1 tvorbe
obsahu na socialni sité a v projektech public relations napric
medii.

* Néktere zajimave priklady vyuziti fotogratie firmami se
zamerenim na poskytovani sluzeb s1 nyni ukazeme.



Fotografovani sluzby

SLEZSKA
UNIVERZITA

* Dopravce FedEx vyuziva zajimave lokace, do OBCHODNE PODNIKATELSKA
kterych vzdy umistuje sve kuryrni vozidla (viz
obrazek). Jednoduchy text, vyuziti desitek hastagu a
obrazek se dostava k dalSim a dalSim uZivatelum :
socialni site. WY @) e

WeWork

FAKULTA V KARVINE

* Vice moznosti k prezentaci sve sluzby pomoci
fotografii ma firma Wework, ktera pronajima
kancelarske prostory zaCinajicim technologickym
firmam a podnikatelum. Muze je pouzit jak na
socialnich sitich (viz obrazek), tak na webove
strance, kde ke vSem svym 562 sdilenym
kancelarskym prostoram poskytuje galerii
fotografii.

11 540 To se mi libi
microsoft @KingSSeattle is creating a new approach

4 4 o ° y y 9 581 To se mi libi to storytelling with Power Bl. “Data can enrich and
* DalSim prikladem je Microsoft, ktery na svem SER T A ook Naligis pecesioudetors | auhencats toyio ke ey o e e
Instagramoveém uctu ukazuje jak vytvari jeho i S M e il oo SN
\Y . v e r . /4 sales hmarketin true © ‘ 1~ Zobrazit preklad
zamgéstnanci a partnefi nové inovativni postupy ve W QB O A s e

vizualizaci dat za pouziti nastroje Microsoft Power
BI. I tento postup pomaha budovat znacku
zachycenim realizace projektu nehmotn¢ povahy. Zdroi: Alikace Instaaram



Fotografovani jidla
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UL ARVINE

* Dnes existuje vice restauraci nez kdy jindy, nabizejicich stale vice a vice
druhu pokrmu. To vSe vyzaduje fotogratovani.

* Pokud chceme, aby s1 lid¢ fotku zobrazili, sdilel1 j1 a aby je presvédcCila k
nakupu je nutne fotit jidlo tak, aby vyvolavalo okamzité chut¢.

* Minimem je zde nafotit jidlo vérné, tedy tak, aby na fotografi
nevypadalo hure nez v realu.

* Foceni jidla je kategorie sama pro sebe. Stale se sice jedna o
produktovou fotografii, kde musime pocitat s vyuzitim stativu,
nastavenim svétel a kreativité v kompozici, pribyvaji ale dalsi dulezita
rozhodnuti, ktera musi fotograf ud¢lat.



Fotografovani jidla
g J SLEZSKA%
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
ARVINE

* Az na vyjimky probiha foceni na misté, tedy v restauraci, kavarn¢ nebo
hotelu, kde vam kuchar ¢1 obsluha jidlo a piti pripravi.

* To s sebou nese urcite odlisnosti oproti foceni ve vlastnim ateliéru.
Svetelny zdroj, pozadi a podklad pro fotku Casto musime hledat a resit na
miste. Pracujete za provozu zarizeni, tedy pod vetsim tlakem nez v
soukromi atelieru. Z pravidla 1 zde vyuzijeme stativ, ale neni problem pi1
dobrém sv¢tle fotit takzvané ,,z ruky*.

* Dobra kombinace je prichystat s1 fotoaparat na stativ s rychloupinaci
destiCkou, nafotit ze startu nékolik rychlych fotek ze stativu, pak
fotoaparat sundat a experimentovat s uhly a vzdalenosti.



Fotografovani jidla — stejna restaurace
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OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE
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Fotografovani jidla
g J SLEZSKA%
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
ARVINE

* Dulezite je s idmi1 na misté foceni dohodnout presne nacasovani. Rada
jidel nevypada po chvili na vzduchu ¢1 vychladnuti chutné.

* Food styling byste méeli1 rovnéz predem dohodnout. Musite urcit, kdo je
za n¢] zodpovedny, zda fotograf nebo kuchatr.

* Pro vétSinu restauraci budete v konfliktu s tim, co je personal schopny
pripravit pro foceni a co pak v bézném provozu. Nikdy by nem¢ly
propagacni fotografie vypadat vyrazné jinak od standardu, ktery jsou
zamestnanci skutecn€ za realneho provozu schopni pripravit. Zakaznik
by totiz mohl pozd¢€j pocitovat nespokojenost diky vysokemu
ocekavani.



Fotografovani jidla

SLEZSKA
UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE




Fotografovani jidla
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OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* U foceni jidla se nebojte vyuzit surove
ingredience, nadobi, prostirani,
podkladove desky s dievénou
strukturou a dalsi tematicke dopliky.

rF v/

* Ty ve scene dotvari celkovou
atmosferu fotografie. Budete mit take
daleko vEtst moznosti rozvrstvit fotku
na nekolik sekci, coz vam umozni
experimentovat s hloubkou ostrosti,

rozmazat objekty v popredi nebo
pozadi a dodat tak fotce vetsi plasticitu.

Zdroj: https://expertphotography.com/food-photography-examples/



Fotografovani jidla — triky (video do 2:39) %
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Postprodukce
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OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* Pofizovat fotografie jsme se j1z naucili. Na obrazku muzeme tento proces
zlepSeni vidét mezi prvnim a druhym vystupem. Produkt je foceny ve
spravnem uhlu, na biléem pozadi. Neni presvétleny zableskem blesku,
namisto toho je pouzito prirodni osvétleni a odrazova deska, ktere
eliminuje intenzivni stiny.

* Pro dosahnuti vysledku zcela vpravo nam vSak j1z fotoaparat nebude
staCit a musime se vrhnout na upravu (editovani) fotografie v pocitaci
nebo v mobilnim telefonu. Teto operaci obecné rikame postprodukce.

HEE l
VN 17




Postprodukce — ofezani fotografie — Affinity Photo %

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

FAKULTA V KARVINE

* Po otevieni souboru zvolime v levem postrannim panelu ikonu Ctverce s
diagonalnim preskrtnutim (Crop Tool). Nastroj Ize vyvolat take
zmacCknutim klavesy “C*. Ukaze se mrizka (viz obrazek), kterou lze
libovoln€ pomoci bodu v rozich a v polovin€ kazde hrany vybéru upravit

podobn¢ jako pr1 orezavani obrazku v textovem editoru Word.




Postprodukce — orezani fotogratie - Snapseed

OTEVRIT e 0O :

 Jelikoz jsou v dnesni dobé¢ diky
Instagramu velmi popularni filtry, je
uvodni obrazovka aplikace
veénovana prave tomuto rezimu.

* Pod nazvem ,,vzhledy* jich muzete

Banner Pri...

5,60 MB 29, 3,

IMG_5238....
= 517 M8 29.3.

v Q

W 507MB 29,3,

SLEZSKA %

Nazey A

IMG_5239....
= 543 MB 29. 3,

- | I o, I - I -~ -
—_— P > -
‘osledn! up Portran Accentu

/\J ’ A -
Smooth

nék()lik Ouzit. Nés ale n ni bUde Kiepnutim kamkoli otevrete fotku '
p . y = o VZHLEDY EXPORT

zajimat zalozka ,,nastroje®, ktera je
na stejne spodni liSt€. Po rozvinuti L
nabidky nastroju muzeme op¢t
zvolit znamy preskrtnuty Ctverec

vyfrezu a po-hybem prstu po & ;o
obrazovce telefonu nastavit oblast, A o )
kterou budeme chtit na fotografii

zachovat. - e

..................................................................................................................................................................................................................................................................................... VZHLEDY NASTROJE EXPORT X

VZHLEDY NASTROJE EXPORT
33



Postprodukce — Uprava expozice fotografie - Snapseed %

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* Na obrazku je ukazan postup
upravy expozice, kdy z
nastroju vybereme moznost
,, Vyvolat™ a z moznych
nastaveni pak nejprve
vyzkousSime upravu expozice,
pozd¢jl upravime jen stiny a 0 e
vysledek porovname.

Expozice 0,00 EV Expozice +1,25EV

Stiny +27

» Konkrétné v teto aplikaci to
bude nastavenim stinu. Opét -« v 0
vybereme a tahem prstu po L e it B
obrazovce hledame 1dealni
hodnotu. VBLEDY  NASTROE  EXPORT B :

Kontrast

Struktura

ik
N
&




Postprodukce — Uprava expozice fotografie - Snapseed %

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................ UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

* Stejn¢ jako u editace na
pocitaci 1 zde dochazime k
podobnym vysledkum.

Expozice 0,00 EV Expozice +1,25EV

* Pi1 zmeéne expozice (exposure)
se opravi tmave Casti, ale
pokazi se ty nasvétlene.

* Proto bychom vyuzili moznosti v oma o

souboru RAW a dosahli S 1
optimalni upravy zmeénou C e s
° /4 4 . o -
eXpOZICG tmaVYCh mISt, nebOII HDR scéna Médni lesk klf?r?l?:llt rama Struktura
stinu (shadows). 2 m o~ v ER oo
VZHLEDY NASTROJE EXPORT X e v




Postprodukce — vyvazeni bilé — Affinity Photo %

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

* Na obrazku vidime v leve Casti
produktovou fotografii, ktera je zbarvena
do nepiirozenych barev.

* Krome¢ pohledu na utérku v horni Casti
fotky, ktera by m¢la byt bila muzeme
pozorovat take rozkolisan¢ kiivky
barevneho spektra na histogramu.




Postprodukce — vyvazeni bilé — Affinity Photo %

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................ UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

* Abychom problem vyresili, spustime
l1Stu uprav (Adjustments) a najdeme
funkc1 vyvazeni bile (White Balance).
Tahlem dialogoveho okna, ktere se v
rozhrani programu ukaze pak upravime
vyvazeni na pozadovanou uroven.

* Muzeme se 1idit jak pohledem na
objekty, u kterych ¢ekame bilou barvu
(miska, mensSi misky nebo utérka), tak
histogramem, ktery je na upravene
fotografil vpravo srovnan.




Postprodukce — vyvazeni bilé - Snapseed

SLEZSKA
UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

* V aplikaci opét otevieme nabidku FAKULTA V KARVINE
nastroje a vybereme vyvazeni bile.

Teplota -44 []::

* Pomoci pohybu prstu po obrazovce
vlevo nebo vpravo ménime teplotu.
V tomto pripad¢€ budeme chtit ubrat
teplych odstinu (fotografie je z
barvena do neprirozene oranzove) a
proto pretahneme zprava do leva.

Vyvolat Doladeéni Detaily Krivky

A u! C:

Vyvazeni bilé Orfiznuti Otoceni Perspektiva

* Jakmile jsme spokojeni, muzeme
opct zmenu potvrdit. Aplikace ale
nabizi tak¢ automaticke vyvazent,
ktere bude u béznych fotek

=) ®© 7 s

dostacujici. Nachazi se na spodni ozsienl viber Sieeo Cisen
l1Ste€ pod tlaCitkem AW. To je X\ & ® &
nastaveno tak, aby Optimalizovalo E S oS B - : HDR scéna Médni lesk kl()c?:wtzré!’rllt Drama
jak barevnou teplotu, tak ton. o | e G e -~ %
. Posledni Gp.. Portrait  Smooth Accentu: Stard klasika  Zmity film Retrolux Grunge Automaticky prizpiisobeno
* Na obrazku vidime, ze s vysledek , |
automatickeho VYVéieIli bilé VZHLEDY EXPORT VZHLEDY NASTROJE EXPORT

muzeme byt naprosto spokojeni.



Postprodukce — odstranéni pozadi - Remove.bg %
SLEZSKA

UNIVERZITA
o NéStl‘Oj Se jmenuje ArmAvEsENRE
Remove.bg a je to bezplatna
sluzba pro odstranéni pozadi
Original image Image without background

z jakekoliv fotografie.

* Funguje automaticky a
uzivatel nemusi ruéné€ vybrat
vrstvy pozadi / popredi, aby
je odd¢loval.

* Staci vybrat obrazek z
pocitace, nahrat jej na

webove strance Remo-ve,bg | - / dit
a okamzité stahnout g
vysledek s odstranénym Zdroj: https://www.remove.bg/

pozadim.



Shrnuti pi"ednzi‘s'ky SILESIAN %

UNIVERSITY
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Hovorili jsme o konkrétni aplikaci znalosti v produktové fotografii u
vyrobku, sluzeb a specialni kategorii, kterou je foceni jidla.

Vite, jak vypada nasviceni dennim sveéetlem, trvalym svetlem a svetly
zableskovymi. Dale také chapete, k cemu je mozné pouzit odrazné desky
a jak za jejich pomoci dosahnout skvelych svetelnych podminek.

Ve druhé casti prezentace jsme si vysvetlili a na praktickych prikladech
ukazali zakladni operace postprodukce produktové fotografie.

Mezi ukony, ktery nyni znate patri orezani fotky, optimalizace svetla,
zmena teploty barvy a pouzita filtru, odstranéni pozadi z fotografie.



