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Barevné modely (gamuty)

Barevné modely RGB

V tomto modelu jsou barvy vytvéreny aditivnim zpasobem (kazdym pridanim
urcité slozky vznikne svétlgSi barva. Pridanim vSech vznikne bild). Zakladni slozky jsou:
R - (Red) cervend, G - (Green) zelena, B - (Blue) modra. Pro tyto barvy je ptiznatné préavé
to, Ze lidské oko ma ngjlepsi citlivost praveé pro jegich vinové délky (630nm, 530nm a
450nm). Intenzita z&kladnich barev v tomto modelu se pohybuje v intervale <0,1>. Pxi
technické implementaci je tento rozsah pievadény do digitdni formy. Nejcastéji je
kodovany na 8-biti (tj. rozsah 0-255). Barevny model RGB svym rozsahem se nejéastéji
reprezentuje jako jednotkova krychle umisténa v osach r,g,b. Ve vrcholech krychle se
nachézeji tzv. z&kladni barvy. Vrchol [0,0,0] odpovida ¢erné barvé a vrchol [1,1,1] bilé
barv¢é. Barvy leZici na diagondle mezi témito vrcholy odpovidaji odstinim Sedé. Tento
model je nejvic technicky orientovany, protoZe jednotlivé slozky odpovidaji zptisobu
vytvéareni barevné informace na stinitku obrazovek.

modra [0,0.1] | B
. Yellow
fialowa [1.0
biela [1.1.1] i
White
Gierna [0.0.0]

Cyan

: e

cervena [1,0,0]

Barevny model CMY

V tomto modelu jsou barvy vytvareny substraktivnim zpasobem (kazdym piidanim
uréité slozky vznikne tmavsi barva. Pridanim v3ech vznikne ¢ernd). Z&kladni slozky jsou:
C - (Cyan) tyrkysovd, M - (Magenta) fialovdY - (Yellow) Zlutd Pro tyto barvy je
piiznacné praveé to, Ze lidska zkuSenost z michanim barev, hlavné u malira, vychazi ze
substraktivniho michani barev. Proto je tento zpusob prirozengjSi a substraktivni michani je
vhodné na tiskaiské Ucely, hlavné u atramentovych tiskéaren, kde se uplatiiuje i model
CMYK, ve kterém je pridana cerna barva. Je to kvili tomu, Ze pii tisku se vysledna barva
nemicha ale postupné se nenesou jednotlivé barvy. Takovyto postup ale neni dostatecné
piesny a pii tisku ¢erné barvy dostaneme spise tmavé hnédou. Proto se tam piidava zvlast
cerna barva, piipadné je v samostatném toneru a tiskne se zvl&st'. Barevny model CMY
svym rozsahem se nejcastéji reprezentuje jako jednotkova krychle umisténa v osach c,m,y.
Ve vrcholech krychle se nachazeji tzv. z&kladni barvy. Vrchol [0,0,0] odpovidébili barvé a
vrchol [1,1,1] ¢erné barvé. Barvy leZici na diagonde mezi témito vrcholy odpovidaji
odstinim Sedé. Jejich narust je v opacném smeéru jako u modelu RGB.
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Barevny model HSB

Tento model , na rozdil od predchézejicich technologicky orientovanych modela
(RGB-monitory, CMY-tl), je blizsi fyziologickému vnimani svétla, protoZze umoziuje
zachytit ty charakteristiky barev, které jsou blizké lidskému vnimani. Zakladni slozky
tohoto modelu jsou: H - (Hue) barevny ton, S - (Saturation) sytost, B - (Brightness) jas.
Nekdy se hodnota prislusgjici jasu oznacuje ako V (Value) a model ma zkratku HSV.
Barevny rozsah miaZeme v prostoru reprezentovat jako Sestiboky jehlan s vrcholem v
poc¢atku souradnicového systému soustavy h,s,b. Souradnice sav se méni v rozsahu <0,1>.
Souradnice h je thlova v rozsahu <0,360> stupnu. Vrchol v bod¢ [0,0,0] odpovida ¢erné
barvé. Bilabarvaje ve stiedu podstavy jehlanu.

Farebny ton
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Bitova mapa

obrézek je popsan jako tabulka A x B bodu, piicemz kazdy bod (pixel) obsahuje ¢islo
barvy.

Pixel je tedy barevny , étveretek”, ktery je ngimensim nositelem informace o spojité
barve, ktera jg vyplnuje. Obrazek je tedy sloZen z poctu A x B barevnych ¢tverecka-
pixela, které tvori jeho barevnou mozaiku.

Bitova mapa je pak popséna zhrubatakto: na za¢atku je nékolik Udaji o tom, o jaky
typ mapy (tabulky) sejedna, kolik ma, radku” a, sloupci”, jaka je pouzitd barevnost,
jak je mapatazena, nékdy taky konkrétni vysledny rozmér avelmi ¢asto také druh
komprese. Pak uz nasleduji za sebou jdouci ¢isla reprezentujici barevnost jednotlivych
pixeli.

Barevnost obrazku

je definovana dvéma prvky: maximanim poctem soucasné zobrazitelnych barev a
barevnou pal etou.

Existuji tedy tyto barevné formaty:

Cernobily (Bitemap) — pixel ma bud’ hodnotu 0 nebo 1, tedy bilou nebo &ernou.
Kazdy pixel tak ke svému Uplnému popisu potiebuje 1 bit informaci, tedy tu nggmensi
informacni jednotku vibec.

Skéla Sedé (Grayscale) — Skédla $edé se sklada obvykle z 256 odsting Sedé. Kazdy
pixel tohoto formétu pak nese ¢islo od 1 do 256; toto ¢islo Ize popsat jednim byte
informaci. Jeden byte obsahuje 8 hiti, tedy 8 informaci.

Pravé barvy (True color) —formét umoZziuje sou¢asné zobrazit aZ 16.7 miliona
barevnych odstinu, atedy kazdy pixel v obrazku nese informaci o délce tii byti, coz je
vlastné 24 bita na pixel. Proto se nékdy také tomuto formatu fika 24-bitovy formét.
Indexované barvy (Indexed color) — barevny format obsahujici paletu 16 nebo 256
barev.

Formaty souborud

Formét souboru definuje zpusob, jakym jsou jednotliva data (¢isla) uvniti souboru
usporadana.
TIFF —Tagged | mage File For mat
- podporuje vechny typy barevnych palet od ¢ernobilé aZ po pravé barvy
- jako jeden z mala formata obsahuje i Udaj o rozliSeni obrazku
- Nekomprimovany T1FF — poskytuje nejvétsi kompatibilitu, ale soubory jsou velké
- LZW komprese — (napi. 100 pixelu barvy 149 za sebou)
- Kompr ese PackBits — pouziva se pouze pro jednobitovou barvu, tedy obrazky
Vv barvé
cerné abilé
EPS — Encapsulated PostScript
- Post Script je jazyk pro popis tiskoveé stréanky. Pokud tato stranka obsahuje obrazek
jako bitovou mapu, je PostScript schopen ji do sebe vtélit v bindrnim tvaru (PostScript
sam je citelného ASCII formatu). Obsahuje tzv. ndhledovy obrazek.
TGA -TARGA
- je velmi podobny formétu TIFF, neobsahuje vSak varianty s kompresemi
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- neni schopen zaznamenat rozliSeni obrazku, tak jak to umi TIFF nebo EPS
- podporuje osmi, 16-, 24- a 32-bitové barvy
- otoceni
— BMP —Windows Bitmap
- interni graficky format programu Microsoft Windows nezavisly na zatizeni, na
kterém je provozovan. Zpusobuje to interni reprezentace pixelové grafiky uvnitt
programu Windows, ktery si prelozi format BMP vzdy podle toho rozliSeni a poctu
barev, které zvlada konkrétni instalace Windows
- tudiz zvlada veskeré typy obrazovych dat krome 32-bitové barvy
— GIF —GraphicsInterchange For mat
- podporuje standardni typy grafickych dat krome pravych barev
- maximani pocet barev je 256
- neni schopen si pamatovat rozliSeni obrazku
- vynikajici pomer velikosti obrazku k jeho vizua nimu obsahu
- PCX
- veterdn; podporuje tytéZ moznosti jako forméat GIF, je nicméne velmi spolehlivy,
protoZe se od svého pocéatku prakticky nevyvijel.
- JPEG
- dosahuje rekordni Urovné komprese
- ztratova komprese (algoritmizuje si jgj)
- zvlada vSechny typy barevnych palet

Jak provadeét konverzi
- pokud nemate cesti¢ku proSlapanou, ukladejte obrézky v nekomprimovaném formétu
TIFF

- Aniconv.exe
- Hijaak
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Sprava barev - CMS

Barevné publikovani je zkouSeni vyprodukovat barvy na nékolika zarizenich, ktera
maji znacn¢é rozdilné schopnosti reprodukce barev. Dokonce nejlepsi fotograficke filmy
dokazi zachytit pouze zlomek barev, které mize vnimat lidské oko. Barevny monitor
dok&ze zobrazit mén¢ barev a tiskové zarizeni dokonce jesté méné. Monitory, tiskarny a
jina zarizeni dokazi reprodukovat urcitou barevnou oblast, ktera se nazyva barevny gamut.
Tyto gamuty nemusi byt nutné stejné. Nékteré barvy zobrazené monitorem neni mozné
vytisknout barvotiskem a naopak.

Dasim problémem je, Ze monitory a tiskarny zobrazuji barvy GpIné jinym
zpusobem. Monitory primo vyzaiuji barvy, zatimco barvy vyti&téné tiskovym strojem se
,objevi" aZ po odrazu svétla.

Pro reprodukci dokumentu ale neni nutny pouze pocita¢ a tiskarna. Obrazky se
musi néjak do pocitate dostat. Nékteré jsou nakresleny nebo jinak vytvoieny piimo v
pocitaci, proto je budete chtit zobrazit stgjné, jiné jsou neskenovany z fotografii, u nich
budete chtit zachovat pavodni barvy ajesté jiné mohou byt vyfoceny digitdnimi piistroji.

Co je sprava barev?

Sprava barev je vlastné sada softwarovych nastroju, které slouzi k prevodim
barevnych gamuti mezi jednotlivymi zatrizenimi. V idedlnim piipadé vam zaruci, Ze barvy,
které vidite na monitoru budou stejné, jako barvy na kone¢ném vytisku.

Systém spravy barev pievadi barevné gamuty riznych zatizeni do idealniho gamutu
- do barevného modelu nezévisdého na zatizeni. Na vystupu pievéadi idedni gamut do
barevného gamutu vystupniho zatizeni. Proto musi zn& chovani barev na riaznych
zarizenich. Kazda barva vstupujici do systému musi mit prifazeno ,své€' zarizeni s
piislusnym gamutem - barevny profil.

V prab¢hu reprodukéniho fetézce je nutné barvy zobrazit na monitoru. Barvy na
monitoru musi odpovidat barvam, které budou vytistény na tiskarné. Proto je nutné barvy
pievest z gamutu vystupniho zarizeni do gamutu monitoru. Transformace se tyka hlavné
barev, které nejdou vytisknout. Tato transformace je dvoji - fotograficka a kalorimetricka.

— Viechny viditelné barvy

Monitar

Fotograficky film

Tiskdrno (CMYK)

No této ilustrac jsou vyobrazeny barevné skaly fotografického
filmu, monitord o CMYK tiskdren. Pozadi predstovuje viechny viditelné barvy,
Viimnéte si, ze barevnd $kalo RGB monitord je podobna skdle fotografického
filmu a obé jsou o néco véti neZ barevnd Skala CMYK tiskdren.
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Fotografick4 transformace
H Barva na monitoru

Pro fotografie se pouZiva transformace, pii které se eBarva tiskirny
prevede cely barevny prostor na prostor vystupniho zafizeni. g mucsiskimy siokbesy
Lidské oko u fotografii sndze snese celkové deformace, nez
posunuti barev.

Upraveny

gamut
monitoru

Kolorimetricka transformace

HBarva na monitoru

Kolorimetricka transformace se pouziva u primych ®Barva tiskirny
e, 7 - , . aBarva spoleéna obéma gamutdm,
barev. Pfi ni se barvy, které se nachazeni mimo gamut ktera je ponechéna stejné

pievedou na ,, okrgjovou” barvu gamutu. Ostatni barvy
zistanou nezmeéneny.

Tyto dvé metody samostatné poskytuji pro bitmapy a vektorovou grafiku
uspokojivé vysledky. V publikacich, které obsahuiji ob¢ tyto slozky, se vSak barvy nemusi
mapovat spravné. Casto je systém spravy barev nastaven tak, aby automaticky vybiral mezi
témito dvéma metodami.
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T "%

P
Pro ndzornou demonstrad, jo% miite presun barey mez borewnymi modedy ovlimit jefich hodnoty, byle bage

nahafe {obr. A} pievedena z RGB do (MYK o pak zpdtky do RGB [abr. B). Wiimnéte 5 jemnych amén u borew
e wmpden th oblastech o v jejich hodnotoch noprava,
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Toto loga pouziveji v edpisu ,DTP STUDHD® specifickoy borve — PANTONE 2200 Logo nolevo je vektorovs (v kiivkadh),
vorave byl de stejnéhe bogo vioZan bitmapovy obrazek. Bary nesouhbei, profoze ve sprawei barew byla okfovwing
volbo oelomatickeho mapovani shaly {Gomul Mopping). Tealo probdem s da lehee wyfesit noshovenim ilustrogniho
mogovani ikaly,
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Zakladni kalibrace systému

Ve spraveé barev je kalibrace procesem odladéni barevnych hardwarovych zatizeni
tak, Ze jgich vystup odpovida standardu. Jednoduchy piiklad kalibrace je napiiklad
nastaveni jasu, kontrastu a ovladacich prvki odstind Vaseho monitoru tak, Ze barvy
fotografie na obrazovce jsou priblizné stejné jako barvy originalu.

Elektronicky spravce barev, neprovadi ani tak kalibraci jednotlivych zarizeni,
jako spise kalibraci celého vydavatel ského systému. Funguje tak, Ze provede charakterizaci
kazdého zarizeni pomoci barevného profilu (soubor, ktery popisuje moznosti a
charakteristiky tvorby barev daného zatizeni).

Spravce barev potom pouZzije tyto profily k regulaci toku informaci mezi VaSimi
zarizenimi a softwarem. Vysledkem jsou vice se shodujici barvy napiic zarizenimi ve
VaSem systému.

V¢tSina programi pro spravu barev, pouzivai profily, které jsou ve formatu ICC
(»International Color Consortium®). ICC profily pro zafizeni miZete obdrZet raznymi

zpusoby: mohou byt dodany piimo vyrobcem, pribaleny ke grafickému softwaru, nebo
dokonce vygenerovany elektronickym spravcem barev.

Software pro sprivu borey Elektronicky sprdvee barev
wykolibruje Vog systém 1ok,
oy pracoval sprdvnd s Valim
softworovym vybovenim,
Kelibrod provad! pomod
nikolika borevnjch profild,
pro kaidé zofizeni zviaif
Eleksronicky sprivie barev
pok plisobi mezi mito
zofizenimi joko prostiednik.

£ | !
[CC profil ICC profil ICC profil

b1
3

Kalibrace monitoru

Monitor je nejptiméjSim prostirednikem vizudniho kontaktu s VaSimi soubory, a
jako takovy je centrem v procesu ,,desktop publishing®. Je proto dobré vyladit V&S monitor
a uvédomit s faktory, které ovliviuji jeho funkénost. Méli byste to udélat jeste pied
charakterizaci a nastavenim jakéhokoliv jiného zarizeni ve VaSem systému.

Druh a kvalita osvétleni VaSeho pracovisté mize znaéné ovlivnit barvy na VaSem
monitoru. Zarivkova svétla a jegjich efekt modrani barev ovliviuji obraz na obrazovce
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jinak, nez treba Zarovkové osvétleni s ¢ervenanim barev. Denni svétlo je nggmeéng jisty
zdroj, protoZe jeho vlastnosti se znaéné meéni v prabéhu dne.

Nejlepsi je pracovat v prostiedi s umelym osvétlenim, jehoZ zdi maji neutrani
barvu (¢im tmavsi, tim lepsi), a s fixnim zdrojem svétla, které neméni intenzitu.

Software pro spravu barev, charakterizuje V& monitor pouZitim téchto tri
referen¢nich boda: chroma, bily bod (white point) a gama.

Chroma

Chroma definuje odstin a sytost, neboli trovné chroma VaSeho monitoru. Nastavuji
se pouzitim modifikované verze vizualniho selektoru barev HSB.

Urovné chromaticity jsou relativné stabilni a prilis se u jednotlivych monitort
nelisi.

Bily bod (White Point)

Bod bilé poukazuje na kvalitu ,, ¢isté* bilé na Vasem monitoru (vSechny tii kanay
RGB nastaveny na plnou intenzitu { 255:255:255} ). ProtoZe to, jak se jevi bild, zavisi na
okolnim osvétleni Vaseho pracovisté, je bod bilé vyjédien pouzitim absolutnich teplot
svételného zdroje (v kelvinech). Zarivkové osvétleni dava svétlo s niZsi teplotou (okolo
4300 K), nez standardni denni svétlo (6500 K).

Gama monitoru

Gama monitoru je mira intenzity VaSeho monitoru, kterd porovnava vztah mezi
jasem a kontrastem. Nastaveni gamy se obvykle provadi porovnanim Srafovanych poli s
Sedou barvou umisténych vedle sebe na obrazovce. Gama je nastavena spravné, pokud se
tato pole shoduji v jasu. Hodnoty gamy monitoru obecné lezi mezi 1,8 az 2,2 a mohou byt
nastaveny pro kazdy kand RGB barvy zvIast.

Kalibrace skeneru (snimaé€e obrazu)

Proces kalibrace elektronického skeneru spociva v popisu Vaseho skeneru. Sprévce
barev pak vi, jak nakladat se soubory, které skener vytvoii.

Predloha IT8 je z&kladni pomickou pouzivanou pri kalibraci skeneru. Predloha
IT8 ma dvé ¢asti: prvni je fotograficky reprodukovany obraz na papite, ktery obsahuje
Sirokou skalu barev; druhd ¢ést je referencni soubor obsahujici stejny obraz poskytnuty
vyrobcem IT8.

Prvnim krokem kalibrace skeneru je nasnimani piedlohy. Spravce barev poté
charakterizuje skener porovnanim nasnimaného obrazu s referenénim souborem.

Skenery obvykle nemagji takovy rozsah prvkt manudlniho ovladani jako monitory a
nezaberou tolik casu, takZe charakterizovéni skeneru a jeho kalibraci Ize provést pouze
jednou za celou dobou jeho Zivotnosti.

Kalibrace tiskarny

Vyraz ,barevna tiskarna® se vztahuje na Sirokou Skalu zarizeni, které pouzivaji
rizné procesy pro reprodukci barev, od tiibarevnych CMY inkoustovych tiskéren az po
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Spickové osvitové jednotky pouzivané pro filmové separace. Jemné nastaveni pokryti
inkoustu a rovnovahy barev na tiskarné se vétSinou spravuje na softwarové Urovni.
Primérni funkci softwaru pro spravu barev, jako je Corel COLOR MANAGER, je
charakterizovat tiskarnu, kterou pouZzivéte, tak, aby se zabezpetil presny tisk barev a
simulace tisténych barev na obrazovce Vaseho monitorul.

Jsou dvé metody charakterizovani tiskarny: metoda skeneru a metoda souboru
méreni.

Metoda skeneru

Pokud pro charakterizovéni tiskarny pouzijete metodu skeneru, vytisknete testovaci
piediohu (vzor), a poté ji nasnimate kalibrovanym skenerem. Pak pouZijete software pro
spravu barev k vytvoreni profilu zafizeni porovnanim vstupu s referen¢nim souborem. Tato
metoda je jednoduch& a poskytuje rychlé zvySeni schopnosti Vasi tiskarny. Je vSak méng
piesna nez metoda souboru meéieni.

Metoda souboru méreni

Pokud pouZijete metodu souboru méieni, vytisknete testovaci vzorovy obraz
slozeny z rovnomérné zbarvenych poli. Poté méiite kazdé barevné pole pouZitim zarizeni
pro méreni barev zvaného kolorimetr a zapiSete hodnoty barev jednotlivych poli do
textového souboru. Tento soubor se stava profilem tiskarny. Metodu souboru mereni
pouzivaji vyrobci a zpracovatelské firmy. Je daleko piesnéjSi nez metoda skeneru, je v3ak
¢asové velmi naro¢né a vyzaduje pouZiti specidnich (a velmi drahych) nastroji; zigime
tedy nebude realistickou volbou pro neprofesiondlni uzivatele.

Nastaveni pokryti barvy u tiskarny

Jako ¢ést procesu charakterizovani CMYK vystupnich zarizeni Vam software pro
sprévu barev dava moznost kontroly nad pokrytim barvou ajgji distribuci. Zatimco pridani
kanalu ¢erné (K) ke trem zakladnim kandam (CMY) vyrazné zlep3uje kvalitu tisténého
vystupu, mohou se objevit problémy dané limity tiskovych barev a c¢tyibarevnych
tiskarskych stroji. Bez metody spravy distribuce barvy by se ¢erna barva jednoduse
nanesla pres ostatni barvy. Cerné oblasti Vaseho obrazu by mély obsahovat 100% pokryti
azurovou, magentou a Zlutou (CMY), stejné tak i 100% pokryti ¢ernou. Celkové kryti
plochy (, Total Area Coverage® — TAC) by pak predstavoval o 400 %.

V praxi je kryti (TAC) nad 300 % je plytvanim drahou barvou a pii tomto kryti sei
barva hutre v&Ze na papir. Vétsina komerénich tiskéren pouziva kryti na 280 %, nebo i
méng (v zavidosti na tiskarském stroji a zasobé papiru). Nékteré pIné barevné publikace se
tisknou jiz od 250 % TAC. PouZivaji se dvé metody redukovani kryti na tyto drovné:
redukovani podbarveni (UCR) a nahrazeni Sedé slozky (GCR).

Redukovani podbarveni (,Under Color Removal* — UCR)

Metoda redukovani podbarveni (UCR) sniZuje mnozstvi azurové, magenty a Zluté
(CMY) v cernych a neutralnich odstinech, a tim redukuje kryti plochy (TAC) pii pouZiti
vétSiho mnoZstvi ¢erné a mensiho mnozstvi drahych barev.
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Nahrazeni Sedé slozky (,Gray Color Replacement” — GCR)

Metoda nahrazeni Sedé dozky (GCR) wvytvéi vSechny barvy kombinaci
jakychkoliv dvou CMY tiskovych barev s trochou ¢erné. Pracuje natom principu, Ze kazda
barva obsahujici v3echny tfi tiskové barvy CMY obsahuje také Sedou slozku, ktera se da
nahradit ¢ernou. Metoda GCR vychazi z toho, Ze zvy3uje obsah sloZky cerné (K) za
soucasného snizovani slozek ostatnich (C,M,Y).

UCR a GCR jsou dilezité faktory ovlivijici rozhodnuti o navrhu a udrovni
barevnych dozek CMYK ve Vasi grafické aplikaci. | kdyz také jemné zmeny v téchto
nastavenich mohou znatelné ovlivnit kvalitu findlniho vystupu, je dobré ve vétSing pripadi
ponechat nastaveni TAC naVasi zpracovatel ské firme.

Pretisk barev - Trapping

Céastedny pretisk barev (, Color Trapping*) je potiebny k omezeni nespravného
soutisku barev. Soutisk barev spociva v perfektnim srovnani vSech tiskovych desek v
tiskarském stroji. Spatné srovnané tiskove desky maji na svédomi nespravny soutisk barev.

Nespréavny soutisk se projevuje tim, Ze mezi dvémi barvami, které k sob¢ priléhaji,
prosvita podkladova barva nebo barva papiru. Je téméf nemozné dosahnout dokonal ého
soutisku barev a perfektni soutisk je navic ¢asové velmi ndroc¢ny a drahy. Proto se v
publikacich, které obsahuji priléhgjici barvy, musi pouZivat ¢astecny pietisk barev. Ten
spocivav umysiném prekryti barev, takZe problémy se zarovnanim tiskovych desek nejsou
ve vysledném obraze rozpoznatel né.

Kompenzace tohoto jevu se vétSinou provadi primo v publikaénim programu.
ReSeni se nazyva tramping a spociva ve vytvoieni presahu jedné barvy (zpravidla
svétlei§i). Druhou moznosti je pretisk, ktery se da pouzit pouze v nékterych piipadech.

Vyseknuti neboli vykryti

Pokud se v dokumentu piekryvaji barvy, provede se , vyseknuti“ dolnich objekta
objektem hornim. JednoduSe feceno — horni objekt se vytiskne, ae objekty pod nim nikoli.
V tomto piipadé se horni barva tiskne piimo na papir. Tento postup je ve vétsing pripada

nejlepsi.
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vyseknuti pietisk

Pretisk

Horni objekt se vytiskne pies objekty dolni. VétSinou pretiskem vznikne nova
barva, ktera je nezadouci. Technika pretisku se poZiva u maého cerného textu, ktery se
tiskne pies barevné pozadi.

Pretisk muzete nastavit bud” u konkrétni barvy, u konkrétniho objektu nebo
globalné pro maly text nebo cary ¢i vyplng.

Z&aklady trappingu

RozSireni

RozSiteni se pouziva, kdyZz méte svétlgjSi objekt v popredi. Svétly objekt se mirng
rozsiti a narozhrani piekryje tmavy objekt. Narozhrani vznikne tmavsi barva.

Vyseknuti

Pokud mate svétlgjSi objekt v pozadi, pouziva se vyseknuti. Svétly objekt se opét
rozsiti, proto zastane zachovan okra) tmavsi barvy. Jelikoz tmavsi barva vétSinou definuje
viditelny okraj objektu nebo textu, ziistane zachovan jeho charakter.

Trapping vytazkovych barev

Pokud méte dv¢ vytazkové barvy, které maji spolecny ,,zaklad", neni tieba provadet
trapping.
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Zadrzovani

Pro syté cerné barvy (<20, 0, 0, 100> nebo <0, 20, 0, 100>) je treba pouzit techniku
zvanou zadrZovani. Pokud by do3o ke $patnému soutisku, ,,vykoukla“ by druha tiskova
barva a vytvorila by okrgj. Proto se plocha této barvy udéld mensi nez plocha ¢erné barvy,
aby se na okraji nemohl uplatnit Spatny soutisk.

Barvy HiFi

Tisk Hifi je barvotisk za pomoci vice nez &tyt barev. Casto se pojmem tisk HiFi
nazyva libovolny tisk za pomoci vice nez ¢tyi barev: CMYK + piima barva, rozsireny
CMYK a Sestibarevny tisk. VétSinou se ale HiFi zkonkrétnuji pravé na Sestibarevny tisk —
hexachrome.

Tisk a osvit

Pokud budete vysledny dokument tisknout na ofsetové tiskarné — budete provéadet
osvit — musite si na za¢&tku prace nastavit spravnou tiskarnu v piedvolbach dokumentu.
Jen tak zgjitite, Ze se budou spravné tisknout kontrolni vytisky na stolni tiskarne.

Pro tisk na postscriptovou tiskarnu je tieba znat jei soubor PPD. V tomto
souboru jsou obsaZzeny specifické informace prislusné tiskarny nebo osvitové
jednotky. Pro vétSinu zarizeni jsou tyto soubory soucasti instalace Pagemaker. DalSi
soubory jsou soucasti postscriptového ovladace AdobePS, ktery je kdispozici i na
Internetu a je pravidelné aktualizovan. Pokud nemate tento soubor k dispozici nebo
neznate piesné Udaje vasi tiskarny nebo osvitové jednotky, pouzijte nahradni. Jako
nahradni soubor vétSiny osvitovych jednotek se osvédéuje Linotronic, pro tiskarny je to
ovlada¢ HP LaserJet.

Tisk

Neprve s musite vybrat, na jakou tiskarnu budete tisknout. V poli Tisk do
vyberete piislusnou systémovou tiskarnu. Pokud je tato tiskérna postscriptova, zobrazi se
seznam PPD, ve kterém miZete vybrat soubor popisu piislusné tiskarny. Pro
nepostscriptove tiskarny neni tato volba dostupnd, ale zpristupni se tlagitko Nastaveni pro
upresnéni parametra tiskarny.

Trocha teorie

V¢étSina vystupnich zatizeni (véetné osvitové jednotky) dokaZze zobrazit pouze dvé
barvy — ¢ernou a bilou. Skutecné je to pouze jedna barva, ktera je v nékterych mistech
nahrazena jeji neptitomnost (bilou). Pomoci téchto dvou barev je vytvérena cela skala
odstini Sedé.

Polotonovy rastr

KdyZz se podivéte zblizka na billboard, ktery se vdm zda zdalky velice pekny,
uvidite pouze mnoho velkych boda. Stejné tak, kdyZ se podivate na noviny, vidite obrazky.
Pokud se na n¢ zadivate podrobngji, uvidite rizné velké body. Tento trik se nazyva
poloténovy rastr.
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Jelikoz m& oko pouze omezenou prostorovou rozliSovaci schopnost, nedokéze
rozliSit jemné body. Pokud budou body o rizné velikosti vedle sebe, vznikne dojem
obrazku.

00000 .IE Poloténova buiika
oio\.ﬂ@ho
LA ) =
@ :
® | nizke Ipi
e s —r :
e Poloténovy bod HEEENERNENNR
o6 N
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Hustota rastru

Kazdé vystupni zarizeni ma urcitou mezni hodnotu rozliSeni, které dokaze
vytisknout. Toto rozliSeni se udéva v bodech na palec (dpi) nebo mén¢ ¢asto v bodech na
centimetr (dpc). Pocet bodu, které ma vidét na vystupu lidské oko udava hustotu rastru
také zndma jako frekvence rastru, kterd se udava v poctu ¢ar nebo radek na paec (Ipi).
Z toho vyplyva, Ze pocet viditelnych ¢ar bude mensi, nez je vystupni rozliseni prislusného
zatizeni.

Mezi vystupnim rozliSenim a hustotou rastru je :
vzgiemny vztah, ktery nam udava pocet stupiit 3edé, [Rozlléem’vystupUJ L1 S
které muzete pii danych hodnotéch zobrazit. Nastaveni HustotaRastru Sedé
v3ech téchto hodnot se musi provadét podle moZnosti
vystupniho zafizeni (osvitoveé jednotky i samotného tisku). Novinovy tisk pouZiva vysoce
savy papir a vysokou rychlost tisku, proto se tiskne smalou hodnotou rastru do 85 Ipi
(samozigime staci i malé vystupni rozliSeni). Barevné casopisy tisténé na lakovaném
papite a ruzné reklamni tiskoviny pouzivaji hustotu rastru mnohem vy&Si (az 200 Ipi).
Proto musi byt i velikost vystupniho rozliseni vysokd Pt nizSich hodnotach rastru a
vystupniho rozligeni by vznikl hruby obraz bez detailu.

Plati tedy nepiima Umera mezi poctem zobrazenych barev (odstini Sedé) a hustotu
rastru. Cim bude hustota rastru vétsi, tim bude pocet barev mensi a naopak. Proto je
vhodné zvolit optimalni hodnoty.

Tisk barev

Odstiny ruznych barev se vytvari podobné, jako odstiny Sedé. Z jednotlivych tisko-
vych barev se vytvoii poloténovy rastr, ktery se vytiskne. PrestoZe jsou tiskové barvy
¢astecné prahledné a dlo by je pretisknout pres sebe, ¢asto by doslo k nezédoucim efektam.
Kazdy papir dokdZze pojmout na jednotkové ploSe pouze urcité mnozstvi barvy.
Prekrocenim tohoto mnoZstvi dochézi ke krabaténi papiru, rozmazévani barev a
obtiskovani na dalSi vytisky.

Aby k tomu nedochézelo, tisknou se jednotlivé poloténové rastry pod ur¢itymi
ahly. Spolu s dalSimi technikami (GCR, UCR nebo jinymi) zgjistite, Ze na jednotkové
ploSe nebude prilis mnoho barvy.
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Uhel natoceni poloténovych rastrii také neni Gplng zanedbatelny. Pokud jsou Ghly
tiskovych barev ve vhodném pomeéru, vytvori rozetovy vzor. Pri nespravném

Rozetovy vzor Moire

nastaveni Uhla tiskovych barev vznikne vzor moiré, ve kterém se objevuji nadbytecné
vzory. Vzory moiré rusi vnimani plynulych barevnych odstini.

Vztah vstupu a vystupu

Zbyvéa ndm vysvétlit, jaky ma byt optimani pomér rozliSeni vstupu a vystupu. Také
tato oblast neni piiliS dobie objasnéna a razné nazvoslovi neprispiva ke snadnému
pochopeni. Pokusime se alespon ¢astecné tyto pojmy probrat.

Bitmapové obrazy se ¢asto pievadi do digitani podoby pomoci skeneru. Barevné
skenery maji také své rozliseni, které se udava v poctu obrazovych boda na paec (ppi).
Neékdy se toto rozliseni udava také v bodech na palec, ale doporucujeme ho pro rozliSeni
nepouzivat.

Nez za¢nete skenovat, musite znat vystupni velikost obrazu a hustotu rastru. Poté
muZete pomoci pavodni velikosti vypocitat rozliSeni, se kterym musite obraz naskenovat,
abyste dostali optimalni vysledek.

konedna
vyika
obrazu . hustota
pivodni  rastru
vyska
abrazu

pozadovang
%2 = rozlidgeni
obrazu

Nésobeni hustoty rastru konstantou 2 piedstavuje konzervativni pristup. V praxi se
da doséhnout dobrych vysledki i pii pouZiti hodnoty 1,5.
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75 ppi 150 ppi 200 ppi 300 ppi

Pokud pracujete s barevnymi obrazky nebo s obrazky ve skale sedi

Pokud je V&S obrazek barevny nebo ve Skdle Sedi, pro snimaci rozliSeni pouzijte
nasledujici vzorec:

Snimaci rozliSeni = faktor zvétSeni x (2,0 x poloténova hustota rastru)

Napiiklad origind je 4x4 palce a zamy3Sené vystupni rozméry jsou 2x2 palce.
Polotonova hustota rastru je 85 radkia na palec (Ipi), faktor zvétSeni je 0,5 a snimaci
rozliSeni je 85 bodu na palec (ppi) (0,5 x 2,0 x 85). Preved'te tuto hodnotu na celociselny
faktor zvétSeni optického rozliSeni VaSeho skeneru. Napiiklad, pokud optické rozliSeni
VaSeho skeneru je 600 ppi, miZete pouZit jako snimaci rozlieni hodnotu 75 ppi nebo 100

ppr.

Pérovky (carova grafika)

Kvili vlastnostem ¢arové grafiky mohou byt jak snimani, tak tisk choulostivymi.
Napriklad pokud ma Vase carova grafika jemné linie a kontury, body nemusi spravné
sedét. Pro zabranéni roztiepenych kontur a nesladénych boda snimejte origindl ve vysokém
rozliSeni — az po optické rozlieni Vasi tiskarny, ale ne vétsim nez asi 1200 ppi. Pokud
budete pérovky skenovat pii vySSim rozliSeni nez 1200 ppi, jejich vzhled se podstatné ne-
Zlepsi, ae velikost soubort zbytecné naroste. Pokud potiebujete vytisknout vétsi pérovky,
vyzkouSejte néktery z programi pro vektorizaci, ktery zmensi velikost souboru obrézku.

Preskenovani

Nékteré obrazy |ze skenovat s niz8im rozlisenim, nez odpovida dvojnasobku husto-
ty rastru. Pro tyto obrazy vétSinou plati, Ze zvétSenim skenovaciho rozliSeni se nezlepsi
kvalita vysedku.
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Optimalni rozliSeni

Fyzikdnim métenim byl zji&téno, Ze lidsky zrak je schopen rozlidit prostorové
detaily, které odpovidaji vzdaenosti 1 Uhlova minuta. Prakticky si to muzZete ovéfit u
oc¢niho Iékare - do urcité vzddenosti prectete neimensi fadek, s rastem vzdaenosti klesa
schopnost ¢ist malé pismo. Nebo jesté jinak - to co v dalce deset metri vypada jako bod je
ve skutecnosti "tecka" velikosti tenisového micku.

VétSina tiskovych technik vyuZiva téchto vlastnosti lidského zraku, takZe obraz je
sozen z jednotlivych tiskovych bodu. V piipadé barevnéno letdku jsou body velké
desetiny milimetru, u novinového tisku mohou dosahovat a2 milimetry. Riznou velikosti
bodi, skl&danim ¢ty avice barev a vzgemnym nato¢enim se dosahuje barevného vjemu.

Tisku, ktery je sloZzeny z jednotlivych bodi, se fika autotypicky tisk. Pravé takovy
tisk pouzijeme pro nase tvahy. Vzdaenost dvou bodi v tomto rastru je konstantni a fika se
ji frekvence rastru. Méfise veli¢inou Ipi = lines per inch (¢ary na palec).

‘D,ﬁm‘1m‘ 2m ‘ 4m |

Pokud vezmeme maximalni rozliSitelnost dvou bodua (1 Uhlova minuta) a sinovou a
kosinovou vétu, miaZzeme vypocitat frekvencéni rastry pro urc¢ité vzdaenosti pozorovani. Pro
typické vzdaenosti nam vychézi:

e Pro vzdaenost pul metru, coZ je piiblizn¢ vzdaenost pozorovani novin,
Casopisi a letaku, je frekvence autotypického rastru 150 Ipi nebo vice. Pi
pomérné standardnim poZadavku nam vyhézi rozliSeni obrazku 300 dpi.

e Pro vzddenost dva metry, coZz je pozorovaci vzdaenost plakati a jinych
venkovnich tiskovin, je frekvence rastru 75 Ipi. Opét nam vychazi rozliSeni
obrézku 150 dpi.

e Pro vzdaenost 5 az 15 metrt, tedy billboardy, bigboardy a megaboardy, je
frekvence rastru 40-12 Ipi, tedy 80 aZ 25 dpi.

Vidite, Ze honba za ngjvy&&im rozliSenim neni vzdy opodstatnéna. Uvedeme s
prakticky piiklad, abychom si to Iépe objasnili. Budeme mit billboard vedle silnice, tedy ve
vzdadenosti 5 metri. Obrazek ma byt velky 2 x 2 metry a podle predchoziho doporuceni
pouZzijeme rozliSeni 80 dpi. Dédle pouZijeme piepoctovy vzorecek 1" = 2,54 cm, podle ngj
200cm =78,7" a78,7" x 80 dpi = 6299 pixelt.

Vysdledek hovoii jasné - u obrazku o velikosti 2 x 2 metry sta¢i staci rozlieni 80
dpi, tedy 6299 x 6299 pixela.

Pokud budeme chtit stejny obrazek pouzit do letdku, miazeme snadno zjistit jeho
maximalni velikost, aby mél stejné detaily jako na billboardu. Takze 6299 pixelt / 300 dpi
=20,99", coz je 53,3 cm.
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Digitalni fotoaparat
Co Ize vlastné udélat sfotografii z digitaniho fotoaparatu? Vezmeme lepsSi 4 MPix pristroj

srozliSenim 2048 x 1536 pixeli. V tabulce miZete vidét vypoctené hodnoty.

IRozligeni obrézku [Maximalni velikost

1300 dpi 17,3x 13cm
1150 dpi 34,6 x 26 cm
180 dpi 65 x 48,7 cm
150 dpi 1104 x 78 cm

125 dpi 208 x 156 cm
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PREPRESS

Na co je treba se zeptat studia, kam poneseme nasi tiskovinu k tisku?

Néktera nastaveni naSeho DTP editoru pied tiskem postscriptového souboru, piipadné
nastevni Acrobat Distilleru st musime zjistit od konkrétniho studia. Zde jsou néleZitosti,
kterd musime ovérit. VétSina studii matyto informace na svych webovych strankéch.

Do grafického studia ¢i tiskarny posilame k tisku postscriptovy soubor (*.ps*.pps...).
Abychom ziskali postscriptovy soubor, tiskneme na postscriptovou tiskarnu, kterou
nainstalujeme na port File.

I nstalace postscriptoveé tiskarny:
- zjistimejakou tiskarnu ¢i osvitovou jednoutku graf. studio pouZziva, piipadné
pozadame o PPD soubor dané tiskarny. Doporucuju se zeptat na postscript level,
rozlieni fotografii, hustotu a nato¢eni rastru...

-z www.adobe.com/support/downloads/ si stahneme postscript driver for windows,

a PPD soubor nasi postscriptové tiskarny (k dispozici i ha strankach vyrobce
tiskarny)

- rozbalime PPD soubory

- spustimeinstalétor postscriptdriveru a zvolime PPD soubor nasi tiskarny

- poinstalaci restartujeme pocita¢

- v DTP programu (InDesign, PageMaker, QuarkX press) v tisku zvolime nasi

postsriptovou tiskarnu, nastavime tisk kompozitni ¢i separovany, ... avytiskneme.

Vysledkem bude postscriptovy soubor.

- Prokontrolu vytvoreny postscript pievedeme pomoci programu Adobe Distiller do

formétu PDF, ktery si prohlédneme v Acrobat Readeru. Distiller je treba spravne
nastavit (velikost, rozliseni,..)

Typ PPD soubor, nastaveni DTP programu a Distilleru vam sdéli konkrétni grafické studio.
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Graficky design
Co jeto graficky design?

o Zji¥ujete, Ze je pro vas obtizné prokousat se mistnim zpravodajem, prestoze
véas informace v ném obsazené zajimaji?

e P¥i nakupu vina mate pocit, Zze néktera znacka je kvalitngjsi nez jina jen
podle toho, jak vypadajgji vinéta?

e V nékterych restauracich s prolistujete cely jidelni listek, prestoze méte
jasnou piedstavu o tom, co s déte, kdezto v jinych s objednate prvni
nabidku, ktera vypada prijatelné?

e Snadno s vybavite jistého ¢lovéka, protoZze vam dal nécim vyjimecnou
navstivenku?

Prévé zatohle maze graficky design.

Aby lidé pochopili, co jim sdélujete
Dobry design je zavisly na tom, co chcete ¢tendsi rici.

Ucel a relativni dileZitost jednotlivych my3enek jsou vyznamné faktory pii
rozhodovani, jak stranku nejpusobivéji rozvrhnout.

Nez se pustite do jakékoli prace, zodpovézte si nasledujici otazky:
e Kdo magji byt moji ¢tendii?
e Coje zakladni my3enka, kterou se jim snaZite sdélit?
e Vjakéforme se ¢tendi s mym dokumentem setkaji?

e Sjakymi obdobnymi texty se étendfi jiZ setkali u konkurence nebo z jinych
zdroju?

e Jaky jevztah mezi timto dokumentem a ostatnimi mymi publikacemi?
Planovani a experimentovani
Uspesny graficky design se obycejné vyviji ve zdlouhavém procesu omyli a

pokusi. PrestoZze vam desktop publishing umoziuje vytvaret grafiku na pocitaci, neni nad
to si ngjdiive napady a prvni zkusmé nakresy jen tak nacrtnout tuzkou.

Hledejte inspiraci
Cvicte se v analyzovani prace jinych grafiki.

JestliZze vés v restauraci vizuadlné zaujme jidelni listek, zamyslete se na chvili, pro¢
tomu tak je.

Archiv vytazk

NejzkuSenéjsi grafici si vedou kartotéku s piiklady designu, jeZ je zaujaly.
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Hledejte i mimo oblast DTP

Udrzujte tvarci proces oddéleny od technickych moznosti svého pocitace.

Zakladni pravidla designu

o Ucd e Proporce

e Prehlednost e Jednota

e Kontrast e Cekovy obraz
e Ukaznénost e Duraz nadetail

Ugel
Kazdy graficky prvek by mel splizovat konkrétni funkci.

Dul€eZité je, aby graficky design byl acelny. Vybér jednotlivych prvkt méa sdélnou
hodnotu. Vasim ukolem je zgjistit, aby to,co sdélujete, m¢lo pro cilové étenéie primérenou
formu.

Pt.  Zé&hlavi dopisu prestizni pravnické firmy by mélo byt snadno rozlisitelné od zahlavi
hudebniho studia.

DeEweY, CHEATUM & HOWE LEGAL SERVICES

“Why settle for less?

Blue
ﬂ IID[EE Jsigr e e st peefecidoinl reconiding ftudio

Proporce

Velikost grafického prvku musi byt dana jeho relativni dulezitosti a okolim,v nemz se
nachazi.

Spravna velikost nadpisu je napriklad castecné urcena jeho dulezitosti, ale takeé
mnoZzstvim mista, jeZ je oddéluje od piilehlych okraju, od textu ¢i ilustraci.

Pr. Velky titulek vypada v malém prostoru stisnéné.

Mlghty Big Headhne

Lorem ipsum dolor sil amet, ae | MsUing -.||l 1| ul wis fnim veniam, guis nostrud «
diam nonuauny nibh e scl tncidont ut Ta talivsty -llpr‘rsl\llll obwrtis i 'I] ; -
n.nl|c\h‘|r..|1',||.|.1||.|u.\|||L'l.ll\.-I|L|L|‘.1I.|..t\\-.s| |‘:||mdd ea commedo vonsogual, Dhuis au o \-"." [ .
muinis veniam, quis nostrud exerci tition wllameorper doler i hendeent o valpatate v | besee m

suscipit lobortis nish ub aliuip es ea conmodn consegquat, vel illwm delere: cu feagia tnull-.ll swilines

Comwyual, Al vere eros of decunisan el taste edio dignissim gui
Duis aulem vel eusy iriure dolar in bendreril in blandit pracsent luptatam zznl delenit aupue duis

vulputate velit esse molestic consegqual, wel illum dolom: e leugait nulla Facilise |
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Na druhé stran¢ maly titulek ve velkém prostoru vypadéa ztraceng.

Awfully Small Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
diam nonununy nibh ceisimod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam,quis nostrud exerwi fation ullamcorper

suscipil lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Duis autem vel eum iriure delor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum

ub wisi enim ad minim veniam, quis nostrud everci
tation utlamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex
ea commodo conseguat, Duis autem vel eum iriare
dalor in hendrerit in vulputafe velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feagiat nuba facilisis
al vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril defenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.

velikosti pisma a na okolnim prazdném prostoru.

Pr.

Prilis tlusté linky mohou sniZovat ¢itelnost textu.

Spréavna tloustka ¢ar — v typografické hantyrce se jim ftika linky — zavisi na

Kdo je tady dulezity?

Pr.

PriliS slabé linky mohou zase postradat ptisobivost.

TRI LISTKY

Proporce je také zapotiebi vzit v ivahu tehdy, pracujeme-li s n¢kolika fotografiemi

nebo ilustracemi na jedné strance. Pokud je jedna fotografie vétSi nez ostatni, ¢tenar ji ma
automaticky za nejdulezitéjsi. Sestiihnéte nebo zménte rozmery svych fotografii tak, aby
jegjich velikost odréZelai jejich relativni dileZitost.

Pr.
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Velikost pisma a vzddenost mezi fadky by mély byt ve spravném poméru k Sitce sloupci.
Jak uvidite pozdgji, SirSi sloupce jsou obecné vhodnéjsi pro velké typy pisma, uzsi zase pro
mensi pismo.

Prehlednost
Opravdu kvalitni graficky design pomaha ctenarim v rychlé orientaci.

Na ¢tende by mél pii prochézeni vasi publikaci ¢ekat logicky sled mySlenek a
udalosti. Graficka Uprava je svym zptsobem silni¢ni mapa, které je provédi textem bod po
bodu.

FE. How to move

ReSeni této mapy obvykle respektuje snu uuu lBs
prirozenou tendenci ¢tenée zacit Cist v levém 2

hornim rohu a pokracovat doprava a dol. % from there

to here.

775-0987
i, _GHOWI)
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Jednota

Duslednost vede k jednotnému stylu.

K dosaZeni jednotného vzhledu vSech stran je nutné peclivé dodrZovat:

Pr. Muzete napiiklad vytvorit ,,umély horizont” tim, Ze na kazdé strané vasi publikace
se bude opakovat tlusta ¢ara nebo graficky motiv.
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Stejnou velikost hornich, spodnich i postrannich okraja.

Stejny druh pisma, jeho velikost, pravidelné fadkovani zvl&st' pro text,
titulky, podtitulky, popisky alegendy k obrazkam.
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Lawcm ifeum ok 1
LT, Y
wilips eomg g hil, sl dasm
roarsmmy il o)
Vil kot ek ol
i e ol s
cead il 1wk
vl w BT VTR
s PR T Tale
wllsmiaagr dmelil 03
axw ik Sy
s gl vl rum
e ddon o heraliviie
i il el v
[T ——
ilum dokoae on frupia
i Dol o ver
e Oy e o e
Bty dipmitvien Sacikiis
e CRO £ S
o vl dgnasadm
i blodii sl

T sasty Farll b
g g b B

fo gl reclt il

T Er puriin) g
Heclism i von s ol
accuzvan o el s oo
dagretaird Gu Mkl
prwcem g renil
arborat sy duis bk
v Teuggal onslle Pciling,

Jednotné pocate¢ni odrazy u paragrafi, stejnou, stejnou vzdaenost mezi
sloupci amezi textem afotografiemi.

Opakovani graficky prvki, jako jsou vodorovné, sloupce nebo okraje na
kazdeé strang.
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Kontrast

Kontrast dava vaSemu dokumentu dynamické oZveni.

AZ budete analyzovat zgjimavou publikaci, srovnejte podil tmavych ploch — jako
jsou velké, tucné nadpisy, tmavé fotografie nebo bloky textu — a vSimnéte si, jak jsou
vyvazovany svétlgiSimi plochami s menSim mnozstvim tisku.
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Pr.

POLITICAL
I N S I D E R

In Session &
In Trouble

Republicans
on the Move

Prinited by the Soclety for Political Correciness

Lorem ipsinn dolor sl amet,
consectetuer adipiscing cli,
sed diamn nonummy nibh
eulsmnd tincidunt ut laoreel
dolore magrna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enlm ad
ninim veniam, quis oesbnod
exercl tavlon ullamcorper
susripit lobartis ris) ul aliguip
£X e Commodo consequar,
Duds autern vel eam iriure
doder in hendreeit invulputate
wielit esse molestie consenquat,
vl illum dolore eu freagiat
nulla facilisls &t vero cros et
accumsan el justo odio
dhignissirm i blanelit praserng
lupratuen sl delenit augue
duis dolore te feugalt mulla
Facilisi, Lo ipsom sic amel,

Ut wisi enim ad miobm
vendam., guis  mosirod
exercitation ullam corper
suscipit laborris nisl ut aliquip
conuredo conedg. Duls autem
vl eum dalor in hendrerin in
vl pustate velit esse miolestie
consegquat, vel Hluen dolone ea
feugiat nulla facilisis at vero
eros el accumsan el odlo
digrbssim qui Dlandit praesen
lupraruwin zeril delenic augue
duis dalore te feugait nulla
facillsi option congue nihil
iy et

Duis autem vel eum iriure
dobor in herwdrerit insulputote

September 1998

comsectetuer adiplscing elit,
diory by ewisiood tincidurnt

ut lucnver dolore magra autem
vel iriure dalar i hendrerit bn
valputate dolore eu feugia
nulla facilisis aL vero,

vielit esse mnlestie conseoguat,
vel Hlum dolore vu Teagla
rulla fecilisis at vero eros of
accumsan et iusio odio
cliggissio gul blandit prsesent
luptatum werll delenit augue
duis dalore te fewegait nalla
facilisl. Lovere ipsuim sicarmet,
consecteluer adiplscing e,
diam  nonummy  nibh
culsnod tincidunt ut lwomeer
dolore magna. Lorem daolor sit
AL, COTSECIEIUET a.1|i|[:||w|115_
seddl dhiaun oy euisiod
tincidunt wt laoreet dolore
n nglh‘l ﬂllflllﬂl'll rrat ".'ﬂ!lﬂ Fﬂl_
Lt wisd enon rolodin sendaim,

Celkovy obraz

Graficky design berte jako skladanku puzze.

»Celkovy obraz* musi vzit v Gvahu okoli, v némz se vaSe reklama nebo publikace
objevi. Jestlize napiiklad vypracovavéte navrh inzeratu do novin, musite se zamyslet nad
tim, jak as bude vypadat mezi ostatnimi ¢lanky a dalSimi inzerdty. Pracujete-li na
zpravodaji nebo nareklamnim letéku, vzdy si predstavte, jak bude vypadat, az ho prijemce
najde ve schrance. Pii tvorbé informacnich letaka k vyrobku si vzdy snazte piedstavit, jak
se asi budou vyjimat vystavené naregale.

Uvniti publikace je ngidulezitéjSim prvkem celkového obrazu vzdy dvojstranka. Pxi
sestavovani nékolikastrankovych publikaci, jako jsou zpravodaje, brozury nebo knihy, se
zamg¢ite na vzhled sousedicich dvou stran, a nikoli na jednotlivé stranky. Budete-li
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navrhovat kazdou strdnku jako samostatny celek, miZze se vam stat, Ze vytvorite dvé
strany, z nichz kazda vypada skvéle, ale dohromady to neladi.

Pr. Tato stranka je opticky pritazliva atvori vyvazeny celek.

Dominion Home HeaLtH
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Tato stranka také vypada hezky, stoji-li samostatné.
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Umistime-li je vSak vedle sebe, zdpasi spolu a pasobi neusporadanym, Spatné
citelnym dojmem.

Dominion Home HeALTH 2 Whar We Do For You 3

Nezapomente, Ze ¢tendii vnimaji levou i pravou stranu jako jeden celek.

] S

Dominion Home HealtH 2 WHar We Do For You 3

=B
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Umirnénost
U designu je vasim cilem jednoduchost.
Stak mocnym néstrojem na dosah ruky, jako je desktop publishing, se nékdy

zapoming, Ze v jednoduchosti je sila a Ze vytvarné feSeni by nemélo étenére bit do oci.
Vysledkem piemiry grafickych trika je chaos.

Prikladem umirnénosti je drzet se nékolika po peclivé Uvaze zvolenych typu pisma,
stylt a velikosti.

Pr.
JOIN
the League ;
Rancorp
[l Winter » No.1+ 1996
Call Fred .
Carmichael Announces
'lp;um
l‘i}r:r:r nml—"l
d‘_‘cjf)nhfffI'r"u.l.l)'I
clp,gdﬂg F"'lt' t Ut wisi enim ad
sed diam nostrud exerci tation
ki
e s
= DI T
T g
I
Dirop this coupon
i the box By
e copy maching, )
| . -
| ? Ly
i X Vote Today! %=,

Duaraz na detail
Pozornost vénovana detailu je zakladem kaZzdého kvalitniho designu.

Plati stara osvédcena pravda: v detailu je zakopany pes. | ten negnepatrnéjSi rusivy
element zkazi vzhled jinak pivabného dila

28



TEORIE GRAFIKY pro za¢étecniky + GRAFICKY DESIGN

Pr. Dvojity odraz po tecce ve vété vede k nehezkym fekam bilych mist v blocich textu.
Totéz plati o soupcich textu s pravidelné zarovnanymi okraji fadka. Jednotlivé fadky tak
mohou znacné protridnout a mezi jednotlivymi slovy se v textu objevi neprijatelné dlouhé
mezery. O¢i ¢tendie pak spiSe sleduji mezery nez text.

Rivers of white space...

Lorem dpsum dolor sit
amel,  consectetuer  adipis
cing chit, sed diam  nonom
nilth cuisimend tine  Gdem
laoreet wt dalore  mapna
aliguam crad voluipat. U1
Wisl cnim minine veniam.
quis nostrud exerci tation
ullamworper  suscipit lob
oris misl ol aliquip ex ca
commodu conseqguat.

[hwis aurem vel cuny iriug
dolor in hendrent vulputate
vielil esse molestic consey
vel illum dolore eu feugial
nulla Facilisis a vero eros
el mecumsan ol usto
adio dignissim gui blandi
pracsent  luptatum  zand
delenit avgue  duisdolore
feugant nulla facilisi. L
ipsum dolor sit amet. conse
cietuer  adipiselin, sed dinm
nonum - mynibl cuism
nneidunt ut - Taoreer dolore
magnu aliuam e volutpat,

Lt wisi emim ad minim
VEmET, guis nostond exena
tatiom ullamy corper susei
pit lobortis nisl  wt aliguip
e o commendo conse
quat, Duis awtem vel  cum
iriure dolor  hendrerit in

vilputate velit es nolestic
conseguiat, vel ey dolore
cu feagint nulla facilisis at
wero gl

Foros o accuwmsan e isto
oddiee dignissim qui blandit
prucsent  luptatem il
defemit aupne duis dolore
te Teugail nulla facilisi.

Name liber wempor cum
soluta nobis cleifend option
congue mlal impendier dom-
ing i quesd mazim placernat
Liwcer paassim assuin. Lorem
ipsum dodur sl amel,
consecieluer adipiscing ehr,
sed diam nonummy nibh
cutsmex] doeilom Lworeet
dolore magna aliguant crat
volulpal, Ul wist enim
ad minim veniam,  guis
nusireed exerdi Lation
ullarmesrper suscipel Tobortis
misl ut aliquip ex ca com
meado consequal.

[ autein vel com ariuee
Jolor in hendrerie in vulp
ulate weli mcelesie  con
sequat, vel illum dolore cu
lfewgiat nulla Tacaliss,

L owast enim ad it
venim. guis nosined exerei
Ll iy ﬂ“idll'li.'l.!rﬂi.'l' :-u.xci;wl
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Pr. Titulky a podtitulky umisténé na konci sloupcti nebo strének vedou u étendre
k jistému zklamani, jestliZe se slibované téma objevi teprve az v nasledujicim sloupci nebo
nadalsi strang.

Pay' Attention  Lorem ipsum dodor sit et adipiscing elit, sed dian

1o DEtaiI nomuniny nibh colsmeed tncidunt we lomeet dolooe
maga aliguam coal volotpit, Ut wish endom ad oeinim
werdnk, guis mos o exerch iadon ullameorgesr suscipit
lobartis nisl ut aliquip ox ca comnodo consequal.

Duls autem vel cum Irlure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse nolestie consequat, vel fllum
dolore eu feugial nulla Tacilisis al vero eros el
aceunrsan of lusio odio dignissim qui Blandit pracsem
'I|.|:p|:.-1||.|r|1 zanil dlelenln ﬂl:l“l.ll"ihll.'\ chakame jo l'l'ug.lil wneilla
Tacllsl, Losrean i]IH-I,IIIH|I:IIIH|':I|H|'.‘J.1 aurpmel, Consed LT
;|.|,Ili;|i“'j|1ﬁ el sl claun LT TR mililn sl
e ledunt et Lot choslesre aoagrd alicguam un wisl coim
ad minim veniaomn, qu.ix nostiud exceech tntlon
ullamcorper susciplt lobonis nisl ur aliquip ex ca
commode consequat. Duis auem vel eum idure do-
laor in hendoerit in vulputate velii esse molestin
consedquat, vl illum dolons eu feuagiag nulla facilisis ot
v eros el aceumsan el lusio odie digaissin gul
IMasschit praveseat lapratum 2zl delenit augue duis
dolor: 1o feugail nulla Gacilisi.

N lilaer teanpar cum saluta nobis eleifend option
congue nihil imperdies dandag id quosd mngim placerat
Tacir |u;:|~._\.im assumm. Lowem i]].‘-ulll dalor sit amet,
COnseCiefuer ;l:!lpiw‘lrlu elit, sed diain NOuImnmy [THR
caisnsel tncidhunt w laoreet dodore magna nlil.|_|.m|1|
ek vt;.lllrp.ll. U wisd eodin aed amiming. Looem ipsLim
el sin mrwd, .'|.|Ii||i\.r:|.||p: eelin, s dlEnm FROILITE Y 1hilaly
wsuisinis] tecldung wt Lwoeeet dolore ST .:lk|u;||r|
eral wolutpuil. U wisd endme ad ininim venban, quls
nastiud exered taton ullsmconper suscipin hobortls,

Nﬂt Gﬂﬂd! Druis autean vl eum iriuee dolor in endoerit in

vulputate velit esse mnlestie conseguat, vel hoam
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Korektury
Peclive zkontrolujte zmensené kopie svych stranek.

Miniatury strdnek vam ukézi mista, kde jste dobry design obétovali u¢elnosti nebo
kde jste to prehnali se symetrii ¢i kontrastnosti.

Nastroje organizace prace
Pro¢ je organizace tak dilezitd? ProtoZze dobie piipraveny dokument ma fadu
neoddi skutovatel nych vyhod:

e  Snadn¢ji se witvéri. Vytvorite-li si pro své stranky miizku, pomaze vam to
pii uréeni optimdni velikosti jednotlivych prvka a jgjich rozmisténi na
strénce. Bude vam to slouZit jako logické vychodisko k raznym grafickym
FeSenim a nebudete nuceni spoléhat se jen na svij momentani odhad.

e Snadnéji se upravuje. Pripojite-li k jednotlivym polozkdm svych stranek
styly, pak méte jakoukoli Upravu v momenté hotovou.

e Snadné¢ji se cte. Spravné zorganizovany dokument naviguje oci ¢tenéie.
Ukazuje jim, co je podstatné a co vedlgsi. PredevSim ukazuje, kde maji
najit informace, které hledaji.

Nastroje k rozvrzeni stranek

Nastroje k rozvrzeni strének — mrizky, sloupce, prostor mezi sloupci a okraje —
definuji prostor na stréance a poskytuji vam ramec pro rozmisténi jednotlivych prvka.

Mrizky
M#iZky urcuji celkovou strukturu stranky tim, Ze specifikuji umisteni textu, nadpisi a
wytvarné casti dokumentu.

Jednotlivé prvky miazete v rdmci vnitiniho usporadani rozmistit nasledovng:
e Vycentrovat mezi dvé vodici ¢ary sloupcu.
e Zarovnat podél dvou vodicich ¢ar.
e Vyrovnat napravo nebo nalevo podél voditka.
e Vyrovnat podé vodorovneé vodici ¢ary nahore nebo dole na strénce.

Réd, ktery miizka predstavuje, je také daleZitym momentem pro pripadné
zduraznéni nékterych elementa. Ty, které budou naruSovat hranice mrizky, k sobé
piitdhnout vice pozornosti, nez prvky pékné serazené do pravidelnych linii.
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Sloupce
Soupce jsou zakladni soucésti mrizky — organizuji text a zviditelszuji jednotlivé prvky na
strance.

U wvetdiny dokumenta se pocet sloupcovych fométi na strance pohybuje od
jednosloupcového az po sedmisloupcové uspoiadani. Doporuceny pocet sloupct jsou 3
nebo 5.

PriliS Uzké doupce se mohou obtizn¢ ¢ist. Oko ¢tend'e musi mnohem castéji
pieskakovat z jednoho fadku na dalsi.

Na druhé strané SirSi sloupce zpasobuji, Ze pro ¢tenéie je obtizngjSi piesunout se
z konce jednoho radku na zacatek nésledujiciho bez toho, Ze by se ztratil.

Sitka sloupct je dilezitym faktorem pri vybéru velikosti pisma. Uzké sloupce
vyZaduji spiSe mensi typy, zatimco SirSim zase vyhovuji vétsi fonty.

Pocet dloupci na strance nemusi byt totozny s poctem sloupct vasi mrizky. Lze
vytvorit pritazlivé publikace proménlivou Siitkou sloupct odvozenych od mnohasloupcové
miizky.

PE.

Rozmisténi jednotlivych poloZzek na strance by se mélo prizpasobit celkovéemu
rozvrzeni celkovému rozvrzeni sloupcu. Fotografie
v Sifce dvou sloupci — na obrazku oznacena jako , A"
— vypada v pétisloupcové mriZzce dobie, pokud jsou
jeji okraje primknuté ke sloupcovym voditkam.

Stegjn¢ tak fotografie , B nevypada Spatné na
pétisloupcové miizce, jsou-li jegji okraje v jedné linii
se sloupcovymi voditky.

Avsak fotografie ,C", jgiz Sitka je na dva a
pul sloupce, vytvéi nevzhledné pualsloupce bilého
mista nebo piilis Uzké sloupce textul.
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Prostor mezi sloupci
Pri navrhovani nekolikastrankovych dokumentii vénuje zvySenou pozornost okraji stranky
ke hrbetu, tedy prostoru mez vnit/nimi okraji dvojstranky.

Jeho Sitka zavisi predevdim na druhu vazby, ktery hodlate pouZit.

Okraje
Okraje urcuji prostor mezi tim, kde zacinaji nebo konci sloupce a fyzickym okrajem
stranky.

Pasobivy graficky design vétSinou ponechava jisty volny prostor mezi plochou
s textem nebo ilustracemi a vlastnim okrajem stranky.

Obecné plati, ze dokument s&ir&imi okraji je pro ¢tenére pritazlivejsi. Uzké okraje
signalizuji, Ze Setiime s mistem, a spise je najdeme u prirucek a jinych publikaci bohatych
na informace.

Prace s textem

Neustale me¢jte na mydli, Ze piilis velké plochy textu ¢tenare dési — vypadaji, jako
by byly k nepieziti. Pokud je v&sS text rozdéleny do piijatelnych celkt, méte vétsi Sanci, ze
svého c¢tendre neodradite. V&S text bude vypadat pristupnéji, pokud pouZijete titulku,
podtitulkt, popiski pod obrézky a upoutévek.

Nadpisy
Nadpisi vyuZivejte k tomu, abyste pritéhli pozornost ctenare k textu.
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Jsou zde od toho, aby pomohly ¢tendtim v rozhodovéni, zdali se maji pustit do
dalSiho ¢teni. SlouZi k rychlé orientaci, a proto je zapotiebi, aby byly strucné. Vase nadpisy
budou ptisobivéjsi, pokud jsou jasné odliSitelné od ostatniho textu. Staci alespon pouZzit
VétSi typ pisma. Pro titulky k textam v serifovém (patkovém) pismu se napriklad pouziva

nadpisi v sanserifovém (nepatkovém).

Nemusite pro své nadpisy ménit druh pisma. Dostate¢ného kontrastu dosahnete i

pouhym zvétSenim, piipadné silnéjSim zabarvenim pisma.

SnaZte se omezit délku nadpisi maximané natii radky.

Nadtitulky
Usnadneéte ctenari cestu ke svému textu nadtitulem — kratkym shrnutim obsahu.

Nadtitulky se pouZivaji k tomu, aby uvéadély samotné titulky. Casto vysvétluji
nadpisy, jeZ nejsou samy 0 sobé jednoznacné, napiiklad vyskytuje-li se v nich dlovni

hiicka. Nadtitulky mohou také ¢lanek zaradit do jisté kategorie.

Fireman

Caugh t in

=

Podtitulky
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U rozmisténi podtitulka je tieba dbat na to , aby byly co negtésnéji spojené
s obsahem nasledujiciho textu.

Subhcadsclue readersinto the content og- | Subheadscloe readers bato the contem or- |
ganizatiomaithin an article Subheadsbreak | ganizatiomwithin an aricle Subheadsbreak |
text inlo managesbhscgmentsimprovethe | | et into manageablsegments improveibe
appearancenl a pageand enhance reader- [ | appearanceni a pageand enhance reader-
ship by providinga transitionbeiween | ship by providingos transition between
readlinesand text. | headlinesand texi.

|

Subhead Linked to Text

Mystery : Subhead Linked to Text
Mystery

Subheadscan be set apant from text by us-
iﬁg "\-':Lr'il.Hl'Hﬂ."hl'liq|l|."-..Pﬂr exmnpledhey
can be plucedinsideor next to the Lex.
Subheadsshowld alw ay e closgl ya:\q‘-ci-

Subheadscan be set apart from text by us- '
ing varioustechnigues For example tlvey
can be placedinside or next o the texi.
Subheadsshowld =lhw u.khhu-',:hl_n.-gi:u.uq:;l Wi :

Incorrect Correct

Podtitulek miZete zdiraznit vodorovnou ¢arou nad nim nebo pod nim.

Lorem Ipsurn dolor sit armet, adiplscing e, Put Sub]leads

sed diam nonummy nibh ewismed doctdunt .

wt laneeet dolore magna aliquam eral volutpat, on the Slde

Ut wisl envion ad mindm venianm, quis nostrud E— —
exercd tation ullameorper suscipit lobaort is nisl ThE_\’LOURGOOd Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam
ut aliquip ex pa commodo consequat. {ere! nonummy uismod tincidunt ut laoree

volutpat. Ut wisl eni
exerci tation ullanicorper suscipit
wodo consequat,

e e e e s autem vel eum ifiure dolor in hen

Th{: [{[ILQS Of Subhe&]ds vulputate velit esse molestie consequat. vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis a1 vero eros et

Dhuis auten vel eum irtare dolor in hendrerit accumsan et lusto odio dignissim qui blandit praesent

luptatum zzrll delenit augue duis dolore te feugait nulla

invulputate velit esse malestle conmequat, vel Facilisi, Lorem ipsum dum dolor sit am

Hluim dolore eu feuglat nulla Tacilisis at vern

adipiscing elit. sed diam nonunimy
dunt ut luoreet dolore magna aliqua

eros et acrunmsan of usto odio dignissim qui A -
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Blandit praesent hupuastem zzel delenit avgue ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

duls dolore te frugait nulla facilisi, Lorem commodo consequat

I durme dolor sit amel, consectetuer

adiplse lng elit, sed dlam nomuminy nilh

A 1 trcidh L ol ) You'lBe Duis autem vel eum iriure dolor In hendrerit in
rubsmod Uncithurt u Laoreet delare magna Pleasantly vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
aliquam ul wisi enim ad minim venlam, guis Surpriscd dolare eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

nostrud exered fation ullamcorper suscipli accumsan et fusto adio dignissim qui blandit praesent
T P luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla

lobortis nisl ut aliguip ex ¢a cominodo Facilisi. Lorem ipsum dum dolor sit amet, consectetuer
comsequat. Lt wisi enim ad minim veniam, o

nibh euismod

tincidunt ut laoreet dalore magna aliquan ut wisi enim
quis nostrued exerei tation ullamconper suscipin

lobortls nisl ol aliquip ex consequat. Lorem ullancorper s

ad minim venlam, quis nostrud exerci tation

cipit lobortis
commado consequat. Duis au

ipsum dum dolor sit amet, consectetaer

lor in hendrerit in vulputate

Popisky

Popiski: vyuZivejte k tomu, abyste propojili doprovodné fotografie a ilustrace s ostatnim
textem.

| kdyby s ¢étendi nepiecetl nic jiného, nadpisy a popisky k obrazkim s precte
uréité. Maximaln¢é tohoto poznatku vyuZzijte a v popiscich stru¢né shrite nejdulezitejsi
body sdéleni.

Zahlavi a zapati
Informace v horni a dolni ¢asti kazdé stranky zpravodaje, knihy nebo ucebnice pomahaji

Z v o

ctendrum nalézt hledané informace a mohou prispet k jednotnému vzhledu publikace.
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Vétdinou v nich ngjdete jmeéno publikace, ndzev jednotlivych ¢ésti a kapitol, jegich
poiadi a ¢isla stranek.

Upoutavky a postranni bloky
Zpestri textovou ¢ast a dodaji rozvrZeni vaSich stranek vetsi rozmanitost.

Vyjméte z textu vétu ¢i dvé a umistite je na zvyraznéné misto v rdmci textového
sloupce nebo na okrg) stranky.

Nemély by zabirat vic nez jen par krétkych tadku, aby je étendr snadno piehléd
jedinym pohledem.

Dasim prvkem, jimZ maZete svou stranku oZivit, je postrannich pruh — jde o blok
textu, ktery je umistény sice mimo hlavni textovou ¢ast, ale Uzce s ni souvisi. Je to idealni
formét pro dodatecné informace, jako jsou napriklad Zivotopisné poznamky k ¢loveéku, o
némz se v ¢lanku pojednava.

Odrazky
Chcete-li zdiiraznit jednotlive body seznamu, pouZivejte k oznaceni jednotlivych polozek
jednoduchych nebo ozdobnych odrézek.

Casto je prehledngjsi seradit polozky seznamu do odsazeného sloupce, nez je
zalomit zéroven s okrajem textu.

Seznam se vydéli z okolniho textu a privabi k sobé ¢tenarovu pozornost. tato
technika je obzvl&&té icinnd v reklame.

Pokra€ovani na strané...
PouZzivejte tam, kde chcete ctenare informovat, Ze ¢lanek pokracuje na jiné strane.

Tim, Ze nechéte text pokracovat na nékteré z dalSich stran, poskytnete ¢tenéri
pestiejSi materid k vybéru hned na prvni strané své publikace. Cim vice ¢lanka se objevi
na avodni strang, tim vétsSi bude pravdépodobnost, Ze néktery z nich étenére zaujme.

Tituly, firemni Stitky a loga
Postavte osobitost své publikace na elegantnim a vyrazném titulu.
Titul by mél byt charakteristickym zptisobem zpracovany nézev vasi publikace.

Vzhledem k tomu, Ze jde o prvni véc hned na Gvodni strance, mél by byt dostatecné
napadny, aby ¢tenati dlouho utkvél v paméti, amél by ve vSech vydanich zastat stejny.

Logo je graficky symbol vasi firmy. Nejlepsi loga v sobé na prvni pohled odrazeji
druh ¢innosti, kterou firma provozuje, ale jejich provedeni musi byt natolik
nekomplikované, aby s udrzelo piehlednost na nejruzngjSich reprodukcich.

Mnohé loga vychézeji z jednoduché, ale pusobivé ilustrace. Pasobivé logo muze
byt tvoieno i charakteristicky zpracovanym jménem firmy.

Styly

Styly vam zgjisti jednotny vzhled. Jsou také velice uzitecné, pokud potiebujete
udélat zmeény v celém dokumentu. Pro profesiondlni uzivatele DTP je to k nezaplaceni
v pripadé, kdyZ narazi na vrtkavého klienta, ktery vécné meéni své nazory.
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Struktura pisma

Typografie — tvar pismen, z nichz se skladé vas text, nadpisy, podtitulky i popisky,
a zpusob, jakym jsou rozmisténé na strance — ovliviiuje vase materidly ze vSech ostatnich
grafickych prvka nejvice.

Znak pisma, ktery s zvolite, vysila duleZitou zpravu o vasem sdéleni. Vyjadiuje
naladu a sdéluje postoj. Pokud se zabarveni zvoleného druhu pisma rozchazi svaSim
sdélenim, pak se vystavujete nebezpedi, Ze ctenare zmatete.

Jak volit pismo
Charakteristickeé tvary pisma vytvargji celkovy a jednoznacny dojem.

B C E £

AW 5 e f)- -~
Gcari l

~ 1 A
A 1ITTTTI OY

iC

A. Sedni dotaznice — urcuje stiedni vysku pisma: vyska ,hlavniho téla‘® malého
pismene (minusky) bez horniho a dolniho dotahu.

B. Horni dotaznice — Je dana vzdaenosti mezi Ucarim (zakladni dotaznici), a horni
dotaznici, vyskou velkého pismene (verzalky).

C. Horni dotah — je ¢ast malého pismene precnivajici nad stiedni dotaznici, jako
napiiklad u pismene b, d ah.

D. Dolni dotah — je ¢ast malého pismene mezi U¢arim a dolni dotaznici, jako napriklad
upismeng, pay.

E. Oko — je uzavieny nebo kruhovy prostor uvniti nékterych pismen, jako napiiklad u
baQ.

F. Serif (patka) — ukoncuje tahy pismen najejich hornim nebo dolnim konci.

Pouzivani rodin pisma
Prace s fontovymi skupinami vam umozni priradit kazdé varianté konkrétni roli.

Zagingjici typografové maji tendenci pouzivat ptilis mnoho typa pisma.

Problémim se maZete vyhnout tim, Ze zvalite typ pisma z velkych fontovych rodin.
Kazd& z nich zpravidla disponuje nekolika raznymi moznostmi, jako je naptiklad pismo
z&kladniho tezu, kurziva, tu¢né pismo, tucna kurziva. Tyto varianty piidaji textu na
kontrastu, aniZ byste museli séhnout k Uplné jinym typam. MuZete napiiklad pouZzit font
z&kladniho fezu pro hlavni text, tu¢ny pro nadpisy, tu¢nou kurzivu pro upoutéavky nebo
podtituly a oby¢ejnou kurzivu pro popisky k obrézkam. Vysledny dokument je dostatecné
kontrastni, prestozZe jste v ném pouZili jen jeden jediny font.

Rez pisma
Rezem pisma se rozumi riizné kresebné varianty podle tlousrky tah: a skionu, coz dodava
pismu v ramci kazdé skupiny vetsi rizznorodost a zéetelnost.
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Soucasti nabidky pro nekteré fezy pismajei moznost pouZzit stinovani, konturovani
a podtrhavani. Pri pouzivani téchto vymozenosti zachovavejte stiidmost; obecné plati, ze
se hite ctou.

Stegjné tak podtrhavani mize negativné zasahnout do schopnosti ¢tenéie rozlisit
jednotliva pismenatim, Ze dolni dotah pismen neni dostatecné zigjmy.

Kapitadlky jsou pismena velké abecedy ve zmenSeném provedeni a v textu se jich
pouzivd misto malych pismen. Sjgich pomoci doséhneme durazu, aniz nam stranka
potemni jako v piipadé tu¢ného pisma.

TlouStka pismovych taht
Pomer tlousrky tahi k vySce pismen —tzv. duktus (, vaha pisma“ ) — nabizi dalSi moznosti,
jak zesvetlit nebo ztmavit stranku.

Neékteré rodiny fonti vam nabidnou vedle zékladniho a tucného fezu i dalsi vybér
(velmi tu¢né, komprimovaneg,...)

Vybér vhodného typu pisma

Pismo pro zakladni text

Vzhledem k tomu, Ze zakladni text byva delSi a husté vysazeny, ¢tendii potiebuji
snadnou rozlisitelnost serifového pisma, aby se rychle prokousali dlouhymi pasézemi,
protoZe serifové pismo vede oci.

Vybér vyzna€ovaciho pisma

U nadpisi, podtitulka, upoutavek av podobnych

- tu¢nou verzi hlavniho pisma

- (b) font z opacné kategorie (serif/sanserif), nez je pismo hlavniho textu.

Plsobivé rozvrzeni pisma

Typografie nekonci vybérem druhu pisma — stejné dilezité je i jeho rozvrZzeni.
1 bod/point = 0,3528 mm
12 bodi = 1 pica= 4,23 mm
72 bodu = 2,54 cm

Velikost pisma
Velikost pisma se urcuje podle toho, jak dizlezitou zpravu sdelujeme a kolik mista mame
k dispozci.
Pri vybéru velikosti musite zvézit, jaké mnozstvi bilého prostoru mate. Uvédomte
si, Ze Sitka textového sloupce je pii volbé velikosti pismajednim z urcujicich faktord.
Vadim hlavnim cilem je dosdhnout harmonie. Nejde o to, abyste zaplnili kazdy
centimetr bilého mista tiskem. To by v&S dokument zadusilo. Na druhé strané jisté
nechcete, aby z vasi publikace zirala prézdna mista, jako kdyby vam z nich po cest¢ do
tiskarny néco vypadlo.
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Zarovnavani
Zarovnavani meze ovlivnit citelnost vasi publikace.

Studie zabyvajici se Ccitelnosti textu davaji prednost zarovnani vievo s
nepravidelnym pravym okrajem, to znamend, Ze prvni pismena kazdé radky jsou v zakrytu
pod sebou, ale fadky maji riznou délku. Nepravidelna zakonceni radki vytvéigji stiapaty
okrg bilého prostoru a publikace tak vypada svétlegji. Navic pravidelnd vzdaenost
jednotlivych slov umozni ¢tendti 1épe rozeznat skupiny slov. Zarovnani vpravo dava textu
neformdni, moderni vzhled.

|
|| “This country, with its institutions, |
belongs to the people who inhabit it. |
Whenever they shall grow weary of the | ‘

| existing government, they can exercise | |
|

|

|

“This country, with its institutions,
belongs to the people who inhabit it.
Whenever they shallgrow weary of the
existing government, they can exercise
their constitutionalright of amending it,

\
‘ | their constitutional right of amending it, |
|

| or their consmuuqnfll right to dismem- | or their constitutional right to dismem-
ber or overthrow it.
\

r or overthrow it."
Abraham Lincoln be ‘
| | Abraham Lincoln

(Vazie & SHarriet L ook
invite you lo join them
in the celebration off a

their marridage

L S LOOKING

@)‘aﬂurf)ff;f, é/ﬁ;}fi(’ 12, 1998 G O

%6

%J’Ea Q7f arcourt éfim;c&‘ms

V kazdém piipadé se vyhybete centrovéni v pripadé tii- nebo ctyifadkovych
nadpisi. Vzhledem k tomu, Ze cten& musi pracné hledat zacatek kazdého fadku,
vycentrovany text se huie éte.

In lengthy center-justified
headlines, readers must search
for the beginning of each line. |

Prostrkani (Kerning & Tracking)

Vetsinu programi slouzicich k Gprave rozmisteni textu na strance obsahuje rozmanité
nastroje k ovlivneni mezipismennych mezer.

Kerning je parametr, ktery upravuje mezery mezi vybranymi pary pismen.
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Tracking automaticky uréuje velikost mezer mezi jednotlivymi pismeny v celém
bloku textu.

U nekterych pari pismen se nékdy zd4, Ze jsou od sebe oddéleny prilis velkou
mezerou. Tento efekt je znatelny piedevSim u nadpisi, kde se vedle sebe objevi velké T a
malé o nebo velké W vedle malého a.

WA Want | Today any.
| WA Want | Today | any.

Kerning zmen3uje mezery mezi konkrétnimi péary pismen tak, aby se zlepsilajgjich
Citelnost. Nékdy ho lze naopak vyuzit k pridani vzdaenosti mezi jistymi pary pismen.
Casto je toho zapotiebi naptiklad pro zlepZeni ¢itelnosti bilych pismen na éerném pozadi.

legibility

legibility

Kvalitné zkonstruované fonty obsahuji kerning pairs, tedy definovanou
kerningovou hodnotu vzda enosti mezi jednotlivymi pary, ktera automaticky urcuje mezery
mezi jakoukoli dvojici pismen. Presto v&ak budete nékdy muset pii préaci s velkymi typy
pismen upravovat kerning rucné.

Programy DTP ddle pouzivgji prostrkani k uréeni vzdalenosti mezi jednotlivymi
pismeny. Razné programy vam toho umoZni dosahnout rtiznymi zpasoby: nékteré
pouzivaji numerickych hodnot, zatimco u jinych se setkdte s obecnéjSimi terminy jako
,VoIngjSi' nebo , stazengjsi". Stazen¢jSim prostrkanim zvysujete hustotu svého textu, ¢imz
se vam vejde vice slov do stejného prostoru. Vede to k temnéjSimu vzhledu publikace.

Naopak volnéjsi prostrkani stranku prosvétli.

Usually, if you've set reasonable pa- | | Usually, if you've set reason- |
| rameters for justification in your able parameters for justifica-
program, the very worst offenders | | tion in your program, the :
: in hyphenation will be lines with | | very worst offenders in hy-

| bad breaks, caused by longsingle- | | phenation will be lines with |
| syllable words or words with | | bad breaks, caused by long |

Mezery mezi slovy
Velikost prostoru mezi slovy (word spacing) ovliviiuje hustotu - a tudizi ¢itelnost - textu.
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Je-li vzdalenost mezi slovy mala, pak se na kazdy iadek vejde vice slov. V jistych
situacich to sniZuje pocet délenych slov.

When word spacing is tight,
more words can be included
on each line. In certain situa-
tions, this reduces the num-
ber of hyphenated words.

Youll need to be careful
with word spacing. If you re-
duce word spacing too
much, the text becomes diffi-
cult to read and the publica-
tion looks too dark.

Tracking and word spac-
ing are often adjusted simul-
taneously. One common

When word spacing is tight,
maore words can be included
on each line. In certain situa-
tions, this reduces the number
of hyphenated words.

Youll need to be careful
with word spacing. If you re-
duce word spacing too much,
the text becomes difficult to
read and the publication
looks too dark.

Tracking and word spacing
are often adjusted simulta-
neously. One common

S mezerami mezi slovy musite pracovat opatrné. Pokud je piilis zmenSite, pak se
text bude tézko ¢ist a vas dokument bude piilisS tmavy.

Vzdalenost mezi paragrafy, odrazky a zarazky

Pouzitim tabulator (odrézek), zarazek nebo vetSich vzdal enosti mezi jednotlivymi odstavci
ZepSite citelnost. Tabulétor a zarazek | ze také piisobive vyuZit ke zvyraznéni seznami
nebo citaci.

Zpasob, jakym odstavec zacinate, by mél byt disledné dodrzovany v celém vaSem
dokumentu. VétSinou se pouziva jeden ze dvou systémii: dvou- aZz pétidhozova odrazka na
zacdtku prvniho radku kazdého odstavce; nebo veétSi mezera mezi odstavci s prvnim
fadkem zarovnanym vlevo.

Pokud se rozhodnete pouzivat zarézky, radéji se vyhnéte implicitné nastavenym
hodnotam systému, ale upravte si velikost tabulatoru sami. Standardné nastavena hodnota
je u veétSiny programu pulpalcova (3 pica), coz je pro hlavni text prilis mnoho.

Pridanim mista mezi odstavci docilite toho, Zze kazdy z nich vypada jako ucelena
samostatna jednotka. Prozati to vasi publikaci tim, Ze se narusi velké Sedé plochy textu.

Goods & Services

Headline Software Typesetting

Fomxang lebende signing
t  Rewepagedvertisome,
s iddm i nrillooken

rib- surrcundeghess .

Yourd ofl £ cssemid sotal
ang  plotu ndivid-
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aclatedsheth-
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Fomuanp lmberndesigning
newspapedvertisemer,

o detecr § i Ll ooleben

Yourjol e osssenid eoral

plotubrrmaer isindivid-

unpartmpi et hpuzzle

Yourjoli koasnestdbotal shouli solatedeheth-

Foexanp hehendeclondng 4o o dwvmmser imfindivid. *r@hevariopsreusd it
Pr— b jemPigursle  tOgOther.

nidehow iwillookbhen
surTcundrgeus £ omnd
othesdvertisersnts.

shou i #o1
srfnapar st itnget her iy
harmoniousiy. oy t.x‘m

Fromx sy luherdes ignang
o omenz

Tourjoli g masenbisoral

Thetotplorubecludmn-  SUrToundngd.
plonufmoons et oy Ld-

#ideranifzhenyironment stal
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shonsl Be i col e dacket be s pictdmomseriafindi vid-
balistributed.
P — R 't PG | eawT be
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K Upravé vzdaenosti mezi odstavci je lépe vyuzit nekteré z nabidek vaseho
programu DTP, jeZ je tomu uré¢ena, nez mezi né vkladat jeden cely fadek pomoci klavesy
enter. Ten vétSinou vede k piiliS velké rozte¢i mezi odstavci. Prikaz urcujici rozestup
jednotlivych paragraft vam umozni piidat prévé jen tolik mista, abyste dodali stréance na
zajimavosti, aniZ vytvorite stranku plnou rusivych vodorovnych bilych pruha.

also adds an openess to a publica-
tion by breaking up the "grayness”
of large expanses of text.

Toincrease spacing between para-
graphs, always use your desktop
publishing program's paragraph-
spacing command, rather than us-
ing two carriage returns, which
can result in too much space be-
tween paragraphs.

The paragraph-spacing command
lets you add just enough white
space between paragraphs to add
interest without creating a page
filled with distracting parallel
bands of white space.

Extra space between paragraphs
enhances readability. Adding ad-
ditional space between paragraphs
makes each paragraph appear

Také tabuldtory prozéii vasi stranku tim, Ze textu dodgji vice bilého mista.

also adds an openess to a publica-
tion by breaking up the "grayness”
of large expanses of text.

Toincrease spacing between para-
graphs, always use your desktop
publishing program'’s paragraph-
spacing command, rather than us-
ing twocarriagereturns, whichcan
result in too much space between
paragraphs.

The paragraph-spacing command

lets you add just enough white |

space between paragraphs to add
interest without creating a page
filled with distracting parallel
bands of white space.

Extra space between paragraphs
enhances readability. Adding ad-
ditional space between paragraphs
makes each paragraph appear
more like a self-contained unit. It

Goods & Services

Headline . Software Typesetting
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Zardzek 1ze vyuZit i k zvyraznéni citaci tim, Ze odsadite blok textu zleva i zprava.
TaktéZ vam zviditelni jednotlivé polozky seznamu.

ANNEL, CONSEC [Etuer

my nibh |

“It’s easy to grin when your ship
comes in, and you've got the
"
stock market beat...
Duis autern vel eum iriure dolor in

hendresit In vulputiate velit esse molestie

conseguat, ve

rulla facilisis

gait nulla

lor siL anwt, consectetuer adipiscing elit,

sed diam nonwmmy nlbh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam

Proklad mezi radky

Rozte¢ mezi radky (fadkovéani) je vyska prostoru uréeného pro jednotlivy Fadek
textu. Jedna se o jeden z nejdulezitejSich faktora cCitelnosti. Méii se, stejné jako velikost
pisma, v bodech (points).

VétSina systéma DTP ma nastavenou hodnotu tadkového prokladu na as
stodvacetiprocentni  velikost zvoleného fontu. Automaticky nastaveny proklad
desetibodového pismaje 12 bodui - psano 10/12.

Titulky jsou vétSinou lépe citelné pii stazengjSim radkovém prokladu. Slova
vytvéreji opticky zietelné jednotky a nevypadaji jako fada nesouvisgjicich linii.

Latest Business Research Provides Expla-
nation for Increase in Log Home Sales

| Latest Business Research Provides Expla- |
| nation for Increase in Log Home Sales
The most recent issue of Log Home Digest pub-

The most recent issue of Log Home Digest pub-
lished a survey which indicated that more people
are buying log homes because “they like the way
they look.” Industry sources say a drop in log

lished a survey which indicated that more people

are buying log homes because “they like the way

they look.” Industry sources say a drop in log

prices may also be contributing to the trend.

Na druhé strang, zvétSenim odstupu mezi fadky casto zlepSime vzhled zakladniho
textu. Prosvétli stranku ata pak nevypadatak Sedg.
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Rédkovy proklad je vétSinou zapotiebi zvétdit pri pouziti sanserifového pisma v
hlavnim textu.

People are created equal, that they are
endowed by their Creator with certain

. Unalienable rights, that among these are Life,
Liberty, and the Pursuit of Happiness. ~&

Women in

Multimedia

That to secure these rights, governments are
instituted among Men and Women. We hold

these truths to be self-evident, that all
People are created equal, that they are

People are created equal, that they are
endowed by their Creator with certain
unalienable rights, that among these are Life,
Liberty, and the Pursuit of Happiness. "

Women in
Multimedia

That to secure these rights, governments are
instituted amang Men and Women. We hold
these truths to be self-evident, that all
People are created equal, that they are

Proklad by mél byt proporciondni k délce fadkt. Obecné plati, ¢cim mensi radky,
tim mendi proklad. S prodlouzenim radku je treba zvétsit proklad.

Rozestupu mezi tadky lze také vyuzit jako
tI]e
Gas og

designérského néstroje ke zvladtnim efektim. Nékdy

muze byt efektni, je-li natolik staZzeny, Ze se dolni dotah
pismen jednoho t&dku dotyka horniho dotahu pismen
nasledujiciho radku. Tento efekt je bézny v pripadé log,
titula afiremnich &titka.

Jedna z vyhod vyuzZiti verzdlek k nadpisim je to, Ze muZete znacné uSetiit na
prokladu, nebot’ pismena velké abecedy nemaji dolni dotah.

Happy Birthday to  HAPPY BIRTHDAY TO
All Employees ALL EMPLOYEES

Kouzla s pismem
Pocitace nabizeji nepieber né mnoZstvi technik, jak z pisma udélat graficky prvek.

Moznosti zmenit tvar pisma nejriznéjSim zpusobem se zavedenim DTP dramaticky
znasobily. Jakkoli jsou vSak tyto metody lakavé, nemély by nikdy byt samoucelné. K jgich
pouZiti je vzdy treba mit padny davod. Nikdy nesmite obétovat citelnost pasobivym
efektim - pokud vaSe pismo neni ¢itelné, obsah sdéleni se ke ¢tenéri nedostane.
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Inverze pisma a rastry

Inverzi arastry mizete bez velkych nakladi: dosahnout zvyrazneni textu.

Dvé jednoduché, a presto efektni metody jsou bila pismena na cerném pozadi nebo
¢erna pismena na pozadi raznych odstini Sedi.

Pri sdzeni pisma na ténovaném pozadi je zapotiebi zgjistit dostatecny kontrast, aby
dlovazistala citelna

Rastr muze slouZit jako prostiedek k upoutani pozornosti a hodi se pro postranni
bloky nebo loga.

Kern Hendricks
President

System 3 Resins
PO Box 70436
Seatthe, WA SB017
206,/7625313

Pri jeho pouzivani musite vzit v ivahu omezeni dana typem vystupniho zatizeni. U
laserové tiskarny s rozliSovaci schopnosti 300 dpi je vysledek hrubozrnny a drsny. Pokud
jste odkazani na 300 dpi, bude mozna lepsi pouzit jiné graficke techniky. DalSi moznost je

poslat dokumenty s rastry profesionadim na zpracovani osvitovou jednotkou. Vysedky
budou mnohem kvalitng;si.
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Inverze pisma - vysézenim bilych pismen na ¢erném pozadi - je skvély zpasob, jak
ke svym titulkam, podtitulkim a dalSim vyznatovacim prvkam pritahnout pozornost.

Lorem ipsum dolor sit amet, consec eiuer
adipiscing eli, diam nonummy wibh colsmod
tincidunt ut laoreet delore magnis A eril

volutpal, U wisi enim ad minim vesiam, quis

nostrud exerch tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliguip ex ca commodo
consequat,  dignissim gui blandiv praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore 1e
feugait nulla facilisi

THRILLS

Druis autem vel eunt irivre dolor in hendrerit
J]

in vulputate velit esse molestic consequat. v

illum dolore eu feugiat nulla Tacilis e

eros el decumsan et jusio adio. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectenuer adipi
digm nonummy nibh euismod
laoreet dolore magna

Ut wisi enim ad mi

ng elit, sed
tincidunt ut
e erat voluipil.

movenin, nostrud
exerci tanon ullameorper suscipit lobortis nisl
ul aliquip ex ea commodo consequal. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit molestic consequat, iltum

dolore eu feugiat nully facilisis ol vero eros el

aceumsan et justo odiodignissim gui blandit

praesent fuptatum zaril delenit augue duis

possim assuni. Lorem ipsum dolor sit amet,
: elit, sed diam

cidunt ut laoreet

iy nibh euismesd i
dolore magna aliquam.

CHILLS |

Erat volutpat. Ut wisi enim ad ninim veniam,

guis nostrud exerct whon ullameorper suscipit

lobortis nisl ut ex ea commadn consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit

in vulputate velit esse molestie consequat, vel

illum dolore eu feugiat nulla fucilis JUwisi

enim ad minim veniam. nostnul exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nislut aliguip ex
ea conunodo conseguat. Duis auten vel eum
irinre dolor in hendrerit in vulputate velit
molestie consequat, lum dolore eu feugia
nulla Facilisis at vero,

Eros et accumsan et iusto odiodignissim qui
blandit pracsent ipsum dolor sit amet, consee
tefuer adipiscing elit, diam nonummy nilih

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aligquam erat volutpat, Ut wisi enim ad minim

Inverze se nejlépe vyjima u jednotlivych slov nebo kratkych vét vysazenych
velkym pismem - delSi text se v inverznim tisku Spatné ¢te.

Don’t get too wordy

when working with
reversed type

Pt inverzi jsou nejefektngjsi jednoduché, tuéné a
bezserifové fonty. Serifovému se tak dobie nevede,
zvl&Steé pak jde-li o ozdobné imitace ru¢né psaného
pisma.

RozSifeni a staZzeni pisma
Nezvyklych efektii miiZzete docilit i zménou Siiky jednotlivych pismen.

Vétsina programi DTP a pocitacové grafiky vam dovoli rozSifit nebo z0Zit
jednotliva pismena, slovai véty, ¢cimz dosahnete zagjimavych vysedka.

Jako u vSech ostatnich efektu vyuZivejte rozsirovani a stahovani pisma stiidme - je
totiZ snadné to piehnat.

STRETCH  COMPRES

46



TEORIE GRAFIKY pro zacétesniky + GRAFICKY DESIGN

Otaceni pisma
Otacené pismo, pokud se spravné pouzije, mize byt skutecna senzace.

V¢étdina komplexnich grafickych programi nabizi alespon néjakou moznost rotace
objekta. Nektery vam napiiklad umozni otocit objekt v rozmezi 45 - 90 stupnd, coz vam
piijde vhod u popiska (informacich o autorech fotografii) nebo u pozndmek o copyrightu.

Jiné programy vam umozni ot&tet objekt o celych 360 stupnd. S touto funkci
muZete dosahnout nékterych velice zajimavych efekti.

Leland Shutterbug

Vyséazeni pisma podeél linii
DalSi designérské moznosti vam nabizi sazba pisma podél urcenych linii.

Poskladanim pisma podél a’ uz geometrickych nebo libovolné volenych linii
muzete dosahnout rychlych vysledkd, jejichz vytvoreni by tradicnim sazetim zabralo
hodiny préace. Casto |ze text podé linii zkombinovat s jednoduchymi ilustracemi a ziskat
tak pritazlivé logo.
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Vyplfiovani pisma
Aplikaci vyplne se zmeni barevny ton, tvar a pisobivost pismen.

Dal§i technikou k upouténi pozornosti je vyplnéni pismen vzorkem nebo obrézkem.
Omezte tento efekt najedno ¢i dvé snadno citelnd a snadno rozpoznatelna slova. Slozitejsi
sdéleni se touto Upravou Spatné ¢te. NejlepSich vydedka dosdhnete u tucnych

sanserifovych fonti.
DalSi efekty

SvetSinou programi: DTP nmiiZete dosahnout celé ady speciélnich efekti.

V zévidosti na pouzivaném programu existuji desitky nejriaznéjSich zpusobi, jak si
speciané upravit pismo podle vlastnich navrha.

AvSak - jako ostatné vzdy - musite zgjistit, aby dojem, ktery se tim vyvold,
odpovidal tématu a obsahu vaseho sdéleni.

r—/\\ 23

Stavebni kameny grafického designu

Sami s je vytvérite a bourate podle svych piedstav. Rozdil mezi vytvarnym
feSenim dokumentu a pouhym nahézenim pismenek a obrazkt na stranku spociva pravé na
znalostech, jak akdy je pouzit.

Bila mista
Bila mista - prostor na strance, ktery je bez textu nebo ilustraci - jsou jednim z ngjvice
podceriovanych nastrojz grafického designu.
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Profesiondni grafici déli prostor na strance do tii kategorii: ¢erna, Seda a bila mista.
Cerny prostor je dan fotografiemi nebo ilustracemi, Sedy je text a bily jsou prazdna mista,
jez zbyla. Asi vas nepiekvapi skutecnost, Ze oci ¢tenée nejdiive pritéhnou ¢erna mista, ale
muaZe vés udivit, Ze hned na druhém misté jsou to ta bila. Ma to logické vysvétleni:
¢tendrovy oci prildka kontrast a bila barva obecné kontrastuje se sousednimi elementy
mnohem zietelngji neZ Sedy prostor. Bilé misto také poskytne o¢im prostor, kde si mohou
odpocinout. Nepierusené bloky Sedého prostoru, jako ngjdeme naptiklad na burzovnich
listcich nebo ve védeckych publikacich, vysilgji ¢tenari jednoznagné sdéleni: , Pocitejte s
tim, Ze se tady zapotite."

Bily prostor ma fadu forem:

A.

Voln& plocha kolem nadpisi. Pridani bilého prostoru kolem nadpisi vétSinou
pritéhne pozornost vice nez pripadné dalSi zvétSeni velikosti pisma.

Okraje stranky reklamy nebo publikace. Siroké okraje nasméruji pozornost
Ctenéie ke stredu strénky.

Svigly prostor mez sloupci textu. Cim jsou sloupce &r&i, tim vice prostoru mezi
sebou potiebuji.

Prostor vytvoieny nepravidelnym zakoncenim 7adki: u nezarovnaného textu.
Piné zarovnany text se povaZuje za formang¢jSi nez text zarovnany vlevo,
protoZe tyto mezery postrada.

Odrézky odstavcu a pridani dalsi prézdné 7adky mezi odstavce Toto drobné, ae
pusobivé rozSiteni volného prostoru vede k tomu, Ze text rozdéleny na
samostatné celky je pro étendie pritazlivejsi.

Prostor kolem meztitulkiz. VEtSi mezery v Sedém prostoru naznacuji
dramatictéjSi zmeény tématu.

Proklad radek. Rédky tésné nalepené jeden na druhém stranku ,,ztmavi”.
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Forms of White Space

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tetuer adipicing elit. diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet
agna aliquam erat volutpat.
isj enim ad minim venlam. quis
| tation ullamcorper
suscipit lobortsTel ut aliquip ex ea
commaodo consequat.

Duis autem vel eum irlure do
hendrerit in vulputate velit esse
molestle consequat, vel illum dolore
eu feuglat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et fusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisl. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh eulsimod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Many Ditferent Forms

Ut wisi enim ad minim veniam,
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commaode consequat.

Mam liber tempor cum soluta
obis eleilend option congue nihil
imperdier doming Id quod mazim
placgrat facer

Lorem ipsum dolor sit amet,
consec tetuer adipiscing elit, diam
nonummy nibh eulsmod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam rrrar"____...--"’ D

volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo conseguat.

] T -H_““‘-'—-—-_._____
Let's Review Them

Duis autem vel eum irture dolor in
hendrerit In vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugalt
nulla facilisi,

Lorem ipsum dolor, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh eulsmod tincidunt ut Jaoreet
dolore magna aliquam erat volutpar.

Ut wisl enim ad minim venlam,
nostrud exerci tation ullamecorper
suscipit lobortls nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit molestie consequat,
illum dolore eu feugiat nulla facilisis
al vero eros el accumsan et justo
adiodignissim  qui blandit praesent
luptarum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.

Nam liber tempor cum soluta
nobis eleifend option congue nihil
imperdiet doming id quod mazim

Snizeni

Jednim z nejjednodusSich zprisobui, jak ozivit publikaci, je sniZit prvni Ucar - vzdalenost
zakladny prvniho 7adku od horniho okraje ramecku.

Vznikne tak pruh bilého prostoru v horni ¢asti
kazdé stranky, ktery zvysi kontrast, a pritéhne tak
¢tenarovu pozornost k nasledujicimu textu. Vede ke
znacnemu zduraznéni nadpisa.

That Sinking Feeling

Ut wint ekt il vewusam, pesstrisd

wubareal Hincilise ul oo
aliguan ro voluipes. L wisi
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N
aehiscing Hil_ se dias
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skoer s g iulle
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cggraiminn gl Llaiwbie gt gt
2otk ndmnl g sl chd: e frugalt
inulla Fwiliv
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Fotografie je |épe umistit tak, aby do tohoto prostoru mirn¢ pie¢nivaly, nez aby se
piimykaly k hornimu Okl’ajl textu.

Rising High

Lot Ipsin dulor s AME. ot reruer
alijbuctng it s swmumseegy nibh eubd
salant v L et ke gz Aliquasa s

il

tubariis nil ut aliquip ex en commo
—

Lauts e vebeuns livare dukor o Bendnent
In vulputabe veln esse mhlestie consequat. vel

praesEnn Saptatun sl delens auge duty
dolors e feugall nulla lacitisd. Lurems ipsum
dokorsit P

ettt o luste oo dignissn qul Ll
rmeiei hupratmn earil delend) mugue duls
dulune 16 fingadt il Dilsl. Lot igssarn
ki 53 el

dlamn nonusaig milih essmod el ur
e S
m WI emim ed mindim venlun, m.umud

Uit ottty b Fuisited Lt s
Tacwane ki saspn alipanin e, vt
Lt whil st sidrabit wessban, siusiand
e athons ulbci e sl Rmeis nisl
il

[
UL alisue e o i Conseijuat o
s v wuiis brie doko ls Bendient s
wapassatn v ikl can e, B
o mnghat ,.uII- acllas o i e e

e ke bernpar s sl nobis cleslend

rusent lumm.-.. warit delenli uuuuv ks

azim placer fxre
Lurens ipsum dolor sit ameL. consee weiser

Peuggil 1wtk faciite
Ham e lenpor cum sl nabiy eledand
opean covgue nihil inperdien daming # quod

nciduntut mmmmuugnmqmem

oo 1y hesdreit I vulputate velit nalssiie

[ —T— s cumegue
snatrud el Lo sacipit gl

Sabrribs nisl b abulp ex en comienln  gal Bl et UpLEn vl St
r— v ks shsh e vt o Do, Lt ik

Doty mateens el e ekt b bamiclesit
in vulpulisie velg evse sl comepai, vl

it el Fi Vimitidn, Aty St rl fiiLh
anebes llmeuaper User tampes o sl

et accumesan o o okl gt qul Dl

nutts et It
b 1 st i pacerat faces dus

Dusledné zachovana velikost bilého pruhu nad textem poskytne jednotny vzhled
vSech stranek publikace. Sednoceni stranek se vytrati, pokud bude text zacinat na kazdé
strance v jiné Grovni.
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Svisly bily prostor
Neni Spatné ctendri zpristupnit text tim, Ze na kazdou stranku pridéate Sirsi svislé bloky
bilého prostoru, napriklad vypustenim sloupce textu.

news for the
debonair villain

LACK HATS

Be Dashing, Yet Diabolical

“Mr. Bond will

Linky
Linky se pouzivaji ke zdiirazneni nebo zaramovani jednotlivych grafickych prvki: na
strance (nadpisiz, upoutavek, popiskiz atd.). Vyuzivaji sei k oddeleni jednotlivych prvkii
navzajem.

Mate k dispozici celou fadu raznych linek od téch nejjednodusSich az po ty

ozdobné. Mohou byt vodorovné, svislé nebo do pravého dhlu; silné nebo slabé; jednalité,
teckované, carkovaneé, vzorované nebo jinak graficky vyvedené.

Svidych linek se ¢asto vyuZiva k oddéleni sloupcu - zvlaste tehdy, pokud neni text
plné zarovnany.

O0O0DO0DO0OOOOOOO0O 00
kel A AL S i e ot

I~
S ' S N N

A~

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonumimny nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamecorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ca commodo consequat.

Duis autem vel cum iciure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
el accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit

hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
el accumsan et justo odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi

Nam liber tempor cum soluta
nobis eleifend option congue nihil
imperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum. Lorem
ipsum dolor sit amet,sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation

Dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipil lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy.

Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
cu feugiat nulla facilisis at vero eros
el accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
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Vodorovné linky mohou zase Skovné
oddglit jednotlivé oddily sloupce nebo pritéhnout
pozornost k mezititulkaim.

Stgjn¢ tak se hodi vodorovné linky ke
zduraznéni upoutavek.

Oramovani

news for the
debonair villain

% ack e

Be Dashing, Yet Diabolical

news for the
debonair villain

il
" Maniacal lawghter is "

a poor substitute for

a snappy ane-liner,

Zasadte , Zivou plochu" - tedy prostor, v nemz se nachazi text a ilustrace - do ranu.

Lze to wcinit linkami, ramecky

nebo jinymi grafickymi hranicemi,
které budou obklopovat obsah stranky.
K jednoduchému ordamovani vam bude
stacit nastroj pro kresleni obdélnika ze
z&kladni softwarové nabidky.
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Néstroj pro kredeni
jednotlivych rovnych car lze _l
pouzit v piipadé castecného |
zaramovani, nebo se linky | ;
mohou ligit svou tloustkou.

| kdyz se rozhodnete svou Zzivou plochu
nezarémovat, vase pub“kace bude mit tak Jako Gorilla Goes Ape, Attacks GI’OCEI’Y Store
tak okraje, pokud s pii rozvrzeni stranky | .- - IR R
pomahate miizkou. Okraje ilustraci a textové
sloupce ur¢i hranice ZzZivé plochy a zbytek
stranky bude ¢tenar podvédomé vnimat jako
ordmovani.

| When Good Gorillas Turn Bad

B g g

Ramecky
Ramecki se vyuziva k oddéleni jednotlivych prvkii na strance.

Pojem ramecku se zda byt snadno pochopitelny: jsou to jen mensSi verze ordmovani.
Misto celé stranky oddéluji graficky jen nekteré jgji ¢asti - napiiklad ¢lanek, graf nebo
tabulku, inzeré. To je snad jasné, ne?

Abych ekl pravdu, tak jasné to zase neni. Ze vSech designérskych prvku to jsou
pravé rdmecky, s ¢im zacdtecnici pravdépodobné zachézeji nejnevhodnéji. Navic maji
tendenci pouZivat je nadmérng, coz situaci nikterak neusnadni. Nejbéznéjsi chyba je zvolit
S ramecek cisté ke zduraznéni - zacaecnik jim napiiklad zaramuje nadpis dulezitého
¢lanku proto, aby k nému pritahl pozornost.

Problém je v tom, Ze rAdmecky nejsou ve skute¢nosti néstroji ke zdaraznéni. Mohou
se tak sice pouzit, ale jgich primarni funkci je oddéleni jednotlivych elementi od sebe.
Umisténim nadpisu do ramec¢ku ho odiiznete od textu, k némuz titulek patii, coz neni
rozumné.
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Ramecki se také pouziva k oddéleni doplnujicich informaci, aby zbytecné ¢tenare
nevyruSovaly nebo aby ho neodvéadély od hlavniho textu. Do ramecka se napiiklad ¢asto
umist’uji postranni bloky.

Biack Hats

Be Dashing, Yet Diabolical [eag & 5
Stay cool, a3 @ ruke
D ranarmy igh suvmsd
T ekt et znare rn

Parleying With James Bond

T

i sl g el gz

Ramecku se také uziva k pravidelné se opakujicim rubrikam ¢asopisi, jako je obsah
nebo tir&Z. Nejen Ze rdmecek vydéli tyto informace od zbytku textu, ale zaroven usnadni
¢tenari, aby je rychlgi nasel.

—IN THIS ISSUE—

g Obscure
sl nomenclature

of "Lorem ipsum”

{' Latin—Is It Ali
}

Greek to'You?

?’ Mernacular Sins,
& How to Avoid
Them

; The real meaning |

commods consequit,
Dhuls autem vel eum friure dolor in
hendrerit in vulputate velif esse molestie

consequat, vel illum dolore giat mulla

Facilisis at vero eros et accurnsan et iusto odio

dligriissin qui blandit praesent lu

facilisi. Lorem ipsum dolor si

consectetuer adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tineidun ut boreet

dolore magna alig

 eeaf volustpat
Ut wist enim ad minim veniam. nostrud
exerci ation ullamcorper suscipit lobortis nis)

ut allquip ex ea commado consequat. Duis

ea commodo consequat,

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate vellt esse molestle
consequat, vel llum dolore ew feugiat nulla
facilisis. Ut wisi enim ad minim veniam
nostrud exercl tatlon ullameorper suscipit
lnbortis nisl ut aliguip ex ea commodo
consegquat. Luls sutenn vel ewm Iriure dolor
in hendeerit in vulputate velic molestie
consequat, illum dolore eu Teuglat nulla

fac

5 ab vert eros el accumsan et justo

Do ramecku se ¢asto davagji informace z ¢lanku, u nichz se predpokladd, ze by je
¢tendr chtél mit po ruce na prvni pohled. Tak naptiklad ¢lanek o rockové kapele muze
obsahovat rmecek se sdélenim kde a kdy se konajejich pristi koncert.

55



TEORIE GRAFIKY pro zacétesniky + GRAFICKY DESIGN

The “Head Cases”™
Rock the Civic Arena

Lorem ipsum dolor sil amet, consec leuer
adipiseing elit, dism nonummy nibh
ewismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliguam erat volwipat, Un wisi
entm ad minim veniam, quis nostrud
exerci lation ullameoorper suscipit lobortis
sl wt aliguip ex ca commodo consegua,

Duis avem vel enm iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse malestie
consequat, vel illum dolore e feagial
nulfa [ucilisis ut vero eros ¢ accumsan el
iusto odio dignissim qui blandit pracsent

luptatum zzril delenit augue duis dolore

dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. sed diam nonummy nibh euismid
tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam
erat voluipat,

Ut wisi enim ad minim veniam,
nostrud exercitation ullameonper suscipit
Toboris nisl ut aliquip ex es conunodo
consequat. Duis autern vel eum iriure
dolor in hendrerit 1n vulputate velit
molestie consequal, iflum dolore en
feugian nully lucilisis a1 vero eros et
accumsan ot wsto odiodignissim qui
blundin praesent luptatum zzril delenit

Num liber tempor cum seluta nobis
eleifend option congue nihil imperdict
doming id quad mazing placeral facer
possinn assnm. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diamn nosunmny nith euismaod tineidunt
wl laoreel delore magna aliquam erst
volutpat. Ut wisi enim od minim venian,
quis nostrud exerci tation wilamcarper
stscipil lobortis nisl ut ex ea commodo

Head Cases Concert

Where: Civic Arena
When: Tuas, Apr 9, B PM
Why: No earthly idea
Cost; $25

Béznou chybou zacétecniki je pouzivat rdmecky prehnané zdobené nebo s piilis
tlustymi linkami. Nezapomeite, Ze text v ramecku je vétSinou jen dopliikova informace;
zbytecné vycnivajici ramecky na sebe poutgji nepatii¢nou pozornost. Plati to piedevSim o
malych rameccich.

sinciclunt ut leorees dolore magna aliquion quis Austrid exerel tation wllamcorper tinchbunt v laoreet dolore magna aliquam guis nostrud exerci talion ullenworper

suscipit bobortis nisl ul ex ea commuoda eral vokulpal suseipin lobortis nlsl ul ex ea commods

HT veniam,  crnsegual. Ur wisi enim ad minim veniam,  coasegqual.
wper susepil mostud exench itk ullamooper suscipi
» ed contmodo Bobsortis nisl w ip o i cominodo

Head Cases Concert

Head Cases Concert
| Where: Civic Arana

consequal, This sulein vl esns inune

dolor in hendrerit in vulputale velit

| Where: Civic Arena
When: Tues, Apr 9, 8 PM
Why: No earthly idea
Cost: 525

malestic consegual, ilhum dolere eu

When: Tues, Apr 9, 8 FM
Why: Mo earthly idea
Cost: §25

Teugiot nulle fecilisis ol vero erus et

accumsan el ivsto odindignissim qui

prsan el iusto odiodignissim gui

Blandit pragsent luplaomn geil debenit Blandil pracsens luptatom zenl delenit

anngue duns delore 1 Feugait nuils facilis, 1 amague duis dolore 1e Feagait mlla facilisi,

Ramecku se také pouziva k oznaceni okraju ilustrace. Obzvlaste jsou vhodné u
fotografii se svétlymi nebo nezietelnymi okrgji, protoZze bez nich by fotka splynula s
pozadim a puasobila by matnym, nedokon¢enym dojmem.

MAKE HAY MAKE HAY

i —

WHILE THE
SUN SHINES

WHILE THE
SUN SHINES
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Vrzeny stin
Technika vrZeného stinu vytvari ndpadny, trojrozmeérny dojem.

Vrzenym stinem piitéhneme pozornost k rameckam nebo ilustracim. Poméahaji
zduraznit fotku, ilustraci nebo zaskrtavaci policko tim, Ze je oddéli od pozadi.

7

Pouzivejite vrzeny stin uvazlivé. Patii mezi ty prvky, jichz se ¢asto pouziva
piehnang, ¢astecné i proto, Ze se tak snadno vytvérei.

Gorilla Regains Composure, Apologizes

“He still seemed rather :
interested in the bananas,”
recalls store manager
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Rastry

Rastry pridavaji dokumentu barevnost a kontrast.

Rastry uc¢ini z vaSeho
dokumentu mnohem pritazlivejsi
materiadl. Rozbijeji monotonnost
cerné a bilé. Napiiklad pridanim
odstinéné linky k mezititulku
piida textovému bloku na
Lbarveé“. Vamnéte s, jak stgina
linka ztéZkne, jakmile je zbarvena
cerné.

Rastrovanim  ramecka s
textem docilite jgich vyraznéjSiho
oddéleni od zbytku strany.
Design& se navic obede bez
obruby ramecku, pokud s to preje.
Okraje jsou dostatecné vyrazné
samotnym rastrem.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut enim venlam, quis
nostrud exercitation ullamcorper
suscipit lobortls nisl ut aliquip ex
ea l'lilnlll{)[h) {:{)ilb[‘[lllﬂl .

USING SCREENS

Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, illum
dolore eu feuglat nulla facilisis at
Vero eros et accumsan et justo
odio dignissim blandit praesent

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut enim veniam, quis
nostrud exercitation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut allquip ex
ea commaodo consequat,

ikl E s
USING SCREENS

Duls autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, iHlum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
VEro eros et accumsan et iusto
odio dignissim blandit praesent
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V tabulkéach a objedndvkach se étenédr diky rastrovani kazdého druhého fadku |épe
zorientuje.

Feature Standard Optional Not Available
Power windows

Antilock brakes

Driver air bag .

Passenger air bag

Sunroof ¥

Air conditioning

Ejection seat

Spad
Velice impozantniho designér ského vysledku dosahnete tiskem na spad.

Graficka Uprava, pfi niz tisténa
informace nebo ilustrace piesahuje ramec -
papiru, se nazyva tisk na spad. Vyrazné to
propdj¢i  dokumentu umelecky  vzhled. Chap ter
Ctendr vnima strédnku jako jakési okno, které .
mu ukazuje jen ¢ast vyjevu, a nikoli obraz
cely.

Znxné zvétsené verzalky nebo
¢islice mohou , spadat" pies horni nebo
krajni okraje stranky.

for the |II]|\III|.::’rw|‘ U si rl g T‘yp e aS
Ornamentation

Barevné dokumenty se casto
tisknou na spad pies vSechny c¢tyii okraje:
at’ uz jde o fotografii nebo jednolitou barvu
pies celou stranu.
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Umeni ilustrace

[lustrace v dokumentu mohou zprostiedkovat vase sdéleni na prvni pohled. Pokud
jsou dobie umisténé, bude vaSe publikace pasobivéjsi, poucnéjsi a pritazlivéjsi. Ilustrace
jsou velice U¢inng, protoZze sdéluji obsah uz pii letmém pohledu; vytvéreji asociace
okamzite, bez zpozdéni. Obrazky ¢tenére oslovi jako prvni.

Jak efektné pouzivat ilustrace

llustrace, jako kazdy jiny prvek na strance, maji za ukol zvysit sdéinou hodnotu
obsahu dokumentu. NeZ pouzit nevhodné graficke prvky, je lepSi nepouzit Z&dné. Netyka
se to jen ilustraci, které nezapadaji do kontextu sdéleni jako napriklad velikono¢ni motivy
na predni strang vanoéniho nabidkového katalogu. Casto i ilustrace, které zdanlivé
odpovidaji obsahu dokumentu, nemuseji odrazet jeho tén. Kazda ilustrace s sebou nese
jisty tén: formdnost nebo neformanost, eleganci nebo zemitost, prostotu nebo
rafinovanost. Pokud je ton ilustrace v rozporu s tonem vaseho dokumentu a zaméru, pak
byste ji pouzit neméli. Naptiklad grafické prvky kresleného humoru - veetné téch, co se
n¢jakym zpasobem dotykaji vasi préace - zcela urcité nepatii na vyrocni zpravu vasi firmy.
Jgjich ptitomnost by mohla vést k zavéru, Ze zpravu neni tieba bréat vazng.

llustrace nebo fotografie

Pri volbe mez ilustraci a fotografii dejte na svij instinkt.

Ani designéri sléty praxe se ¢asto jednoznaéné neshodnou, zda dany navrh dokumentu
vyZaduje fotku nebo kresleny obrazek. Stejné jako u vétsiny ostatnich elementu grafického
designu, ani zde neexistuji jednoznacna pravidla a problém je tieba feSit pripad od piipadu
podle osobnich preferenci designéra.

Fotografii se zpravidla pouziva pii reportazi o jisté udaosti nebo v piipadé, kdy
chceme realisticky znézornit jedince ¢i skupinu lidi. lustrace jsou zase logickou volbou pri
vyvolani konkrétni ndlady nebo k popisu slozitého objektu, jako je napiiklad vnitini
konstrukce visutého mostu.

¢ Neprecpavete vytvarnou ¢ast svych publikaci. Nechavejte velkoryseé okraje, aby
se oci ¢tenére mohly po strance volné pohybovat.

o Merite velikost a tvar. Prochézet spoustou ilustraci priblizné stejné velikosti a
tvaru ¢lovéka za chvili unavi. Pohrgjte si s velikosti, tvarem a umisténim
kazdého obréazku.

e Udrzujte jednotny styl. PouZijete-li obrovské mnozstvi stylové raznorodych
ilustraci, maze se stét, Ze vas dokument bude pisobit neupravené a zmateng.

e Méne je nekdy vice MenSi pocet vétSich ilustraci zapisobi mnohem silngjsSim
dojmem nez vice ilustraci mensi velikosti.

Jaké jsou moznosti

Obrézky ¢asto nabizeji vetsi prostor pro interpretaci nez fotografie. Malit rozhoduje
o tom, které prvky v obrézku zduraznit a kolik detaili zahrnout. Presnost |ze s klidnym
svédomim obg¢tovat estetickému hledisku.
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Presné ilustrace plné podrobnosti jsou na misté, pokud je zapotiebi objekt zobrazit
realisticky. Je-li pro vés dulezitéjSi symbolicky vyznam znazoriiovaného predmétu, pak
muZete pouZit i velmi stylizovanych ilustraci.

Znazornéni predmétu na pricném tezu (Carové diagramy) se ¢asto pouZivaji v
technickych priruckéch misto fotografii. Tyto ilustrace mohou pribliZit vnitini strukturu
nebo jednotlivé soucastky mnohem piehlednéji nez fotografie.

Hotové obrazky
Pouztim jiZ hotovych obrazki: si uSetrite spoustu ¢asu a namahy.

Urcite vam spadne kédmen ze srdce, kdyZ vam feknu, Ze ne kazdy profesiondni
designér je zéroven i talentovanym malifem. Nastésti ndm dnesni Uroven techniky a Siroky
vybér moznosti dovoluje vizuané vyjadiit své myslenky, aniz bychom se bezpodmine¢né
museli stat mistry malby a kresby. Pokud vite, jaky druh obrézku chcete, s velkou
pravdépodobnosti ho nékde ngjdete na prodej. Dokonce i kdyZz mate jen piibliznou
piedstavu, pak vam odmeénou za trochu hledani bude az zavratna sbirka moznosti.

PouZiti hotovych obrazka vam v navrhu dovoli vyzkouSet fadu raznych ilustraci
diive, nez se definitivné pro nékterou z nich rozhodnete.

Klipart

Klipart nemusite pouzivat ,tak, jak je'. Pomérné jednoduSe s ho mizete
prizptsobit svym potiebam. Lze napiiklad zvolit jen ¢ést klipartového obrazku a vyrazné
zvetSit jgi velikost.

60



TEORIE GRAFIKY pro zacétesniky + GRAFICKY DESIGN

Dalsi technika spociva
v kombinovani  nékolika
Klipartovych  obrédzka  do
jednoho. Jednotlivé polozky
lze poskladat tak, aby
vytvorily dynamickou
kompozici.

Textury a vzory na pozadi

Uchvatnych vysledk:; miiZete dosahnout i s texturami a vzory na pozadi.

Textury avzory, jez s zvolite jako pozadi, pochazeji bud'to z dilny profesiondnich

grafiki, nebo jsou to naskenované skutecné
materidly, napriklad mramor nebo rtzné textilie,

adodavaji dokumentu eleganci a distojnost.

Jachfrost

- Skiing Consultant

S

Walt Whitman’s
Leaves
of Grass

Q)
A Poetry Reading |

Yaup Auditorium
October 12, 1948
7:30-10:00
Refreshments served

Textury a vzory se na rozdil od
klipartu pouzivaji spise k tomu, aby vasi
publikaci dodaly barvu a zévaznost,
nikoli ke zvyraznéni urcité casti textu.
Zvléste pasobivé se  vyjimai v
inzerétech, broZurach, pozvankach a
reklamnich letacich. Casto se jich
vyuZzivak vytvoreni dojmu hloubky.
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Stejn¢ jako v pripadé klipartu nemusite pouZit textury nebo vzory v jeich pavodnim
tvaru. Trocha Uprav miaze znacné piispét k tomu, Ze komereéné vytvorené zbozi bude
vypadat jako jedinecné grafické dilo.

Nepismové znaky

Soecialni ozdobné znaky predstavuji ¢asto nedocerziovany zdroj vytvarného zpracovani
publikace.

VEtSinu designéric sice nenapadne hledat mezi fonty, chtéji-li najit vhodnou
ilustraci, ale firem vyrébéjicich nepismoveé znaky s Sirokym vyuzitim od grafickych Gprav
knih a2z po reklamni letaky je nepieberné mnozstvi. VétSina uZivatelt se jiZz setkala s
dingbatovymi kolekcemi, jako jsou napiiklad populérni ZapfDingbats.

Rowo /S YXRXXET .IJ‘I‘L!'M__]VIQﬁI_]ﬂ x*@Aaw-f—]
K OF oMKk POMOYLOYITcOEIOD~ O 40O
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|
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|
J

Z dingbatovych sad muZete cerpat puntiky, hvézdicky, Sipky a dalSi drobné znaky.
Vzhledem k tomu, Ze se chovgji jako pismena, |ze je pohodiné zabudovat do textovych
r&dkt; nemusite s s jgiich umisténim nebo piendSenim lamat hlavu. Ale puntiky a
Ctverecky jsou jen zacatek: vyuzitim nepismovych znaku budete schopni vyiesit fadu
svych vytvarnych problému.

e e
Wt @ g A E ()

-
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Informaéni grafika

Informacni grafika se pouZiva viude tam, kde potrebujeme sdélit smer vyvoje, poskytnout
nejriiznejSi srovnani a priblizit organizacni struktury.

Informacni grafika - diagramy, grafy, tabulky a mapy - predstavuji casto
nejefektivnéjsi zptsob organizace a prezentace obtizné sdélitelnych skute¢nosti nebo ¢isel.
Statistické udaje se té¢zko sdéluji ve formeé textu a navic by se jimi ¢tendt jen obtizné
prokousaval. Vyjadiime-li tyto informace graficky, je snadnéjSi s povdmnout jegich
vzgemnych vztahi a raznych trenda, a s vétSi pravdépodobnosti si tak udrzi ¢tenarovu
pozornost. Dokonce i ta ngjjednodussi grafika ma svij esteticky pavab, ktery text postrada.
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Ne kazdy diagram ¢i graf je tieba ctenari predklédat v plnobarevném provedeni
nebo s efekty 3D. Tyto ozdoby totiz ¢asto vedou k niZsi srozumitelnosti grafu. VZdyt’ piece
z&ladnim Gcelem informacni grafiky by mélo byt informovat, nikoli ucinit dojem.
Zacnou-li se vytvarné ozdoby plést do cesty viastnimu sdéleni, zjednoduste je.

Grafy a diagramy
Grafy a diagramy prrevadeji ¢isla a hodnoty do vizualni podoby.

Pomoci graft sdélujeme rizna srovnani, vztahy a tendence. Existuje fada riaznych
druhu graft. Podstata predkladanych udaji obvykle urci, ktery z nich pouzijeme.

Diagramy
Pokud chcete zdiraznit spise vztahy a souvislosti nez ¢isla, zvolte si k tonu Ucelu radéji
diagramy.

Organizacni diagram je jednim z nglbézngjSich. Znazornuje vztahy nadiizenosti a
podiizenosti, jinymi slovy, kdo komu S&fuje.

[ T O R PO . |
- . |
| Hefty-Price Organization
|
t John D. Gotrocks
PPPPPPPP
‘Will Makalot : Bill 0. Sale Jackia Groen
Salas Manager Exacutive Diractor Markating Director
Geena Quarter Miss Moneypenny Arnie Latiuce Max Account
Senior Salesperson Executive Secretary Marketing Manager Design Director
Edward J. Dime Freddy Pocketchange Judy Flash Russ Fund
Sal 5 Assistant Markating Design
Akita Nickel : Ruiz Dinaro
Salesperson Marketing
- | FE p
Archin Pance 1. Bills o r/
! Salesperson Marketing Assistant — e e |
| HEFTY-PRICE |
L - INDUSTRIES

Vyvojovy diagram nebo schéma ukazuje posloupnost jednatlivych kroku - co se ma
udélat nejdiiv, co potom, atd.

Casové diagramy vam lépe zprostiedkuji casovou perspektivu. MaZete jimi
znazornit, kdy sejisté véci staly ajak dlouhd doba mezi nimi uplynula.
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Diagramy se také pouzivaji k vyjédieni prostorovych vztahu, jako je napiiklad
pudorys nebo pri¢ny ez vyrobku.

| 7 Revi;&l Floor Plan

T

Empty i
Difice Sales
[ Board Dept.
Supply
Room Room
H
Design 1 | Vault

Dept. I
H
Mﬂfkating Lohh\r P'gl;;!?::t's
Dept.

Front Entrance

Existuji nejrazn¢jsi zpasoby jak zvysit pusobivost a sdélnou hodnotu graft a
diagramd:

e Opatiete je nadpisem, ktery shrnuje Ucel avyznam piredkladanych informaci.

o V kaZzdé ¢asti tabulky nebo sloupcového grafu pouzivejte vysvétlivky k
oznaceni piesnych hodnot.

e Umisténim miiZky na pozadi prispéjete k lepsi orientaci u hlavnich
numerickych ukazatel .

e Umistéte v grafu policka definujici jednotlivé informace.

e K identifikaci pouzitych symbolt a mérnych jednotek pouZzijte popisky.
Umistéte je bud vedle grafu nebo dovniti, pokud je tam dost mista.

e Pouziveterastry, vzory abarvy, jeZ se navzgem doplnuji. Vyhybejte se
barvam, které se spolu tlucou nebo splyvaji.

e Pouzivete jiné typy pisma pro popisky grafu adiagramu, nez jakym je napsany
zakladni text. Zgjistéte, aby popisky byly dostatecné citelné

Tabulky
Tabulky prredkl&daji spoustu informaci struchou a systematickou formou.

Tabulky jsou uzZitecné, cheete-li spise pritéhnout ¢tendrovu pozornost k samotnym
Udajiim nez k jgjichinterpretaci. 3

Pokud &tendre nezajimaji Preferred Morning Beverage (1,000s)
ani tolik vSeobecné tendence, ae

o vir . .., | COFFEE 1960 1970 1980 1990
spiSe chtgji  ngit  konkrétni _
informaci, tabulky poslouzi lépe | Instant 540 ! 562 580 580
nez grafy. Perk 453 444 420 410 |

P¥i uml'stér"' informaci do | [E!p— ......... i 622 i 690 i 726 _9& ‘

tabulek zgjistéte, aby mezi TEA
textem ajednotlivymi ¢isly zbylo
dost oddechového prostoru. | Black 326 320 315 250
Rédkové a sloupcové titulky by | Herbal 105 110 160 200

mely byt vétSi nebo tucnéjsi nez I T
informace, jez uvadgji. K odliseni informaci v zéhlavi |ze taktéz vyuZzit rastru.
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PrestoZe sloupcova zahlavi byvaji ¢asto vycentrovang, zarovnani vpravo muze byt
pro fadkové identifikatory lepsi reSeni. Informace tak budou na sebe navazovat tésnéji.

Preferred Morning Beverage (1,000s)

COFFEE 1960 1970 1980 1990
Instant 540 562 580 590
Perk 453 444 420 410
Drip 622 690 725 950

Vyhybejte se pouzivani tlustych linek, které tabulku ztmavi a odvedou pozornost
od predkl &danych informaci.

Preferred Morning Beverage (1,000s)

COFFEE 1960 1970 1980 1990
B T T,

Instant 540 562 580 590
Perk 453 444 420 410
Drip 622 690 725 950

TEA
L AT B G TSl O

Black 325 320
Herbal 105 110

Popisky obrazovky
Pocitacova dokumentace ¢asto obsahuje specialni formu grafického zpracovani -
zobrazeni obsahu obrazovky, tzv. screen capture nebo dump.
Vétdina pocitacovych systémt umoziuje sejmout obsah obrazovky a uloZit ho jako
obrazovy soubor. Priklady tohoto vyuZziti ¢asto ngjdete v softwarovych manudé ech.

This vzaud wal halp you 1o mtall your prries of make &
pirdes cornection quckly and sy 1his prier wil be

¢ Comnect to a prinies on anothes machine Al seltngs for
S e e mangged by o that has been set

up by an administialcs,

.Emn i w I

A Stant | [77] Windows NT Help T T
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Mapy

Mapy by mely obsahovat jen takové podrobnosti, jaké jsou z hlediska
srozumitelnosti nutné. Cim vice informaci vynechéte, aniz tim utrpi G¢el mapy, tim bude
vaSe mapa Citelngjsi.

! |_ ] EEEEEEEREEE

parki

@ entrance )

department
- store
Q
g ||
0] food
_% court concourse @
= | You Are Here

P0000000000000000000

Prezentace a umisténi ilustraci
[lustrace mohou ztratit svou piisobivost, jsou-li nevhodné prezentovany ¢i umistény.

Prezentace i umisténi obrézku mohou ovlivnit zpasob jeho vnimani. Rid'te se
nasledujicimi pokyny:

e M&li ilustrace néjaky vztah k hlavnimu textu, umistéte ji v jeho blizkosti.
Nevkléadejte ilustraci do textu a nenarusujte jeho tok, pokud ovSem vyslovné
nechcete, aby s ji ¢tendt prostudoval jesté diive, nez bude cist ddle. (Ano, je
nutné, abyste si nasledujici ilustraci prostudovali.)

1
duis dirkore te Teuiit lilisi

New Selling Strategies
Mam libet tempor <
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e Je tieba zachovavat rovnovahu mezi ¢ernymi nebo tmavymi odstiny fotografie
a daSimi vyraznymi a kontrastujicimi elementy na stréance. V nésledujicim
piiklade je &itek a tucné vysazeny nadpis v rovnovéze s fotografii na spodni
strang.
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lokwartis sl un aliguip ox 64
commads corsequin
Dhals awitemm wel eunss e
doler fan handredr in v 1

sy otk okmesd
vl of laoreet dokore
S p—r— facilisis a1 wevo rovm ot

4 enim ad menkim O et Mo odeo

s rostrisd ewerct i i Ulm it pueseint
Rtk ks it hajtan

velil eme mlesiie Cone
vl 1B eabore e ey

frrm—

P oLorem ipsum delor 4i owmer,

Meats

wigsis cing elil, ved dinn romumm 3
nibh cuismod  tseihe @out e et
tobor ¢ mugna aliguan o sl volulp at
U wisi enim ad minim veniam, quis
nostrid everci tutkon ullame orper
sus cipit lobor tis nish ut aliquip ex ea
commedo cond equar .

[huis b em vel quin iriure dofor
in hendr erit in vufpot e velit esse
male stie cons equs | vl illum delor ¢
eu feuniat oully facilisis al veroeres

o eleifend  option  congue  nibil

© adipls cing elit, sed din nomima y

How to Prepare...

Nam liber tempor cum sobi a nohis
imper digl doming id quod marim

plac eral facer possim as sam, Lorem

ipaum dolor sit amet, cons oo etuer

mibh cuismod tineldun t o laorect
dolor ¢ magna afiquam era volutp ag.
Ui wisi enim ad minim lorem ipsum
sum dolor sit ame . cons ecl elwer

I, " X
adipis cing elil, sed diam nonumm y

nibh evismod tackbun @ baorecn

Spices

Dokore mogna aliquam g wisi enim
ad minim veniam. guis nostrad
aver i tation ullame omer sus cipit
loboriis misl wt aliguip ex ea
commisbe cons cauat . Dais e em
vel eum driur e dolor in cons cet efuer
adipis cing elit, sl dam podamm
nibh evismad incidin ol Taor et

dodor ¢ magna aliquan erof sohup o

U wisd enim ad mi forem
ipsum sil amed, vons ecl ety

adipis cing it sed dam sonumm ¢

[lustrace podobné pouzivané v celém dokumentu by mely byt stylové identické.
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e Pokud vas dokument obsahuje ilustrace nebo fotografie riznych velikosti,

snazte se, aby mezi nimi nebyly ,, diry”.

Dobré rady a triky

Disaster Area:

The Quake of ’56

Lorem ipsum dolor amet, consectetuer
adipiscing elit, sed dim nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper lobortis nis!
ut aliquip ex ea commedo consequat

Duis autem vel eum iriure dolor in velit
hendrit in vulputate velit esse mole
cansequat, vel illum dolore eu leugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan
el iusto odio dignissim blandit proesent
luptatum zzril delenit augue dolore le
feugail nulla facilisi. Lorem ipsum dolor
sil amet, consecietuer adipiscing elit,
sed diam nonummy euismad tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat,

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nastrud exerci ation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit vulputale
velit essa molestie consequal, vel illum
dolore eu Teuglat nulla facilisis at vero
eros et accumsan el iusto odio ipsum
dolor sit amet, consectetuer dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril del
enit augue sit amet, consectetuer duis
dolore te feugait nuila facilisi.
S

Nam liber tempor cum soluta nobis
eleifend option congue nihil imperdiet
doming id quod mazim placerat facer
passim assum. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit. sed
diam nonummy nibh euismod ticidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat

volupat. Ut wisi enim ad minim venim,

quis nostrud exerci tation ullamcorper
suseipit lobortis nisl ut aliquip ex ca
commaoda consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis, Lorem ipsum
dolor sit amel, consectetuer adipiscing
elit, sad diam nenummy nibh eulsmod
tincidunt ut laores! dolore magna
aliquam efat volutpat.

WALk
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I've got a bike,
you can ride it
if you like...

Duwis autem vel eum iriure dolor in velit
hendrit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dignissim blandit present
luptatumn zzril delenit augue dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum do-
lor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

sed diam nonummy euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim venim,
quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum

Lorem ipsum dolor amet, consectetuer
adipiscing elit, sed dim nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat, Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper lobaortis nisl
ut aliguip ex ea commodo consedquat

Duis autern vel eurn iriure dalor in velit
hendrit in vulputate velit esse maolestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dignissim blandit praesent
luptatum zzril delenit augue dolore te
feugait nulla facilisi, Lorem ipsum dolor
sit amel, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat,

Ut wisi enim ad minim veniam, guis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel
eumn iriure dalor in hendrerit vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio ipsum
dolor sit amet, consectetuer dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril del
anit augue sit amet, consectetuer duis
dolore te feugait nulla facilisi,

The Quake of 56

The quake leveled every
buitding in the township of
Nowhern Special. Nevada.
It was mever rebuilr,

MNam liber tempor cum soluta nobis
eleifend oplion congue nihil imperdiet
doming id quod mazim placerat facer
possim assum. Lorem ipsum dolor sit
amel, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh evismod tcidum
ul laoreet dolore magna aliquam erat
volupat. Ut wisi enim ad minim venim,
quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aligquip ex ca
commodo conseguat,

Duis autern vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, val illum dolore
eu feugiat nulla facilisis. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut lacreet dolore magna
aliguam erat voluipat,
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Stay cool, as a rule
Diam nonummy nibh euismo
tincidunt ut laored dolors magna
annrcilation ullameonper Suscipit
lobortis nisl ut alquip ex ea
commodo tonsequal.
Durs sutem vedum wiure dolor n
| hendrert in vulpuate velit esse
| molestie consequat, vel illum
| dokore eu leugiat nulta facilisis at
| voro oros of sceumsan et iuslo
odioma dignissim qui blandit
pravesent haptitum 2l delent
sugue duis dolore te feugait nulla
| tociisi. Lorem ipsum dolor sit
| Bmel consectetuer adipiscng el
| monummy |
eursmod |
tnadunt
ul korest,
WO BO0%.

Prace s fotografiemi
Nekdy se zda, Ze slova sama 0 sobé nestaci.

Pro€ pouzivat fotografie?
Fotografie dodavaji dokumentu autentic¢nost.

NejpadnéjsSim davodem k zarazeni fotografii do dokumentu je to, Ze vypadgji
skutecné - predkladaji ¢tendri konkrétni vizudni dukaz pro vas text. Proto také noviny a
Casopisy vyuzivgji fotografii jako doprovodu k zavaznym zpravam, kdezto abstraktni
¢lanky doplnuji spiseilustracemi.

Walking a Political Tightrope
J— - Bill Clinton struggles to
7 v balance competing interests

Existuji situace, kde pouziti fotografii je bezpodminecné nutné. To se takika nikdy
neda tvrdit o ilustracich. Novinovy ¢lanek o dyni ve tvaru hlavy Elvise Presleyho by bez
fotografie nemél smysl. Jakkoli dlouhy a podrobny popis by byl nedostate¢ny a klipartova
ilustrace dyné by situaci urcité nevyiesSila, naopak.
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Jak si vybrat tu spravnou fotografii
Ne vSechny fotografie jsou stejné kvalitni.

Pokud jste se nékdy na navstévé u pribuznych museli prokousat jejich
bezvyraznymi fotkami z dovolené, pak to znate z vlastni zkuSenosti. Dobra fotografie
upouta pozornost, vyjadii ndladu a sdéli pribéh.

Vlastni o¢i vam vétsinou okamzité reknou, kdy je fotka , Spatnd, prestoZze nejste
schopni piesné uréit proc. Nejndpadnéjsi problémy jsou technického rézu: nedostatecnd
expozice ma za nasledek tmave a zrnite fotografie. Méné napadné problémy se vyskytnou,
je-li fotografie Spatné zardmovana - to znamena, Ze ten nejdileZitéjSi predmét je nevhodné
umistény mimo stied nebo je ptilis maly avypliuje jen ziomek prostoru. Dobri fotografove
nejsou jen zruéniv zachazeni s fotoaparatem, ale maji i cit pro to, kam objektiv zamitit a
kdy zmacknout spoust’.

Je sice mnohem jednodusSi poznat skvélou fotku nez ji udélat, presto vSechny
dobré fotografie maji par spole¢nych viastnosti:

e Rozhodujici okamzik. Jakykoli zabér ¢lovéka nebo uddlosti musi pusobit na
¢tenare dojmem, Ze k nému doslo v tom nejpiihodnéjSim momente.

e Citovy kontext. Dokonce i fotografie nezivych objektti mohou sdélovat smys a
zprostredkovavat pocity, jsou-li spravné zabrany.
Obrézky postrédajici citovou slozku Zadné silné reakce nevzbudi.

o Estetické vytvarné ;eSeni. Zakladni rozvrzeni, tén a kompozice fotografie jsou
rozhodujici faktory odlisujici priamérnou fotografii od skvélé.

e Spravny wyiez a zaramovani. Spatné zardmovéani maZe zbavit fotografii
pusobivosti. Tento problém lze nadtésti nékdy vyreSit s pomoci vaSeho
grafického softwaru: muZete orezanim obrazku zlepsit zaramovani. Ovsem v
piipade, Ze potiebujete fotografie vice nez méng, ofez vam nepomuze.

Technické vyladéni
Rada technickych faktors: ovliviuje vzhled fotografie.

e Ostrost. Fotografie musi byt piedevSim dostatecné ostrd. S vyjimkou pripad,
kdy chceme dosadhnout zvladtniho efektu, rozmazané, nejasné nebo neurcité
fotografie vypadaji neprofesiondlné.

e \Wraznost. Nékdy miZe dojit k tomu, Ze fotografie vypada zrnite, prestoze se
zda, Ze negativ i pozitiv jsou dostatecné ostre.

e Kontrast. Cernobilé fotografie musi mit vyvéZzeny kontrast. P¥ilis mnoho
kontrastu vede k tomu, Ze bilé tony vypadaji piiliS svétle a ¢erné tony prilis
tmaveé. Nedostatek kontrastu zase zpusobuje, Ze cela fotografie vypada Sed¢ a
vybledle.

e Jas. Fotografie by nem¢la byt ani prilis tmava ani prilis svétla, bez ohledu na
obsah.
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Rozmisténi fotografii

Stgjné jako v pripadé ilustraci, umisténi fotografii ovlivni jejich pisobivost.
Existuje nékolik duleZitych designérskych metod a postupt, jeZ je tieba dodrZzovat.

Pouzivejte vyrazné fotografie

Dominantni fotografie navedou ¢tenare piresné tam, kam se ma podivat nejdrive.

The Road to
Recovery

Today's farmers are embracing
new methods—and their

open-mindedness is paying off

Lorem ipsum dolor amet,
vonsecieiuer adipiscing elin,
sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut lsoroet
dolore magna aliguam erat
valutpat. Ut wisi enin ad
minim venian, quis nustrud
exerci lation ullumeorper
suscipit hobortis nisl ut velit
aliquip ex ca commedo
consequat.

Dhuis antem vel cum
iriwre dolor in headrerit in
valputate velit esse molestic

consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla fucilisis at

vero eras ef accumsan el
iusta odic dignissim blandit
praesent lupratem zeeil
delenit aegue duis dolore te
Fengain sulla facilisi. Lorem
ipsuin dolor, consecieluer
adipiscing elit, sed diam

nonimmy nibh evismod
tincidunt ut laoreet dolore
Imagna aliquam erat ul
wvolutpat,

Ut wisi enim ad minim
verium, guis nostrud exerci
Lativn ullamcorper suscipit
Tibesrtis nish ut aliguip ex ea
wammoda consequat. Duis
autemn vel cum iriure dolor
in Bendrerit vulputate velit
csse malestie consequat, vel
itlum dolore cu feugiat
nuila fa al vero eras et

avcumsan el iusto odio
dignissim blandit pracsent
fuptatum zzril delenit augue
duis dalore te feugait nulla
fawilisi.

Nam liber tempar cum
saluta nobis eleifend option
congue nilil imperdiet
doming id quod marim

placerat fucer possin
assun. Lorem ipsum dalor
sit amet, conscctetuer
adipiscing elit, sed diam
nonunumy nibh cuismod
tingidunt ut laoreet dolore
magna aliguam volutpat, U
wisi enim ad mini veniam,
Yuis nostred exerci tation
ullameorper lobortis nisl ut
aligquip ex ea commedo.

Duis autem vel eum
iriure doler in hendrerit in
valputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore
ew fengial nulla facilisis,

Lorem ipsun dofor sit
wmet, consecteluer
adipiscing elit, sed dinm
nonununy nibh cuismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat vobpal,
Ut wisa enim ad muinim
veniam, quis rostrod exerci
raticn ullameorer suscipit
Behonis misl ut aliquip ex ea
commnl consegual,

Duis sutem vel eum
iriure dolor in headrerit in
vulputate velit esse molestic
consequat, vel illum dofore

e Feugian nulla facilisis al
VETD Cros ef accumsan €1
iusto odio dignissim qui
hiandit pracsent luptatum
raeil delenit augue dolore 1o
Tewgait pulla. Consectelser
adipiscing elit, nonummy
nibh euismaod tincidun ut
lunreet dolore aliquam ert
volutpat.

Ut wisi enim wd minim
veniam, quis nostrud exerci
tation ullameorper suscipil
Ierhortis nisl ut aliquip ex ea
commode consequal. Puis
autem vel cum iriure dolor.

Sila pfitazlivosti

Kazdé fotografie ma svou vnit/ni symetrii, perspektivu, ktera ovliviiuje celkovy design
stranky.

Fotografie maji svou vlastni vnitini kompozici, bez ohledu na to, jak jsou
rozmisténé na strance. Vnitini perspektiva fotografie hraje velmi dulezitou roli v tom, jak
budou na strédnce nebo dvojstrance vypadat.

Napiiklad pokud ¢lovék na fotce nékam ukazuje nebo gestikuluje jistym smérem,
¢tendrovy oc¢i budou mit tendenci tento smér sledovat. Uvédomujte si tuto silu pritaZlivosti
ve svych fotografiich a vyuzivete ji pro orientaci étendire smérem k dalSim zajimavym
polozkam na strance.
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Sledujte linii horizontu
Nezapominejte na zakladni linie a vyvazenost fotografie.

Stegjné jako se lidé na rozhoupané lodi snazi udrZet rovnovéhu tim, Ze pozoruji
horizont, muiZete ziskat predstavu, jestli fotografie umisténa v névrhu strénky je rovng, ato
tim, Ze zgjistite, aby linie horizontu byla rovnobézna se vemi ostatnimi Ubéznicemi na
strance vcetné popiska, nadpisi a dalSich linii textu. (Kterykoli plochy piedmét na
fotografii vdam muaze slouzit jako horizont - stoly, podlahy, stropy atd.)

Stejné tak dalSi predméty na fotografii jako jsou telegrafni sloupy, stoZzary a
vySkové budovy musi s horizontem svirat ten spravny Uhel.

Vytvoreni pocitu pohybu
Pouzitimi série statickych fotografii mizete vytvorit dojem plynouciho ¢asu a pohybu.

Nekolik podobnych fotografii branych rychle za sebou ze stejného Uhlu mohou
vyvolat u ¢tenare dojem pohybul.
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TiSténé materialy k distribuci

Informaéni zpravodaje

NeobtiznéjSim aspektem grafické Upravy zpravodaje je nalézt takovy design, ktery
bude opakované pouZzitelny.

Hlaviéka
Hlavicka vaSi publikace - nazev doplneny zakladnimi vydavatel skymi Gdaji - slouZi k
okamvité vizualni identifikaci a sdeluje zamer vaSeho zpravodaje.

Nelitujte ¢asu a namahy pii jegim tvoreni. Je to ten ngvyraznéjSi znak vasi
publikace a predstavuje prvni krok k vytvoreni jeji osobitosti. Vydarené hlavi¢ky jsou
jednoduché svym designem a snadno rozpoznatel né.

Secure lem%

Turn Your House
Into a Fortr

Invest in a Chain Bolt ‘

Pokud se vaSe logo dobie vyjimai v mensi velikosti, miZete ho umistit do zahlavi
nebo zpati kazdé strany. Pripadné ani Zadné logo mit nemusite, ale v kazdém piipadé
nazev své organizace nebo firmy umistéte na vyrazné misto.

| ¢islo vydani, rocnik a datum by mély byt uvedeny na viditelném misté. Snaze se
pak vy i vad ¢tendti budete odvolévat na predchozi ¢isla.

Pri svislém otoceni docilite toho, Ze titul na sebe strhne vic pozornosti.

Informace o publikaci
Vas ctendri by meli byt schopni rychle a snadno identifikovat, odkud zpravodaj prichazi.

Nezapomeite na prostor pro logo nebo nézev své organizace, piipadné adresu a
telefonni ¢islo, aby ¢tendri vedéli, kdo jste.

Je prirozené, Ze vaSe logo patii na vyrazné misto. Nejlogi¢téjsi volbou je titulni
strana nebo prostor na obalce. Pokud si zvolite prvni stranu, musi byt logo dostatecné
velké, aby ho ¢étenédri neprehlédli, ale dostatecné malé, aby nesouperilo s hlavickou. Ta
zasluhuje vétsi pozornost nez logo.
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v"’;vj? Secure
.v

Turn Your House
Into a Fortress
Lan

\\\\\\\ Cli CorouaL.

PosStovni informace

Pokud sviij zpravodaj rozesilte postou, nezapomesite nechat dostatecny prostor pro

adresu a dal§i diilezité Udaje.
Prostor vyhrazeny adrese a poStovnim udajam se obvykle objevuje na spodni ¢ésti

zadni strany.

Nezapomeite uveést zpdtecni adresu své organizace. Pokud se o distribuci stara jina
firma, kterd méa na starosti napiiklad aktualizaci seznamu adresati nebo psani adres, pak na
odpovidajicim misté nezapomeite poznecit jeji zpatecni adresu.

Ddle je nutné uvést, jde-li o zasilku vyplacenou nebo nevyplacenou, a podle toho
doplnit potiebné informace.

Stackholder Report, 1990's femirion ek oo, b gl I e

Aovsumting Perspectives
P e 52
New Fewt ity 12345
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Autofri €élanka
Pokud je cilem vaSeho zpravodaje umoznit zameéstnancizm firmy nebo ¢lemiim organizace
vyjadrit své nazory, pak autory prispevki: predstavte jménem.

Je-li to mozné, uved'te autory hlavnich ¢lanku i s jejich fotografiemi. Fotografie se
mohou stét charakteristickou souéasti nejdilezitéjSich sdéleni.

Secure L1v1n%

| ﬁ Turn Your House Into a Fortress
| By ik By
| : i

So You Want to Install a Portcullis?

v S [0, Frmie

Nadpisy
Pri vytvareni nadpisi vezméte v ivahu pocet clankii v kazdem cisle a jejich délku.

Pokud s v kazdém c¢isle svého zpravodaje planujete uvést jeden velmi podrobny
¢lanek a nekol ik kratSich, pak vdm bude vyhovovat Jedlny, dominantni nadpis.

Secure LIVII’I% Secure LIVII’I%
Turn Your House Into a Fortress : Turn Your

So You Want *
to Instalia -
Portcullis?

Pokud ale spiSe chcete pravidelné otiskovat vétsi pocet kratSich ¢lanki, pak by
piedni stranaméla byt rozvrzenatak, aby se nani vedlo vic nez jen jeden hlavni nadpis.
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Upoutavky
Pritdhnete pozornost ctenari k obsahu zpravodaje.

Krétky obsah vysunuty na piedni stranu obalky miZze prilékat pozornost k tématim
a ¢lankam uvnitt. Obsah by mél byt umistény na vyrazném misté. Experimentujte s
riiznym umisténim a typografickym zpracovanim tak dlouho, dokud opravdu nebude z vasi
stranky vyrazné vystupovat.

Secure Livin% Secure
Livin

Turn Your House Into a Fortress
!:\iw-iwmm.n-.— - g R o o gt ity Tu’-n Your HoUse

Taesinl. oo oo dhoker i s,

ok ia oo A i o] o Into a Fortress

Lwvan igmcrm dstor e s, romanciriiies

(EXTRTITN

zprvavodaje a _matgrlaly pro primy pr9dej | Perspectives
postou, se objevuje v postovni schrance =

¢tenart v obalce. Neni Spatny ngpad umistit D
., e s - AT’S INSIDE!

obsah hned na obalku, kde jgf zakaznik tak  wehumere s

snadno neprehlédne. | et

Certain imalienable rights
Experience hath shewn

Accounting Perspectives
PoAL fea 8427
New Yook City 12345

'ON SAFARI

Experience Kenya's
Astonishing
Diversity

Muzete dokonce celou prvni stranu obdky
vyuzit pro informace o obsahu ¢isla. Pisobivy zptisob
je umistit na obalku fotografie s popisky, jez se vazou
k ¢lankam uvniti ¢isla, a naldkat tak ¢tendie, aby se 0
nich chtél dozveédét vice.

Elephant “Man

L

£ Monkiy Puszies
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Shrnuti na avod
Podtitulky a kratké shrnuti obsahu, tzv. rémcova zprava, mohou c¢tené usnadnit prechod
od nadpisi k hlavnimu textu.

Tyto Gvodni poznamky |ze umistit mezi nadpis a text. Casto maji rozpsti Sirsi nez
jeden sloupec.

Upoutavku muizete umistit i doprostred, oddélit ji vodorovnymi linkami nebo
jinymi grafickymi prostredky.

Secure Livin%

Vohame 11, lsur 9 —

Turn Your House Into a Fortress

Lawess s e iy wh

| Security is a state
of mind. When
vour house it
secure, you may |
alio experience |
Seelings of
insecuriry.

™
"
i

Velikost

Standardni velikost zpravodaje vznika sloZzenim hrubého archu na Sestnact stranek
o velikosti A4. Dal§i archy zvy3uji pocet stran v nasobcich Sestnécti.

V&echny tiskoviny magji uréeny vysledny formét, ktery vychazi
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z vyrobnich rozmeért archa vyrabénych v papirnach nebo z Siti kotouc¢t papiru pro
rotatni  tisk.Va&S zpravodaj miaze byt samozigmé jakékoli velikosti, ae u
nenormalizovanych rozméra pocitejte s vysSimi néklady natisténi. Pokud velikost stranky
vasi publikace Zadné z nich neodpovida, budete muset zaplatit za ofezani kazdé strénky.
(Samozigime, pokud ve svém zpravodgji vyuZzivéte tisk na spad, budete muset nechat
stranky orezat tak jako tak.)

Distribuce

Zpusob, jakym budete svou publikaci Si7it, ma vliv na celkové grafickeé pojeti.
Musite zvéZit dva dulezité faktory:
e Bude se zpravodaj skladat nebo posilat neslozeny?
e Bude se zpravodaj posilat v obélce nebo bez ni jako tzv. self-mailer?

Rozhodnuti, jakym zpisobem se bude distribuovat, musi padnout hned zkrgje
piipravy navrhu. Self-mailer vam usSetii naklady za obalku, ale zase ztratite drahocenné
misto pro zpravodajské nebo prodejni informace, protoZze musite nechat prostor pro adresu
a prepravni Udaje. Navic pavodni vzhled zpravodaje muze znacné utrpét drsnym
zachézenim pii automatickém tridéni posty a pii roznésce. Na potrhaném a zmackaném
papiru zanikne i jinak esteticky a napadity navrh. Vyzkousejte si odolnost své publikace
tak, Zeji poSlete sami sobe¢.

Zatimco nekolikrat slozeny zpravoda) se snéze posila, hlavicka a nadpisy nejsou
viditelné do té doby, dokud se zpravoda nerozbali. Stejné tak piijdete 0 moznost upoutat
piijemce tzv. billboardovym efektem A4.

Noviny mensSiho formatu

Radu stginych principa platnych pro névrhy dobre zpracovanych zpravodaji |ze
aplikovat i na noviny mensiho formétu, tzv. tabloidy. Predevsim je to nutnost zachovéavat
jednotny vzhled vSech po sobé jdoucich cisel a pfitom poskytnout dostatek prostoru pro
neustdle ménici se smésici riznych texta a obrézka. Tento druh novin vyZaduje napriklad
velice ngpadné titulky, které nesoupeti ani s hlavickou ani mezi sebou. Nemeéngé dalezite je
usporédat fotografie nejriznejSich velikosti tak, aby byly co mozna neptisobiveéjsi.

| American Vintner |

for Uwe discriminating winemahe:

Squash T

enlie et [ $
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Predni strana
VetSi rozmery stranky poskytuji dost mista pro velké, tucné titulky a vyrazné fotografie.

Nejpusobivejsiho Ucinku dosahnete umisténim vyrazné dominantniho grafického
prvku. K dulezitym ¢lankam pravdépodobné piitdhne nejvice pozornosti vhodné zvoleny
nadpis.

Pokud vas nadpis spiSe vyvolavé asociace, nez informuje, pak se asi rozhodnete,
aby vasi strance dominovalafotografie nebo ilustrace.

K velice vyraznému vzhledu muZete imitovat obaku ¢asopisu a vyuzit k tomu
Gcelu celostrankovou fotografii.

A\ﬁflm’érican thier ._

I

for the discriminaling winemahkes

Vnitini stranky

Zvolte si pro vnit//ni stranky svého tabloidu jednotny format.

Pri navrhu vzdy vychazejte z dvojstranky. Na kazdou z nich umistéte alespon jednou logo
své organizace nebo nazev publikace, vétSinou to byva v zivém zpati. K umisténi téchto
prvku se také osvédéuje prostor vytvoieny vyraznym rozsirenim horniho okraje stranky.

THE GOLD

STANDARD
New IRS o
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Zadni strana

Nezanedbavejte zadni stranu. Je skoro tak dileZitajako ta predni. Pro ¢lovéka, ktery si
publikace jen letmo prolistuje, by méla obsahovat piehledné informace a navodit ve
¢tenari chut’ prostudovat si zbytek. Jedna z moznosti je umistit na zadni stranu shrnuti
¢lanka z prvni stranky nebo zopakovat nejlepsi inzeraty areklamy.

Navrhy inzeréatua

Vzhledem ke své velikosti vam tabloidy umozni tviir ¢cim zpiisobem promisit ¢lanky s
prostorem pro inzeraty.

ProloZeni informaci reklamami zgjisti, Ze ¢tenari snadno zpristupnite v3e, co vas
tabloid nabizi.
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PRACE S BARVOU

Barva je nesmirné mocny néstroj. Lze ji vyuZit k upouténi ¢tenarovy pozornosti, k navozeni
nalady nebo jen tak pro oziveni stranky. Rada marketingovych studii dokézala, Ze barevné
reklamy zpravidla pritahuji vice pozornosti, nez jgjich cernobil € protejSky. Barva miize
také dokumentu dodat kréasu, zviaste pri zdarilé reprodukci ilustraci a fotografii.

Nékteré dokumenty barvu vyzZaduji - napiiklad ¢ernobily nabidkovy katalog
obchodniho domu by asi pfilis mnoho zakaznika neprildkal. Ale pro vétSinu dokumenta
neni barevnost nezbytné nutnd, a proto byste si méli poloZzit nasledujici otazky:

e Mohu s dovolit pouZit barvu?

e Jejisté, Ze mij dokument vyZaduje zvySenou pisobivost ¢i krasu, kterou mu
miZe dodat jen barva?

e Bude miij dokument muset soutéZit s konkurenci?
e Které prvky stranek chci mit vyvedené v barve?
e Kolik riznych barev potiebuji?

Volba barev
Dobre navr Zené barevné dokumenty se musi 7idit jistym usporéadanim barev.

Dva odstiny, které jsou samy o sobé hezké, mohou v kombinaci vypadat strasng.
Faktorem je také jgich vhodnost - jisté barvy evokuji ndlady, které nemusi odpovidat
povaze vaseho zamysleného sdéleni. A nakonec nezapomente, Ze steginé jako s kazdym
jinym néstrojem designu, maZete to i s barvou snadno prehnat. Pokud naplacéte vsechny
barvy duhy na jedinou stranu, zanecha to ve ¢tenari spiSe pocit znechuceni nez estetického
zazitku.

Volba barevného usporadani

‘

colleiate

‘ | Creations,

Bezpetny zpasob, jak vytvorit vhodnou barevnou kombinaci, je zvolit sadu
analogickych barev - tii az ¢tyti barvy, jeZz se v kole nachéazeji hned vedle sebe. Jgich
podobnost vam dava nadgji, Ze spolu budou ladit. Jgjich kombinaci docilite jednotny
vzhled, ktery' vSak maZe trpét piilis malym barevnym kontrastem.
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Pokud touZite po kontrastu, pak si musite volit barvy umisténé na opac¢né strané
barevného kruhu. LepSi zptsob nalezeni vyrazné kontrastnich barevnych kombinaci je
pouZzit triddu - tii barvy vzdalené od sebe na barevném kruhu v piiblizné stejné vzdaenosti.
Cervend, Zlutd amodra jsou tridda a obecné plati, Ze se dobre navzdem kombinuiji.

Introduction To Radio
Controlled Flight

b first szt step bs d0 sdect a good afrplane. Then:
pruryy pockd ‘trsirer” plares i sefect from, A

RC AIRPLANE

Gireg Lewnons

Barva a nalada

VétSina barev s sebou nese jisté citové a psychologické asociace, které mohou
vaSemu sdéleni budto pomoci nebo naopak ubliZit. Bez ohledu na to, jaké jsou
individudlni reakce lidi nartzné barvy, sjistymi jsou spojena urcita oéekavani.

Musite vzit v Gvahu rozdilnosti mezi teplymi barvami (rizné odstiny cerveneé,
oranzové a Zluté) a studenymi (odstiny zelené, modré a fialové). Teplé barvy jsou ndpadné
apoutavé. Casto se pouzivaji ke zdiraznéni dileZitych prvki v designu, protoze jako by se
dovolavaly ¢tenarovy pozornosti. Studené barvy jsou tlumengjSi. Dokumenty vyvedené
pouze v téchto barvéch vypadaji zdrZzenlivé a elegantné. Navic je pro ¢tenare snazsi brét je
jako jeden celek, protoze Zadny prvek nematendenci vabit k sobé zvySenou pozornost.

A = Wl
ACTION!

E<| MAISSATICE ‘

FESTIVAL |

of resources for
film, video, mhevision

broadcast & produchion
aﬂdmuﬁmoépl'ﬂ
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Vlastnosti barev

Uvedeny barevny kruh je ponékud nedokonaly. Znézorniuje jen urcité vybrané
odstiny jisté barvy viditelného barevného spektra. Kazda barva kruhu vytvéii celou fadu
dalSich moznych barevnych kombinaci, vytvorenych rozdilnym nasycenim a intenzitou
odstinu.

Saturace je relativni barevna nasycenost barvy a obvykle se vyjadiuje v procentech.
Odstiny na naSem barevném kole jsou 100% saturované, nasycené. Pridanim cerné se
sniZuje pomér nasycenosti barevného odstinu a zvy3uje se podil ¢erné. Barvy tmavnou a
jsou ¢im dal méné odliSitelné, az nakonec dosahnout nulové saturace - ¢erné.

Intenzita tdnové hodnoty barvy - je dana procentem pouZitého odstinu. Odstiny na
naSem barevném kole maji 100% intenzitu. Barvy jsou tim svétlgsi, ¢im je niZsi jejich
intenzita. Nizké nastaveni intenzity vytvari pastelové barvy. Pfi nulové hodnoté mizi
veskera barva a zustane jen bila

Nasledujici tabulka zndzornuje zmény nasycenosti a intenzity jedné barvy (cerné
ordmovany ¢tverecek v levém hornim rohu).

SATURATION

Jestlize vytvarite toénové rastry jedné barvy, pak v podstaté meénite jgi intenzitu.
Proto jsou odstiny stoprocentni intenzity vhodnou volbou pro barvu pisma. Ve spojeni s
rastry pak maji schopnost vytvéiet celou Skalu kombinaci razné intenzity. Pokud je
z&ladni barva mensi intenzity, dejme tomu padesétiprocentni, muzete k ni vytvaret rastry
pouze s mensi intenzitou neZ je onéch 50%.

Prace s direktni barvou
Dvoubarevny tisk mizZe byt financne prijatelnou odpovedi na vasi potrebu barvy.
Pokud chcete oZivit své stranky, ale nemate dost ¢asu, penéz nebo zkusenosti, jak

se vypoiéadat s celobarevnym dokumentem, direktni, pfima barva miZe byt tim, co hledate.
Standardni piima barva vyuziva dvou barev: ¢erné a,,jiné", individualné zvolené.
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Druhou barvou muZete dramaticky a poutavé zménit vzhled letdka, dopisnich
hlavi¢ek, brozur a zpravodaja.

RECYCIE weets, | RECYCLE weetty

Recognizing environmental contributions

Biological Recognizing environmental contributions Biolagical

et d diversity It rooqy : - o diversity

It's always time to recycle

Stop Ocean Dumping

Budete-li pti pouzivani piimé barvy umirnéni, vaSe stranky s zachovaji vkus a
pritaZlivost. Je dulezité védét, kdy a na ktery prvek stranky primou barvu nepouzivat. Kontrast,
ktery druh& barva poskytuje, se ztrati, pokud to preZenete - barva nemiZe kontrastovat
sama se sebou. Zpravodaj ha prave strané predchozi ukazky trpi piremirou barevnosti.

Rastrovani primé barvy

Pouzitim rastru p/imé barvy vytvorite iluzi mnohobarevnosti.

Rastrovani - uZiti procentudiné nizSiho mnoZstvi barvy k vytvoreni svétlgjSich
odstini - vdm umozni maximané vyuZit piimou barvu. Ruzné rastry téZe barvy vypadaji
az prekvapiveé jinak, nez ptvodni odstin - cihlova se muze pii padesatiprocentnim rastru
zmenit na cukrlétkove ¢ervenou avyblednout do riZzova pii desetiprocentnim rastru.

A nezapominejte ani na ¢ernou! Pridanim odstint Sedi zvySite barevny efekt.

Vytvareni duotonu

Pouztim dvou rzznych barev pri tisku ¢ernobilych fotografii dosahnete vétsi hloubky a
sytosti.
Duotén vznikne tehdy, kdyz vytisknete cernobilou fotografii dvoubarevng.

V¢étdinou se jedna o barvu ¢ernou a ,,jinou”. Druha barva zvySi rozsah tond, jichZ je mozné
na strance dosahnout, a vysledkem je vyraznéjsi fotografie.

Kolik které barvy pouZit a kde, v tom pravé spociva mistrovstvi vytvareni duoténu.
Pokud pouZijete barvu v hojném mnoZstvi ve stiednich tonech a svétlech, ve vysledném
efektu duotdnt prevaZi barevny odstin.
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Westwood Ave.
September 14-16
10:00-5:30

Vytvareni duotonu

Pouztim dvou rzznych barev pri tisku ¢ernobilych fotografii dosahnete vétsi hloubky a
Sytosti.
Duotén vznikne tehdy, kdyZz vytisknete cernobilou fotografii dvoubarevng.

VétSinou se jedna o barvu ¢ernou a ,jinou". Druh& barva zvysi rozsah toni, jichZ je mozné
na strance dosahnout, a vysledkem je vyraznéjsi fotografie.

Kolik které barvy pouZit a kde, v tom pravé spociva mistrovstvi vytvareni duoténu.
Pokud pouZijete barvu v hojném mnozstvi ve stiednich tonech a svétlech, ve vysledném
efektu duoténu prevaZi barevny odstin.

Nekdy se vam tento efekt hodi. Pokud je vaSe fotografie leteckym snimkem lesa,
pro¢ by nemohlo trochu té zelené prosvitat? Stejné tak chcete-li napodobit zaZloutly vzhled
starych fotografii, pro¢ nepridat k cerné barvé trochu Zlutych nebo oranzovych tona?
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Stridani direktnich barev

Pokud tisknete dvoubarevny casopis, zkuste pouZit na kazdé ¢islo jinou barvu.
Pokud zptsob, jakym aplikujete druhou barvu je dusledny, vaSe publikace s zachova
jednotny vzhled.

Barva, ktera rve

Tato obadka jidelniho listku pro CyberCafé pouziva jasné, kiiklavé barvy k
vytvoreni presné toho vzhledu, jaky propaguje ¢asopis Wired. Jde o skvélou ukézku, jak
grafik mize poruSovat tradic¢ni, navyklé postupy a projde mu to - barvy tohoto dokumentu
jsou voleny tak, aby se tloukly, nikoli ladily. PrestoZe to nemusi vyhovovat vkusu v3ech, v
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kazdém pripadé to vSak nikdo nepiehlédne!

Barva, ktera Septa

Barva nemusi na ¢tenére Gtocit - kiehkost uZité barvy zméni nédznak v piedstavu.
Ctenari, které ,hlasité" dokumenty obtsZuji, zcela jisté oceni distojnou strohost tohoto
plakédtu, jedte zdaraznénou pouZitim studenych barev. Clovék s ho musi zblizka
prohlédnou, aby se mohl pokochat jemnym kolisanim modrych a zelenych odstint na
rytitové helmici. Jakykoli dokument, ktery vzbudi zgem natolik, Ze ¢lovéka vébi, aby si ho
prohlédl zblizka, |ze povazovat za Uspéch!

By william Thom

1echmology and with the help of
Knighi—brave and herolc—a wonderful
world exists: earth, where man lives in
Ho Fi
arch I AIT
har the | I pt
suspended above the earth—but for
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Noviny

Jakmile jste s prehledem zviadli navrh zpravodaje velikosti tabloidoveho formatu, od novin

Vés Uz delf jen kricek.

Z&kladni rozdil mezi tabloidem a novinami je v po¢tu sloupct. Tabloidy vétSinou
obsahuji dva ¢i ti Siroké sloupce textu. Novinoveé stranky vsak byvaji rozdéleny do uzSich
dloupci, c¢asto Sesti i vice na jedné strance. UZSi fadky vyZzaduji menSi typy pisma a

mnohem vice pozornosti je treba vénovat déleni slov, prokladu pismen aslov.

Nadpisy

Jakmile se na jedné strance objevi nekolik titulkiz, pomer jejich velikosti a vyraznosti by

7| THE BIG NEWS =) |
THE BIG NEWS GETS BIGGER! wt

what
o you like

Exhausted paperboy gasps
"It's as heavy as a brick!"

Price gels bigger too |

me¢l odrézet jegjich relativni diilezitost.

Velikost pisma v titulku by méla vyjadiovat duleZitost nésledujiciho ¢léanku.
Postarejte se 0 dostatecnou pestrost. Pokud vechny ¢lanky budou uvedeny nadpisy v jedné
velikosti pisma, vysledkem bude zmatek.

Horni ¢ést strany by méla byt nediraznéjsi. VaSe stranka bude vypadat

nevyvazeng, pokud umistite vétsSi nadpisy az ke konci.
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'THE BIG NEWS ==

Pressed for time? Impartant

" Then skip this story Dot

= inexplieably

== THE BIG NEWS!

iﬂ.n extremely This story is And so :,‘,:::,{,,
important story also important is this interest
o x e i ON@

B st L

Every story’'s as important :
as every other story
fom - i

THE TOP STORY

* This story is

ol G

Fotografie
Noviny musi pojmout Sirokou paletu fotografii rozlic¢nych velikosti a rizne diilezitych.

Pro noviny je ptiznacné, Ze prvni strana obsahuje ¢asto vice fotografii, nez najdete
ve zbytku celého vytisku.

Mate-li sérii fotografii, usporédejte je tak,
aby kazda z nich zaujimala to spravné misto ve
vztahu k ostatnim a k rozlozeni stréanky jako celku.
Dejte s také pozor na nebezpeci nepatii¢ného
umisténi fotografie v piipade, Ze se ma objevit mezi

dvéma ¢lanky. Ctend by nemdl byt v situaci, ze || | Editor
musi hédat, ke kterému ¢lanku fotografie viastne | | biggor is

patii. Obrazek prezidenta by se napiiklad nem¢l
omylem objevit vedle ¢lanku o uvéznéném zloginci.

Zatimco na veétSing fotografii ve zpravodaji | exnausted paperboy gasps
obvykle najdeme lidské tvéie, novinové fotky | "tsasheavy asa brick!”
pokryvaji fadu raznych témat, jsou rozmanitych | EE=s |
tvari a velikosti. Relativni velikost fotografie by
stgjné jako v pripadé titulkd méla odrézet jgi
duleZitost.
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Upoutavky
Vzhledem k vetSimu rozmeru novin a zachovani jejich prehlednosti je velice dileZité opatrit
prvni stranu upoutavkami, aby prilakali ¢tendre k obsahu dalSich stran.

Je zapotrebi zaméfit ¢tendfovu pozornost na specializované rubriky a zvlaste
zajimavé ¢lanky. Ctenari také chteji rychlou orientaci pii hledani konkrétnich informaci,
piehledu programi a dalSich piiloh.

== THE BIG NEWS
THE B WS GETS BGGR!

' what

Exhausted paperboy gasps
"It's as heavy as a brick!"™

= you like

Upoutavky musi byt stru¢né; misto na prvni strané je prilis cenné, nez abyste ho
vyuzivali marnotratné. Nedavejte napiiklad na prvni stranu celou predpovéd” pocasi. Staci
ji struéné shrnout a ¢tenare odkazat na stranu, kde ji ngjde v plném znéni.

Pokraéovani...
Dal§i zviastnosti novin je to, Ze znacnd ¢ast ¢lankii z prvni strany ma své pokracovani na

nekteré z dalSich.

Dlouhé ¢lanky jsou casto rozdéleny do
nékolika ¢ésti umisténych na nasledujicich stranach.
Kazda ¢ast musi byt opatiena informaci o tom, na
které stran¢ se nachézi jgji pokracovani. Pro designéra
to nékdy miZe predstavovat problém: tyto informace
musi byt dostatecné vyrazné, ale z&roven snadno
rozeznatelné od titulki a podtitulki.

Article doesn't quite fit

Ut wisi enim ad min-
im veniam, quis nos-
trud exerci rarion ullam-
corper suscipit lobortis
nist ut aliquip ex ea
commaodo consequat.
Duis autern vel eum iri-
ure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse mo-
lestie consequat, at vero
eros et accutnsan et jus-
to odio dignissim qui
praesent luptatum zzril
delenit augue duis
dolore te feugait nulla
facilisi.

Nam liber tempor
cum soluta nobis eleif-
end option congue ni-
hil imperdiet doming id
quod mazim placerat
facer possim assum. Lo

rem ipsum dolor sit
amet, consectetuer ad-
ipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euis-
mod tincidunt nisl ut
aliquip ex ea commodo
cansequat.vel illum do-
lore eu feugiar nulla fa-
cilisis at vero eros et ac-
cumsan et justo odio
dignissim qui blandit
pracsent luptatum zzril
delenit augue duls
dolore te feugait nulla
facilisi nam liber tem-
por soluta.

Nam liber tempor
cum soluta nobis eleif-
end optional congue
nihil imperdiet domin.
Duis autem vel iriurent

{Continwed on p, 7}
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Reklamy a inzeraty
Reklama je nezbytnou soucasti novin a ¢asto je pro ne hlavnim finanénim zdrojem.

Casto a7 do posledniho momentu pied dokonéenim ¢isla nebude Gplng jasné, kolik
reklam a inzerata zaradite a jak budou velké. VétSina novin pouziva pro své reklamy a
inzeraty normalizované rozméry, aby se tim konstrukce stranky co nejvice usnadnila.
Zjistéte si to v mistnich novinach. Zahrnuji fadu standardnich velikosti a lze je pti montézi
stranky pouZzit jako z&kladnich stavebnich kament.

Osveédéuje se na kazdé strance prostiidat reklamy a texty ¢lanka, abyste si zgjistili,
Ze ¢tenar je neprehlédne. Mnozi totiz maji tendenci automaticky preskocit stranku, ktera
obsahuje jen samé inzeraty a reklamy. Pokud ov3em je to mozné, snazte se udrzet ¢lanek
najedné strang. , Sachovnice" vytvorena z riznych &lanki a reklam tenéie znechuti.

Nezapomente se ujistit

Kazda z kapitol tohoto oddilu bude kon¢it seznamem otézek. Polozte s je v
momenté, kdy jste dokoncili prvni hruby navrh své publikace. Pomohou vam pii
rozpoznani piipadnych problematickych okruht.

Zpravodaje

e Je hlavicka vadeho zpravodage dostatecné vyrazna? Odrézi se v ni téma a
zamgteni vaseho redakeniho zameru?

e Jerocnik, ¢islo adatum vydani dostatecné jasné vyznaceno?

e Nesoupefi mezi sebou titulky a hlavicka?

e Je zdroj vaSeho zpravodaje dostatecné jasné vyjadieny logem, adresou,
piipadné telefonnim ¢isdem?

e Nechybi obsah c¢ida nebo jind forma upoutavky, kterd by nasmérovaa
¢tenarovu pozornost k obsahu zpravodaje?

e Jsou ¢lanky od sebe jasné odlisitelné?

o Bude mozné vyuzit tuto z&kladni grafickou Upravu i pro dalsi ¢isla vaseho
zpravodae v budoucnu?

Tabloidy a noviny
e Obsahuje prvni strana upoutavky, které ¢tenare zvou k dalSimu ¢teni?

e Rozmidtili jste titulky a fotografie v takove velikosti a v poradi, aby odrézely
svou relativni dilezitost?

e Jsou ¢tendfi schopni rychle najit pokrac¢ovani ¢lanku na dalSich stranach?

e Pouzivéte jednotnou strukturu sloupct v celé své publikaci?
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e Je zadni strana dostatecné lakava, aby priméla ctenare k otevieni vasi
tiskoviny?

Reklamy a inzeraty

Dulezitym prvkem pii tvorbé efektnich reklam a inzerdta je jejich graficka
rozmanitost a pragmaticka podiizenost obsahu.

Dobry design je pti tvorbé reklam tou nejdulezitéjsi slozkou, a to prévé z toho
duvodu, Ze vétSina ¢tenara se jim radéji vyhne. Existuje jen malo sdéleni, jeZ by ve ¢tendri
vyvoldvalo tak hluboce zakoifenénou nechut’. Proto je nutné, aby reklamy byly opticky
napadné, mozna az okézalé, aby ctenare zaujaly.

Okézalost je bohuzel nékdy v rozporu s prehlednosti. Neprehledné usporadanymi
reklamami ainzeréty - z nichz mnohé jsou docela pritaZlive - seto jen hemzi. Podaii sejim
sice pril&kat pozornost, ale nepovede se jim vyrobek U¢inné propagovat. Nasleduje seznam
nekolika ngjcastéji se vyskytujicich problém:

e Prilis mnoho detaili. Ngjlepsi reklamy maji jeden dominantni graficky prvek.
Pokud jsou ¢tendi nuceni tiistit svou pozornost, vysledkem bude nejspis jgji
ztrata.

e Nepropojenost textu a ilustraci. [zolovany vytvarny efekt muze ¢tendre piilékat,
ale uz ho neptimeéje, aby si procetl zdanlivé nesouvisgici titulky a zakladni text.
Zajistéte, aby nadpisy byly jasné propojené s grafickymi prvky a logicky
navadély oci ¢tenée od ilustrace k textu. Pokud k tornu nedochazi, musite svou
reklamu predélat.

e Chybg¢jici informace. Jakmile uz ¢tenare lapite, neobtézujte ho tim, Ze mu
zaml¢ite nejdulezitejsi informace. Pokud vam velikost reklamy nedovoluje
zahrnout vSechny nutné informace, nezapomente alespon uvést pokyny, jak se k
nim ma ¢tené dostat.

Malé reklamy
Malé reklamy musi bojovat o pozornost ¢tenée s dalSimi prvky stranky.

Pasobivost své reklamy si muZete odzkouset tak, Ze si ji vytisknete ve skutecné
velikosti, vystiihnete a budete ji prikladat navzorky stranek planované publikace.
MFizky
PouZivejte k ndvrhu svych reklam mizek.

Nevzdavejite se miizek. Ze vSeho ngdulezitéjsi je
organizace. Mtizky vam usnadni rozhodovéni o sprdvném
umisténi a vhodném mnozstvi prostoru pro kazdy
z grafickych prvka.
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Headline area

Primary visual

Headline

should should
go | go
here | here
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Okraje
Sroké okraje oddeéli vasi reklamu od ostatnich prvk:i na strance.
Siroké okraje zabréani tomu, aby vade reklama splyvala s okolim. Zvoleny druh

okraji velmi ¢asto rozhodne o tvaru vasi reklamy. Svisle orientovana reklama by méla mit
vyraznou horni a dolni linku.

Lorem ipsum dolor sit amet,
omsoctctect adijnscing chil sod dam
mewnamary eibls cudsmond tincidunt ot
laowrrt dobore magna aliquam crat
voluipst. Ut wisi enim sd minim
veminim, geis mostrud exerci tation
ullamcomper susciph hobosis nisl ur
alkguip ex e commodi cumsequat

s uitem vel eum irure dodor
i hendeerit In valpurite velin esue
malest illum dolore
o foug i 3t wer eros
ol pocumaan ¢ lusto osfin dignissim
el blandin pracsent luptatum el
delenit augee duis deolore te fewesin
sslls facilisi. Lorem ipsans dolor sit
amet, consecteiuer adipisciog efit.
wod diam monemmy mibh cusimod
iscidumt ut lacorect dolore magna
aligasen orad vohulpal

Duis amicm vel cum iriere dobor
in hendrorit in valpaiaie velit esse
modevtie consequal. vel illum dobore
o fewgin mulla facibisis a1 ver erom
o necumsn et iusto odio dignissim
qui hlandis pracsent lopuatum pesil
drlonls uigue duis dolore te fewgait
niilln Facilisi. Lovem ipsum dolor sit
mel, consecietier mlipiscing elit,
wid diam nonummy nikh enismod
tincidumt ut lsoreer dolore magna
uliguans erat volutpar

Us wisi enim ad minim veniam,
quls  mostred  exerci  tation
ullsmcurper suscipit lobortis nisl et
abguip €1 €3 comnwxdo consesum
Dess sstem vel cum iriure dolor in
headrerit in vulputate velit esse
molestie comaepuat, vel iflam dolore
i fowgiat nulla facilisis at vero eros
e mocumian o justo oudic dignisim
qui blandit pracsen lupiatum zzril
dolenit augoe duis dalore 1e feagail
il Fcilid.

Nam hiber tempor cum soluta
nobis eleifend option comgue nikil
imperdict doming wl quod marim
placern facer pocsim assum. Lonom
ipeum dolor vit amel, comsecictuer
aclipiscing elit. sed diam nonummy
nibh cuismod tincidum ul lsoreet
oot exerch Litkon ullameorper
wuicipil hobortls nisl wl sliiuip ex ea
comimodo conmgut

Duls antem vil eum iriure dolor
in hendrerit in valputaie velin esse
nolestie conseyuat. vel illum dobore
u fewghat mulla Lacilisks UV wisi enim
axd mimiem verium, quis mosind exerc
tbon wllameorper suscipit kobortis
nisl wl aliguip ¢x ¢a commodo
consequat. [ sslem vel eum inare
dokor in hondrerit in vulputase velit
e medertic cumsoquat, vel illum
dobore eu feuglal pulls facilisis at
vero enm o accumssn o iusio odio
dignissim gui blandit pracsent
Tuptstum za6il delenit augue duis
dobote we feugait nulla facilisi,

Nam liber tempor cum soluta
nabis eleilend option congue nihil
imperdier deming Id quod mazim
placerut facer possim assum. Lorem
ipsum dulor sit uimet, consectener
adipiscing elil, sed dinm noaummy
uibh euismod tincidunt ui laorect
dolore magna albguam eral voluwipat.
Ut wisi caim ad munim veniam, yuis
nostrud eacrch Lo allamcorper
suscipit bobortis i) ul aliguip e% ca
commeuo comsouat

Dwis sutemn vel owm briuee dohor
i hendrerit in vulpetsic velit coc
maokestic conseguat. vel illim dodore
cu feugiat nulla o bisi

Laorem ipeum dolor st smel,
consectetuer mlipiscing clit sed diam
momarmany nibl oulsmied tineidunt e

lorcet dolore magna aliquam crsl
wolatpat. UL wisi enim ad minim
vemiam, quis aosind cvercs tation
wllamcorper suscipil lobonis nisl w
aliquip £3 ca commdo consequat
D ausem vel eum inure dobos
i hendrerit in vulpwate volin exse

placerat facer possim sssem. L
ipsum dodor sil amct. comseciciser
adipcing i, sed &am nongmny
nibh cuismod tincidum wt laorea
dolore magna aliquam erat voluipst
Lt wisi endm ad minim veninm, quis

mistrsd exerch tasion wilamoorper
g it boertie miad ot shapusp cx e
commimody conscgual

Duin ausem vel cum iriuee dolor
in hendrenin in valpotsie velit esse
nrodesiic comsequal, vel illum dolore

medestic comseguat. vel illum d

en leugiat wolla Tacilisie at ven oros
e accumsan e uwsio odio dignissin
qui bikanadit pracsent liptiium el
dedenit augue duis dobora e fouguit
nulla Facilisi. Lorem ipsuim dolor sit
amet. consecteiuwer adipiscing elit.
sed dism nonummy with eulsmod
tingidunt ut lreet idolote magna
aliquam crat volutpat

Duis. amtem vel eum irfure Jokar
in hondrerit in valputate velit esse
eskcstic comserpuat, vel ilhem dukse
ou feugiat nulls facilisis W voro oros
of accumsan of iusto odio dignissim
qui hilandil pracsent buptatem xeril
dedenil augue duis dobore te Tewgail
nuala facilisi. Loren ipsum dobos at
med, cunsectetuer adiphecing el
sed diam ponuinisy nibh evismod
tacidunt ul laorest dilisrg magni
aliguam erat volulpat.

Ut wish enbm s mindm veniam,
qeis  nosirud  exerci  talion
ulbamwonper suscipht lobueiis nisl w
abiquip ex ¢a commodo comequiin
Duix awtem vel cum iriure dolod in
bendreril in valputate velit esse
molestic comsequat. vel illum dobore
ou fougiat oulls (acilisis o vero
e accumsan ef iuso odio dignissim
qui blandit pracscat luplaswm cenl
delenit augoe duis dolure w feaguit
nails fciling,

Nam liber tempor cum soluta
nobis eleifend option congue nikil

imperdiet doming i guod mazim

Fetter's Office
Cleaning Service

We clean more offices than anyone
else in the metropolitan area—and
there's a reason we're so popular. In
the dirty world of business, you don’t
want to trust your work area to just
anyone. Give us a call.

(417) CeLeEsAsN+UsP

Obecn¢ plati, Ze ¢im men3i reklama, tim tenci linky. Drobny textovy inzerét v
mohutném rédmecku nepuasobi dobie - okraje maji tendenci text spiSe zastinit nez ho
zardmovat.
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real wild stuff.

GRUMPER'S

Foob- R N BRTV U R B

Bila mista
VyuZivejte bilych mist k dalSimu vydeéleni a zdirazneni své reklamy.
Jednim ze zpusobi, jak do své reklamy pridat vice bilého mista, je umistit okraje

reklamy dovnitt do pridéleného prostoru. Vysledné bilé zardmovéani jasné oddéli vas
reklamu od sousednich.
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Malé reklamy muzete opticky zvétSit tim, Ze nechéte jgich ¢ast vycnivat do

okolniho bilého prostoru.

Nadpisy

Nadpisy je treba navrhnout tak, aby pritahly pozornost.

Ve vétsing malych reklam by dominantnim prvkem mély byt nadpisy. Méli byste je

vysazet velkym a vyraznym pismem.

Pozornost k vaSemu nadpisu pritéhnei inverzné vysazené pismo.

Everything

Must Go!

memory.

— Cobb-Hendricks Used Furniture Qutlet
1 3707 Siddown Avenue
Van Nuys, California 12345

After 40 years of serving the Van Nuys area,
the Cobb-Hendricks Used Furniture Outlet
is going out of business, Prices are dropping
dramatically in an effort to empty our inven-
tory. Our prices have never been this low!
Beds, living room sets, dining room sets,
sofas, chairs, and pianos are 50-70% off. So
stop by and get a great deal on furniture—
but hurry. After Wednesday, we'll just be a

Dal§i efektni technikou je pouzit v
pozadi za nadpisem a hlavni ilustraci
vypli prechodem od tmavé do svétlé.
Nadpis je vysazeny inverzng, zatimco
hlavni text je ¢erny na svétlejSim pozadi.

Plan Your Next
Tropical Vacation

L
i

BT i

" Lorem Ipsum i amel, consecteluer

'?’ld‘pbchn elit, sed diam nonummy nibh

~ euismod tincidunt ut laoreel dolore magna E

' aiquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim Autem vel eum hendrerit In vulputate velit
wveniam, quis nostrud exerci tation  esse molestie consequal, sed diam
ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex y nibh eui tincidunt

©a commodo consegquat.

wf;: “:”:':l :w“:“u::ﬁ': = M"irv: @ Real World Travel

et 355 Roberson Way
ilum dolore eu feugiat nulla facilisis at varo Chapel HIl. NC 27516
219/944-3245

ut wisi enim a mmlm vaniam, quli Lt
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
ut aliquip 8x sa commodo consaquat.
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Rastry
Rastry pridaji vasi reklame na barevnosti.

Pouziti rastru coby pozadi pro vas reklamu vam pomiZe v tom, aby se na prevazné
bilé strance neztratila. Rastry jsou také skvélym pozadim pro ¢ernobilou grafiku.

lates’t

Thfﬁ_'S_oda Fountain
350 W. Redbark Street
Fitchfield, NC 27783

Prodejni informace a ceny
Pro prodgjni informace a ceny pouZivejte jednotnou Upravu pisma.
Obecné plati, Ze velikost pisma upoutavky nebo ceny by méla byt ve spravném

poméru k rozméram ilustrace. K velkym obrézkam pouZivejte velké oznaceni cen, k
malym obrazkam malé.

Loga a kontaktni informace
Reklamy by meély obsahovat vsechny diil €Zité informace o prodeji.
Logo firmy, ktera reklamu piedkladd, by mélo byt na vyrazném misté, ale nemélo

by byt priliS velké. Titulky a ilustrace by mély byt proporcionalné vétsi. Loga dostatecné
pritahuji pozornost i v mensich velikostech, jsou-li obklopena bilym prostorem.

ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
ut aliquip ex ea commedo consegual.

Autern wvel eum hendrerit in vulputate velit
asse molestie consequat, sed diam

| nonummy nibh euismod tincidunt.
@ Real World Travel

919/944-3245
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Viditelné umisténa adresa, telefonni ¢islo a dalsi kontaktni informace umozni
¢tenari, aby mohl snaze na reklamu reagovat. K vyznateni zpisobu, jakym si pigjete byt
kontaktovéni, Ize vyuZit rizného typu pisma. Pokud davéte piednost telefonnimu styku
pied osobni navstévou zakaznika u vés v kanceléri, pak vysazejte telefonni ¢islo vetsim,
vyraznéjSim typem a adresu malym, méné napadnym.

Malé reklamy na pokraéovani

Cim da oblibengjsi trik je vytvorit sérii podobné navrzenych malych reklam a
umistit je na po sobé jdoucich strankéch vzdy na stejném misté. PrestoZe texty reklam na
sebe mohou navazovat, kazda z nich musi byt schopna fungovat samostatné - kdyby si
nahodou ¢tenar vaiml jen jedné z nich aty ostatni prehlédl.

Awcailable ooby at
Ivy's Habsenlashery

Inzeraty
Za pomoci DTP si niZete vytvorit velmi pritaZlivé inzeraty.

Casto si lidé, kteri podavaji inzerét, neuvédomuiji, Ze by mohli dodat novinam uz
své vlastni hotové navrhy.

Pridani vyrazného, silné kontrastniho titulku a napadného ohrani¢eni maze hra
rozhodujici roli v tom, kolik lidi vdm nainzerat odpovi.

Vzhledem k tomu, Ze inzertni stranky byvaji vétSinou plné Sedi, bily prostor miaze
slouZzit jako vyrazny prvek pro upoutani ¢tendre. OdraZzeni hlavniho textu zvyrazni vés
inzerét svislymi pruhy bilého prostoru.

| obruba kolem inzerétu piida bilého mista.
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Nezapomente se ujistit

e M4 vade reklama nebo inzerét takové ohraniceni, okraje a bily prostor, aby se
viditelné odlisila od okolnich grafickych prvka stranky?

e Je nadpis dostatecné ndpadny a citelny, aniz by byl priliS agresivni?
e Jejasnanavaznost mezi nadpisem a hlavni ilustraci?

e Jsou popisky a ceny dostatecné propojené s fotografiemi nebo ilustracemi
vyrobka?

e Nezapomnéli jste na zadnou dulezitou informaci o prodeji a o tom, jak semas
vami zakaznik spojit - adresa, telefonni ¢islo, pracovni doba, moznost nakupu
na splétky, apod.?

e JevaSelogo dostatecné viditelné a ordmovaneé bilym prostorem?

e Je Uprava opakujicich se prvka, jako jsou ceny a popisky, jednotna v celé vasi
publikaci?

e Mgji vaSe reklamy jednotny vzhled a dojem, aby s je c¢tendr snadngji
zapamatoval ?

Prodejni materialy
Prodejni materidly slouzi jinym potiebdm nez reklama.

Prodgini materidly - brozury, letdky, katalogy a jidelni listky - jsou podobné
reklamadm svym z&kladnim posldnim: magji ¢tendfe naladit, aby si néco koupil. Prodejni
materidly vSak nejsou urceny k tomu, aby se s nimi ¢tenar setkdval nahodng, jako je tornu
u reklam. Kazdy, kdo se namaha piecist s prodejni materidl, je uz potenciani kupec. V
tomto pripadé se uz nemusite starat tolik o to, abyste vibec zaujali. Vasi zakladni starosti
je pozornost z&kaznika udrZet, ajedté ji zvySovat.

Proto triky k upoutani pozornosti pouzivané v reklamé nejsou u prodejnich
materidlt aZ tak uZitetné - a naopak mohou byt nékdy Skodlivé. Reklamu muzeme
piirovnat k hlasitému pokiikovani pouli¢niho prodejce. Je zameiené na vSechny v dosahu a
jeho Ukolem je pouze piitdhnout pozornost zakaznika. Jakmile se priblizi potencidni
kupec, prodejce piestane neadresné vyivavat a zacne promlouvat ke konkrétnimu
z&kaznikovi, rozklada zbozi a popisuje jeho vlastnosti. Prodejni materidly slouzi pravé k
tomuto Ucelu, a musi byt ladény do tonu, ktery je od pocatku informativni a mnohem
osobngjsi.

Nemélo by vés tudiz piekvapit, Ze prodegini materidy vypovidaji o vasi firme¢
mnohem vic nez reklamy, a proto vyzaduji peglivéjsi zpracovani. Spatné navrzené reklamy
s pringhor&im nikdo nevdmne. Spatné navrZena brozura vam odradi uZ pripravené
z&kazniky. Neskudlete na svych prodenich materidech jen proto, Ze je davéte
zékaznikam, ktefi jsou uz ,na hatku* - jinak byste mohli skoncit tak, Ze budete véené
oplakévat ty, co se uz podruhé nevrdétili.

Brozury
Organizace pouZivaji brozury k informovani potencionalnich zakazniki: nebo zajemcii.
Predkladané informace obvykle spadaji do jedné z téchto kategorii:
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e Smyd organizace, jgi cile a nabizené vyrobky nebo dSluzby. Materidy
organizaci, jez se zabyvaji zdravym Zivotnim stylem, se budou nejspis tykat
prevence a dlouhodobé péci o zdravi, kdezto brozura vydavana umeleckou
agenturou bude nabizet program aterminy koncertu.

e Popis jednotlivych vyrobki: nebo jejich okruhy zpracované tématicky. Vyrobce
audiovizuadni techniky muze mit zvlast' zpracovanou brozuru o piehravacich
kompaktnich diskt, dalSi o videorekordérech a jinou o riznych systémech
stereoprehravacu do auta.

e Popis projektu, kterym se organizace zabyva. Spole¢nost absolventt, studentt a
prétel Skoly miZe napiiklad vydat propagacni brozuru zamérenou na ziskéni
finan¢niho zgjisténi pro vystavbu nové budovy.

e Informace uZitecné pro zakazniky nebo hoty/. Penziony mohou treba nabizet

svym hostam informaéni prospekty o zagjimavych pamétihodnostech v okoli a
tak dale.

Pro malé prospekty bezne staci list A4 preloZzeny natietiny a potistény z obou stran.
VétSi mohou byt sesité brozury nejraznéjSich velikosti. Pokud mé vas materid vic nez
deset stran, méli byste myslet i na stru¢ny obsah nebo rejstiik. Ctenéti, ktefi hledaji jednu
specifickou informaci, pak nebudou muset prolistovavat celou broZuru stranku po strance.

Zékaznika je tfeba naladit
Tento typ prospektiz m& za cil oslovit potencionélniho zakaznika.

Reklamni materidly tohoto druhu si nekladou za cil podat vycerpavajici udaje. Maji
neinfformované ¢tendfe zaujmout a navést k dalSimu kroku, jako je napriklad
zatel efonovani na bezplatnou informacni linku.

VEtSinou jsou vytisténé na jediném listu papiru A4 a sloZzené na tietiny, aby se
vedly do podlouhlé obdky DL. Vyrabgji se v laciném provedeni, takze je |ze rozdavat co
nejveétSimu poctu zgemci. Byvai vystavené na ndpadném misté na pulté nebo na
stojanech, aby si je kdokoli mohl volné vzit.

The future is now. Introducing the
Axon Impulse.

FINALLY, a fax machine that

photo

. 't know self. Now
agining. It's already |
available, |
Call 1-800-IMPULSE

for your free brochure.
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Zékaznika je tfeba informovat
Tento typ tiskovin je zamereny jiZ na zakaznika, ktery nakup zvazuje.
Obraci se na informované a vazné zgemce ve fézi tésné pred ucinénim onoho

posledniho kroku. Od piedchoziho druhu se liSi tim, Ze jgich Ukolem je zodpoveédét
z&kaznikovi konkrétni a podrobné otazky.

Vétdinou jde o nekolikastrankové broZury vytisteéné barevné na kiidovém papiru.
Nemusi tornu tak byt vzdycky, ale méli byste veédét, jaky druh srovnatelnych prospekta
vydavaji u konkurence. Pokud vSichni ostatni ve vasi branzi vydavaji celobarevné, lesklé
broZury, pak se ta vaSe matna a jednobarevna bude vedle nich vyjimat jako chuda pribuzna
- pokud to ovSem nevynahradite n¢jakym piimo genidnim designem.

Obsahuje-li vaSe brozura hodné textu, vyreste to co nejpiehlednéjsi Upravou, kterd
ozvladtni nekone¢né Sedé plochy - titulky, podtitulky, ozdobné odrézky. Ani takové
postranni bloky nejsou od véci. Informuje-li vaSe brozura o vyrobku, méli byste priloZit i
jeho fotografii. Pokud nabizi sluzby, pak mohou byt vhodnéjsi ilustrace.

Deduce Phone
Numbers...

| Collate...

AT THE TOU

Na zakaznika je tfeba udélat dojem
Tento druh broZur se svou kvalitou designu bliZi ¢asopisim.

Jsou vhodné pro tu tplné posledni fazi tésné pred koupi. Kombinuji vysoce kvalitni
design se stgjné kvalitnim papirem a tiskem. Casto tvoii sougéast samotného vyrobku -
exkluzivni brozura tak n¢jak mezi fadky sdéluje, Ze se jedna o prvotiidni zbozi a
bezkonkuren¢ni sluzby.

Jsou velmi vhodné v piipadé, kdy nabizeny vyrobek nebo sluzby jsou pro
z&kaznika but'to dulezité z pocitového hlediska, nebo jejich kvality 1ze docenit teprve az po
jeho zakoupeni ¢i zaplaceni. Jako piiklady 1ze uvést luxusni zboZi, jako jsou draha auta,
dozité technické vyrobky a sluzby, nebo nehmotné zalesitosti, jako jsou vztahy s
vergnosti nebo finanéni sluzby.
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Step into the light.

Duis autem vel eum dolor iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan iusto odio
dignissim qui blandit.

Praesent luptatum delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

BroZury a popisy vyrobkd
Brozury by mely byt navr Zeny tak, aby byly dlouhodobé pouZitelné.

Barevné n¢kolikastrankové prospekty nejsou néco, co s z finanéniho hlediska
muaZete dovolit vydavat v malém nakladu a aktualizovat podle momentalnich potieb.
Naklady s tim spojené jsou znatné a nejsou az tak zavislé na tom, kolik kusi s nechate
vytisknout. Investované penize se vam vyplati jediné tehdy, pokud s jich nechate
vytisknout hodné. Proto byste své brozury méli koncipovat tak, aby byly co nejdéle
pouZzitelné.

Situace se vam zkomplikuje, pokud vaSe brozura ma pokryvat fadu vyrobki
raznych modelt. Staci, aby u jediného z nich dodlo k vyrazné zméng, a vam nezbude, nez
nechat s vytisknout dalSi, a haldu starych, nepouzitelnych prospekti miZete vyhodit.
Tomuto problému se vyhnete, pokud ke své brozuie piipojite popis kazdého modelu
s podrobnostmi. Svou brozuru koncipujte obecné a vénujte se pouze tém jegjich aspektam,
které se priliS nezméni. K tornu pak prilozte podrobny rozpis jednotlivych modelia. Ten
pak |ze dle potteb meénit a doplnovat, a piitom vés to piijde na zlomek ceny, kterou byste
zaplatili za brozuru novou.

Série prospekta
Zvolte si nejaky vyrazny element a vaSe brozury budou jeho obmerzovanimi prisobit
jednotnymi dojmem.

Vytvarite-li sérii prospektn, urcete si jisté charakteristické prvky, v nichz se budou
vaSe prospekty od sebe navzgem lidit. Musite zacit hned na piedni stran¢, protoZe od
¢tenare nemuzete o¢ekavat, Ze by ho dvé identicky vypadajici brozury piimely k tomu, aby
je oteviel ahledal v nich rozdily.

NepasobivejSim rozliSovacim prvkem je barva. Planujete-li s barevny tisk,
stanovte s pro kazdou broZuru své série charakteristickou direktni, piimou paletovou
barvu nebo barevné rozvrzeni. Pokud jsou vase materidly jednobarevné, miZze vam jejich
rozliSeni cinit potize. Rozhodnete-li se napriklad pouZit na obdku kazdé z nich riznou
cernobilou fotografii, presvédcte se, Ze jsou od sebe snadno rozpoznatelné. Dva obrazky,
které jsou v barevném provedeni vyrazné jiné - napriklad vinéni more a pise¢nych presypi
- vypadaji na ¢ernobilé fotografii az neuvéritelné podobne. | titulek brozury vam pomuze
odlisit jednu od druhé, pokud je vysézeny dostatecné vyraznymi pismeny.

Nekteré grafické prvky nejsou idealnimi kandidéty pro obménovani. K jednotnému
vzhledu vasi série prispeje, pokud se vam podaii udrzet jednotné nésledujici prvky:
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e Druhavelikost pismaa stejné styly u nadpisi a z&kladniho textu.
e Krge, olemovani a grafické elementy.
e Vdikost arozmisténi fotografii ailustraci.

Katalogy

Katalogy jsou podobné brozuram, ale jsou obvykle delSi a vice zaméirené na zboZi.
Zatimco brozura se pouziva k propagaci jednotlivého vyrobku nebo skupiny

podobnych, katalog miZe obsahovat veskery sortiment dané firmy. Katalogy se vétSinou

vydavaji jen jednou ¢i dvakrédt do roka. S ohledem na jejich dlouhodobé vyuZiti byvaji

vytidténé na drahém papiru a v celobarevném provedeni. SpiSe neZ velikost strének

rozhoduje jgjich pocet, coZz dodava publikaci zdani dileZitosti a prispiva k

zpravodaje, nez ty silngjsi, jako jsou knihy a katalogy.)
Obélka
Obélka katalogu byvé c¢asto wytisténa na jiném druhu papiru nez zbyvajici stranky.

Silngjsi, lesklgsi papir umoznuje kvalitngjsi reprodukci fotografii a lepsSi barevné
provedeni.

S ohledem na snazsi identifikaci firmy a propagaci zboZzi byva na obél ce zobrazeny
momentané nejpopul &rnéjsi vyrobek.
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: 3 : Ponery Supply Cnmpany

Books

Additives
Chemicals
Brushes/Tools
Moist/Dry Clays
Opulence Glazes

Safety Equipment
Slab Rollers/Wheels

Kilns/Firing Accessories

Jindy zase muze kol&Z z fotografii fady raznych vyrobkia prilékat pozornost
z&kaznika ke zbozi nabizenému uvniti katalogu.

Nézvy katalogi se svym vytvarnym zpracovanim casto blizi hlavickam ¢asopisi a
jgjich vyrazna typograficka Uprava zastava u vSech nésledujicich ¢isel stejna

Vnitini stranky
Stranky uvnit/ katalogu husi vizualne sladit obrazky, popisky a ceny.

NedalezitejSim Ukolem pifi navrhu vnitinich dvojstranek je Uspésné propojeni
obréazki jednotlivého zboZi s odpovidajicimi popisky a cenami. Pevna a superjednotna
miiZzkavam jisté pii mont&Zi strdnky pomuiZe tento problém vyiesit - e vysledek, prestoze
je funkéni, nemusi pasobit dostatecné dynamicky.

VétSina designéri postupuje pii tvorbé katalogii nekonvenénéjSim  zpasobem:
popisky a ceny jsou v tésné blizkosti vyrobku, k nimz patii, a k oddéleni jednotlivého
zbozi douzi bily prostor. Tato technl ka byva pomerne pusoblva, ae jde o velice citlivou
zdlezitost: priliS mnoho bilych | .
mist mezi vyrobky muZe vést k
dojmu, Zze stranky jsou
poloprézdné a zbozi spolu
navzajem nesouvisi, kdezto je-

|I'bl|ehO prostoru prilis mélo, ::kwu::r“;:m‘mf:ﬂ_‘:f
vysledkem je chaos. pamine

Dasi moznou metodou
je naaranZovat vyrobky do
vhodnych skupin a kazdy z
nich opatiit cislem nebo
pismenem, jimZ je pak ctendr
muze identifikovat v
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souhrnném seznamu popiska. Tento postup vam umozni umistit nékolik drobngjSich
vyrobki do jediného obrézku a neprecpete si stranku zméti jednotlivych obrazka.

lingierhuntiandmads Raushes

Prvni dvojstranka po otevieni katalogu miZe byt vénovéna charakteristice
spolecnosti a jegjim planam. Velmi ¢asto tam najdeme Uvodni slovo feditele, v némz
vysvétluje celkovou filozofii firmy.

Informace o objednavkach

Informace o objednavkové sluzbé a formulare se vetSinou tisknou jako soucast katal ogu.
Pokud vSak chcete zakaznika vic navnadit, vioZte doprost/ed katalogu oddélenou a
vyplacenou objednavku se svou zpatecni adresou.

Prehledné a snadno pouZitelné formulare objednavek a uvedeni ¢isla pro bezplatny
telefonni hovor vam mohou znacéné zvySsit prodejnost vaseho zboZi. Neni Spatny napad
umistit své telefonni ¢islo na kazdou dvojstranku, kde by ho ¢tendr snadno nasel.

Objednéavkové formuléare
Objednavkové tiskopisy se pouZzivaji jako priloha katal ogi: nebo jako samostatné prodejni
materialy.

Vasim negdalezitéjsSim ukolem pii navrhovéni téchto objednacich listu je jgich
snadna pouzitelnost. Pokyny by mély byt stru¢né a prehledné. Prostor, kam chcete umistit
informace, by mél byt dostatecné velky alakavy, nikoli stisnény a Spatné citelny. Ze vieho
nejdulezitejsi je, aby byl objednavkovy postup rychly arelativné jednoduchy.

Jednim ze zpusobi je nenutit z&kaznika, aby vypisoval cely nédzev vyrobku. Pokud
pocet nabizenych produktt neni prilis velky, uved'te je v tabulce. Zakaznik s je pak miaze
objednat pouhym uvedenim poZadovaného mnozstvi u kazdé polozky. Je-li vaS seznam
nabizeného zboZzi piiliS dlouhy, nez aby se veSel do tabulky, prifad’te kazdému vyrobku
¢iselny kod. Vasi zékaznici mohou specifikovat danou polozku pomoci téchto cisel.
Dohlédnéte na to, aby kody byly ve vaSem katalogu piehledné umisténé hned vedle
vyrobka.

Méte-li pocit, Ze objednaci formuléite musi byt cist¢ funkeni, neni tornu tak
vZzdycky. Pokud je vas katalog extravagantni a neobvykly, pak se jednotvarny a prilis
nendpadity objednévkovy formulé muze jevit znacné nemistné. Misto toho se snazte, aby
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styl vaseho objednévkového tiskopisu odrazel styl vaseho katalogu - at’ je stejné elegantni,
neformdni, piipadné piimo ztiestény.

Objednavky nemusi byt soucésti katalogu. Nékdy mohou slouzit jako samostatné
tiskoviny ve tvaru malych brozur. Zkuste vytvorit sklddacku se dvéma lomy z papiru
obyceiného formétu A4 a jeden panel vyuZijte jako obalu, dva dalsi ke stru¢nému popisu
vyrobku a celou zadni stranu jako objednavkovy formular. Sice mozna neposkytne tolik
informaci jako broZura, ale ma zase nesporné vyhody - zékaznici v ném mohou projevit
zgem o propagovany vyrobek, ato hned!

Jeannine’s Custom Wigs

Same person.
Different col

Deliv vithin 7-10 days of order
Sorry eLurns

15% discount on orders of $50.00 or more

Color B QQty_1_ Price | Total
Red :: $15 _t_a_s_____' -
Blonde $14.95

Dirty Blonde $17.95
".,.S[mw!wrrv,‘ Blonde $17.95 |

Brown - $14.95

.A.u!mrn | $14.95 ;

Russet - | $15.95 i

mh]u\: with Purple Highlights | $2005 |

Black $17.95
[_Lc\:n Blacker I $18.95

L |

~ Diameter of Head (inches)

Name P

Address (include city, state, zip) —

Method of Pagyment: [J Check [ Money Order [ MasterCard [ Visa

Card number (if applicable) S

Popisy vyrobka
Popisi jednotlivych vyrobkii se bezné pouZziva jako prilohy k brozuram.
Poskytuji podrobny popis a specifikaci vyrobku nebo sluzeb a vétSinou se tisknou
na velmi kvalitnim papiru. Predni strana mize obsahovat velkou fotografii nabizeného

vyrobku, odstavec ¢i dva informacniho textu (Casto to byva jen zopakovéani toho, co je v
hlavni brozuie) a stru¢nou charakteristiku vyrobku véetné jeho vyhod.

Informace na zadni stran¢ jsou zpravidla podrobnéjsi: vyéerpavajici informace o
konkrétnim produktu, moznych dopliicich a prisluSenstvi, fotografie znazorujici jeho
vyuziti, pripadné i schémavyrobku v pri¢ném fezu.

Takovéto popisy byvai ¢asto opatieny tiemi dirami, aby se snadno daly vlozit do
krouzkovych bloku nebo prilozit k nabidce.
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o Compu-Calc

Prod. Code 104-7783
Version 2.0

dotore magna aliquam

Inbortis nis ut aliquip ex
ea commado consequat.

(j Features

Duis autem vel eum irure
dolor in hendrerit in
vilputate velit esse
malestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat
nwlla facilisis at vero eros
el accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum daolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat,

O

Lorem ipsum dolor sit Ut wisi enim ad minim maolestie consequat, vel
amet, consectetuer veniam, quis nostrud ilium dolore eu feugiat
adipiscing elit, sed diam exerci tation ullamcorper nudlla facilisis at vero eros
nonummy nibh euismod suscipit lobortis nisl ut et accumsan et iusto odio
tincidunt ut laoreet aliquip ex ea commodo, dignissim qui blandit

erat volutpat. Lt wisi Dptions delenit augue duis dolore
enim ad minim veniam, Duis autem vel eum iriure e feugait nulla facilisi.
quis nostrud exerci tation  dolor in hendrerit in Nam liber tempor cum
ullamcorper suscipit vulputate velit esse soluta nobis eleifend.

praesent luptatum 2zril

Letaky

Letaky se prredevSim pouZivaji prfi mimoiradné a ¢asove omezené propagaci jednorézove

akce, jednoho druhu zboZi nebo konkrétnich sluzeb.

Letéky obsahuji rychle se ménici informace vyti&téné jen na jedné strang listu. Jsou
idedlnim feSeni v pripadé, Ze nemate moc penéz a potiebujete co ngrychlegi dostat
informace mezi zakazniky. Letéky lze distribuovat nejriznéjSimi zpusoby. MuZzete je
posilat poStou, faxem, vystavit je na pultu, povésit nazed’ nebo je zastréit za stérace aut.

Letdky jsou vhodné pii propagaci
docasné zlevnénych vitamina

v konkrétni 1ékéarn¢, blizictho se
koncertu popularniho jazzového zpévaka v
mistnim klubu nebo vyprodeje kompaktnich
disku jistych znacek.

Letaky musi vypadat tak, aby
potenciani zékazniky zaujay. Pouzivejte
velkych titulka, neotielych slovnich spojeni a
pritaZlivych ilustraci. Vzhledem k tomu, Ze
letdky se ze vSech propagacnich materida
rozdavaji v ngfmasovéjSim métitku, nevyplaci
se k jegich wvyrobé pouzivat nékladné
techniky. Staci je vytisknout jednobarevng,
maximalné dvoubarevné na podiadnéjSim
papiru. Laciné barevné papiry nekdy
piitdhnou vic pozornosti nez obycegné bilé,

Har's not all
weve 14

Hot Summer Price Cuts At
Chopping Locks
Boutique

$74 Haireut
$22 Permanent
£30 Pem &

Manicure

$45 “The

orks”

Chopping
(,#ocks
143 Rad Cronennt Drive

Call 445-1023 for as sppaisimant
Walk-lag welooma!
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ale nesmite volit prilis tmavou barvu, které by zhorSovala ¢itelnost.

PrestoZe vétSina letaka se tiskne na standardni formét A4, moZné jsou samozigjme i
vétSi. Letaky ve velikosti A3 mohou slouZzit jako malé plakéty a za relativné mao penéz
nabizeji hodné muziky.

Jidelni listky
Jidelni a napojovy listek je nejdilezité)Si vizitkou kazdeé restaurace.

Navrh jidelniho listku vyZaduje zvl&&tni pozornost. Jidelni listky nejsou jen
pouhymi seznamy nabizenych jidel s cenami. Jgjich grafické a typografické zpracovani
odréZi povahu a atmosféru konkrétniho zatizeni. Piepychova restaurace by se s Supackym
jidelnim listkem daleko nedostala. Hosté by si urc¢ité pomysdleli: ,,A na ¢empak jexc tady asi
Setii?'

Jidelni listek je skvely kandidat pro pouZiti techniky DTP. Vytvorite s Sablony, jez
se snadno aktualizuji v pripad¢, Ze dojde ke zméné cen nebo je zapotiebi pridat dalSi
polozky. Neni divu, Ze tada vybranych restauraci si nechava kazdy den tisknout nové
jidelni listky v barevném provedeni. Mohou takto na kazdém z nich uvést denni speciality
anejcerstvejsi nabidku.

Okraje, typy pisma ailustrace pouZité najidelnim listku hraji velmi vyznamnou roli
pii vytvareni charakteru té které restaurace. Stylizované serifové pismo a ozdobné okraje
mohou vyvolat starosvétskou atmosféru. Strohé, hranaté nebo geometrické tvary vybudi
zase dojem modernosti.

!

& Cppelisers Appetizers
% Soupis Soups |

French Onion Soup French Onion Soup

3295 5295

Soup Du Jour
52

| % ), !.‘(AI(?(;

Soup Du Jour |

Sﬁulqu

Spinoch Salod
$4.50 I
— e —

$4.95

Spinach Salad
$4.50

Nezapomente se ujistit

Brozury

e Zvoalili jste odpovidgjici velikost aformat?

e Vybizi prvni strana ¢tenéie, aby nahlédl dovniti?

e Podatilo se vam udrZet jednotu vSech stran?

e Poskytli jste eventudnimu zékaznikovi vSechny nutné
¢ informace, aby se mohl rozhodnout?

Katalogy

e Z&inavas katalog prodavat zbozi uz na predni stran¢?

109



TEORIE GRAFIKY pro za¢étecniky + GRAFICKY DESIGN

e V¢novali jste stegjnou pozornost hlavi¢ce svého katalogu, jakou byste vénovali
zpravodg)i?

e Obsahuje informace o vasi firm¢ ajeji serioznosti?

e Usnadnili jste zakaznikovi objednavku tim, Ze jste mu poskytli vycerpévajici
informace a velky, snadno vyplnitelny objednavkovy formulai?

Popisy vyrobku

e Maji vaSe popisy vyrobku jednotny styl diislednym pouZivanim typografickych
elementu, rozmisténim fotografii a zvyraznénou barevnosti?

e Odpovidaji svym vzhledem prodejnim brozurdm, jez maji doprovéazet?
Objednavkové formulare

e Je pro z&kaznika snadné je vyplnit? (Podrobnosti o vytvareni co
nejjednodussSich formuléii najdete v jedenacté kapitole v ¢asti ,, Formulére,
dotazniky a kupony").

e Odpovida grafickd Uprava vaseho objednavkového formulare stylu vaseho
katalogu a druhu nabizeného zbozi?

Letaky
e Jsou ¢tendii schopni rozpoznat to, co jim sdélujete, na prvni pohled?

e Nabizi vas letak co ngjstruc¢ngji formulované zakladni informace ,, kdo, co, kdy,

kdeajak"?
¢ Neni zbyte¢né piehlceny?
Jidelni listky

e Odpovida graficka Uprava vaseho jidelniho listku duchu vaseho zatizeni?
e Mohou hosté rychle ngjit rizné skupiny jidel?

e Jsou ceny dostatecné viditelng, aniZ by byly piiliS zdaraznéné?
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Administrativni tiskoviny

Zahlavi dopisu

Dobre zpracované zahlavi dopisu sdéli praktické informace na prvni pohled, aniz by
zatlacoval o do pozadi skutecné jadro vypovedi - samotny dopis.

Hlavicky dopisi nejsou aZz tak snadnou zalezitosti, jak by se mohlo zdéat. Krome
toho, Ze obsahuji jmeéno, adresu a telefonni ¢idlo, jeZ jsou dalezitymi informacemi, jsou i
vyznamnou vypoveédi o charakteru a povaze vasi firmy nebo organizace. Skvéla graficka
Uprava hlavicky pro okresniho statniho zastupce by se dobie nevyjimala v zéhlavi
kosmetického salonu.

Hlavi¢ka se skl&da z nekolika zakladnich slozek:
e Jméno firmy nebo organizace

e Logo

e Motto nebo jiné vyjadieni obchodni filozofie
e Adresa

e Telefonni ¢islo

e Teletextové nebo faxove ¢islo

e E-mail nebo webova adresa

Velikost a umisténi loga
Velikost vaseho loga musi byt merna k mnoZstvi ostatnich informaci.
Logo musi byt dostatecné velké, aby zaujalo, ale zase ne tak veliké, aby vizuané

zastinilo ostatni soucasti zahlavi. Logo v nasledujicim prikladu odvadi pozornost od
prostoru vyhrazenému pro text.

r.-"l.
"' -~ “\I

LB~

1l

MAGELLAN TRAVEL
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Kontaktni informace
Nezapomesite uvést vSechny informace, jeZz adresat vaseho dopisu potiebuje k tomu, aby
mohl odpovedet.

Nelplné adresy nebo informace o telefonnim c¢isle mohou vadim partnerim
zkomplikovat Zivot. Castou chybou je telefonni ¢islo bez uvedeni smérového predéidli.
Znaéné to znesnadiuje mezimestské hovory.

Motto
Zahlavi miiZe obsahovat i motto vasi firmy.

Veétsinou je umisténé pii spodnim okrgji hlavicky a tvori jakous stiisku nad
adresou a telefonnim ¢islem. V takovém pripadé je vysazeno o néco vétSim pismem a

odli%eno od kontaktnich informaci i jinym typem. Zkuste to s kurzivou jednoho typu pisma
pro jeden z téchto prvki a zékladnim fezem pisma pro druhy.

Prostor k napséni dopisu
V zaverecné faz je nejdul ezite)Si oddelit jednotlive prvky hlavicky tak, aby nezasahovaly
do obsahu samotného sdéleni.

Jednim ze zptisobu je uzaviit prostor, kam se bude psét, rameckem.

Tyto dvé plochy maZete také oddélit nedplnym rdmeckem nebo linkou. K uzavieni
doplnkovych informaci muZete pouZit i rastrovany sloupec ¢i ramecek nebo jinou barvu.
Tato technika je vhodna v pripadé, Ze je nutné jmenovité uvadét ¢leny vedeni organizace
nebo firmy.
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Grafické zpracovani obalky
Sejna grafickd tprava hlavicky a logo se ve zmenSeném meritku opakuji i na obal ce.

MAGELLAN TRAVEL

1521 forth Circle  Columtas. O 20868  714/529-3000

MAGELLAN
TRAVEL

Nekteré firmy pouZivaji okénkové obaky. Pak uz nemusite psat na obaku adresu
nebo Stitek zvl&st. V tom piipadé je zapotiebi navrhnout hlavicku dopisu tak, aby se po
vloZeni dopisu do obalky adresdtovo jméno a vSechny potrebné informace objevily
uprostied.

Vizitky
Vizitky nejsou tak Uplne Uredni zaleZitost - ¢asto slouZi pro obchodni Gcel.

Na navstivenky, jejichZ klasicky format je A7, se musi vejit spousta informaci do
pomérné malého prostoru. Musi zde byt vyraznym zptisobem umisténo jméno a funkce
vlastnika vizitky spolecné s ndzvem firmy a jejim logem. Dde se tam musi vejit adresy,
telefonni afaxova ¢islaa, pokud existuji, i e-mailové a weboveé kontaktni informace.

S ohledem na prostorové omezeni se ¢asto setkavame s Upravou, kdy nav&tivenka je
rozdélend na ¢tyti pravidelné obdélniky: logo
firmy je vyrovnano k levému hornimu okraji | Shellfish Pleasures 315602525
a vyvéazeno telefonnimi nebo faxovymi cisly .
zarovnanymi  k pravému hornimu okraji,
adresa je zarovnhana vlevo podé spodniho

. . - PR o Solomon Grundy
okraje a informace o postovni prihradce pri Propricter
spodnim okrgji vpravo. Tyto ¢tyii prvky
poskytuji rémec jménu vlastnika vizitky a
. , “ , , . 75 Exeter Boulevard P.O. Box 2337
jeho pracovnimu zarazeni, Kkterd [SOU | Anaormi 27818 Ann Arbor, MI 27818
vysézena na stiedni osu uprostied.
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Bohuzel jen méokdy je vysednym efektem tohoto schématu pritaZliva a pasobiva
graficka Uprava. Bil4 mista uprostied vypadaji neupravené a étend se nemize opiit o
Z&dnou logickou navaznost - informace se prostorem volné vznaseji, a on je musi pracné
hledat.

Pokud muzZete, snazte se udrzet
kontaktni informace pohromade. Jeli vase | Shellfish Pleasures
logo priblizn¢ ¢&tvercové, umistéte ho do | ®*es T AU R ANT
levého horniho rohu a text do pravého
dolniho. Vysledkem bude vyvéazengjsi vzhled
s vétSimi a pravidelngjSimi bloky bilého a
tmavého prostoru.

Solomon Grundy
Proprieter

75 Exeter Boulevard
Ann Arbor, MI 27818
315/760-2525
315/760-2337

Je-li vade logo dlouhé a uzké, zkuste ho

vysézet podél horniho okrgje. Jméno pak deite | (LY DIE'S CLOCKS

doprostied a kontaktni informace dol.

Gregory Q. McTick
Sales Representative
103 Secondhand Square Home: 792-397-6929
Pendulum, SD 30331 Mobile: 792-397-2110
792-402-4278 gregorym@clydesclocks.com

Vemi efektni jei svidy formét. Vymyka se obvyklému usporadani a propuj¢i vasi
navs&tivence moderni vzhled.

Solomon Grundy
Proprieter

75 Exeter Boulevard
Ann Arbor, Ml 27818
315/760-2525
315/760-2337
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Pokud chcete nabidnout na své nav&tivence jesté dalsi informace - napriklad motto
nebo ¢islo pageru - vhodnym mistem by mohla byt zadni strana. Tisknout navstivenku po
obou stranach je o néco drazsi, ale stoji to za zvézeni, pokud zoufale potiebujete vic mista.
Nepiehledny vzhled vizitky by mohl vasi firmu pijit navic.

Shellfish Pleasures

_now offers takeout!

 Call 315/760-2337
to place your order.

Barevny tisk doda vasi navstivence na zajimavosti. MuZete pridat druhou barvu pro
zvyraznéni loga, grafiky i pisma. Pokud s z financniho hlediska nemuzete dovolit
dvoubarevnou nav&tivenku dalSi moznosti je nechat ji jednobarevnou, ale tisknout ji jinym
inkoustem nez ¢ernym. Je to relativné levny zpusob, jak svou nav&tivenku barevngé
ozvlastnit.

Uvodni stranka faxovych zprav

Spravna Uprava faxového papiru prispiva k bezpecnému a U¢innému pienosu textu
a informaci. Je dulezité vyznatit celkovy pocet faxovanych stran. Pomuze to adresatovi
Zjistit, zda obdrzel cely dokument a nic mu se cesto neztratilo. V zahlavi faxovych
formuléia by nemély chybét nasledujici udaje:

e Jméno adresdta

e Jméno odesilatele

e Jmeéno firmy alogo

e Datum zadani

e Téma, piipadné strucné shrnuti obsahu

Nékteré faxové stranky zahrnuji i prostor pro stru¢né, ru¢né psané poznamky.
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| | Date: Page 1 of | I:A x
To: From: ‘

Phone: Phone:

COMMENTS

; BRIGHT |

IDEAS | 1012 Ewrska Ave., Sults 418, Brighton, CA BT528

Peclivé pti navrhu faxovych stranek zvazte vybér pisma. Vzhledem k tomu, Ze
kvalita reprodukce je rizna, je dalezité zvolit takové pismo, které zastane citelné za vech
okolnosti. Pisma s tenkymi tahy nebo sloZitymi serify se reprodukuji Spatné a nejsou tou
nejspolehlivejsi volbou pro prenos zprav faxem. Nejlépe vychézi pismo bezserifové.

Profesni zivotopisy
Srukturovany Zivotopis je propagachim textem v té nejcistSi podobé.

Jeho pasobivéa graficka Uprava ma zasadni vyznam. Je sice pravda, Ze o vaSich
schopnostech vypovida spiSe obsah textu, avsak jeho Uprava rozhoduje o prvnim dojmu,
jakym zapusobite, a zda naladite potencidlniho zaméstnavatele, aby vibec cetl dé.
Nesmite predem ocekavat, Ze vaSe piednosti budou ,, hovorit samy za sebe” - pokud je vas
Zivotopis nedbal e upraveny, mozna se vade klady ani nedostanou ke slovu.

Soucasné tendence

Dnes pireviada trend k méne formalnim a spise na schopnosti zamerenym profesnim
zivotopisim.

Duraz se klade spise na to, v ¢em muZe byt jednotlivec konkrétni firmé prospesny,
a neni az tak dulezity podrobny popis dosaZzeného vzdélani, vyjmenovavéni raznych
zaméstnani a dalSich ¢innosti. Informace se vétSinou déli do jednotlivych kategorii s
vyuzitim bilého prostoru, podtitulki a dalSich grafickych prvka. To umozni pripadnému
zamg¢stnavateli rychle nalézt hledané Udaje, aniZ by si musel hrét na detektiva.

Ve svém profesnim Zivotopise byste neméli pouzivat vic nez dvou typa pisma -
jedno na mezititulky a jedno na hlavni text. Druhy typ pisma neni viibec nutny. Casto se
pro mezititulky pouziva kurziva serifového pisma zékladniho textu ve vétsi velikosti. Vede
to ke sniZeni kontrastu mezi podtitulky a hlavnim textem.

Umeéni prodat se

Profesni Zivotopisy slouZi jako reklama: prodejni informace predchazeji popisu a
hodnoceni.
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V prvni fadé se ve vaSem Zivotopisu musi objevit vycet vyhod, které pro organizaci
bude mit fakt, ze vas zaméstna. V Sechno ostatni je sekundérni a podle toho by mel byt vas
Zivotopis formulovén. V ideanim piipadé by mél byt Sity presné na miru poZzadavkam
piijemce. Zaradte pouze takové pracovni zkuSenosti, které mohou potencianiho
zaméstnavatele zajimat.

Dejte s zvladt zalezet na odstranéni pieklept, gramatickych chyb a nechténych
odchylek v rozteci mezi pismeny a fadky. Jen téZko budete presvédcovat svého
eventudlniho zaméstnavatele, Ze jste peclivy a se smysem pro detail, jeli vas
strukturovany Zivotopis plny chyb a nedislednosti.

Obchodni vykazy

Bilancni zpravy a vykazy podavaji prehled o momentélnim finanénim stavu firmy a jeich
vyhledech do budoucnosti. Vétsinou obsahuji velké mnoZstvi ¢iselnych Gdayjii.

Autofi obchodnich vykazi by se méli snazit, aby Uprava jgjich dokumentu byla
piehledna a konzervativni.

Konzervativni design dokumentu nemusi jesté byt nudny. Znamenato jen, Ze byste
se méli vyhybat prvkam, jako jsou piilis ozdobné fonty, netradi¢ni grafika a otéceni pisma.
Nejsnazsi zpasob k vytvoreni profesionalniho vzhledu dosdhnete vyuZitim asymetrickych
miizek avelkym mnozstvi bilého prostoru. Asymetrie udrzuje dynamicky vzhled stranek a
zamezi tomu, aby vas dokument vypadal téZkopadné.

A Word From
the President

Lower

Seadogs [
and Sailors |

The Cape
Hatteras
Division

Hojnost bilych mist je zndmkou prosperity. Naznatuje, Ze vase firmasi stoji natolik
dobie, Ze si nemusi lamat hlavu s n&klady na vytisténi. Samozigime, pokud se vase firma
vyrazné snazi o co ngimensi naklady, pak udélate |épe, kdyz piedloZite pevné sevieny a
seridézné vyhlizejici dokument. (Coz jen dokazuje, Ze existuje vic zpasobu, jak dosahnout
svého!)
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Nezapomenite se ujistit

HLAVICKY
e Odré&Zi hlavicka co nejpresngji filozofii vasi firmy?
e Jeprostor vyhrazeny k dopisu jasné oddéleny od informaci v zahlavi?

e Nezapomnéli jste na Zadnou dulezitou informaci, jako je poStovni smérovaci
¢idlo, adresu pro e-mail, ¢islo po&tovni prihradky ¢i faxu?

e Odrazeji obdky styl hlavicky?
VIZITKY
e Jejméno afirmanatom nejvyraznéjSim misté navstivenky?

e Obsahuje vizitka vSechny dalezité informace: adresy, telefonni ¢ida ¢i e
mailovou adresu?

UVODNI STRANKA FAXU

e Jev ném jasné vyznaceno jmeno odesilatele, piijemce, datum odeslani, celkovy
pocet stran a podrobnosti 0 obsahu?

e Uchova s pismo, jeZ jste k tomuto Ucelu zvalili, citelnost i po odfaxovani?
(PoSlete si jednu stranku na svou vlastni adresu, at” mate jistotu.)

ZIVOTOPISY
e Jsou informace sefazené podle dulezitosti z hlediska ctenére?

e VyuZili jste bilych mist, podtitulkd, grafickych prvki (jako napiiklad linky) k
piehlednému uspoiédani informaci?

e Prekontrolovali jste peclivé svij text, zdali neobsahuje preklepy, gramatické
chyby a nejednotnou Upravu?

VYKAZY
e Pasobi vybér vaSich grafickych prvkt profesiondné?
e Jsou tabulky a grafy snadno citelné a prehledné?

e Nezapomnéli jste umistit jméno a logo své firmy na vyrazné misto na predni
strané i na vSech ostatnich?
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Formulare, dotazniky a kupony

v

NejdulezitéjSim hlediskem by mélo byt jejich snadné vyplinovani.

Prvky dotaznikovych formulari

Tyto tiskopisy se, bez ohledu na svou specifickou funkci, skladaji z nekolika
z&kladnich ¢asti:

o Nézev

e Instrukce

e Prostor pro odpovedi

e Tabulky

e Adresy atelefonni ¢ida

Nazev
Nazev musi jasné vyjadrovat zamer formulére.

V&echny tyto tiskoviny (snad s jedinou vyjimkou kupont) by mély mit nézev, ktery
by zietelné ctenari sdélil, k ¢emu slouzi. Nadpis by mél byt vyrazné graficky zpracovany,
vysazeny vyznacovacim typem pisma.

Pluase circle ane.
Strangly agre: Sercusgly disagres Creneral Sevion/Keynote Speaker
4 3 2
1 1 H | 2. Thher prosesvtatiom was sesesat and well pressni?
5 1 1 2 1 T Twomel rcommaivel this spsrakes o funse confisences
Chlier comawents ar oloervatins:
) ) k] 1 presersied] incismsed Ty Knowhslhge of soondary edacntion
5 1 i 1
1 3 2 |
i i 2 1 ical
i 3 2 1
) 1 3 2 1
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| v ptipade, Ze vytvétite formulé pouze pro vnitini potiebu své firmy a budou ho
vyplnovat lidé, kteri veédi, cemu bude slouZit, je dobré oznatit ho vhodnym nazvem.
Formulare se vétSinou nevyhazuji, ade ukladaji se do Supliku, kam se k nim lidé
dlouhodob¢ vraceji pri vyhledavéni informaci. Je proto mnohem snazSi roztidit a
usporédat formulare s jasnym, rozpoznatelnym titulem.

Pokyny
Prehledne popiste, jakym zpiisobeni formul &7 vyplnit a kam ho odevzdat.

Instrukce by mély byt vysazené menSimi typy pisma a umisténé co nejblize
nadpisu. SnaZte se, aby byly co nejstrucnéjsi, ale nesmi to byt na Ukor srozumitelnosti.
Ctenari instrukce zpravidla zb&zné projdou a obtéZuje je, maji-li je &ist jedté jednou. Podle
toho musi také vase instrukce vypadat.

Pokyny na kupdnech by mély obsahovat informace o formach platby a zpasobu
doruceni.

U Zéadosti je tieba jasné vyznadit, jak a kam ma Zadatel napsat potiebné informace a
co ma po vyplnéni s dokumentem udélat.

U dotaznika s bodovym hodnocenim musite srozumitelné vyzn&it, jaky bodovaci

systém pouzivéte - napiiklad zda vySSi ¢isla znamengji souhlas nebo naopak nesouhlas s
uvedenym tvrzenim.

Prostor pro odpovédi

Ctenéti do formuldfe zaznamenavaji odpovédi butto vyplnénim prézdnych mist
nebo zaSkrtnutim vhodné odpovédi. Policka k zaSkrtavani odpoveédi jsou vyhodnéjsi,
protoZze oznacit vhodny Udaj zabere méné casu nez vypisovat celé slovo nebo dokonce
VEtu.

S1 time Pillow S —
eepyuame riliow survey .
Please take a few moments to Ml out this survey. Your opinion s very important to - _— —~
us and these surveys help us better serve you. As an added incentive, all Sleepytime Phone R
Pillow buyers who complete this survey will receive a set of Sleepytime Pillowcases a0
absolutely free of charge. Sorry, you may not specily color. SN
1. How many Sleepytime Pillows do you own? 6. What object would you say Is most comparable, in
M1 terms of softness, to a Sleepytime Pillow? | |
[m 3 a eononball |
a3 7 a sponge
I 4 or imore O a catcher’s mitt
i 0 a brick
| 2 How many hours do you sleep on a given night?
| (7 tess than 3 7. Do you plan to buy another Sleepytime Pillow svon?
036 3 yes
2 G-10 3 no
3 more than 10 ) maybe
3. Do you ever let anyone borrow your Sleepytime Pillow? 8. If someone stole your Sleepytime Pillow, would you
(7 ves respond with violence?
3 no T yes
71 absolutely not O no |

SnaZte se formulovat své pozadavky tak, aby si respondent mohl vybrat jednu z
nékolika moznych odpovédi, a co negjvice se vyhybejte prézdnym mistam, kam by se me¢ly
dopisovat odpovédi. | v piipadé, Ze je na otézku priliS mnoho odpovédi, 1ze nabidnout
nékolik nepravdépodobnéjSich variant a u té posledni, ozna¢enou napiiklad ,, Jina volba’,
nechat volné misto k vyplnéni. Vé&tsing respondenti tim uSettite spoustu ndmahy.
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Prazdna mista slouzi k vyplnéni jména a adresy, pripadné dalSich podrobnosti.
Nezapomenite nechat dostatecny prostor na radky a mezi nimi. Je v zgmu vsech
z(castnénych, aby se do vodorovného i svislého prostoru pohoding vedlo citelné pismo.

AVOID THE

AVOID THE

~ _Qa e
) 'm
i (ol TRRET )

Order your own Sleepytime Pillow
direct from the factory.

Yea! | want 16 Grder my very own Sheepytime Pikow.

Order your own Sleepytime Pillow
direct from the factory.

Yesl | want 10 order my very own Sheapyiime Alicw.

s ; -
s — L Adorss .
. L Phena ¢ -
] " » S
i o Mt o ppmart, 13 Chck £ Maney Onder 1
| L Crmih Card s naime & sumbes) - 1 P 8 O
l Verprrars mathod. 1 Chach Moeey “Peebi Cand
| Cant s B
|

Tabulky

Tabulky vytvéigji v prostoru pro odpovédi fady sloupct oznacené indexy, v nichz
se ma vyznxit zvolena varianta. Jde vétSinou o neefektivnéjSi zpusob zpracovani
dotaznikd a od respondenta vyZaduji minimalni Usili pii vyplnovani, takZe byste je méli
vyuzivat vSude, kde je to mozné. Napiiklad tam, kde méte sadu otédzek doprovazenych
stejnymi odpovéd’mi, byste pravdépodobné méli své otazky zpracovat do formy tabulky.

he
Shperhero
urvey

1. Which superhero has the best costume?
O Superman ) SpiderMan ) Aquaman ) Wonder Woman O Green Arrow

2. Which superhero is the most por werl‘ul."
) Superman O SpiderMan Aquaman O Wonder Woman ) Green Arrow

3. Which superhero has saved the entire world the mo

) Superman O Spider-Man J Aquaman J Wo man 2 Green Amrow

4. Which superhero has the most interesting super-po
O Superman O SpiderMan () Aquaman ) Wonder Woman O Green Arrow

5. Which superhero seems the most heroic?
O Superman O SpiderMan O Aquaman  ©) Wonder Woman O Green Arrow

6. Which superhero has the most fiendish arch-nems ?
) Superman O Spider-Man ) Aquaman Q \\- fonder Woman 2 Green Arrow

The
Superhero
Survey |

. Spider Wonder  Green
Which superhero... Superman  Man  Aquaman Woman  Amow

«. has the best costume?

... has saved the entire
world the most times?

.. Is the most powerful? ‘

... has the most interesting
super-powers?
—
| ..secms the most heroic? |

[ has the most fiendish
| arch-nemesis? | | [ |
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Adresy a telefonni €isla

Nezapomeite doplnit svou adresu postovnim smérovacim ¢islem.
Telefonni ¢islaby méla obsahovat i smérové ¢islo.

Kupdny

Kupony zpravidla zabirgji jen ¢ast stranky a jsou zardmovéany preruSovanou ¢arou,
kterd oznacuje, kde se maji odstrihnout. Pokud si muzete z finanéniho hlediska dovolit
nechat si kupény perforovat, udéleite to - zcela urcité existuje rada ¢tendru, kteri radgji
nechaji kupdn plavat, nez aby behali a shan¢li nuzky. VétsSinou plati, Zze kupony se
nejsnéze oddéluji, jsou-li umisténé pii dolnim pravém okraji stranky.

Nezapomente se ujistit

FORMULARE
e Mavasformuléa nadpis?
e Jsou pokyny jasné, strucné a piehledné?

e Jsou poZadované informace rozdélené do zietelné oddélenych kategorii, pokud
to jen trochu jde?

e Pouzili jste tabulky v3ude tam, kde to bylo mozné?

DOTAZNIKY

e Jejasné, jakou stupnici pouzivate?

e Pouzili jste policka misto prézdného prostoru vSude tam, kde to Slo?

e Nezapomnéli jste v pokynech uvést, co ma respondent s vyplnénym piehledem
udélat?

KUPONY
e Jejasné kam se makupdn poslat?
e Jedost prostoru, kam uvést informace?

e Je kupdn dostatecné velky, aby upoutal, ale dostatecné maly, aby nezastitioval
doprovodnou reklamu?
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Casté chyby designu

Dobry design neni obtizné snadno znicit. Chyby jsou vidét ¢asto na prvni pohled.
Jakmile s jich ¢tendr jednou vaimne, stévaji se tim negjvyraznéjSim elementem celého

dokumentu.

Galerie chyb

Reky bilého prostoru

Dejte si pozor na reky bilych mist, jeZ se mohou svisle nebo vodorovne objevit v

zarovnaném textu.

| course, gave a |

| tion of the place,

| abode that 1 real-

Apartment Life

by Sid E. Slicker

1 was so desperate to find a place to live

when | first moved to New York, I signed

a lease never having seen the apartment.
Big mistake. The \
landlord, of BB T

glowing descrip-

TEnEE
[ D
&2 ( FRiED

saying that it was
“extremely well
ventilated.” i
wasn't until I ar-
rived at my new

ized what he
meant: there were mammoth holes in the
floor, ceiling and roof. [ was despondent,
needless to say, though at least [ was sure
my security deposit was safe; no further
damage done to the apartment could pos-
sibly make it look any worse.

Apartment Life

rived at my new abode \
{ that | realized what he Y
| meant: there were

| least 1 was sure my

could possibly make it

|
by Sid E. Shicker

1 was so desperate to find a place to live when

I first moved to New York, I signed a lease |
never having seen the apartment. Big mistake. |
The landlord, of course, gave a glowing de- |
scription of the place, saying that it was “ex- |
remely well ventilated.” It wasn't untl 1 ar- |

mammaoth holes in the
floor, ceiling and rool,
| was despondent, need-
less to say, though at

security deposit was y
safe; no further damage

done to the apartment
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Bila mista chycena do pasti
Vyhybejte se,, deram” v publikaci, které narusuji tok informaci.

- Fireside Reader

the New Year

Santa Considers

e [pe—

Dieoneber 199

Rudolph's Nose
Finally Goes Qut

Nevhodna rozte€ mezi sloupci
Mezera mezi loupci a typ pisma musi byt imerné.

Astypeincreases, more
space between columns
is needed to prevent the
reader’s eyes from mov-
ing horizontally, across
columns, instead of pro-
gressing downto the next
line. Be careful that you

do not overdo it, how-
ever. Overly generous
column spacing causes
distracting vertical bands
of white space.
Astypeincreases, more
space between columns
is needed to prevent the

Zapadlé nadpisy

Vysazejte nadpisy a podtitulky vyrazné vétSim nebo tuénéjSim pismem nez text,

ktery uvadgji.

Tam, kde neni dostatecny kontrast mezi nadpisy a zakladnim textem, pasobi

strénky Sedym dojmem. Zapad|é nadpisy nepritahnou pozornost ¢tenare k textu.
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Utlaéené okraje a rameéky
Ponechejte dostatek Zivotniho prostoru mezi okraji a textem.

A VERY TIGHT FIT

Lorum sum ipsum dolor sitamet,
con; minimim venami qulis
nostrud laboris nisi ut aliquip ex
ea com dolor . Inreprehenderit in
volupatate nonwmy. Lorumgue
et ipsum dolor sitamet. con; mini-
mim venami quis nostrud laboris
nisl ut aliquip ex ea com dolor in
reprehenderit in volu-patate
nonumy. In reprehenderit in vo-
lupatate nonumy. labaris nisi.
Lorum ipsum dolor sit amet. con:
minimim venami quis nostrud
laboris aliguip ex ea com dolor.

MUCH MORE
COMFORTABLE

Lorum sum ipsum dolor sit
amet. con; minimim venami
quis nostrud laboris nisl wt
aliguip ex ea com dolor . In
reprehenderdt in volupatate
nonumy. Lorumaque etipsum
dolor sit amet, con; minimim
venami quis nostrud laboris
nisi utaliquipex eacom dolor
inreprehenderitinvolu patare
nonumy ibsen dipsum dong.

Poskakujici horizonty

Zacingjte sloupce s textemn vzdy ve stejné vzdalenosti od horniho okraje kazdé stranky v

celé publikaci.

PRODUCTS IN THE NEWS 23

Lorum ipsum dolor sit
amet. con: minlmim ve-
i ks nostned laborks
nibs ut aliquip ex ea com
dulon . In reprehenderit in
volupatate nonumy. Lo-
ruin |psuin dodor sk amet,
con: minbmim venami
ks nostrud labaris nisi ug
aliquip ex ea com dofor in
reprehenderit n vo-
lupataie nonuimy. Lomm
ipsurn dolor sl amer, con.
Minimim venaml guis
mostruch kahorks nisi u alig-
uip ex ea com dobor in
reprehenderit in vo
[ ——

Lovum ipswim dolor sit
amil, con; mindmim ve
raaami] s nostid,

Plastic
Products

oiuin fpwum dolor skt
amed, o, minkmim ve-
vl quis mestrud laborks
nid ut aliquip ex ea com
doke bt reperhenderit in
volupatste nonumy. Lo
v by dhodor sh asme,
cun; minimim venami
cpurbs natrue likuoets mist ut
aligual en en coan dolor in
reprehenderin in vo-
Tupumtate oy, Loram
fpsnarn dhoibor sl amet, con.
Minlmim venami quis
nncmstruid laboir 15 aabsd ot anlie-

ulp ex ea com dobor in
reprehenderit In vo-
lupatate nonumy

Ipsum  dholos sk amet,
con: minkmim venaml
atls nostrud labarls nlsi
Locum ipsum dolor sit
amet, con; minimim ve-
nauni quis nostrud laboris
nist ut aliquip ex e com
dolor in reprehenderit in
wvolupatate nonunry. Lo
rum ipsum dolor st amer,
con; minimim v mi
oy nerstruel labwocts nist ul
aliguabp ex ea com dolor,

In reprehenderit in vo-
lupatate nonuimy. Loram
ipsum dolor sitamel, eon;
minimim venaml guis
seastranch laibo ks niksd ut allg-
ulp ex ea com dolor in
reprehendedit In vo-
lupatate nonuimy. Lorum
tpsuim chodor b et con.
Minimim venaml quis
nostrud laborts nisi ut alig-
ulp ex ea com dolor in
reprehemdecit o vo.
lupatase nonunry, Looum
kpsurn dodor si s, con;
minimin venaml quis
nostrud labods nld, Los
run e chaloe shama,
ean; minkmin venami
cpuls nostruel lnbuoets riksd ue
aliquip ex ea eoin delor in

reprehenderit in vo
lupatate nonunty. Lonm
ipsumn dolor sit amet, con;
minimim venami

Metal
Products

Loeum ipsum doboe sit

amet. con: minimim ve-
nami quis nostrud laborks,
nisi ut aliquip ex ea com
dolor .

In reprehenderit in vo-
lupatase nonumy. Lorum
ipsum dolor sit amet, con;
minimim venami guls
mastrueel listoarts ndshun alicy
ulp ex ea com dalor in
reprehenderit In vo-
fupatate nonumy. Lorum
Ipsum dalor sic amed, con.

Minimim venami quis
merstriad kaberts nisi ut allg-
ulp ex ea com dolor in
reprehenderit in vo
Tupatane norwsmy

Lonam ipsum dokor wit
amet. con; misimin ve
il gpuiks oeomarund Laboris.
wist, Lorum ipsum dokr
sit amet. cond imdnlamim ve-
nami guis nostrud com
bl vl e labarts sl it
aliulp ex i carm dolor i
vupreheneerin de sslenbum
el e e bwsews b Freuijeslica
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Zbyteéné podrobné grafy
Kombinujte a z ednoduste infor mace prredkladané v grafech.

Who's Playing? ‘Who's Playing?
Card players broken down Card players broken down
by age group by age group

Zahrabané titulky a podtitulky
Vyhybejte se titulkizm a podtitul kizm opustenym pri spodnim okraji.

Fireside Read

Santa Considers s b i
the New Year

[ T ————

ke e, vl Btk

B —— Feiygint ol Saimn, ot et 18 s

e e aliguip o

[Te—
s ik b b gt i e,
e e
B T e——,
Lt T -

pimien awn,

| The Grinch Steals

Pt pesmay it dsard sl
st e v e i e U st ke magns aliquam erat
R i vl i e el okt |8 wind s 0 b s,

[r— 0 4
il Bk 1 v e o drman it bl i v SR e

[T ————
[

Rudolph’s Nose
Finally Goes Qut

Lt wcans oo 6, erurebchMLes
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VznaSejici se titulky a podtitulky

Umistete titulky a podtitulky bliZe k textu, ktery uvadeji, a mezi nimi a pr/edchozim textem

vytvorte dostatek volného prostorul.

Aliquip ex ea com dolor in
reprehenderit in volupatate
nonumy. Ipsum dolor sit amet,
con com dolor nostrud.

Sensitivity to
variations in spacing

Minimim venami quis nostrud.
Laboris nisi lorum ipsum dolor
sit. Aliguip ex ea com dolor in
reprehenderit in volupatate
nonumy ipsum dolor.

Aliquip ex ea com dolor in
reprehenderit in volupatate

nonumy. Ipsum dolor sit amet,

con com dolor nostrud.

Sensitivity to
variations in spacing

Minimim venami quis nostrud.

Laboris nisi lorum ipsum dolor
sit. Aliquip ex ca com dolor in
reprehenderit in volupatate
nonumy ispum dolor.

PFiliS mnoho ramecéku a linek
Neprehanejte to sramecky a linkami.

Fir C’SIHC‘ Reaer

[[————

Santa Considers .
the New Year

allarruanget w1k btk

The Grinch Steals
Christmas Again

vadirpal. Lt wisi
nim vendam, quis

EZITE oy dolph's Nose

2
e Finally Goes Out
_»g_?;:_ [ PR R I——
5

A g
e —
Dt mimom vl i i o

Lodan fpmuis daliae sit dive
[ aR————

U s ek s v,
e il 8 o el
[ )
8 hquip cosamdo oSGl
Dt anteem vel et e kot
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Nepravidelné tvarované bloky textu

Sazejte pismo v roztodivnych tvarech pouze tehdy, pokud k tomu méate zvi&stni dizvod a text
s zachova citelnost.

Podobné pismo

One

American's
Home

Thread...
Over a
decade ago, [
maoved from the Midwest to
central North Carolina, a modern,
quickly developing region, a magnet of
high employment suburban sprawl in the

middle of  a previously agricultural region

for a change of scene, |

that contained farmsteads and vil-
lages among the oldest in the country.
Here, in the middle of this mag- net for
non- natives, most people | deal with
are fram another state or na- tion; and
like most of them, [ came for good
employment, better cli- mate and

guess.

ShaZte se, aby ve vasi publikaci zistal zachovany vyrazny rozdil mezi riiznymi typy pisma.

Uzivéte-li rizné druhy pisma pro nadpisy a hlavni text, hledejte takové, které jsou
hodn¢ kontrastni. Vyhnéte se podobnym pismam.

| Thisis Bookman.
Now is the time for all good
men to come to the aid of their |
country. The history of the
horse and buggy date back to

i This is Helvetica Bold.

: Now is the time for all good
- men to come to the aid of their |
{ | country. The history of the

| | horse and buggy date back to
a time when the modern car | | atime when {]}e modern car
was not even a figment in | | was noteven a figment in

|
1
|

Prehnané nataéeni pisma

Natoceneé pismo je nejefektne]si v kratkych nadpisech a upoutavkach.
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Podtrhavani
PodtrZeny text je hire citelny.
Misto podtrhavani pouzivejte radgji tu¢ny ez nebo kurzivu.

FURTHER READING

Arnheim, Rudolf. Visual Thinking. Berkeley, CA: University of
California Press, 1980.

B:gau}mont, Michael. Type: Design, Color, Character & Use.
Cincinnati, OH: North Light Publishers, 1987.

lR;oom.11'\9/18i$hael. Music through MIDI. Redmond, WA: Microsoft
ress, .

Busch, David D. The Hand Scanner Handbook: Mac & PC
Editions. Homewood, IL: Business 1 Irwin, 1992,

FURTHER READING

Arnheim, Rudolf. Visual Thinking. Berkeley, CA: University of
California Press, 1980.

Beaumont, Michael. Type: Design, Color, Character & Use.
Cincinnati, OH: North Light Publishers, 1987.

Boom, Michael. Music through MIDI. Redmond, WA: Microsoft
Press, 1987.

Busch, David D. The Hand Scanner Handbook: Mae & PC Editions.
Homewood, IL: Business 1 Irwin, 1992.

Vdovy a sirotci

Hlidejte si vdovy a sirotky, které mohou vytvaret nehezké mezery v textovych sloupcich.
Srotek je slabika nebo krétké slovo, které zastalo na konci sloupce, odstavce nebo stranky.
Vdova je slovo nebo kratka vétaizolovana pred dalSim sloupcem nebo nahoie dal i
stranky.

better.

What makes this emblem so
appropriate? It encapsulates the
the mission of the Aldine Press:
to sustain tradition while
encouraging progressin  fact,
to make them interdependent.
As both a vehement classicist
and an ardent innovator, Aldus
used his creative resourceful-
ness in design and publishing
technology to preserve the liter-
ature of the past.
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Nerovnomeérny proklad
Shazte se o jednotny proklad mezi prvky, jez tvori vas dokument.

Fireside Reader

Diccember 1998

Santa Considers
the New Year
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The Grinch Steals
Christmas Again
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Hlidegjte si rozte¢ mezi okraji atextem.

Fireside Reader

Dheceriiber 1998
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Rudolph's Nose
Finally Goes Out

Lamern isun choko sit. coomeretis
Pulsimocl tincitun 1 Lt dulie
g sk A vk

L
st exersiaticn sllaceper suscipi
Iberrias ris) i allaips e c toerusks
sl Uil s vel s i iy

Beneloeral bn vulpusate vellt esse
makestie e, vel i ol
ru feuglat wulla fuciiiais, Lorem
i dubur ames. conseceiey

mlipieng olit -

ot sl enim ad miskn vk,

Nty wostrud ex ul exercitatisn
b e suscibt bl s il it
Wil comnoe cosgi, Duiy
ety vel st rure dokur

130



TEORIE GRAFIKY pro zacétesniky + GRAFICKY DESIGN

Popisky k ilustracim primykejte v jednotném stylu.

Fireside Reader

B, 0

Fexrns ipsann ko it ames, consecarie

Santa Considers the New Year

Diecember 1998
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Prehnané tabulatory a zarazky

Tabulétory a zarazky musi bit imeérné k velikosti pisma a Sirce sloupcii vaSich stranek.

PFilisS ¢ast

é

To guard against their editions being
counterfeited, Renaissance publishers cus-
tomarily put a printer’s mark, or colophon,
on the title page of each book. With a
unique colophon, each book could be clear-
ly identified as the work of a particular
publisher or printer.

The choice of colophon, however,
could not be a casual one. 1t had to repre-
sent what was distinctive about the pub-
lishing house. For the Aldine Press, Aldus
Manutius mulled over the range of classical
and Christian icons and finally chose the
dolphin and anchor.

In the early Christian era. the dol-
phin and anchor represented the soul being

To guard against their editions being
counterfeited, Renaissance publishers cus-
tomarily put a printer’s mark, or colophon,
on the title page of each book. With a
unique colophon, each book could be clear-
ly identified as the work of a particular
publisher or printer.

The choice of colophon, however,
could not be a casual one. It had to repre-
sent what was distinctive about the pub-
lishing house. For the Aldine Press, Aldus
Manutius mulled over the range of classical
and Christian icons and finally chose the
dolphin and anchor.

In the early Christian era, the dol-

phin and anchor represented the soul being

déleni slov
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Ut'4pnutd loga a adresy

| Having trouble establishing
your corporate presence?

Owning a degree in business

| management docsnt always
mean vou have all the answers.
You ray lavee a great peodduct,
ot whthrout good naree recog:
nition, o amd's gaing o notice
it Ancl that means no one's
foing to buy ir, either.

John . Nobedy, founder of
Bubady Enterprises (and a
sabsliedd Beighe Teleas clie), can
wiuch for thse power al’ narme
recogrition. ~Befoee | went 1o
Bright [deas. wo had no corpo-
rate presence at all, We couldnt
even get a phone book listing,

Having trouble establishing

your corporate presence?

Chwning a degree in business
management doesn't always
ruean you bave all the answirs
You may hive a great product,
bt withosar good s recog-
adtbon, no one'’s going 10 oot

|1 And thar meeans no one’s

going to buy it, either.

after the Hright leas PR team
wiorks i g,

Thee powier of Beigha Tdeas
can winrk for you., Give us a call
at 1-B00-DIMBLULE for a
birdghier Ruture,

I your company's struggling  But Bl retooled our image, and | IFyour company’s struggling
te b naticed, you need to call  now everyane knows we're | to be noticed, you need to call
Beighs Teleas. W bave fifty Nobocy.” b Tright fdeas. We have filty
yeirs experi in inproving Thie power of Bright Jdeas | oveans exvperience in mpeoving )
vorporate presence. Fven the can work for you. Give us | corporae presence. Fven the [ BRIGHT
AL GlisCure COMPRINY name callat 1-B{H0- | mast obscurs company nanme IDEAS
can become a household word DIMBULB .@ can become a household word T

1012 Eureha Avesue, Suite #4135
Drightom, CA B7526
1ADG DIMBULE

after the Bright [deas PR team for a brighter
works iLs magh future,

Nékolik podobnych obrazki vedle sebe
Urcete hierarchii jednotlivych ilustraci nebo fotografii zménou jgjich velikosti a tvaru.

PFiliS mnoho rdznych typd pisma
ShaZte se, aby se vas text nehenil pismy nejriiznejSich druhi, velikosti a rezi.

Fireside Reader

Diecember 1998

consequat vl lkm dolore au feugial
NG 1acilisis 31 VEro eros of accumsan
1 Iusto odio dignissim guil Blarnedil
praesent luptatum zol deknd acguoe
s dokora 1 feugait nuita faciisg

Douiis. Aulern val eurm i iure dosor in
Tseridvarit i vulputite velis esse
et consoduat, vel illum dolare eu
Tougiat nutla facilises at vere eros et
Becunvsan of Rasto odic dignissim gui
blandit praesen luptaturm 2zl delenil
Bugin duis dolore te feugait nulla
Facilisi, Nam ligor termpor cumn soluta
ks eleibend oplion ooy nibil
imgerdiet doming id quod maging
placerat facer possin assus.

L.E{ﬂtd/ Considers
the New Year

Losevsr ijpsasin chalis st aniret, conrastetu
aclipiscisig elia, sed clisums oy niblh
st dine ke wi lacweet dokre
raggrin abigusain wvat veslutgiat, Ul wist
el ] ribai veridi quis st
emerc tatiam ullanicorper suscipis lodenis
st alliqulps e e cominudi Cnsegs

ol rmak.

Dhigm nonuemmy ks i
Nncidnt it lngreet doions magis
AliLAM erat ot i wisi s
Ad-minim vesam, guis nosrud
i i Jation ullnconpes wscipt
fabortls nisl Wl aliguip ex ea
COMMEED Conseoal

Dot subem vl aum iriure cabor
in hendreit in vislputite welit sse
moiestie consequal. vel illum
dusors e Teugial nulla facilbss.
Lotem tpsan delod $it amet,
coneEuer B Bl

U i et e il venasan,
quis DUSTUG ex A exedcilation
Ll e swscipd lobests s L
ligusip commodn consequal. Duts
auten vel e iniuee dolo

Lawetn igeitarst o "
dtianns roineny sclipisc g eli, s dliam
enitngnyy niih ikl cassmodd dowchdunt
laarver didon:

Rudolph's Nose
Finally Goes Out

Lsewsemt iprsdany AOIOF SIL CONSOCTOILI0T
castsinod Hincidin ul laormet dolons
rmagna aliguam ora vokpat,

L wisi enim ad smain vensm, quls
nostrud exerci WHon uEamcorper
suACIpIL babortis sl uL aRguip ex el
commodo consequat. Duis autem vel

Nevyrovnané prvky
Shazte se udrZet vSechny prvky na strance seSikované v jedné rade.
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Nedostatek kontrastu mezi textem a dalSimi grafickymi prvky
ShaZte se 0 co negjvetsi kontrast mezi pismem a pozadim.

mething

main qui

m Don't stand up if
name is called

Zbyteéné efekty

Nadmerné pouZivani zvlastnich typi pisma a grafickych efekti nevede ke kyZzenému cili.

Comput-O-Rama
27 S. Park Street

[Evenythingimustigo!]|

Grafickeé pozlatko

Nedovolte, aby grafické zpracovani a fotografie nahradily nebo zastinily sdélnou hodnotu.

IP?IS.ITICAL

1 D E R

IN SESSION L.
& IN TROUBLE
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Napéchované stranky

Nacpat co nejvic nejriiznéjSich informaci na co ngimensi prostor ¢tenare unavi.

e

POLITICAL

D E R

L7 i) edins okl enbsiding veenlasi
st smmarud evevcization willsn
conper sancipht boboeth, sl ut
abigual eoiresks Lot Duss

(Y it in
subpataty vielli e

dodere ey buagiem
A 4 oo
digrwin qui Blandit praeen:
Tuprariny senl] delenét sugos duis.
dulore b feugait nlla (aHisi
oyt coignee rlil g
sy st vl s e e
fox 4r el i vl ste velit
esve anslestie consegual, vel
tlumn dolore e feugian vulls
Factlnis 3 wovi svem ef i ustaan

L ver et ¢

St IN SESSION & INTROUBLE

[

niit augse duls dolore tr
nulla facilisi. Lorem
I S ammet, ¢ ORsECictuer
wigis e, ekt chlinm ooamimy
nibsh Ismesd tineidunn we

lohortin nisl wt sliguip ex ea
commodo canvequal. Duls
sitvim vel eam liuee dolor in
hindlien i don wulputine velis
[F

Ipsasas el sibis

(Y

'REPUBLICANS
ONTHE MOVE

Lt wind eriben il motindin eskam.
quis nostisd FueTzitaion uiben
corper sl lobortis nis) o
atirguips oo caasen. Duis
antean vl s dobor in hevdeerin
i vulguetate welll oo &
comerat vel han dokue o
Traaghat 1mubla facitin o vwen en
2 acovimmATL 4 oo i gl

et

Wanlin prisent Liptasu il
delenit aupue duls dolore te
fewaga i Mlisk o
| tioe, corgam ndhl
imprerien
Dol wiatwin vl
s driuin delin
el iy

vulpuatse velit ewe maleste
convecum, vel um duiore eu | P8rEy Update

Teuginl rilla facidlals il vert eos
e sceumsan ot lusto oo
dignissins qui blassihl jraesent
bugmatuen cal delerit sugar duty
destore (e feugai naills (acilng

Lowem Apsam sl .
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D masemm vl eum iure color
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el nonumeyy vkl
o bidunt ot |

gy
exmpseeterare adipis
diam vavamoy nridung
Incieet didore magks iliguam
st vidudpat. Ut wisi enim ad
minim ve.
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st et 1
el i irtare desbor o 1
I vidaitste welit Lo

PFiliS mnoho Sedi

Pokud se vas ctendr opravdu hluboce o dané téma nezajimd, husté popsané stranka ho

odradi.

POLITICAL INSIDER

corprr wuscljaln 1ot nlal u
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Predélavky
Zhodnot'te kazdy prvek na strance zvlast' a pak s prihlédnutim k celkové Uprave.
Polozte si nasledujici otazky:
e Cte se snadno nebo je zbytesns tézkopadny?
e Jsouty negjvice vyrazné prvky zaroven i témi ngjdulezitéjSimi?
e Pokud by se kazda strana (nebo dvojstrana) posuzovala zvladt', bylo by na prvni
pohled jasné, Ze vSechny z nich pochézeji z jednoho dokumentu?

e Ngjsou zde prvky, které se jevi jako nevhodné nebo nemistné?

e KdyZz s dokument prohlizite (aniz byste ho ceti), jaka pridavna jména vas
napadaji pri jeho popisu?

Galerie predélavek

Zbytek této kapitoly je vénovan galerii predélanych dokumentt. Kazda ptvodni a
vylep3end verze je opatiena diukladnymi poznamkami a uvadi chyby starého navrhu a
vyhody nového.
Zpravodaje

Ujistéte se, Ze design vaseho zpravodaje odpovida tonu jeho obsahu. V nasledujici

ukézce dlibuje komicky obrazek dinosaura a titulky ¢lankt humorné ladéni - ale celkovy
design je nadmiru konzervativni.
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Jednotliva slova
hlavitky jsou
nejednoznaéna. Ma
to byt ,,The Fossil
Record” nebo
wFossil the
Record?

Logo muzea je
piehludené velikosti
dinosaura nad nim.

Slova ,.In This
Issue™ jsou prili§
velka - hned po
hlavi¢ce jsou
nejvétdimi slovy na
strance.

Puvodni

RECORD

LITHICUS

The Official Newsleuer of the MUSELM

July 1996

DEM BONES, DEM BONES...
Lorem ipsum dolor sit amet, consecletuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorp
5 pit lobortis nisl ut aliquip ex ¢a commodo
consequatvelit esse molestie consequat. Duis autem vel
cum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
[acilisis al vero eros el accumsan el justo odio dignissim
qui blandit praesent luptatam zzril delenit augue duis
dolore te feugait nolla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectel adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobonis nisl wl aliquip ex ea
commaodo consequat. Duis autem vel cum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan el iusto odio dignissim qui blandit pracsent
luptatum zzril delenit augue duis dolore nulla facilisi.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option
congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat
facer possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpar. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exervi tation ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip

IN THIS ISSUE

Plaster of Paris—Paleontology Pal......iocoieeienene 2

Strange Reports from Costa Rica ... S
Interview with Winston Shovel .......c..ovoeeneeennes 4
Truths About Tric 6

ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequal.

Duis autem vel eum dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feug
nulla facilisis.

COELACANTH MAKES
QUITE A COMEBACK

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh cuismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim vemam, quis nostrud exerci tation ullameorp
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequatvelit esse molestie consequat. Duis autem vel
cum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugail nulla facilisi. suscipit lobortis, Lorem
ipsum dolor sit amet, consectet adipiscing elit, sed diam
nooummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore inagna
minim veniam, quis aliquam erat volutpateu feugial.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl at aliquip ex ea
commodo consequat, Duis autem vel eam iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequal, vel
illum dolore eu feugiat nulla fac at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit pracsent
luptatum zzril delenit augue duis dolore nalla facilisi.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option
congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat
facer possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing clit, sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut luoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
consequat. Nam liber tempor cum soluta nobis congue

nihil imperdiet.
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Uvolnéngjsi,

zpravodaje.

e

meéne

Opravena verze

LITHICUS
MUSEUM

Dem bones,
dem bones...

Coelacanth
makes quite
a comeback

IN THIS
ISSLIE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed dlam nonummy nibh
euismod tincldunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat Ut wisd entim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorp susciplt
lobortis nisl ut allquip ex ea
commodo consequatvelit esse
molestie consequat Dhuts autem vel
cum iriure dolor in hendredit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel Hllum dolore eu
feuglat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
lusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duls dolore e
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet. consectet adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tneidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim venlam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duls

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed dlam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
allgu
adl minim ve

nerat volutpat, Utwist entm

. quis nostrud
exerci tation ullamcorp suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequatvelit esse
mialestie consequat. Duis autem vel
eum Iriure dolor in hendrerit In
vulputate vellt esse molestle
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzrll
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilis,
suscipit lobortls, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectet adipiscing elit, sed dlam nonumimy
nibh euismod tncidunt ut lacreet dolore ma-
gra minim venlam, quis aliquanm erat volutpateu
feugiat.

Interview with
Winston Shovel

Plaster of Paris—
Paleontology Pal

Truths About
Triceratops

Strunge Repors
from Costa Rica

THE FOSSIL RECORD

Official Newserier of the Lithiows Muscum J July 1906

autem vel eum irfure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et fusto odio dignissim qui blandit
praesent lupatum zzel delenit augue duls dolore
nulla facilisi,

Natn liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh eulsmod
tincldunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim venlam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortls nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consecjuat

Duis autem vel eurn dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu frugiat nulla facilisis.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autermn vel eum riure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel llum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accuimsan et fusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzrl delenit augue duis dolore
niulla facilisi,

Nam liber tempor cun soluta nobls eleifend
option congue nihil imperdiet doming id quod
mazim plstlai facer pos!ilu assum Il}lflﬂ
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh eulsmod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wis! enim ad minim ventam, quis
nostrud exercl tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip consequat. Nam liber
tempor cum soluta nobis congue nihil
imiperdiet.

USetfili jsme
prostor na strance
tim, Ze obsah &isla
je zabudovan do
hlavicky.

Nadpisy jsou nyni

soudasti text
k némuz patfi.

Prazdny sloupec
apiné vlevo prozari
stranku a poskytne
idedlni prostor pro
logo muzea.

konven¢ni design jednoznacnéji zviditelni neformani tén

137



TEORIE GRAFIKY pro za¢étecniky + GRAFICKY DESIGN

Hlaviéky

Grafické zpracovani téch nejlepSich hlavicek usnadiiuje snadnou rozpoznatel nost
titulu. TéZké pismo stgjnomérnych tahtt v nasledujici hlavicce s nikdo snadno
nezapamatuje, a navic je jeho ¢itelnost rusena tenkymi vodorovnymi linkami v pozadi.

Pavodni

Restaurant Technology, Inc.

March 1987

Podtitulek je pfili3

velky a jeho sdélna

minimalni

hodnota je t]ﬂends ¢ vz.ews * m%.hw ,

Stihlé, komprimované serifové pismo pouzité v nasledujici hlavicce je osobitéjsi,
zabira méné¢ mista a vytvéii na strance drahocenny bily prostor. Titul je zardmovany

jednoduchymi linkami, jez vyvolavaji pocit vécné elegance.

Opravenaverze

Podtitulek je : 5 :

nahrazen méné A publication of Restaurant Technology, Inc. July 1987

napadnym, ale nese

sdélnéjsi informaci. ity aspects of the business, you plan, the basics of your business
must maintain adequate con- have not changed. After all,
trols and properly plan for the that's why we're returning to
arrival of your guests or your them ... they're the foundation
reborn efforts will be in vain. on which the business was buili

Inzeraty a reklamy

Nevhodny obrézek muze horSi nez Zadny. Klipart v nasledujici ukazce vzbuzuje
dojem, Ze laborantka bude provadét chemické pokusy a analyzovat vzorky - ale ndpln

uvedena v popisu prace je spise administrativni.
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Pavodni

CHEM LAB &
 ASSISTANT \4‘/@
NEEDED... ¥

...to clean lab equipment, prepare
reports and proposals, and keep
track of inventory. $6.50/hr starting
salary. No experience necessary.
Call Dr. Petri at 307/344-8987,
extension 178.

Zatlaceni grafickych prvki do
rohi miiZe vést k rudivé dife
uprostied.

Sanserifové pismo s malym
prokladem mezi fadky se
obtizné ¢te.

Jednoduchy stylizovany obréazek baiky prozrazuje prostiedi laboratore a pritom

neklame piipadného uchazece v otézce ndplné préce.
Opravenaverze

) (

Chem Lab Assistant

needed to clean lab equipment,
prepare reports and proposals,
and keep track of inventory.
Salary starts at $6.50/hr.
No experience necessary.

307/344-8987 .. 178

Rastrovani malého inzerdtu ho
zviditelni mezi ostatnimi kolem
ného.

Text inzeratu se mnohem snad-
néji &te.
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Pri tvoreni reklam se snazte organicky propojit text s obrazky. Fotografie v
nasledujici ukézce sice implikuje leteckou dopravu, ae nijak zjevné nerozviji motiv
»laciného cestovani".

Pavodni

WE OFFER THE CHEAPEST
AIRFARE IN THE BUSINESS

Nejvice bilého

prostoru je mezi
sloupci textu - coZ
neni zrovna misto,
kam cheete odi
&tendie piitdhnout.

Pro vétdinu lidi
nebude fotografie
pfistaveného letadla
pfilis lakavi -
vyvolava predstavy
zpozdénych let.

Text reklamy neni
jednotny. Vyhrady
uvedené na konci
druhého odstavce
naruduji jeji
pozitivné ladéné
sdéleni.

Jméno spole¢nosti
neni dostate¢né
zvyraznéno -
objevuje se jednou
v hlavnim textu (a
to jesté rozdéleng) a
jeji logo je
uslapnuté na konci
stranky.

For the remainder of the year, Sput-
ter Airlines is offering the cheapest
flight rates to be found anywhere!
$69 to anywhere in the continental
U.S., $99 to anywhere in North
America (including Alaska and Ha-
waii), $149 to selected parts of Eu-
rope (England, France, Spain, Ger-
many, and Scandinavia), and $219
for India and the Orient.

We're so sure that our fares are
the lowest, we're willing to put
money on it! If you can find cheaper
airfare to the same location, we’ll

not only match the price, we'll beat
it by $10! We call that our “Ten-Dol-
lar Guarantee.” (Written proof of the
competing offer is required. Cou-
pon specials and other forms of
giveaways are not considered vi-
able offers, and will not be honored
with the Ten-Dollar Guarantee.
Void where prohibited.)

So why take chances with some
bargain airline? Come to the name
you know, and get the lowest price
available. We guarantee it!

< SPUTTER
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Neurcity, humorny nadpis propojuje fotografii se zbytkem reklamy. Uvodni véta

Opravenaverze

[.ook who's
nosing out the
competition.

For the remainder of the year,
Sputter Airlines is offering the cheapest flights
to be found anywhere. Guaranteed.

$69 to anywhere in the continental U.S.,
$99 to anywhere in North America (in-
cluding Alaska and Hawaii), $149 to se-
lected parts of Europe (England, France,
Spain, Germany, and Scandinavia), and
$219 for India and the Orient.

We're so sure that our fares are the
lowest, we're willing to put money on it!

*Written proof of the competing offer is required, Coupon
specials and other forms of glveaways are not consldered viable
affers, and will not be honored with the Ten-Dollar Guarantee.
Void where prohibited.

If you can find cheaper airfare to the same
location, we'll not only match the price,
we'll beat it by $10. We call that our “Ten-
Dollar Guarantee.™

So why take chances with some bargain
airline? Come to the name you know, and
get the absolute lowest price available. We
guarantee it.

prvniho odstavce hlavniho textu je zvyraznénd a navadi étenéie k dalSimu ¢teni.

Lep3i nez
zaramovani
fotografie je tisk na
spad, ktery ji celou
opticky zveétsi.

Zmen3enim pisma
se vytvofi vice
volného prostoru a
zlepsi Citelnost.

Text omezujici
nabidku je
pfemistén na konec
stranky a vysazen
mendim pismem.
Diskrétni hvézditka
signalizuje jeho
existenci, aniz
preruduje spad
textu.

Zvétsené logo
firmy je jedté
zvyraznéno
zaramovanim do
bilého prostoru.
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Brozury

Neformdni ton této brozury je naprosto nevhodny pro prode luxusniho zboZzi.
Zvyraznéné upoutavky jednoznatné zduraznuji cenu - ae potencidni kupci zlatych
hodinek se budou spiSe zgjimat o jejich kvalitu.

Pavodni

Diilezité informace
o zptsobu
objednavek jsou
roztroudeny po celé
strance - telefonni
¢islo nahote, rlizna
omezeni a platebni
podminky dole,
informace o slevach
pii pravém okraji.

Napéchovani
informaci tak, aby
se jich tam veslo co
moZnd nejvic,
plsobi
klaustrofobnim
dojmem.

Odstavec
informujici
zdkaznika o
omezenich,
platebnich
podminkéch a
cenach podtovného
vypada jako dal3i
polozka nabidky.

Fine Timepieces On
Sale From Hannaford—

To place orders, call toll-free 1-800-833-3328
For inquiries, call 1-617-535-5950

All prices are subject to change without notice.
THE TRADITIONAL TIMEPIECE

Features the classic look of days gone by. Black roman

numerals on a white face, in a 24-karat gold case with
gold chain arrached. 339500

Prices in effect from
May 21, 1997 thru

] August 31, 1997
THEMODERN TIMEPIECE

Successfully blends the classic look with teday's modern needs. Black arabic
numerals on a white face, in a 24-karat gold case. Smaller dial inset on face displays
seconds. $395.00

THE SILVER TICKER
Tastefully displays the elegance of silver. Silver numerals on a black face, in a sterling
silver case with silver chain attached. $325.00

THE MACHINERY-LOVERS'SPECIAL

Lets the beauty of the watchmaker's craft show through. A transparent face allows
the owner to watch the delicately-calibrated inner workings do their stuff. Comes in a
24-karat gold case with gold chain atrached. $395.00

THE MINIMALIST TIMEPIECE

Fearures a daring blend of past and present style. The handsome 24-karat gold case
and chain echo the look of the Traditional Timepiece, but the inner white face is
blank. $385.00

Get ready

to save!!!
10% off orders of

THEMYOPIC TIMEPIECE
Adapts the Modern Timepiece for the visually impaired. Larger
arabic numerals make reading easier. 3395.00

$500 or more
20% off orders of

$1000 or more

THEBRONZE BOMBSHELL

Features the look and feel of the watches carried by American
soldiers in World War I. Lovingly recrafted, the watch features
a case and chain made from acrual bombshells. $295.00

RESTRICTIONS AND EXTRA CHARGES

Watches and cases not sold separately. C.0.D. only. There is a 10% shipping and
handling charge for orders within the continental U.S. (15% for orders outside the
U.5.) This charge does not count toward the price needed for a discount.

Hannaford Timepieces, P.O. Box 2241, 3 Bourbon Street, Peabody MA 97874
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Vyrazné jina typografickd Uprava a velkorysé vyuZiti volného prostoru doda
brozuie formangjsi a elegantngjsi ton.

Opravenaverze

RS ;
Fine T'imepieces
from Hannaford

\7
0.6

Lacind klipartova
grafika je
nahrazena fotografii
skuteéného zboii.

on sale from May 21-August 31, 1997

The Traditional Timeplece features the classic look of days gone by. Black
roman numerals on a white face, in a 24-karat gold case with gold chain Drahocenny prostor

attached (see above photo). $395.00 udetfime tim, Ze

The Modern Timepiece successfully blends the classic look with today's jména vyrobku

modern needs. Black arabic numerals on a white face, in a 24-karat gold case. zabudujeme pfimo

Smaller dial inset on face displays seconds (see photo ar right). $395.00 do odpovidajiciho
odstavce.

The Silver Ticker tastefully displays the elegance of silver. Silver numerals on a

black face, in a sterling silver case with silver chain attached. $325.00
The Modern Timepiece

The Machinery-Lovers' Special lets the beauty of the watchmaker's craft show
through. A transparent face allows the owner to watch the delicately-calibrated

inner workings do their stuff. Comes In a 24-karat gold case with gold chain
attached. $395.00

The Minimalist Timeplece features a daring blend of past and present style.
The handsome 24-karat gold case and chain echo the look of the Traditional
Timepiece, but the inner white face Is blank, $385.00

The Myopic Timepiece adapts the Modern Timepiece for the visually impaired.
Larger arabic numerals make reading easler (see photo at right). $395.00

The Bronze Bombshell features the look and feel of the watches carried by
American soldiers in World War . Lovingly recrafted, the watch features a
caseand chain made from actual bombshells. $295.00

Ordering Information

Ta place orders, call toll-free 1-800-833-3328 Veskeré informace
For inquiries, call 1-617-535-5950 o objednavkové
There is a 10% discount on orders of $500 or more, There 1s a 20% discount on sluzbe jsou
orders of $1000 or more. umisténé na spodni
All prices are subject to change without notice, Watches and cases not sold Casti strany.

Hannaford Timepieces separately. C.0.D. only. There is a 10% shipping and handling charge for

PO. Box 2241 N

3 Bourbon Sireet orders within the continental U.S. (15% for orders outside the U.S.) This

Peabody MA 97874 charge does not count toward the price needed for a discount.
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Katalogy

Katalogy a ceniky bez ilustraci predstavuji skutecny designérsky orisek. Je tieba s
nimi zachézet opatrné, abychom se vyhnuli optické monoténnosti.

Pavodni

Pfestoze jsou
titulky vysazené
vEétdim a tuénym
pismem.

Symetrické
rozvrzeni

s oboustranng
zarovnanymi fadky
asto nezajistuje
textu dostateény
vyrazny kontrast na
to, aby ¢tendafe plng
zaujal.

Verzalkami psané
titulky nelze
pielétnou pohledem
- rozpoznani
jednotlivych slov je
stizené tim, Ze
chybi dolni a horni
dotahy.

NORMAN ROCKWELL

3ZAMAGAZINE COVERS

By Finch. 456 pages. Huge 12 X 15 1/4. This magnificent,
large-format, full color volume spans the armist's long and
prolific career, reproducing 323 of his cover paintings for the
SATURDAY EVENING POST, LADIES HOME JOURNAL
and other magazines, Published at $85.00. Only $43.00

GREAT MAGAZINE COVERS OF THE WORLD

By Kery. i84pages. 9 14X 12, A punorama of more than 500
great magazine covers {most reproduced in full color) from 20
wonntries, spanning i century and ahalf of magarine publishing
arvumd the world. Includes examples from 200 19th and 2(th
century magnzines. Published at $65. Only $45.00

VASARELY

150 puges, 9 14 X 13, 180 illustrations, including 64 full color
plates. Masterful reproductions and a text by the anistcombine
o form an authoritative yet personal study of one of the major
figures of modem art. Published at $60.00. Only $35.00

CHAGALL BY CHAGALL

Sorlier. 262 pages. L1144 X §2, 285 Hlustentions, including 83
full color plates, Tlustrated awtobiography,  Published w
$50.00. Only $40.00

MAXFIELD PARRISH
By Lasdwig. 223 pages. 9 X 12, 184 illustrations, 64 in full
wolor, Published at S25.00, Only STE.00

THE GREAT BOOK OF FRENCH IMPRESSIONISM

By Kelder. 448 pages. 12 X 14 14, Over 200 illustrations,
including 200 full color plates and 16 spectacular full color
fold-outs,  Huge, exquisi prodduced treasury of French
Impressionist art, packed with full-page reproductions.
Examines the lives and works of all te major Tmpressionists
and Post-Imipressionists.  Published at ST00.00, Now $59.00

CARL FABERGE: GOLDSMITH TO
THE IMPERIAL COURT OF RUSSIA
By Snowinan. 100 pages. 3 1/4 X 10 172, Over |85 phoios,
E1E i full eolor. Originally published w $35.00, Only $22.00

CONTEMPORARY PAINTING
By Vogr. 135 pages. 7 I/2 X 10 12, Over 50 in full color,
Penetrating analysis of World War Il European and Ameri

LEONARDO DA VINCI

538 pages. 101 X 14 1/2. Huge. 1,635 illustrations, including
many large full color plates, Criginally published in Tialy by the
Tnstituto Geografico De Agostind, this new edition is the most
luvish, avthoritative ever produced.  Published at 360, Now
50100

REMBRANDT PAINTINGS

By Gerson. 527 pages. 11 X 14 1/2. Huge. Owver 730
illustrations, including many large full color plates, Complere,
authoritative and beautiful presentation of the greal masier's
work, Written by one of the world's foremost Rembrandt
apthorities.  The book was thiny years in the making in
Amsterdum, and is luvishly illustrated with spectacular
reproductions. Published w $60.00. Only $50.00

ENGLISH CAMEQ GLASS

By Grover. 480 puges. 8 X 11, A wealth of rare firsthand
material and over 10K color and black and white plues makes
this book an invaluable reference. Published ae $50.00. Now
$25.00

20,000 YEARS OF WORLD PAINTING

By Jaffe. 416 pages. 9 X 13, Historical survey from early 1o
modern art. 1,000 reproductions in full color. Was 350,00,
MNow $20.00

STAINED GLASS

By Seddon & Stephens. 205 pages. 473 full color photos. 11

X 14, Covers sined glass from the beginning to the present
Yis $39.95. Now $19.95

THE COMPLETE BOOK OF EROTIC ART

By Kronhausen. 781 black and whitc plates. Extraordinary
collection of the world's erotic art from Japan, China, India,
Renaissance masters and modern greats, Originally published
in 2 Volumes st $30.00, New, Complete | Volume Edition only
325.00

COLLECTING POLITICAL AMERICANA
By Sullivan 1930, 250 pages. 8 X 11, 400 illusirations,
Packed with reading, Oul of print. 31595, Now $10.00

DIAMONDS
Myth, magic and reality. Revised edition. Over 420 full eolor
in i B

arl. Including paintings by Jaspar Johns, Andy Warhol, Roy
Lichtenstein, Jackson Pollock, others. $19.95. Now $14.95

TWENTIETH CENTURY MASTERS

OF EROTIC ART

By Smith. 212 pages. 9 X 12, 190 full color plites presents
erutic works by such tep-ranking artists as Picasso, Segal, Dali,
Ernst, Rauschenberg, Rivers, Warhol, Schiele and athers, many
of which have never been displayed in public exhibitions,
FI000. Now $20.00

iful and informative look at the wodd's mast
magnificent and mysterious sione. Tells how to recognize and
uppreciute quality stones, more, 288 pages, Large. 10 14X 12,
Griginally published at $50.00. Only $29.00

THE GREAT BOOK OF JEWELS

By Heninger. 206 full color plates. 94 black and white photos.
The most spectacular, avishly ilustraied, comprehensive
volwme ever published on jewels and jewelry. Nearly 300
photos specially made for this velume, many gems not available
for public inspection before. Includes hibliography, rable of
gemstones: much more, Hoge, 10 14 X 13 14, Published ar
56950, Now §29.65
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Drobné zmeény v prokladu a typu pisma vytvoii kontrast a zvysi ¢itelnost.

Opravenaverze

Norman Rockwell

323 Magueine Covers

By Finch. 456 pages. Huge 12 X 15 1/4, This magnificent,
large-format, full color volume spans the amisi's long and
prolific career, reproducing 325 of his cover paintings for the
SATURDAY EVENING POST, LADIES HOME JOURNAL
and other maguzines. Published s $85.00. Only $45.00

Great Magazine Covers of the World

By Kery. 184 pages. 9 14 X 12, A panorama of more than
500 great magazine covers (mast reproduced in full eolor) from
20 countries, spanning A century and a half of magazine
publishing around the woeld. Includes examples from 200 1%th
and 20th century magazines. Published a1 365, Only $45.00

Vasarely

150 pages. 9 B4 X 13 180 illustrations, including 64 full color
plites. Masterful reproductions and a text by the arist combine
1o oo an authonitative vet persoal study of ane of the major
Figures of modern art. Published ut $60.00. Only $35.00

Chagall by Chagall

Sorlier. 262 pages. 11 14 X 12, 285 illustrations, including
B3 full color plates. Thastrated wsobiography. Published at
FS0L00. Only $40.00

Maxfield Parrish
Hy Ludwig. 223 puges. ¥ X 12, 184 illustrations, &4 in full
cobor. Published at $25.00, Cnly $18.00

The Great Book of French Impressionism

By Kelder. 448 pages. 12X 14 L4, Over 200 illustrations,
including 200 full color plates and 16 spectacular full color fold-
outs. Huge, exguisitely produced tressury of French Tmpres-
sionist wit, packed with full-page reproductions. Examines the
lives and works of all the major Impressionists and Post-
Tmpressionists.  Published an $100.00, Now 559.00

Carl Faberge: Goldsmith to the

Imperial Court of Russia

By Snowman, 100 pages. § 14 X 10 12, Crver 185 photos,
TH1 o full eobor, Originally published ot $35.00. Only $22.00

Contemporary Painting

By Vogr. 135 pages. T U2 X 10 1720 Over 50 in full color,
Penetrnting analysis of World War 11 European and American
art. Including paintings by laspar Johns, Andy Warkol, Roy
Lichienstein, Jackson Pollock, others. $H.95. Now $14.95

Twentieth Century Masters of Erotic Art

By Smith, 212 pages. 9 X 12, 190 full color plates presents
erotic works by such top-ranking artists as Picasso, Segal, Dali,
E: Rauschenberg, Rivers, Warhaol, Schiele and others, miuny
of which have never been displayed in public exhibitions,
$30.00. Now $20.00

Reference Art Books

Leonardo Da Vinci

538 pages. 11X 14 172, Huge, 1,633 illostrations, including
many targe full color plates, Originally published in Italy by the
Instituto Geogeafico De Agosting, this new ediion is the most
antharitative ever produced.  Published at $60. Now S30.00

Rembrandt Paintings
By Gerson. 527 pages. 11 X 14 12, Huge. Ower 730 illustra-
tiong, including many large full color plates. Complete,
horitative and beantiful ion of the great mister's
wark, Written by one ol ihe world’s Foremost Remibrande
authorities. The book was thinty yeurs iy the making in
Amsterdam, and is lavishly illustrated with spectacular repro-
ductions, Published a1 $60.00. Only $50.00

English Cameo Glass

By Grover. 480 pages. 8 X 11, A wealth of rare firsthand
miaterial und over 1000 color and black and white plates makes
this book an invaluable reference. Published at 850000, Now
525.00

20,000 Years of World Painting

By Jaffe, 416 pages. 9 X 13, Hisorical survey from early 1o
mxclern nrt. | OO0 reproductions in Tull eolor, Was S50000,
Now S20LK)

Stained Glass

By Seddon & Stephens. 205 pages. 473 full color photos.
11 X 14. Covers stained glass from the beginning to the
presenl. Was $39.95, Now $19.95

The Complete Book of Erotic Art

By Kromhausen, 781 bluck and white plates. Extranedinury
cullection of the world's erotic art fram Japan, China, India,
Renuissance masters and modem greats. Originally published
in 2 Volumes a1 S50.00, New, Complete 1 Volume Edition only
525,00

Collecting Political Americana
By Sullivan 1980, 250 pages. & X 11, 400 illustrations,
Packed with reading, Out of print. $15.95. Now S10.00

Diamonds

Myth, magic and reality, Revised edition. Over 420 [ull color
1 ions. Beautiful and inf Took ut the world's most
magnificent and mysterious stone. Tells how 10 recognize and
appreciate quality stones, more. 288 pages, Large, 10 14 X
12, Cwiginally published at $50L0. Cinly $29.000

The Great Book of Jewels

By Heninger. 206 full eolor plates, %4 Black and white photos.
‘The most spectacular, lavishly iflusteated, comprehensive
volunee ever published on jewels and jeweley, Nearly 300
phatas speciully made for this volume, 1Y SENS eVED
available for public inspection before, Includes biblingraphy,
table of gemstones: much more. Huge, 11 144 X 13 304,
Pubilished at $69.50. Now $29.95

PHONE ToLL-FRee / 1-800-238-8288

Dvousloupcovy
format zastal, ale
text je zarovnany
pouze vlevo, ¢imz
se narusi symetrie.
Svislé linky
viditelnéji sloupce
oddéluji.

Vysézeni titulki
tuénym
bezserifovym
fontem vede

k tomu, Ze jsou od
hlavniho textu
snaze odlisitelné, a
pouziti verzalek
pouze na zatatku
kazdého slova
zvysuje celkovou
Citelnost. Zkuste,
jak je ted” mnohem
jednodussi pieletét
je pohledem!

Nazev firmy

s kontaktnim ¢islem
je presunut z titulni
strany a vysdzen
inverzné, Opakuje
se na kaZzd¢ strang.
Obecné plati:
udélejte viechno
pro to, aby vis
zajemci snadno
nasli.
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Letaky

Pokud pracujete s husté psanymi dokumenty, hlavni starosti musi byt jejich
Citelnost. Nadledujici letdk obsahuje velmi obtizné citelny drobny text v Sirokych
sloupcich.

Pavodni

Otazniky jsou
nadbytedné - titulek
a formdt jasné
napovida, Zze jde o
otizky a odpovédi.

Text a obrazky jsou
pfecpané.

Odpovédi s prvnim
slovem vysazenym
tuéné vypadaji, jako
by jesté patfily

k predchozi otazce.

2 2 Answers to Questions
? 2 ? Frequently Asked About ?
7@ Tri-Steel Homes

-~

2 7

-
257

7 3

1. What is the Tri-Steel concept and why s it different from conventional wood frame construction?

The Tri-Steel concept is based upon the wilization and superior quality and strengih of steel 1o form the frame or shell of the
hotne, This allows the home tw be stick built on site, but with steel instead of wood and bolis and fasteners instead of nails and
sluples.

The superior sirength of steel means that the frume spacing can be on 6-fuot and 8-foot centers instead of 16
centers, Plus, we can uilize 9 inches of insulation on the sides and also provide consistent guality, less maintens
greater strength than is possible with conventional constructivn. In addition, this gives you much greater flexibility mm!: the

homne since none of the walls need 10 be load bearing. Also impuortant, the entire shell can often be dried-in within 4 10 5 days by
an lllfl'tl’ltlk:l‘d crew.

ch und 2a-inch

L How are Tri-Steel homes uuiqut"

Our homes wilize an engi § and designed steel structural system. You can choose from a wide selection of
contemporary slant wall designs which suand out among conventional wooded sructures or nomerous conventional-looking
straight wall designs ranging from conservatively gabled roof lines 1o uitra-modem units allowing clerestory window placement

3. What ure some of the advuntages of Tri-Stee] homes?

Tri-Steel homes can cost less 1o eroct and cun go up much aster. They are exceptionally energy efficient, require slmast no
exterior mai und are fously fMexible in their design, Tn addition 1o these arcas of savings, they olfer the strength
and durability of steel to withstand extreme weather conditions, termites and lire, The quality of steel is consistently high. Pre-
wingineerced fruming components ensure your home goes up one way-—ihe right way | Special snow or wind loads are possible
with very linle extra cost. The also meet Seismic 4 carthquake specifications—the highest ruting required.

4. Have these homes been tried and proven? |

Absolutely! In tenns of the history of home building. Tri-Steel homes are a new and unique concept: however, these homés
have been in use dwoughout the South for over ten years. Tri-Sweel has thousands of structures all across the nation and we are
constantly receiving lefiers from satisfied homeowners aliesting to the beauty, strength and encrgy savings of Tri-Sieel
structures.

S

5. Can | put up one of these homes mysell and s construction assistance available?

Yes! The home is actually designed 10 be consinucted independently by the buyer. No heavy lifiing equipment or special tools
wre required. The steel beams are designed 10 balt together—A 10 B, B w0 C—with prepunched holes o you are basically
working with a giant erector set. No cutting or welding is required on the job site und complete instroctions and drawings are
included with the package. Tri-Steel cun provide your choice of construction assistance, As part of the assisance available, we
can consult with you over the phone, have your shell erected, or provide on-site supervision on a daily or weekly hasis,

6, How muoch Nexibility do T huve choosing u home size?

Infinite! A virwally unlimited variety of home sizes are offered from 800 syuare feet on up. Qur homes come in one, two of
three level designs with slant of straight wulls, We huve bundreds of plans drawn und availuble for immediate muiling and we
can also draw custom designs 1o meet virually any Noor plan or size requirements.

7. Cun | add to the bome at a later dule?
Yes! Addivonal space may be added in the future at low cost and relative case, TI'i'SIBG‘
allowing you 1o enlarge your home economically as your needs and income requires. Structures
s . g T ot
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Dvousloupcovy format je pro ctenare prijatelngjSi. Vysazenim otazek jinym
druhem pisma umozni snéze vyhledavat konkrétni informace.

Opravenaverze

Building a Tri-Steel home:

( Tri-Steel Logo jiz text
Structures nerozbiji.

S s G, 18
ok farsn NG 45
@ L g v

Vynechanim
ilustraci se uvolni
nswers prostor pro volné

misto a vetsi typy

pisma.
;j;Q What is the Tri-Steel concept and why is it different Q Have these hames been trisd and proven?
ion: tion?
from corwentional wood frama constre A Absolutely! Tn werins of the history of home building.
A The Tri-Steel concept is based upon (e utllization ST Tei-Sreel homes are a ew and unigue concepe;

anxl superior quality and strength of steel (o form the however, these homes have been in use throughout the
frame or shell of the home. This allows the home 1o be South for over ten years, Tri-Steed has thousinds of V):-ra_zné zvitiena
stick Luilt on site, but with steel instead of wood and structures all across the natlon and we are constantly ¢
bolts and fasteners instead of nails and staples, receiving letbers from satlsfled homeowners atlesting (o pismena Q aA

“The superior strength of steel means that the frame the beauty, strength and energy savings of Tri-Steel s rastrem na po zadi
spacing can be on G-foot and 8-Toor centers Instead of structuess, e
16-inch and 24-Inch centers. Plus, we can utilize 9 Y odrazi grafické
inc i § e sich ide AT T S i 3
Inches o€ tndaticn o he akles ix| alu ovids Q0 canl put up ane of these homes myself and is zpracovani nadpisu,
consistent quality, less maintenance, and much greacer

" construction assistance available?
strength than s possible with conventbonal construc-

tinn. In addition, this gives you much greater Dexibiliny A Yes! The home is actually desigoed to be constructed

inside the home since none of the walls need w be load i Indleperdently by the buyer, No heavy lifting equip-

bearing. Also impartant, the entire shell can often be ment ar spectal tools are required. The steel beams are

ahriegd-in within 4 1o 5 days by an inexperienced crew. designed to bolt tagether—A w B, B 1o C—with

prepunched holes so you are basicully working with a

\”\Q How are Tri-Steel homes unique? gian_l enef:tul set. Mo cutting or w?lding is mqul.rec! on
o the jol site and complete instructions and drawings are
’ A Our homes utilize an englneered and computer ineluded with the package. Tri-Steel can provide your
L designed steel structural system. You can choose from choice of construction assistance, As part ol the

a wide selection of contemporary slanl wall designs assistance available, we can consull with you over the

which stand out mmnong comventional wooded structures phone, have your shell erecved, or provide on-site

or numeraus conventional -locking stealght wall designs supervision on a daily or weekly hasis.

ranging from conservatively gabled roof lines to ulira-

madern units allowing cleressory window placerent, Q How much flexibility do | have ing a home size?

A Infinite! A virtually unllimited variety of home sizes are

0 Wnat are some of tha ntuges of Tri-Steel homes? offered from BOD square feet on up, Our homes comi

A Tri-Steel homes can cost less 1 erect and can go up in one, two of three level desigrs with slant of straight
S5 much faster. They are exceptionally energy efficlent, walls. We have hundreds of plans drawn and availahle
reguire alimast no extertor matntenance, and ae for imenediate mailing and we can also draw custom
tremendously fexible in thelr design. Tn addition 1w dlesigns to mevt virtually any Rooe e or skze
these areas of savings, they offer the strength and requirements.
durability of steel 1o withstand extrenu weatler
conditions, wrmites and I'!ru. The quality of steel is Q Can | add to the home at a later date?
[OTHE Iy high. P! 5 ) framing comg
ensure your hoime goes up one way—the right way! A Yes! Additional space may be added in the future at
Spectal snow or wind loads are possibile with very licde Tow ot and relative vase, allowing you to enlarge your

extra cost. The also meet Seismic 4 earthguake hone tcononically as your needs and income reguines.
specifications—the highest rating required.
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Letéky, které oznamuji konani akce, by mély byt stru¢né a poutavé. Husté psany
text budou ¢tenari spiSe ignorovat.

Pavodni

Syt COME ONE COME ALL

~CLASSIC CAR

SHOW*" - nejsou TO TH E
v et sy CLASSIC CAR SHOW!!!!

Grafické elementy
vypadaji, jako by
tam byly dodany na

posledni chvili.
Népadny rozdil ve

velikosti aut je
rudivy.

ALL MAKES - ALL MODELS
FROM THE ROARING 20'S
Vykfiéniky na TO THE NIFTY 50'8!

konci kazdého
fadku vzbuzuji

dojem, Ze letdk na AUTO BUFFS WON'T WANT
TO MISS THIS EXTRAVAGANZA!
. TO BE HELD AT MCMILLAN PARK
\:.r/[;]k.ll'llllhln SATURDAY, AUGUST 23
FROM 2:00 PM

TO 6:00 PM

IT'LL DRIVE YOU BUGGY!
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Je tieba vSechno odstranit a ponechat jen nejdaleZitéjSi body - co, kde, kdy - zlepsi
setak ¢itelnost letaku. Umisténi aut navadi oci divakak textu.

Opravenaverze
Sometimes you gotia stick e
with what works.

Svétle Sedé
rastrovini cely

letdk zvyrazni.

THE CLASSICCAR SHOW

uprostied letaku.

McMillan Park
August 23
2:00-6:00

Viimnéte si, jak

149



TEORIE GRAFIKY pro za¢étecniky + GRAFICKY DESIGN

Vizitky a loga
Premira detailt muze byt obrazkovému logu na obtiz. Oko |épe zpracuje a si snéze
zapamatuje jednoduché obrazky. Lebka

v nasledujici ukazce mize byt anatomicky naprosto v poradku, ale neni ni¢im
vyrazna- anavic je jasné, Ze jednotlivé detaily se faxovanim nebo zmensenim ztrati.

Puvodni

Morty Thanatos

Producer

127 Perish Blvd

Suite C

Hollywood, CA 90026

Phone: 815/983-4811

Fax: 815/983-4814

Motto spolegnosti je pkilis malé Death’s Head “We Make Your Horror Films More

a naruduje tok textu. Productions Horrible”

Jméno firmy je vysizené stejné
jednotvarnym pismem jako
zbytek textu na vizitce.

N d

Jednodussi, stylizovangjSi lebka se |épe zapamatuje a je snadno reprodukovatelna i
v mensi velikosti. PouZitim vyzna¢ovaciho pisma se snadngji rozlisi jmeéno firmy.

Opravenaverze

Morty Thanatos

S e Producer
Spojenim dvou fadka adresy do
jednoho se uletfi prostor a text
ziské vyrazné hranat&jsi tvar. 127 Perish Blvd., Suite C
Hollywood, CA 90026
1
Motto se zvyrazni zvétSenim a Death's Head Phone: 815/983-4811

inverzi. Rozeklany okraj Productions Fax: 815/983-4814
inverzni plochy navozuje

piedstavu krve z plakata

hororovych filmi.

“We make your horror films more horrible”
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Loga

Po pravdeé receno, pavodni ndvrh tohoto loga vitbec neni Spatny, alei ten lze jesté o
chlup vylepSit. Zatimco vétsina lidi poznd, co ma obrézek predstavovat (bilou horu proti
tmavé obloze), neékteri budou vidét jen dva Sedé trojuhelniky. | pismo je mozné trochu
piiliS zdobné ve srovnani s jednoduchosti okolnich prvka.

Pavodni

MOUNTAIN
BREWERIES

Pridame-li hore rozeklany vrcholek, nebi mésic ajméno firmy posuneme nize, neni

mozné zameénit bilou horu za cokoli jiného. K zgji&téni integrace textu do obrazku posl ouzi
vypln prelivem.

Opravenaverze

MOUNTAIN
BREWERIES
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Z4ahlavi dopist

Tento Ukol patii mezi nglhorSi nocni mary designéra - to snad neni mozné, aby
v3echny tyto informace patiily nafiremni hlavicku. Mozng, Ze nepatii, ale nvrhéti si musi
umét poradit se vaim, co dostanou. Navrh nasledujici ukazky je obdivuhodny svou snahou
prehledné usporadat znacné mnoZstvi informaci, ale vysledek je stejné trochu preplacany.

Pavodni

Sl Rend v ephe . e
Linky If.snL u sebe Board of Directors Address/Phone Mailing Address
oddéluji logo. Amber M Ruiz Cold 130 Hop S
Amber Muggs uiz Coldoné 1130 Hop Street PO. Box 1447
WHITE Chief Exceutive Officer  Sales Director White Mountain, CO | White Mountain, CO
Ruivé mnoZstvi I3 MOUNTAIN Suds McKenzie  Rex Stout | 93437-1130 | 93437-1447

riznych typi pisma BREWERIES i Viee Presidont Profuciion Dircctor | 210/897-9947

a tloudt'ky linek
zplsobuje, Ze
hlavicka vypada

ledabyle.

RozliSeni informaci
podle riznych
kategorii pouZitim
inverzniho pisma
pritahuje
nevhodnou
pozornost

k mnoZstvi
piedkladanych
udaji - to je néco,
co radéji trochu
Ztlumime,
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Vertikani umisténi v pruhu podél celého levého okraje poskytuje dostatek prostoru
pro vSechny informace. Velkorysy proklad mezi radky i odstavci - umoznény pravé vétsim
prostorem - sniZuje dojem preplécanosti. A dokonce se tam jesté veSla webova adresa.

Opravenaverze

Logo je
zaramovano bilym
prostorem.

WHITE

MOUNTAIN

BREWERIES
Amber Muggs

Chief Executive Officer . " .
Piestoze hlavicka

Suds McKenzle pofad jesté vyuZiva
Vice President dvou druhi pisma
(a to nepoditam
Ruiz Coldoné pismo loga), sniZzeni

Sales Director rozdilu v jejich

velikosti dava textu
Rex Stout

jednotné)si vzhled.
Production Director

J .
Misto podtitulki
informace mezi
1130 Hop Street 5
Bl sebou oddeluje
White Mountain, C0 ) S
maly obrazek
93437-1447 ay -
210/897-9947 mesice 1_.\1..L,_|I!}:._|d (V]
se nachazi v logu).

<

P.0. Box 1447
Whire Mountain, C0O
G3437-1447

<4

www.wmbrew.com
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Firemni zpravy

Nedostatecny kontrast a Sed” ti&téného materidlu casto pokazi Ucinky dobie
naf ormul ovaného textu, piesvédéivych argumentt a jasnych dikazi. Informace piedlozené
v nasledujici ukézce mohou byt naprosto spolehliveé - ale kolik zaméstnancu pri jgjich éteni
vydrZi neusnout?

Pavodni

Omezeni se na
jediny druh pisma

nemiize vyrazné

CURRENT SNOOZE ALARM SALES

As stated previcusly, we believe that a high number of present users of snooze alarm .
technology will want to own TardiSnocz. Current sales of snooze alarms have never

odligit relativni basn higher, as the figures below show:

dilezitost YEAR ¥ UNITS SOLD § RETAIL

jednotlivych &asti.
1965 1,000 $ 12,000
1970 65,000 430,000 |
1975 220,000 2,800,000 |
1980 673,000 5,900,000 |
1985 1,320,000 11,760,000 |

A corresponding trend of employee tardiness has become evident, particularly in the

q. . v last ten years. In fact, some researchers believe that snooze alarms have indeed

. |r0Le lextove played a large part in causing employee tardiness. According to Real Life

:,Inupce neumu},nuji Information in Palo Alto, California, “Sncoze alarm technology is largely responsible
. # . for the dramatic rise in employes tardiness and late calls. PFurther, the

I')"UHC Cteni 'C“?‘Je admonishment thrust upon the average employes, compounded by the guilt, feslings of

u ufednich inadequacy and a x . tes an lved suthority-figure

P . gonflict, resulting in sharply decreased productivity.... One solution to this
materiali velmi problem is a mechanism whereby the smployes can at least call in late with a feeling
dilezité hledisko. of efficiency and accomplishment, instead of languishing in a commuter-frustrated

disscnance on his or her way to work.”

Clearly, the above findings indicate the need for added features to snooze
technology. This, coupled with the fall in wholesals modam chip prices, could make
TardiSnooz our sale item of the decads.

PROJECTED TARDISNOOZ SALES

Based on a 1,000-piece consumer survey mailed last month (see attached data), we
found consumers receptive, and indeed eager, to pay the slightly higher price that

Tardi would d. Below are projected sales figures, based on our survey:
Neohrabané
zpracovani tdaji PROJECTED TARDISNOOZ SALES
naruuje &teni. YEAR # unIiTS
PROJECTED $ RETAIL
1990 34,000 § 430,000
1991 81,000 970,000
1992 239,000 2,400,000
1993 310,000 3,700,000
1994 228,000 (Break- 2,200,000
even)
1995 426,000 4,450,000
(Recession
Projected)

When you examine the above figures, and consider that all we have to do is add a $.93
modem chip to our present alarms, the conclusion is inescapable to all but the most
ardent critics that our company should move forward with plans to implement ocur new |
“Tardi-Snooz" line of products. Accordingly, our current line of products should be
gradually and unobtrusively discontinued, with the intention of disavowing any
knowledge of these offerings at the beginning of the next fiscal year.
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Tento navrh neni prilis soZity, ale ukazuje fadu moznosti, jaké ma uzivatel DTP k
dispozici - rizné druhy a velikosti pisma, rastry, tisk na spad, linky, grafy, tabulky a

inverzni pismo.

Opravenaverze

Snooze Alarm Sales 1985 — 1885

£10,000

188,000

Projected TardiSnooze Sales

As stated previously, we believe that a high number of
present users of snooze alarm technology will want to own
TardiSnooz. Current sales of snooze alarms have never been
higher, as the figures at left show.

A ponding trend of employee tardiness has become
evident, particularly in the last ten years. In fact, some
researchers believe that snooze alarms indeed played a large
part in causing employee tardiness. Real Life Information, a
statistical analysis firm located in Palo Alto, California, has
this to say about snooze alarm technology:

"Snooze alarm technology is largely responsible for
the dramatic rise in employee tardiness and late
calls. Further, the admonishment thrust upon the
average by the guilt, feelings of inadequacy and
consequent resentment, créates an unresolved
authority figure conflict resulting in sharply
decreased productivity.... One solution to this
problem is a mechanism whereby the employee can
at least call in late with feeling of efficiency and
accomplishment, instead of languishing in commuter-
frustrated dissonance on his or her way to work.”

Clearly, the above findings indicate the need for added
features to snooze technology. This, coupled with the fall in
wholesale modem chip prices, could make TardiSnooz our
sale item of the decade.

Based on a 1000-piece consumer survey mailed last
month (see attached data), we found consumers receptive,
and indeed eager to pay the slightly higher price that
TardiSnooze would command. The graph at left shows the
projected sales figures, based on our informal survey.

When you examine these figures, and consider that all we
have to do is add a $.93 modem chip to our present alarms,
the conclusion Is inescapable to all but the most ardent
critics that our company should move forward with
implementing the new “Tardi-Snooz" line of products.
Accordingly, our current line of products should be gradually
and unobtrusively discontinued, with the intention of
disavowing any knowledge of these offerings at the
beginning of the next fiscal year.

Jednotné pouzivany
Sedy rastr da viem
strankam
dokumentu
jednotny vzhled.

Vysledky vyzkumu
jsou vysazené
kurzivou, aby se tak
zvyraznila jejich
dileZitost.

Uzké sloupce textu
usnadniuji éteni.

Tabulky byly
nahrazeny grafy, na
nichz jsou
jednotlivé tendence
mnohem lépe
viditelné.
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Dotazniky

Z&aznici nemusi vyplnovat dotazniky - ten, kdo to po nich chce, je vlastné Zada o
laskavost, a tak je nezbytné dulezité, aby tento proces byl co nejjednodussi. Nepiehledné
uspoiadany dotaznik v nasledujici ukazce sk&te sem tam mezi vybérem z nékolika
moznosti a vypliiovanim, coz klienta miZe rusit.

Pavodni

Zadost, co ma
zakaznik udélat,
neni nazev
dotazniku.

Uspotadani
moznych odpovédi
do tif sloupeti
znesnadiuje
orientaci pfi hledani
té spravné reakce.

Prazdné misto
nasledujici hned po
otazee Cislo 3 a 8 je
piilis malé, nez aby
se na ného vedla
jakdkoli dalezita
informace. Bylo by
rozumné;jsi je
vymazat Gplné.

Odpovédi na otazku
7 se prekryvaji -
pokud zikaznik
navitévuje cukrirnu
dvakrit mésitné,
ma poznadit 1-2
nebo 2-3?

PLEASE TAKE A FEW MOMENTS TO
ANSWER THIS SURVEY

1. What is your primary reason for choosing Yummygummy doughnuts
when you want doughnuts?

U taste [ texture [ price

U location of store L service

2. How many doughnuts do you usually buy when you come to
Yummygummy Doughnuts?

a1 Q2-3

1 full dozen (J more than a dozen

2 half dozen

3. What would you say is your favorite type of doughnut?

4. What would you say is your favorite beverage to drink when you're
eating doughnuts? __

5. Do you ever go to other doughnut places?
yes, which ones?

If the answer is

6. Do you always get excellent service when you come to
Yummygummy Doughnuts? If the answer is no, what could be
improved?

7. How many times a month would you say that you visit
Yummygummy doughnuts?

1 0-1 d1-2 42-3
434 4 5 or more

8. Do you generally eat your doughnuts in the shop, or takeout? _

9. Do you have any other comments that would help Yummygummy
Doughnuts better serve you?
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Preformulovanim vSech otazek tak, aby bylo mozné k nim vytvorit sadu moznych
odpovédi, se dokument bude snadnéji vypliovat. Dvousloupcova Uprava poskytne tolik

potiebny vertikalni prostor pro umisténi policek.

Opravenaverze

Customer Survey

Please take a few moments 1o complete this survey

Your opinlons and preferences are very important to us.
When you've finished answering the questions, please
fold the survey in halfl and deposit it in the wooden box
on the counter. Thank you for eating at Yummygummy!

What is your primary reason for choosing
Yummygummy Doughnuis?

O taste

0 texture

O price

O location of store

O service

How many doughnuts do you usually buy on a
visit to Yummygummy Doughnuts?

01

0 2-5

O half a dozen

0 afull dozen

[ more than a dozen

What is your favorite type of doughnut?
O Old-fashioned
3 Honey glazed
O Chocolate frosted
O Cinnamon
0 Jelly
O Other

What beverage do you like to drink with your
doughnuts?

O Coffee

0 Milk

0 Water

O Juice

0 Soda

0 Other

O None

What other doughnut shops do you patronize
besides Yummygummy Doughnuts?

n Cl’(‘.eb]ey's Duuglmuls

0 The Cop Corner

[ Glazes & Sprinkles

[ Other

0 No other doughnut shops

Have you ever had any of the following
problems with the service at Yummygummy
Doughnuts!

0 Slow service

O Rude service

3 Mistakes with your order

3 Incorrect change

3 Other

How many times a month do you visit
Yummygummy doughnuts?

001

0 23

O 4 or more

Where do you generally eat the doughnuts you
order from Yummygummy?

3 Inside the shop
[ Outslde the shop

Comments

Popisny nazev a
pridani loga firmy
jasné definuji ucel
dokumentu.

Pokyny v horni levé
Casti stranky
¢tendre informuji,
kam maji vypinény
dotaznik odevzdat -
velmi dilezity
detail, ktery se

v piivodnim
dotazniku
neobjevil.

Otazky a odpovédi
jsou odlidené
rliznym typem
pisma.
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