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Sestaveni Vaseho byznys modelu

Jaka partnerstvi, kliCové zdroje a ¢innosti bude firma
potiebovat?

Které oblasti budou hlavnimi nakladovymi zdroji?
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CANVAS Business Model
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Dnesnim ukolem je vytvoftit body v business modelu Canvas 6 — 9.

Jedna se o levou stranu business modelu, ktera se zaméfuje na:

6.

Kli¢ové zdroje — Urcete, co vSechno potiebujete, abyste mohli provadét
klicové Cinnosti. Patii sem fyzické zdroje, dusevni zdroje, lidské zdroje a
finan¢ni zdroje.

Klicové aktivity — Vyjmenujte zdkladni ¢innosti, pomoci kterych vyrabite
vyrobky nebo poskytujete sluzby. Mezi klicové ¢innosti zpravidla patii
vyroba, realizace sluzby, komunikace nebo koordinace.

Kli¢ova partnerstvi — Pro své podnikani potiebujete dalsi subjekty.
Mohou to byt napiiklad dodavatelé nebo jini partnefi.

Struktura naklada — Sepiste vSechny nejdilezitéjsi naklady, které jsou
spojené s vasi podnikatelskou ¢innosti.
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KLICOVI PARTNERI

Jaké mame klicove dodavatele?
Co pro nas partneri délaji?
Cood partneri ziskavame?

KLICOVE AKTIVITY

Co musime délat pro nabizenou hodnotu?

KLICOVE ZDROJE

(6

Jaké zdroje jsou potieba pra doruceni nabizene hodnoty?

NABIZENA HODNOTA

Proc u nds zakaznik rad nakupuje?
Jaké problémy zakaznikovi resime?

VZTAHY SE ZAKAZNIKEM @

Jaké vztahy s kazdym segmentemn zakazniki
mame a jaké chceme zavést?
Jak jsou propojené se zbytkem podnikatelskeho modelu?

MARKETINGOVE KANALY €

Jak se dostaneme k zakaznikiim?

Jak jsou marketingové kanaly propojeny?
Ktery kanal funguje nejlépe?

Ktery kanal je financné nejefektivnéjsi?

SEGMENTY ZAKAZNIKD @

Pro koho to délame?
Kdo jsou nejdilezitéjsi zakaznici?

NAKLADY

laké jsou nejdiilezitéj3i naklady souvisejici s nasim podnikatelskym modelem?

Které klicové zdroje jsou nejnakladnéjsi?
Které klicove aktivity jsou nejnakladngjsi?
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Za jaké hodnoty jsou ochotni zakaznici platit?
Jakym zpusobem plati? Jakym zpusobem chtgji platit?
Jak jsou procentudiné tozdelené zdroje piijmu?

Zdroj: Tvorba business modelit (Osterwalder, Pigneur, 2010)
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