A. INFORMACE K SEMINARUM

Min. 50% ucast na seminafrich.

Nahlaseni tématu SP a tymu na prvnim (druhém) seminafi.

Prezentace SP ve stanoveném terminu (prezentuji vSichni ¢lenové tymu).
Prezentace SP se vkladaji do IS (sloZka ,,odevzdavarny*).

U prezentaci bude probihat v IS kontrola plagiatorstvi!

Jednotnost zvoleného téma s prezentovanym obsahem 5 bodi

Mira kreativity vytvofeného feSeni

Kooperace v tymu, interakce s publikem 5 bodi

Grafika prezentace, celkovy dojem
CELKEM 10 bodt

B. SEMINARNI PRACE: VYTVORENI KAMPANE PRO KONKRETNI FINANCNI
INSTITUCI?

Moznost vyuziti Sablony, ktera je k dispozici ke stazeni v IS.

Vkladejte dle libosti obrazky, text, videa, webové odkazy apod.

Zkuste vytvoftit zajimavy format (design) prezentace dle Vasi problematiky.

Samotna prezentace by méla mit formu predstaveni 2 konkrétnich konceptti kampané pro
finan¢ni instituci.

Zapojte publikum, pokladejte otazky, ptejte se na nazor.

e Casovy limit prezentace cca 20 minut.

e  Prezentuji vSichni ¢lenové tymu v predem stanoveném terminu na seminafi.

Predstaveni banky — stavajici komunikace, positioning, slogan, hodnoty, mise, vize.
Konkretizace problému.

Formulace hlavni myslenky kampané + USP?2,

Cilové skupiny.

Komunikaéni kanaly.

Scénafe.

oukrwdE

! Téma je vypracovano ve skupinkdch dle obsazenosti daného semindie a instrukct vyucujictho.
2 USP = Unique selling proposition (jedinecny prodejni argument).



