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* Vezméte s1 mobily

Najdéte kahoot.it

Zadejte PIN, ktery Vam promitnu

Prezdivka = VaSe pfijmeni
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* 3 koncepce mezinarodniho marketingu.
* Vyvozni marketing,
* Globalni marketing,

* Interkulturni marketing,

* Motivy vstupu na zahranicni trhy.

e Aktivni

 Pasivni




Interaktivni aktivita (10 min.) A%
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* Vytvorte dvé skupiny
* Ve skupiné pripravte argumenty pro aktivni/pasivni motivy vstupu
na zahranicni trhy

* Predneste sveé argumenty ostatnim a diskutujte o nich
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PESTLE analyza mm%
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* Politicke, Ekonomické, Socidlni, Technologické, Legislativni a
Environmentalni faktory
* Mohou ovlivnit podnikani a strategii spolecnosti

* Dulezity nastroj pro porozuméni externiho prostredi
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» Politicka stabilita, zadkony a regulace, obchodni dohody a
geopoliticke faktory
* Zmény v obchodni politice mezi zemémi mohou ovlivnit

mezinarodni obchodni strategie
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* Hospodatské podminky, inflace, urokove sazby, sménné kurzy a
globalni ekonomické trendy

* Ekonomicka recese v jedné zemi miize ovlivnit kupni silu

zakazniku




Socialni faktory A%
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* Demograficke trendy, Zivotni styl, kulturni preference a socialni

normy

* Zmény ve vkusu nebo preferencich zakaznikti mohou vyzadovat

upravu marketingovych strategii
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Technologické faktory

* Inovace, technologicky pokrok a zmény v komunikacnich a
informacnich technologiich
* Rozvoj internetu a socialnich médii mize ovlivnit zpusob, jakym

firmy komunikuji se zakazniky
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Legislativni faktory

» Legislativni prostfedi, pravni piedpisy a regulace, které ovliviuyi
podnikani
* Zmény v danove legislativé mohou mit dopad na ziskovost

spole¢nosti
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Environmentalni faktory

* Ekonomicke trendy, zmény klimatu, udrzitelnost a ekologické
védomi
* Rostouci tlak na snizovani emisi sklenikovych plyni muze vést k

potieb¢ inovativnich a ekologicky Setrnych produktii
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Skupinovy ukol (10 min.) A%
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* Rozdélte se do skupin

* Ve skupinach vypracujte PESTLE analyzu vybrané mezinarodni

spole¢nosti




Shrnuti mm%
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* PESTLE pomaha porozumét externim faktortim, kter¢ mohou
ovlivnit jejich mezindrodni podnikani

* Poskytuje ramec pro identifikaci hrozeb a prileZitosti na trhu

* Umoznuje firmam Iépe se prizpusobit a planovat sv¢ strategie v

ramci ruznych zemi a kultur




THAT'S ALL FOLKS
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HOPE YOU ENJOYED



