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• 1 Typy výzkumů. 

• 2 Proces výzkumu. 

• 3 Specifické techniky. 

Obsah semináře 

https://www.behavioraleconomics.com/loving-psychology-behind-mcdonalds-restaurant-future/
https://archiv.ihned.cz/c1-66130810-benzinky-v-cesku-se-meni-benzina-nebo-mol-z-nich-kvuli-vyssim-marzim-delaji-obchodni-a-kulinarska-centra-vyjimkou-je-tank-ono
http://www.m-journal.cz/cs/aktuality/obleceni-od-h-m-nejde-na-odbyt--ve-skladech-ho-ma-za-4-2-miliardy-dolaru__s288x13624.html


• Jaké máme typy výzkumů? 

• Jaké výzkumy budeme provádět při 

expanzi na zahraniční trhy? 

• Jak se provádějí? 

1 Typy výzkumů 



• Jaký je proces 

marketingového 

výzkumu? 

• Co je jiné v mezinárodním 

prostředí? 

 

2 Proces výzkumu 



Výzkumné metody 

• Jaké jsou základní 

výzkumné metody?  

• Jaké jsou jejich výhody a 

nevýhody pro 

mezinárodní výzkum? 

 



• Které specifické výzkumné 

techniky využijeme v 

mezinárodním 

marketingovém výzkumu? 

• Jaké jsou jejich výhody a 

nevýhody? 

 

3 Specifické techniky 

https://www.socialmediaexaminer.com/how-to-use-facebook-ads-for-market-research/

