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» Strategie standardizace a adaptace.
» Zivotni cyklus produktu.

* NegjcCasté¢jsi adaptace — obal.




Hodnota pro zdkaznika mm%

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE




2 Strategie standardizace produkti mm%

UNIVERZITA
oBeH:

ODNE PODNIXATELSKA

FAKULTA ¥V KARVINE

~




Strategie svétového komponentu A%

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE




Strategie adaptace produktu mm%

UNIVERZITA
oBeH:

ODNE PODNIXATELSKA

FAKULTA ¥V KARVINE

~




Faktory PRO adaptaci produkti mm%

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE

* Legislativni natizeni.

e Kultura (nabozenstvi).

e Kultura (estetika).

* Hospodarsko-technické predpisy.

* Klima.

* Kupni sila.

e Urovei technickych znalosti.

* Podle somatotyptli obyvatel.

e Stravovaci navyky.

* Vybavenost domacnosti a Zivotni Grovng.
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e Chrani.

* Je to nositel informaci.

* Propaguje.

* Podle klimatickych podminek se méni.
* Podle podminek transportu.

e Zplsob distribuce.

* Zdravotn¢ nezavadny.

* Dalsi pozadavky.
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