Podnikani

Zakladni ndzvoslovi nutné pro tispésné absolvovani predmétu:

Marketingovy vyzkum, data, informace, znalosti, typy dat, typy vyzkumu.

Proces vyzkumu — faze a jednotlivé kroky.

Metody vyzkumu — dotazovani, pozorovani, experiment.

Prakticka aplikace vyzkumu — online vyzkum, vyzkum marketingového mixu, statistika ve
vyzkumu.
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Podminky:

Zpracovdni eseje a jeji reflexe:
0 bod( — nepochopeni podstaty tématu, neschopnost aplikovani zjisténych znalosti
1 bod — zjisténi nedostatkU pFi zpracovani eseje a pfi reakcich na téma v ramci reflexe
2 body - zjisténi maximalné drobnych nedostatk(l, schopnost rychlé reakce pfi reflexi
e QOdevzdani eseje do 1. 5. 2025
e Reflexe —vtydnu5.5.-9.5.2025

Zpracovdni plénu vyzkumu:
e Vytvoreni planu vyzkumu projektového tymu na svij podnikatelsky ndpad (0-2 body)
0 bod( — nedostatecné popsany plan vyzkumu
1 bod — zjisténi nedostatkd pri tvorbé planu vyzkumu
2 body - zjisténi maximalné drobnych nedostatkd pfi odivodnéni jednotlivych krok
planu vyzkumu
e Odevzdani planu do 16. 5. 2025

Obhajoba pldnu vyzkumu:

e Obhajoba planu vyzkumu projektového tymu ve formé prezentace max. 5 minut.
Naslednd reflexe bude obsahovat zpétnou vazbu na prezentaci ze strany vyucujiciho.
Studenti nasledné budou reflektovat tvorbu planu z jejich pohledu.

e Obhajoba planu vyzkumu 19. 5. - 23. 5. 2025

Pro absolvovani pfedmétu je nutné splnit vSechny pozadavky predmétu — odevzdat esej,
plan vyzkumu a jeho obhajoba.



Bodovani:

10 bodl — A
9 bod(i— B
8 bodli—C
7 bod-D
6 bodl —E
5-0 bod( - F



