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Podminky predmeétu

> 50% ucast seminarich

> Semestralni projekt

> Zapocet
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Semestralni projekt I

KOGNITIVNI ZKRESLENI V KONTEXTU
MARKETINGU SLUZEB

Na zakladé nejnovéjsSich védeckych poznatku z
dané oblasti bude kazdy tym interpretovat fakta
o vlivu konkrétniho kognitivniho zkresleni na
spotrebitele v kontextu jeho rozhodovani o
nakupu sluzeb.
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Semestrilni projekt II @ 2.

> Kazdy tym (2 studenti) si zvoli 1 ze stanovenych
otazek.

> Kazda otazka je zamérena na zjistovani vlivu
jednoho konkrétniho kognitivniho zkresleni na

rozhodovani spotrebitele v oblasti sluzeb.

> Odpovédi na polozené otazky je nutneé

vyhledavat ve védeckych publikacich.
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Semestralni projekt III % st

> Forma prezentace jako takova neni stanovena.
> Nesmi chybét tvrda data.
> Je dulezité zaujmout, vybrat to nejdulezité;jsi.

> Prezentujte vlastnimi slovy.

> Myslence, kterou chcete sdélit publiku, musite

nejdfiv porozumeét vy sami.
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Semestralni projekt IV % o o

FAKULTA ¥V KARVINE

> Samotna prezentace bude probihat v predem

urcenéem terminu béhem seminare.

> V ramci prezentace je nutné zapajet publikum.

> Predpoklada se, ze ostatni uicastnici seminare
nebudou pasivni a budou do diskuze vstupovat

a nasledné dané prezentace také hodnotit.
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Semestralni projekt V % st

> Prezentace by méla trvat max. 12 minut.
> Prezentuji oba ¢clenové tymu.

> SP = prezentace. SP neni zpracovana ve

wordové podobé, pouze v podobé prezentace.

> Odevzdani — prezentaci je nutné vlozit do

»2Odevzdavarny“.
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Semestralni projekt VI @

Cile formulované s ohledem na kultivaci dovednostniho potencialu
¢lenu tymu:

> Rozsifovani vlastniho poznani a znalosti tykajicich se kognitivnich
zkresleni, lidského chovani a psychiky, coz tvofi zaklad pro
pochopeni toho, jak zakaznik pfemysli.

> Budovani zpusobilosti vyhledavat nejnovéjsi poznatky tykajici se
konkrétni oblasti pfimo ve védecké literature.

> Posilovani kompetence porozumét psanému textu.

> Rozvijeni schopnosti transformace slozitého
modelu/systému/konceptu v jednoduchou a vystiZznou myslenku.

> Osvojovani si dispozice interpretovat tvrda data publiku
stravitelnym zpusobem.

> Zlepsovani prezentacnich dovednosti a prace s publikem.
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o
Hodnoceni SP
Vhodna interpretace zvolene problematiky 3 body
Zajimavost (videa. obrazky). projev (¢teni X spontanni)
Struc¢nost. dodrzeni ¢asu, kooperace v tymu, interakce s publikem 3 body
Grafika prezentace, celkovy dojem
CELKEM 6 bodu
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sAmericti vedci zjistili, ze lide veri

vSemu, co americti vedci zjistili.*

...hezky zbytek dne! ©




