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SP

- Tymy po 4 lidech

- Do pristiho tydne seznam tymu + odkaz na
google.doc

- Az 15 bodu (10 bodu za psanou, 5 bodu za
prezentaci

- Odevzdat do 27.4 (den pred prvni obhajobou)
-V materialech najdete sablonu

SLEZSKA %
UNIVERZITA
OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE



Pismo: Times New Roman, 12

Radkovani: |

Podet stran: 13 (8 vlastniho textu)

Cislovat kapitoly!

Odevzdani: odevzdat v Moodlu pied prezentaci ve tvaru prijmeni_nazey subijektu
napiiklad: (smutna.zly,vesela MCDonald)

Seminarni prace je zpracovavana ve skupinach 4 studentil. Prace by méla pfedstavit, jak
déla marketing v mezinarodnim prostfedi vybrana firma. Struktura prace je zavazna, dodrzte ji!

Kazda kapitola bude obsahovat vlastni myslenky psané svymi slovy. Hodnoti se kvalita
textu, rozsah je stanoven velmi nizky, proto se snazte zachytit to podstatné. Triky
s formatovanim textu Vam jen uskodi. Pokud se bude jednat o zkopirovany text — netspéch
celé skupiny. Seminarni prace by neméla obsahovat teorii. Seminarni prace by méla prokazat,
Ze jste pochopili probiranou teorii a dokazete na jejim zaklad€ pracovat s praxi.

B. VLASTNI OBSAH PRACE:

Titulni list

Obsah (Cisla stran)
e Uvod

1. Strué¢na vSeobecna charakteristika zvoleného subjektu
(poslani, mise, vize, cile, rozsah 1 strana)

2. Mezinarodni marketingové prostiedi
(popsat, které prvky prostiedi ovliviiuji firmu a jak, rozsah 2 strany)

3. Mezinarodni strategie a formy vstupu
(popsat strategie pro jednotlivé trhy, segmentaci, targeting, positioning, formy vstupu
na rizné trhy, rozsah 2 strany)

4. Marketingovy mix
(charakterizovat odli$nosti marketingového mixu pro rtizné trhy, rozsah 2 strany)

5. Zajimavosti, aktuality
(tykajici se daného subjektu v mezinirodnim prostiedi, rozsah 1 strana)
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Harmonogram

- 3.a4.seminar (3.3 a 1Q.3% nebudou
seminare — misto toho ukol.

-V tymech udelate v SP 1. a 2. kapitolu
(dokoncite PESTKU — mezinarodni
marketingove prostredi)

- Nemusite posilat, staci odkaz na Google
doc, ja si to zkontroluju a dam vam

dochaz ku %
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' Harmonogram v

- 21.4 odpada seminar — VelikonocCni
pondeli

- Pak posledni 3 seminare (28.4, 5.5 a
12.5) budou obhajoby SP —
domluvime se kdo kdy
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Ocekavani od
predmetu
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Dekuji za pozornost
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