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1. Opakovani,,Vyvojové trendy*.
2. Aplikace trendli na konkrétni ptipady a diskuze o budoucnosti maloobchodu.
3. Rozvoj analytickych a argumentacnich dovednosti.




Rychly kviz — diskuse ve dvojicich, spolecné shrnuti. mm%
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1. Co je maloobchod a jak se lisi od retailingu?

—  Maloobchod (retail) v uzsim smyslu oznacuje p¥imy prodej zakaznikovi, zatimco retailing podle Kotlera a Kellera
zahrnuje komplexni systém maloobchodniho prodeje véetné logistiky, distribuce a expanze na zahrani¢ni trhy. Tento
piistup reflektuje rostouci globalizaci a digitalizaci maloobchodniho sektoru.

2. Jaké jsou hlavni vyvojové trendy v obchodé?

—  Silici konkurence, internacionalizace, trzni dominance, diverzifikace.

3. Jakéjsou klady a zapory globalizace v maloobchodé?
— Klady: standardizace sortimentl a sluzeb, racionalizace ¢innosti, snizovani nakladl a cen.
— Zapory: omezovani a likvidace malych obchodnikti, unifikace nakupnich podminek, snizovani narodnich rozdilt.
4. Co znamend internacionalizace maloobchodu a jaké jsou jeji faze?
— = Rozsifovani obchodni firmy z matefské zemé& do zahranici.
— 1. stupen, 2 stupen, 3 stupen (popiste).
5. Co je trzni dominance a jake jsou jeji formy?
— =Trzni dominance se vyznacuje rustem velikosti obchodnich fetézct, které maji rozhodujici vliv na dodavatele.
—  Vertikalni marketingové systémy, horizontalni marketingové systémy, provozni koncentrace.
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*  Maloobchodni trh, stejné jako jiné ekonomické sektory, prochazi fazemi vyvoje, které
odpovidaji dynamice jeho ristu, pfizpisobovani se trhu a pifipadnému poklesu. Tento cyklus
1ze rozlisit do péti klicovych fazi.

1. Jaké mame faze ve vyvojovém
cyklu maloobchodniho trhu? 5. Zralost

4. Dospélost

3. Dospivani

2. MIadi

1. Détstvi
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1. Jaké jsou priority maloobchodniho podnikani v jednotlivych fazich vyvoje maloobchodniho
trhu? Ptirad’te.

1. Détstvi A. Byt ziskovou firmou.
1. B
2 MIadi B. Byt vidén na trhu. 2. E
. 3. D
3. Dospivani C. Optimalizovat a inovovat. 4. A
5 C
4. Dospélost D. Odlisit obchodni koncepty.
5. Zralost E. Rozvinout organiza¢ni schopnosti.




Uvod k aktivité — analyza piipadovych studii

« Cile:
— Prohloubit porozuméni vyvojovym trendiim v obchodé¢.
— Aplikovat teoretické znalosti na konkrétni pripady.
— Podpofit analytické mySleni a tymovou spolupraci.
« Struktura aktivity:
— Rozdé¢leni do tii skupin.
— Samostatna prace na ptipadu. 10 minut.
— Prezentace vysledkl. 4 minuty
— Spolecna diskuze a zavery. 5 minut
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Uvod k aktivité — rozdéleni do skupin msm%
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« 1.skupina

« 2.skupina

« 3.skupina




Skupina 1 — Globus Fresh — Malé prodejny s Cerstvymi produk%m%
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« Otazky k analyze:
1. Jaké vyvojové trendy reflektuje tento model?
Jaké jsou vyhody a nevyhody oproti velkym hypermarketim?
Pro¢ muizZe byt tento koncept pro nékteré zakazniky atraktivnéjsi?
Jakeé faktory mohou ohrozit ispéch modelu?
Jak by mél Globus Fresh reagovat na rostouci digitalizaci a e-commerce?

AN Sl
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Otazky k analyze:

1.

A N

Jak se 1i$i nakupni chovani generace Z oproti starSim generacim na oproti predchozim
generacim?

Jaké technologie a marketingové strategie jsou pro tuto generaci klicové?
Jaky vyznam maji socialni sité a influenceti pro ndkupni rozhodovani?
Jaké vyzvy ptinasi tento trend pro tradicni kamenné obchody?

Jak by mél maloobchod reagovat na rostouci naroky generace Z na personalizaci a
rychlost doruceni?




Skupina 3 — Automatizovane prodejny COOP — Budoucnost

retailu v CR
« Otazky k analyze:

1.

AN Sl

Jake trendy reflektuji automatizované prodejny?

Jake vyhody a nevyhody maji tyto prodejny pro zakazniky i maloobchodniky?
Jak mohou tyto prodejny ovlivnit pracovni trh a zaméstnanost?

Jak by méla COOP rozvijet tento koncept v dalSich letech?

Jaké skupiny zdkazniki mohou mit problém s adaptaci na tento model?
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Shrnuti a diskuse A%
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» Jake trendy povazujete za nejdillezitéjsi?
» Jake faktory budou formovat budoucnost maloobchodu?

» Jake prilezitosti a vyzvy mohou tyto trendy ptinést podnikateliim?




Dékuji za pozornost ©
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