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PODMINKY SEMINARU

Dochazka 50 % - nebudu tu vzdy (AS SU, konference), na
seminarich se nebude probirat nic nového, rekapitulovat
prednasky, ale mate moznost zpracovavat svou seminarni
praci a ptat se mé.

Zpracovani seminarni prace ve skupinach po 4 a jeji
prezentace - 30 bodu (z toho 20 bodu za zpracovani, 10
bodu za prezentaci).

Aktivita na seminafich (maximalné 10 bodu).
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ORGANIZACE PREDMETU

Doc. Ing. Halina Starzyczna, Ph.D. - garant, prednasejici 1.
az 3. kap., zadani ukoll na seminaf, tvorba testu.

Ing. Michal Stoklasa, Ph.D. — prednasejici 4.-12. kap.,
cvicici, hodnotim seminarni praci a jeji prezentaci, tvorba
testu.
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SEMINARNI PRACE

Vypracujte v oficidlni Sabloné pro seminarni prace.

Odevzdani v IS vzdy pred jeji prezentaci na seminari -
odevzdavarna, nazev souboru: prijmeni_prijmeni_
prijmeni_ SP.

Tymy po 4 — je vas skoro 80, nebudou tymy po 1.

SP neobsahuje teorii, jen praxi zvolené firmy.

Navrhuji odevzdat do 21.4. — prezentace 21.4., 28.4., 5.5.

SILESIAN UNIVERSITY IN OPAVA




NAPLN SEMINARNI PRACE

Vyberte si ceskou (SME) firmu.
1. kap. — popis firmy, hlavni hodnota, konkurencni vyhoda.

2. kap. — vyberte trh a zpracujte detailni PEST analyzu.
Alespon obecnou analyzu konkurence a zakaznikau.

3. kap. — zvolte formu vstupu na trh a strategii (cil, cilovky).

4. kap. — navrhnéte upravy marketingového mixu pro dany
trh.
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PREZENTACE

10 minut na prezentaci a 5 minut na otazky.

»,Prodejte” svou praci béhem omezeného casu. (tak jako u
statnic)

Vyuzijte silu tymu.

Kazda prezentace obsahuje na konci reflexi — co jsme se
naucili, co sSlo dobre, co se da do pristé zlepsit.
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VYSTUPY UCENI — PROC TO CELE DELAME

Na statnicich je 5 otazek z tohoto predmétu.

V praxi budete resit zahranicni trh(y).

Vyzkouset si cely proces: PEST — rozhodnuti — Upravy.
Sepsat své myslenky srozumitelné do koherentniho textu.
Obhajit své myslenky.

Prace v tymu - role, problémy a jejich reseni.
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« Dékuji za
pozornost.
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REAKCE NA PREDNASKU

Vznik mezinarodniho marketingu -70. léta 20. stoleti.

Vyvoj mezinarodniho podnikani — internacionalizace aktivit,
od kratkodobosti ke dlouhodobosti, otevirani novych trhd,
rozvoj IT, marketing vztahu, udrzitelnost, CSR

Definice mezinarodniho marketingu

Podstatné rozdily mezi tuzemskym a mezinarodnim
marketingem — znalost zakazniku, jejich preferenci,
konkurence, prostredi...obchodni jednani, jazyk, ...
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REAKCE NA PREDNASKU

Koncepce mezinarodniho marketingu

eVvVVvV/

Vyvozni marketing — exportni, nejnizsi forma, vybér trhu,
distribuce, modifikace produktu...

Globalni marketing — homogenizace nabidky a poptavky,
globalni strategie, nedostatky koncepce.

Interkulturni marketing — zemé s jinou kulturou, socialné
kulturni zony a vrstvy adaptace.

Motivy vstupu na zahranicni trhy — aktivni a pasivni motivy.
Model EPRG — etnocentricke, poly
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